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Herzlich Willkommen 
zur Hauptversammlung 2007



Juni 2007 2

Alexander Margaritoff
Vorstandsvorsitzender
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? BIP 2006 + 2,7 %, 
stärkstes Wachstum seit 2000

? Weinmarkt insgesamt: + 3 % 

? Weine über € 4 pro Flasche:
Belebung des hochwertigen Marktsegments

? Hawesko-Gruppe: 
Erneut Marktanteile hinzugewonnen

Marktentwicklung in Deutschland 
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Umsatzentwicklung: 
Hawesko-Gruppe vs. Gesamtweinmarkt

Hawesko-Gruppe
Gesamtweinmarkt

2003 2004 2005200220012000 2006
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Ulrich Zimmermann
Finanzvorstand
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2005

€ 287,0 Mio. € 302,6 Mio.

2006

Umsatzwachstum 5,4 %: 
höher als der Markt
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Umsatzaufteilung nach Segment:
Großhandelssegment an der Spitze

Großhandel 
39,5%

Versandhandel 
26,9%

Facheinzelhandel
33,4%
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Belastungen

? Anlaufkosten multiwein

? Umstellung IT-System

Positive Effekte

? Umsatzausweitung in 
Facheinzelhandel und 
Großhandel

? Kosteneinsparungen

2005

€ 18,9 Mio. € 18,6 Mio.

2006

Konzern-EBIT auf Vorjahresniveau gehalten
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2005 2006

Segment Weinfacheinzelhandel (in Mio. €)

2005 2006

wächst stark
96,9

101,2

10,3
11,6

+4 %

+13 %

und steigert EBIT
überproportional
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2005 2006

Segment Großhandel/Distribution (in Mio. €)

2005 2006

deutliches Umsatzplus proportionaler EBIT-Anstieg

103,0
119,6

5,1 5,9

+16 %

+15 %
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2005 2006

Segment Versandhandel (in Mio. €)
IT-Umstellung prägt Geschäftsentwicklung

2005 2006

Umsatz EBIT

86,5 81,4

6,2
4,4
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? Anstieg EBT durch besseres 
Finanzergebnis 

? Steuerquote normalisierte sich

? Konzernergebnis nach Steuern 
und Fremdanteilen leicht über 
Vorjahr

2005

€ 16,2 Mio.                   € 17,3 Mio.

2006

Konzernjahresüberschuss leicht über Vorjahr

€ 10,7 Mio.                   € 10,8 Mio.  

Konzernergebnis
EBT
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> 16%18%15%

> 22%21%15%

> 17%14%10%

> 27%29%34%*)

20052004ROCE

ROCE Mindestrenditen-Ziele
Erwartete 

Mindestrendite
(Zeithorizont: 3 Jahre)

Fachhandel 
(Jacques’Wein-Depot)

Großhandel

Versandhandel

Gruppe

*) inkl. positive Einmaleffekte aus einer steuerlichen Betriebsprüfung

18%

15%

15%

29%

2006
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Cashflow und Investitionen (Mio. €)

2005 20062004

Cashflow aus laufender 
Geschäftstätigkeit (Linie)

Investitionen (Säulen)

5,1

5,6

5,921,4
24,3

12,7
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2005 2006

Konzernbilanz

2005 2006

Aktiva Passiva

56,6 57,3

171,9 Mio. €
162,6 Mio. €

43,3 % 42,2 %
Eigenkapital

171,9 Mio. €
162,6 Mio. €

Langfristige

Kurzfristige

Sonstige
Langfristige

Kurzfristige
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?Umsatzsteigerungen jeweils zwischen 3 % und 5 %

?Operatives Ergebnis (EBIT)

?2007: auf Vorjahresniveau

?2008: wieder Steigerung des EBIT

?Free-Cashflow jeweils über € 10 Mio.

Ausblick 2007 und 2008
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Alexander Margaritoff
Vorstandsvorsitzender
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?Steigende Nachfrage steht geringerem Angebot gegenüber

?Qualitativ hochwertige Weine wieder im Kommen

Weltweite Weinmarktentwicklung
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?Wunsch nach vielfältigem und qualitativ
hochwertigem Angebot steigt

?Bio-Weine stärker nachgefragt

?Renaissance der deutschen Spitzenweine

Weinmarktentwicklungen Deutschland 
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? hat den Umsatz und das Ergebnis gesteigert

? setzt seit vielen Jahren auf Qualität und Service

? ist innovationsfreudig

Die Hawesko-Gruppe…
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Der Handel ist ein
“have-to-be-smart-every-day business”

Auch 2006 entwickelte Hawesko neue Konzepte weiter:

multiwein-Fachmärkte

Château Classic Bordeauxwein-Handel

Vino Select! Wein-Club
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multiwein-Fachmärkte
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Vino Select Wein-Club
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? Starkes BIP-Wachstum

? Inlandsnachfrage zieht an

? Experten sehen positive 
Entwicklung für den deutschen 
Weinmarkt voraus

6,7e

6,2

2005 2010e

Rahmenbedingungen haben sich verbessert

Weinkonsum in Deutschland (Mrd. €)
Quelle: Vorabmeldung Vinexpo/IWSR 2007
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? Optimierung der Strukturen

? (Viel) Mehr Neukunden gewinnen

? Innovationen vorantreiben

Drei Schwerpunkte für die kommenden Jahre
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? Umsatz + 6 %

?Ergebnis beeinflusst durch verstärkte
Neukundengewinnung und Sondereffekte

?Zuversichtlich für das Gesamtjahr und danach

Erstes Quartal 2007
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Vielen Dank 
für Ihre Aufmerksamkeit!
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Hawesko Holding AG
Postfach 20 15 52
20205 Hamburg, Germany

http://www.hawesko.com (Firmeninformationen) 
http://www.hawesko.de (Online-Shop)
http://www.jacques.de (Standorte von und Informationen über Jacques’)
http://www.multiwein.de (Standorte und Informationen über multiwein)
http://www.viniversitaet.de (Weinschulungsangebot der Viniversitaet)

Aktionärsstruktur: Alexander Margaritoff Holding GmbH 30 %
Tocos Beteiligung GmbH ca. 18 %
Augendum Vermögensverwaltung GmbH 5,0 % 
Institutionelle Investoren ca. 20 % (bspw. DWS, Gebser & Partner, 
Universal-Investment, Frankfurt-Trust, Kempen, Deka-Invest, Bayern-
Invest, u.a., jeweils Beteiligungen zwischen 1 % und 3 %)
Rest Streubesitz

Börsen: Frankfurt XETRA, Hamburg 
Börsenkürzel: HAW, HAWG
ISIN: DE0006042708

Aktien: 8.832.992 nennwertlose Inhaber-Stammaktien

Gezeichnetes Kapital: € 13.249.488

Branchensegment: Einzelhandel, Nahrungs- und Genussmittel, 
Non-cylical goods and services

Indizes: GEX, CDAX Food+Beverage, HASPAX

Kontakt
Investor Relations:
Thomas Hutchinson, 
Hawesko Holding AG

Tel.      +49 40 / 30 39 21 00
Fax.     +49 40 / 30 39 21 05
E-Mail: ir@hawesko.com


