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r' so sidlom Kipelné 106/3, 962

| zapisany v Obchodnom registri Okresného stidu Banska Bystrica,

| odd. Sa, viozka &. 319/, oznamuje zverejnenie regulovanych informacif:

| Polroéna finanéna sprava za rok 2025 podia § 35 zdkona &. 429/2002 Z. z. ‘
| 0 burze cennych papierov v platnom zneni je zverejnend na internetovej
. stranke spolognosti www.kupeledudince.sk.

.l.f
s

MS217754/01

Emitent Mlynarka Land Development s.r.o.

so sidlom Svatoplukova 1. 18892/2 A, 821 08 Bratislava -
mestska ¢ast Ruzinov, ICO 55 834 736,

zapisany v OR MS Bratislava Ill, odd. Sro, vlozka
¢. 173228/B oznamuije, e Polroéna finan&na sprava-za rok
2025, ako regulovana informacia podla zakona
€. 429/2002 Z.z. o burze cennych papierov v zneni
neskorSich predpisov, bola diia 30.9.2025 zZverejnena
na internetovej stranke emitenta
www.mlynarka-1d.sk/dokumenty.

MS217751/01

QZNAMENIE
Spolognost GARFIN HOLDING, a. s. so sidiom Pribinova 25, 81109 Bratislava, IC0 31400
434, zapisana v Obchodnom registri Mestskeho stdu Bratislava Ill, oddiel: Sa, viozka &islo:
893/B, ako emitent cennych papierov prijatych na obchodovanie na regulovanom vofnom
trhu Burzy cennych papierov v Bratislave, a. s. zverejnila v sulade s pravnymi predpismi

Slovenskej republiky diia 30.09.2025 na svojom webovom sidle www.garfinholding.sk
Polroénu finanént spravu za prvy polrok 2025.

M8217712/01

365. bank, a. s. so sidlom Dvorakovo nabrezie 4, 811 02 Bratislava, CO: 31340 890,
ako emitent cennych papierov prijatych na obchodovanie na regulovanom trhu
Burzy cennych papierov v Bratisiave, a. s. oznamuje, Ze v sllade s pravnymi
predpismi Slovenskej republiky zverejnila na svojom webovom sidle (https://365.
bank/} Polro¢nu finanént spravu za 1. polrok 2025 podia zakona &. 428/2002 Z. z. o
burze cennych papierov v zneni neskorsich predpisov.

MS217695/01

HB Reavis Investments Finance SK s. r. 0.

so sidlom Mlynské nivy 5, 82108 Bratislava, IC0: 55 753 621, zapisana v
obchodnom registri Mestského stdu Bratislava lll, oddiel: Sro, vlozka gislo:
172632/B, v sulade s §35 zakona €. 429/2002 Z.z. v platnom znen oznamuje, Ze
Polroéna finanénd sprava za rok 2025 je zverejnena na webovom sidle:

MS217690/01

HB REAVIS Finance SK iX s.r.o.

so sidlom Mlynské nivy 5, 821 09 Bratislava, IC0: 54 192 731. zapisana v obchodnom
registri Mestskeho stidu Bratislava Ill, addiel: Sro, vioka &islo: 156578/B, v stlade
5 §35 zékona ¢! 429/2002 Z.z. v platnom zneni oznamuje, Ze Polroéna finanéna
sprava za rok 2025 je zverejnena na webovom sidle:

MS217689/01

HB REAVIS Finance SK V s.r.0.

s0 sidiom Miynske nivy 5, 82109 Bratislava, IC0: 51927 802, zapisana v
obchodnom registri Mestského sidu Bratislava Ill, oddiel: Sro, viozka ¢islo:
131208/8, v sdlade s §35 zakona &. 429/2002 Z.2. v platnom zneni oznamuje, ze
Polroéna finanéna sprava za rok 2025 je zverejnena na webovom sidle:

hittp:/ Y o

MS217687/01

HB REAVIS Finance SK VIl s.r.0.

so sidlom Mlynské nivy 5, 821 09 Bratislava, 180; 53 759702, zapisandv
obchodnom registri Mestského stidu Bratislava Ill, oddiel: Sro, vlozka &islo:
152833/B, v sulade s §35 zakona &. 429/2002 Z.z. v platnom zneni oznamuije, ze
Polrocna finanéna spréva za rok 2025 je zverejnena na webovom sidle:

MS217688/01

71 Dudince, IG0: 31642713, "

lucia.lezovicova@mafrasiovak|a.sh

Bratislava - Medidlny trh na
Slovensku zostéva rastovym seg-
mentom. Generalna riaditelka
Omnicom Media Group Marcela
Krskovéd Podoldkova vysvetluje,
preco sa investicie do médii drzia
nad ekonomickym rastom, aké
trendy hybu reklamou a preco je
flexibilita a odvaha v komunik3-
cii klucom k uispechu.

Napriek slabému ekonomické-
mu rastu a viznym problémom
verejnych financii zostdva me-
didlny trh stile rastovym seg-
mentom. Dokedy podla vas zo-
stanit medidlne investicie v po-
zitivnych &islach?

Medidlne investicie neodrdza-
juiba ekonomické trendy, aj ked
je to vyrazny faktor. Ovplyviiu-
je ich tiez technologicky vyvoj,
spolocenské ndlady aj politickd
situdcia na Slovensku aj vo svete.
Ked'niektoré segmenty pod vply-
vom tychto faktorov §krtnd roz-
pocty, tak iné v tom istom obdo-
bi, naopak, rasti. Vysledkom je
to, Ze celkovy medidlny trh zost4-
va v pluse a vyvija sa lepsie ako
ekonomika.

Viete uviest konkrétne priklady?

V prvom polroku 2025 sme ro-
bili vyskum OMD Signals a zis-
tili sme, Ze Slovéci dnes najviac
riefia rast cien a obavy z chudo-
by. Deje sa to pod vplyvom geo-
politickej situdcie aj konsolidag-
nych opatreni. Vyzerd to tak, ze
sa bude Setrit, no tdto situdcia
prinédsa prilezitosti prave pre re-
tail a finanény sektor, ktoré mo-
Zu priniest nové produkty, posil-
nit komunikdciu a dostat sa viac
do vnimania spotrebitela. Dal-
$im trendom je citlivost na zdra-
vie. Tento trend suvisi s rastom
povedomia o civilizaénych cho-
robach, ludia maju strach o svo-
je zdravie a o dostupnost zdra-
votnej starostlivosti. V dosledku
tychto obdv viak rastt segmen-
ty wellnessu, zdravého Zivotné-
ho $tylu &i prevencie, éo zna-
mend aj viac prileZitosti pre
zaddvatelov reklamy z tychto
segmentov. Aj ked odakdvame
miernej$i rast medidlnych in-
vesticif ako v predchddzajiicich
rokoch, predpokladime, Ze bu-
du rést aj nadalej - a to rychlej-
Sie ako ekonomika.

Aké nilady aktudlne vladnu
u vasich klientov? Co od nich
pocivate smerom k biznisu
a ochote investovat do marke-
tingu?

Rastiici dopyt po integrovanych media
kova Podolakova.

Nasi klienti patria medzi 1
rov vo svojich odvetviach - ¢
retailu cez zdravie a krdsu, jed
a ndpoje, automobily aZ po tec
nologické spoloénosti. S4 r
ciondlni, skiseni a ditovo zal
zeni ludia, ktor{ zdroven velr
dobre rozumeji tomu, Ze ma
keting priamo ovplyviiuje o]
chodné vysledky. Aj v krizovyc
¢asoch mnohi ukdzali flexibi]
tu a prispésobili ponuku. Casi
sme urobili viaceré zmeny v ki
munikdcii, ale zvy¢ajne svoj
komunikdciu nevypinali. B¢
Ii aj taki, ktor{ na zaklade trer
dov zvysili svoju aktivitu, vdak
tomu aj pocas turbulencif rdst
rychlejie a posilnili svoje trhc
vé pozicie.

Ako zneji vase rady v ¢ase kri
zy - v Ziadnom pripade nepre
stat komunikovat alebo volit
opatrnejsie pristupy?
Univerzélny recept neexistuje
Zavisi od segmentu, produktu a
typu samotnej krizy. Dolezité je
aby klient zvaZoval rozhodnu
tia v kontexte svojej pozicie n:
trhu a bol flexibilny. Prax vsal
potvrdzuje, Ze ti, ktori v krizact
zvolili odvéznejsie a inovativne
komunikaéné pristupy, dosiah-
li vynikajtice vysledky a ziskal;
ndskok pred konkurenciou.

Zvysuje sa tlak na efektivitu?

Tlak na efektivitu bol pritom-
ny, odkedy sme v roku 2003 zalo-
zili na Slovensku OMD. Rozdiel
je vtom, Ze dnes méme k dispo-
zicii podstatne viac dt, sofisti-
kovanejsie metriky a nastroje
na ich spraciivanie. Vyuzivame
ekonometriu a nové technolégie
na to, aby sme mali rychlejsie
a presnejSie podklady pre mar-
ketingové rozhodovanie, Vdaka
tomu vieme efektivitu klientom
nielen slibit, ale aj transparent-
ne dorucit a odmerat,

AKké sii ocakdvania vasich klien-
tov k meratelnosti a nivratnos-
ti ich investicii?

Lii sa to od typu biznisu a f4-
zy Zivotného cyklu produktu ale-
bo znacky. Velki inzerenti sme-
ruju k ambicii mat vietko podlo-
Zené &islami a vyZaduji takmer
stopercentntt meratelnost. Z4-
roveti st vSak otvoreni inovativ-
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