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Essity presenterar nya affarsomraden
och nytt mal for forsaljningstillvaxt

Essity har beslutat om nya affarsomraden fran och med 1 januari 2022.
Affarsomradena kommer att vara Health & Medical, Consumer Goods och
Professional Hygiene. Som en foljd av en hogre tillvaxtambition har Essity aven
beslutat om ett nytt mal for forsaljningstillvaxt pa mer @n 5 procent, som inkluderar
saval organisk forsaljningstillvaxt som forvarv.

De nya affairsomradena Health & Medical, Consumer Goods och Professional Hygiene
kommer att gélla fran och med 1 januari 2022. Dessa ér i linje med bolagets kund- och
forsaljningskanaler och kommer att leda till en expansion av erbjudandena till nya och
narliggande kategorier samt utokat tjansteinnehall utifran kund- och konsumentbehov. De
nya omradena stodjer bolagets nya tillvaxtmal genom strategier for organisk och
forvarvsdriven tillvéxt och syftar till att uppna hogre tillvaxt och vinstmarginal samt lagre
kapitalbindning. Affarsomradena kommer att ersatta de nuvarande affarsomradena
Personal Care, Consumer Tissue och Professional Hygiene.

Det nya tillvaxtmalet ar att uppna en forsaljningstillvaxt pA mer an 5 procent. Detta ersatter
det tidigare malet om organisk forsaljningstillvaxt pa mer an 3 procent. Malet kommer att
uppnas genom att fortsatta genomfora Essitys strategi; dra nytta av gynnsamma
marknadstrender, 6ka marknadsandelar genom framgangsrika innovationer och starka
varumarken, expandera erbjudandet samt forvarv inom kategorier med héga marginaler.
Tillvaxt, bade organiskt och genom forvarv, prioriteras inom produktkategorierna Medical
Solutions, Incontinence Products, Feminine Care och Professional Hygiene.

Affarsomraden fran och med 1 januari 2022

Health & Medical

Health & Medical omfattar kategorierna Incontinence Products Health Care och Medical
Solutions. Erbjudandet inkluderar inkontinensprodukter, sarvard,
kompressionsbehandling, ortopedi, hudvardsprodukter och digitala I6sningar med
sensorteknik under varumarken som TENA, Leukoplast, Cutimed, JOBST, Actimove och
Delta-Cast. Distributionskanalerna utgoérs av apotek, butiker for medicintekniska
produkter, sjukhus, distributérer och vardhem samt e-handel.

Consumer Goods

Consumer Goods inkluderar kategorierna Incontinence Products Retail, Baby Care,
Feminine Care och Consumer Tissue. Erbjudandet inkluderar inkontinensprodukter,
bindor, blojor, vatservetter, hudkram, intimtval, tvattbara absorberande underklader,
menskoppar, toalett- och hushallspapper, nasdukar, ansikts- och pappersservetter.
Produkterna saljs under varumarken som det globalt ledande varuméarket TENA samt
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andra starka varumarken som Libero, Libresse, Nosotras, Saba, TOM Organic, Lotus,
Regio, Tempo och Vinda. Distributionskanalerna ar detaljhandel och e-handel.

Professional Hygiene

Professional Hygiene omfattar kompletta hygienldsningar, inklusive toalettpapper,
pappershanddukar, pappersservetter, handtval, handlotion, handdesinfektion, behallare,
rengorings- och avtorkningsprodukter samt service och underhall under det globalt
ledande varumarket Tork. Essity erbjuder ockséa digitala losningar, exempelvis sa kallad
Internet of Things sensorteknik som mojliggor datadriven stadning. Kunderna bestar av
foretag och kontor, universitet, vardinstitutioner, industrier, restauranger, hotell, arenor
och offentliga métesplatser. Distributionskanalerna ar distributérer och e-handel.

Finansiell rapportering for de nya affarsomradena, Proforma de forsta nio manaderna 2021

MSEK Health & Consumer Professional Ovrigt Essity
Medical Goods Hygiene

Nettoomséttning 15 831 53 196 18 616 -2 87 641

Justerad EBITAY 2893 6273 2029 -592 10 603

Justerad EBITA-marginal”, % 18,3% 11,8% 10,9% 12,1%

Y Exklusive jamforelsestérande poster

Notera: Denna information ar sddan information som Essity Aktiebolag (publ) ar skyldigt att offentliggora enligt EU:s
marknadsmissbruksférordning. Informationen lamnades, genom nedanstdende kontaktpersons forsorg, for offentliggérande
den 22 oktober 2021 kl. 06:50 CET.

Karl Stoltz, Media Relations Manager, +46 8 788 51 55

For ytterligare information, kontakta:

Per Lorentz, Vice President Corporate Communications +46 8 788 52 51, per.lorentz@essity.com
Johan Karlsson, Vice President Investor Relations, +46 8 788 51 30, johan.ir.karlsson@essity.com

Om Essity

Essity &r ett ledande globalt hygien- och hélsobolag. Vi 6kar manniskors valbefinnande genom vara produkter och tjanster. Forsaljning sker i
cirka 150 lander under de globalt ledande varuméarkena TENA och Tork samt andra starka varuméarken sasom JOBST, Leukoplast, Libero,
Libresse, Lotus, Nosotras, Saba, Tempo, Vinda och Zewa. Essity har omkring 46 000 medarbetare. Nettoomsattningen 2020 var cirka 122
miljarder kronor (11,6 miljarder euro). Huvudkontoret ligger i Stockholm och Essity &r noterat pad Nasdaq Stockholm. Essity bryter barridrer for
okat valbefinnande och bidrar till ett halsosamt, hallbart och cirkulart samhélle. For mer information, besok www.essity.com.




