PRESSMEDDELANDE
14 februari 2018

H&M-GRUPPENS KAPITALMARKNADSDAG DEN 14 FEBRUARI 2018

Pa H&M-gruppens kapitalmarknadsdag idag kommer tidigare lamnad information att
kommenteras, foérdjupas och preciseras. Ledningen kommer att presentera verksamheten, vilka
atgéarder och satsningar som pagar samt ge sin syn pa utvecklingen framat.

Foéljande tidigare icke offentliggjorda fakta och nyckeltal presenteras:

e H&M-gruppens onlinefdrséaljning har en god tillvéaxt med en forséljning som uppgick till
29 miljarder kronor, dvs 12,5 procent av H&M-gruppens totala forséljning.

e H&M-gruppens onlinekanal har en god Idnsamhet och stod for 22 procent av H&M-gruppens
rorelseresultat.

e New Business, som driver H&M-gruppens nyare varumarken COS, Weekday, Cheap Monday,
Monki, H&M Home, & Other Stories och ARKET, har en god tillvaxt med en férséljning som
uppgick till 17 miljarder kronor, dvs 7 procent av H&M-gruppens totala forsaljning.

e En allt stdrre andel av bolagets investeringar och satsningar allokeras till digitala investeringar
och utgjorde under det senaste rakenskapsaret 45 procent av H&M-gruppens sammantagna
investeringar.

e Nyodppnade butiker har mycket bra villkor och flexibilitet. Genomsnittlig aterbetalningstid for nya
butiker &r mindre &n 17 manader.

Ovanstaende siffror galler for rakenskapsaret 2016/2017.

Kommentarer om utvecklingen 2018

Som en féljd av det pagdende skiftet i branschen och H&M-gruppens pagaende forandringsarbete
beddms 2018 att bli fortsatt utmanande. H&M:s forsaljning i jamforbara butiker foérvantas bli fortsatt
negativ med en gradvis forbattring under aret. En tuff start med ett stort ingaende varulager fran Q4 2017
med obalanser i sortimentet leder till htga prisnedsattningskostnader som ger en negativ effekt pa
resultatet i borjan av aret. H&M-gruppens onlineférsaljning forvantas 6ka med minst 25 procent och New
Business forsaljning forvantas 6ka med minst 25 procent. Forsaljning i nydppnade butiker netto forvantas
ge ett tillskott om cirka 4 procent till H&M-gruppens forsaljning under 2018. Sammantaget bedéms det
finnas goda mojligheter till ett ndgot battre resultat for helaret jamfort med foregaende ar.

Kommentarer om utvecklingen 2019-2022

Forsaljningen for New Business beraknas fortsatta att 6ka med minst 25 procent per &r och darmed na
over 50 miljarder kronor 2022. Onlineférséljningen for H&M-gruppen beddms fortsatta att 6ka kraftigt med
cirka 20 procent per ar och darmed na 75 miljarder kronor ar 2022. Forsaljningen i nyéppnade butiker
netto forvantas ge ett tillskott om cirka 1-3 procent per ar till H&M-gruppen. Till detta finns det stora
mdjligheter till ytterligare forsaljningstillskott fran tva separata och helt nya affarsmodeller som bolaget
haller pa att utveckla. Det pagaende skiftet frn fysiska butiker till online forvantas fortsatta. | takt med att
H&M-gruppens férandringsarbete och satsningar far effekt bedoms de fysiska butikerna aterfa en
jamforbar positiv forsaljningsutveckling frdn 2019 och med betydligt lagre prisnedsattningar i relation till
omséttningen jamfort med 2017. Sammantaget beddms detta leda till goda vinstdkningar.

Kapitalmarknadsdagen baérjar kl 9:30 da styrelseordforanden och majoritetsagaren Stefan Persson héalsar
valkomna och lamnar 6éver ordet till vd Karl-Johan Persson som tillsammans med Jyrki Tervonen,
finansdirektor, ger en dverblick av H&M-gruppens strategi och utveckling. Under dagen kommer éven
H&M-varumarket och New Business att presenteras av sina respektive team. Utdver detta ges mdjlighet
att ta del av de digitala satsningarna och bolagets hallbarhetsarbete samt att traffa representanter fran
samtliga varumarken.



Presentationer fran dagen kommer att laggas ut pa about.hm.com cirka kl 17.00 den 14 februari. Dagen
efter laggs aven en webcast ut.

Kontaktpersoner:

Media relations, 08-796 53 00, groupmediarelations@hm.com

Nils Vinge, IR-chef 08-796 52 50, nils.vinge@hm.com

Kristina Stenvinkel, kommunikationsdirektér 08-796 39 08, stenvinkel@hm.com

Framatriktade uttalanden

Uttalanden i pressreleasen avseende framtida forhallanden och handelser, inklusive framtida utveckling
och uttalanden om trender, ar framtidsinriktade uttalanden. Till sin natur &r sddana framtidsinriktade
uttalanden osakra och innefattar risk eftersom de hanfor sig till eller &r beroende av framtida forhallanden
som annu inte intraffat. Det kan inte garanteras att framtida resultat inte kommer att avvika vasentligt fran
de angivna eller forutskickade beroende pa ett flertal faktorer, varav manga ar utanfér H&M-gruppens
kontroll.

Informationen i detta pressmeddelande &r sddan som H & M Hennes & Mauritz AB (publ) ska offentliggéra enligt EU:s marknadsmissbruksférordning
(EU) nr 596/2014. Informationen lamnades, genom ovanstaende persons forsorg, for offentliggérande den 14 februari 2018 kil 08.00 (CET). Detta
pressmeddelande, liksom ytterligare information om H&M, finns tillganglig pa about.hm.com

H & M Hennes & Mauritz AB (publ) grundades i Sverige 1947 och &r noterat p& Nasdaq Stockholm. H&M:s affarsidé &r att erbjuda mode och kvalitet till
bésta pris pa ett hallbart sétt. | koncernen ingér forutom H&M, varuméarkena COS, Monki, Weekday, Cheap Monday, & Other Stories, H&M Home samt
ARKET. | dagslaget har H&M-koncernen 44 onlinemarknader och mer an 4 700 butiker pd 69 marknader, inklusive franchise-marknader. 2017 uppgick
omsaéttningen inklusive moms till SEK 232 miljarder. Antalet anstallda uppgar till fler an 171 000. Ytterligare information finns pa about.hm.com.
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