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Delarsrapport januari-mars 2022

Januari-mars 2022

Jamforelsesiffror avser januari-mars 2021

Nettoomsattningen 6kade med 116 procent och uppgick till 398,3 (184,0) Mkr, jamfort med
samma kvartal forra aret.

Justerad EBITDA uppgick till 181,4 (54,2) Mkr, motsvarande en justerad EBITDA-marginal om 45,5
(29,5) procent.

Resultatet efter skatt uppgick till 133,7 (42,8) Mkr.
Resultat per aktie uppgick till 0,36 (0,20) kr fore utspadning och 0,35 (0,12) kr efter utspadning.

Resultat for kvartalet paverkas inte av ndgra jamférelsestérande poster medan forsta kvartalet
2021 paverkades med -10,1 Mkr. De jamforelsestérande posterna var da hanforliga till forberedelser
for borsnotering om -4,3 Mkr samt syntetiska optioner om -5,8 Mkr.

Antalet aktiva anvandare i genomsnitt per manad (MAU) 6kade med 14 procent till cirka 310,1
(271.4*) miljoner.

Omesattningstillvaxten i Indien uppgick till 137 procent, i Mellandstern och Afrika till 81 procent
och iresten av varlden till 65 procent.

FINANSIELLA NYCKELTAL

2022 2021 2021
Koncernen, Mkr (om inte annat anges) jan-mar jan-mar jan-dec
Nettoomsattning 398,3 184,0 11289
Bruttoresultat 311,3 131,7 856,1
Bruttomarginal (%) 78,1% 71,6% 75.8%
Justerad EBITDA 181,4 54,2 472,5
Justerad EBITDA-marginal (%) 45,5% 29,5% 41,9%
Rorelseresultat (EBIT) 175,5 40,0 328,2
Rérelsemarginal (%) 44,0% 21,7% 29,1%
Justerat rorelseresultat (EBIT) 175,5 50,2 455,7
Justerad rérelsemarginal (%) 44,0% 27,2% 40,4%
Resultat efter finansiella poster 1701 42,8 299,7
Eget kapital 1566,0 194,6 1411,4
Balansomslutning 1857,3 505,4 1692,9
Soliditet (%) 84,3% 38,5% 83,4%
Antal anstallda vid periodens slut 321 251 306

* Historiska jamférelsetal har justerats efter mindre justeringar av definitioner och berdkningssdtt. MAU och DAU avser nu kvartalsgenomsnittet ddr alla dagar ingér i berdkningen
(tidigare genomsnitt berdknat pd sista 7 dagarna i varje ménad). Se sid 29 fér mer information.
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Vasentliga handelser under kvartalet

Utveckling av produkt

Truecaller fortsatte att investera i produkutveckling genom att lansera nya funktioner och forbattra an-

vandarupplevelsen.

Forbattringar av sok- och Al-identitetsfunktioner - Truecaller introducerade ytterligare mojligheter
for anvandare att ge forslag i appen genom ett dynamiskt aterkopplingsssystem. Funktionen att
kunna kommentera, som lades till i slutet av 2021, har nu utékats till att tacka dver 30 ytterligare
sprak, vilket gor det mojligt for fler anvandare att rapportera om sina egna upplevelser vilket ytterli-
gare forbattrare vara mojligheter att upptacka spam. Truecaller forbattrade ocksa sdkfunktionen pa
webben vilket gér att upplevelsen pd webben nu ar pa samma niva som i appen.

En mangd forbattringar av meddelandefunktionaliteter har lanserats - Appens granssnitt ar nu
anpassningsbart, sa att anvandare enkelt kan byta sin standardskarm fran ringa till att skicka med-
delanden och vice versa. Anvandare kan nu redigera och ta bort sina snabbmeddelanden, samt
skicka "braddskande meddelanden” som mottagare kan lasa och svara pa via animerade emojis utan
att behova ldsa upp skarmen. Avancerade maskininlarningsmodeller som automatiserar identifie-
ring av skrappost-SMS baserat pa feedback frdn anvandare har nu rullats ut globalt.

Fortsatta satsningar pa AD-tech Truecaller introducerade nya prestationsdrivha annonsformat
med malet att forbattra avkastningen per annonstillfalle och ge battre avkastning pa investeringen

o n

for annonsodrer inriktade pa "performance marketing”.

Tillvdxt och samarbeten

Samarbeten med flera varldsledande Android-smartphonetillverkare inleddes for att forinstallera
Truecaller-appen pa smartphones pa nyckelmarknader som Indien, Indonesien, Malaysia och Latina-
merika.. Siktet ar installt pa att tacka 6ver 100 miljoner nya Android-smartphones pa flera marknader
under de kommande tva aren.

Den 13 januari offentliggjordes att Truecaller forvarvar CallHero for att forstérka produkten pa
den amerikanska marknaden, CallHero har utvecklat en teknisk I16sning fér bade Android och
Iphone, som automatiskt besvarar och analyerar inkommande samtal med hjalp av en digital assist-
enet, en Smart Agent. Lésningen erbjuds idag till konsumenter och féretag i USA och starker dar-
med Truecallers erbjudande ytterligare.

Truecaller har inlett ett samarbete med Tanla for att leverera en banbrytande digital upplevelse for
foretagsmeddelanden. Truecallers Business Messaging kommer att erbjudas genom Tanlas Wisely-
plattform. Volymen av levererade snabbmeddelanden férvantas uppga till 1 miljard under det forsta
aret. Partnerskapet syftar till att hjalpa foretag att nd ut till Truecallers mer an 300 miljoner aktiva an-
vandare med relevant innehall. Truecaller och Tanla har sedan 2021 ett framgangsrikt samarbete dar
Truecallers tjanst Verified Business Caller ID erbjuds till Tanlas féretagskunder.

Ovriga visentliga hindelser

Den 8 mars avyttrade incitamentsbolagen (EC-bolagen), som utgér en del av tidigare incita-
mentsprogram i Truecaller, samtliga aterstaende personalaktier i syfte att uppfylla sina dtagan-
den gentemot sina aktieagare i enlighet med vad som kommunicerades i ssmband med bdrsintro-
duktionen i oktober 2021.

Antalet aktier och aktiekapital i Truecaller AB dndrades under mars till f6ljd av nyemissionen i
samband med forvarvet av CallHero. Per den 31 mars uppgar antalet aktier i Truecaller till

373959 710, varav 46 783 800 stamaktier serie A med 10 roster per aktie och 327 175 910 stamaktier
serie B med 1rost per aktie. Antalet B-aktier har 6kat med 295 640. Aktiekapitalet har 6kat med
591,28 SEK fran 747 328,14 SEK till 747 919,42 SEK.

Héandelser efter periodens utgang

Kallelse till bolagsstamman som kommer att hallas den 24 maj i Stockholm publicerades och arsre-
dovisningen for 2021 publicerades. Las mer pa sidan 13 samt pa Truecallers hemsida.
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https://corporate.truecaller.com/governance/general-meetings
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FORSTA KVARTALET 2022

En stark inledning pa 2022

Trots att forsta kvartalet historiskt sett varit den lugnaste perioden pa aret for Truecaller, sa
inleddes 2022 med en fortsatt stark anvandartillvaxt. Genomsnittligt antal manatliga aktiva
anvandare under kvartalet uppgick till 310 miljoner (271), en 6kning med 10 miljoner sedan
arsskiftet. Ungefar 80 procent av vara manatliga aktiva anvandare anvander var plattform
dagligen och under kvartalet var var app en av de tjugo mest nedladdade apparna globalt,
enligt statistik fran Sensor Tower. Vi ar stolta att hjalpa manniskor och féretag, som anvander
den plattform vi byggt, att fa en tryggare och mer effektiv kommunikationsupplevelse.

Aret inleddes mycket starkt med en nettoomsattningstillvaxt om 116 procent i det férsta kvar-
talet och med en justerad EBITDA-marginal pa 45,5 procent. Vara investeringar i var AdTech-
plattform och den 6kande efterfragan for vart relativt nya foretagserbjudande, Truecaller for
Business, bidrog bada till den starka utvecklingen. | en orolig omvéarld dar kriget i Ukraina,
stigande inflation och rantor samt covidpandemin skapar osékerhet star vi starka. Vi har inte
sett nagra direkta negativa finansiella effekter pa var verksamhet av dessa externa faktorer.
Tvartom har vi, till skillnad frdn manga andra snabbvéaxande teknikbolag, en stark finansiell
position, med ett mycket starkt kassaflode och néastan tva miljarder kronor tillgangliga for
investeringar, som ger oss goda mojligheter att agera aktivt om attraktiva mojligheter upp-
star. Vi avser utnyttja sadana tillfallen for att ytterligare starka var marknadsposition, var pro-
dukt och vara tjanster, och snabbare na vara langsiktiga tillvaxtmal.

Med var skalbara affarsmodell har vi en stark position som ett teknikbolag med en hog an-
vandar- och intaktstillvaxt kombinerad med en god I6nsamhet. Vi fortséatter vart arbete med
att utveckla var plattform, vilket i kombination med en fortsatt positiv trend i antalet
smartphoneanvandare skapar forutsattningar for fortsatt stabil och I[6nsam tillvaxt.
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Vart uppdrag ar att géra framtidens kommunikation smartare,
tryggare och effektivare. Det nar vi genom att standigt arbeta
med att utveckla var produkt, introducera nya funktioner som
Okar anvandarvanligheten och forbattra erbjudandet till konsu-
menter samt till foretag som behéver Truecaller for att na sina
kunder. | jamforelse med det forsta kvartalet 2021 6kade det
genomsnittliga antalet manatliga aktiva anvandare med 39 mil-
joner anvandare (eller 14 procent) till 310,1 miljoner samtidigt
som nettoomsattningen 6kade med 116 procent till 398,33
(184,0) Mkr. Tack vare de standiga forbattringar vi gor av vara
tjanster s anvander cirka 80 procent av vara manatliga aktiva
anvandare var produkt dagligen. Denna tillvaxt nar vi i kombi-
nation med en fortsatt stark ldnsamhet, nagot som vi givetvis ar
valdigt stolta éver.

Anvandartillvaxten fortsatter att vara primart organisk, driven
av att vi kan erbjuda en mycket god traffsakerhet da vi identifi-
erar vilka som kontaktar véra anvandare. | marknader dar var
databas annu inte natt den niva dar traffsakerheten ar tillrack-
ligt bra, investerar vi aktivt i anvandarforvarv pa olika annons-
plattformar for att "seeda” nya marknader samt etablerade
marknader i brandingsyfte. Dessa resulterar i en kontinuerlig
expansion av databasen, vilket 6kar kvalitén i vara tjanster, och
nar denna nar en troskelniva, sa tar den organiska tillvaxten
Over. De betalda anvandarforvarven syfter med andra ord till att
lagga grunden for en fortsatt, langsiktig, organisk tillvaxt, sna-
rare an att paverka anvandartillvaxten pa kort sikt.

Nettoomsattningen i var storsta marknad, Indien, 6kade med
137 procent jamfort med det forsta kvartalet foregdende ar.
Vara investeringar i andra marknader som Sydostasien och La-
tinamerika ger goda resultat och skapar férutsattningar for fort-
satt tillvaxt av saval anvandare som intakter. Den storsta rela-
tiva tillvaxten av anvandare har under det senaste aret varit pa

marknader som Sydamerika, Nordamerika och Asien exklusive
Indien.

99 Aret inleddes starkt med
en nettoomsattningstillvaxt
om 116 procent i det forsta
kvartalet och med en juste-
rad EBITDA-marginal pa 45,5
procent. Vara investeringar i
var AD-tech plattform och
den stora efterfragan for
vart relativt nya foretagser-
bjudande, Truecaller for Bu-
siness, bidrar bada till den
starka utvecklingen. 99

Vi ser en stor potential att fortsatta vaxa i saval befintliga som
nya marknader dar antalet smartphoneanvandare férvantas
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oka kraftigt samtidigt som de problem vi l6ser for vara kunder
ocksa fortsatter att oka. Truecallers plattform anvands for att
ringa samtal och skicka meddelanden och som mottagare for
att veta vem det ar som ringer eller skickar meddelanden.
Tjansterna hjalper till att férhindra spam och bedragerier vilket
ar ett omfattande och vaxande problem i manga marknader.

Justerad EBITDA uppgick till 181,4 (54,2) Mkr i kvartalet och den
justerade EBITDA-marginalen till 45,5 (29,5) procent. Vart arbete
med att utveckla och forbattra AdTech-plattformen, satsningen
pa vart foretagserbjudande, Truecaller for Business samt pa att
6ka anvandarnyttan av var premiumtjanst for en stérre anvand-
arbas skapar férutsattningar for en fortsatt positiv resultatut-
veckling.

Vart foretagserbjudande, Truecaller for Business, fortsatter att
utvecklas starkt och vi ansluter nya foretagskunder i en hog takt
savél i Indien som andra marknader, som Sydafrika, Egypten
och Israel. Vi fortsatter att bygga ut produkten, bygga upp tek-
nik- och saljorganisationen samt utokar samarbeten med
CPaaS-foretag (Communication Platform as a Service) som age-
rar som aterforsaljare for oss. Under kvartalet paborjades var
satsning pa snabbmeddelanden, ett unikt satt att skicka viktiga
meddelanden sd att anvandaren inte missar dem, genom eta-
bleringen av ett exklusivt aterforsaljarsamarbete med Tanla, en
ledande aktér inom CPaaS-omradet. Partnerskapet syftar till att
hjalpa foretag att nd ut till mer &n 300 miljoner aktiva anvandare
av Truecaller med relevanta meddelanden som till exempel
avancerade medier (“rich media”) och engagerande innehall.
Tjansterna forvantas leda till betydande férbattringar i klickfre-
kvensen for féretag som skickar meddelanden via denna kanal.
For att stodja den starka tillvaxten for Truecaller for Business sa
lanserades ocksa en ny aterforsaljarportal.

Truecallers intdktsmodell utgdrs av tre separata intaktsstrom-
mar i form av annonser, betalda premium-tjanster samt
Truecaller for Business. De investeringar vi gjort i var AdTech-
plattform fortsatter att ge mycket god avkastning. Jamfért med
forsta kvartalet 2021 6kade intdkterna for annonser med 133
procent dar vi paverkades positivt av att den indiska cricketsa-
songen bdrjade i slutet av kvartalet. Vi fortsatter satsningarna
pa att forenkla for andra partners att anvanda sig direkt av var
plattform, att lageroptimera annonsutrymmet samt implemen-
tera nya annonsformat. Under kvartalet implementerade vi nya
prestationsdrivna annonsenheter med malet att forbattra av-
kastningen per annonstillfalle och samtidigt ge battre avkast-
ning pa investeringen for annonsorer som ar inriktade pa “per-
formance marketing”.

Problemen med spam och bedragerier ar omfattande och
okande, aven pa utvecklade marknader som exempelvis USA
vilket var "US Spam and Scam Report”, som publiceras under det
andra kvartalet kommer att visa. Att utveckla anvandarupplevel-
sen och funktionaliteten fér iPhone-anvandare ar en viktig stra-
tegisk prioritet for Truecaller, for att pa lang sikt se starkare till-
vaxt, da iPhone ar en ledande plattform i flera av dessa mark-
nader. Satsningen pa att forbattra erbjudandet pa iPhone, och
utvecklingen med att leverera en helt ny upplevelse pa iOS fort-
satte under kvartalet. Forvarvet av CallHero, som slutférdes un-
der forsta kvartalet, férvantas ocksa tillféra annu mer varde och
funktionalitet till Truecallerupplevelsen pa bade iPhone- och
Androidenheter. Processen med att integrera hela CallHeros
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erbjudande i Truecallers ekosystem har inletts och utrullningen
kommer att ske senare under aret.

6

Under kvartalet har vi fatt en del fragor kring de planerade data-
skyddregleringarna pa var storsta marknad Indien. Arbetet med
den nya lagstiftningen har pagatt under flera ar och vi har hela
tiden hallt oss val informerade om de planerade forandring-
arna. Vi ar positiva till lagforslaget vilket skapar en trygghet och
faststaller tydliga rutiner for foretag som hanterar anvandar-
data. Vi har givetvis noga analyserat de publika utkasten till lag-
forslaget och var bedémning ar att lagen inte kommer ha ndgon
signifikant paverkan for anvandarupplevelsen eller var framtida
tillvaxtformaga. Vi pa Truecaller tar vara anvandares integritet
pa storsta allvar, och vi ar sjalva en stor del av I6sningen for att
skydda vara anvandare mot bedragerier, trakasserier och o6ns-
kade saljsamtal och meddelanden. Vi gér det aven indirekt ge-
nom att félja principerna fér dataminimering och genom att
endast samla in den information som vi behéver for att driva
och foérbattra tjansten. Truecaller lagrar sedan lange indisk an-
vandardata i Indien och kraven pa datalokalisering kommer dar-
for inte att paverka oss. Truecaller spelar en avgérande roll for
att mojliggora effektiv kommunikation for vara éver 220 miljo-
ner manatliga anvandare i Indien. Vi ar stolta Gver att vara en
central del av manga indiers vardag for att skapa fortroende i
kommunikation och foérhindra bedragerier och andra illegala
aktiviteter. Var bedémning ar att vi, dven med det nya lagforsla-
get, precis som idag, har berattigade skal att behandla data.

Baserat pa var starka tillvaxt skapar den operativa havstangen
i var affar utrymme for fortsatt 6kande investeringar i anvan-
darférvarv samt varumarkesbyggande aktiviteter, med en bi-
behallet hog EBITDA-marginal. Jag ser framtiden an med
mycket stor tillforsikt.

Alan Mamedi
VD och koncernchef
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Truecaller i sasmmandrag

Kvartalsoversikt finansiella data

FINANSIELLA NYCKELTAL

2022 2021 2021

jan-mar jan-mar jan-dec

Nettoomsattning 398,3 184,0 11289
Bruttoresultat 311,3 131,7 856,1
Bruttomarginal (%) 78,1% 71,6% 75,8%
Justerad EBITDA 181,4 54,2 472,5
Justerad EBITDA-marginal (%) 45,5% 29,5% 41,9%
Rorelseresultat (EBIT) 175,5 40,0 328,2
Rorelsemarginal (%) 44,0% 21,7% 29,1%
Justerat rorelseresultat (EBIT) 175,5 50,2 455,7
Justerad rorelsemarginal (%) 44,0% 27,2% 40,4%
Resultat efter finansiella poster 1701 42,8 299,7
Eget kapital 1566,0 194,6 14114
Balansomslutning 1857,3 505,4 1692,9
Soliditet (%) 84,3% 38,5% 83,4%
Antal anstallda vid periodens slut 321 251 306

OPERATIVA NYCKELTAL

Mellandstern &

Januari-mars 2022 Totalt Indien Afrika Ovriga vérlden
An.tal ak.t.|va anvandare per manad (MAU), kvartalsgenom- 310,1 2278 60,1 222
snitt (miljoner)
Anfcgl aktiva anvandare per dag (DAU), kvartalsgenomsnitt 2477 189,4 441 142
(miljoner)
Intakt per tusen visningar (CPM) for annonsférsaljning (SEK) 1,24 1,13 1,57 3,18
Genomsnlttl.lg intakt per anvandare (ARPU) for premium- 8,05 4,50 10,10 11,83
prenumerationer (SEK)

Mellanostern &
Januari-mars 2021* Totalt Indien Afrika Ovriga varlden
An.tal ak.t.|va anvandare per manad (MAU), kvartalsgenom- 271.4 201,0 524 17,9
snitt (miljoner)
AanI aktiva anvandare per dag (DAU), kvartalsgenomsnitt 2109 162,2 374 13
(miljoner)
Intakt per tusen visningar (CPM) for annonsférsaljning (SEK) 0,89 0,80 1,10 2,32
Genomsnittlig intakt per anvandare (ARPU) for premium- 739 414 10,00 1273

prenumerationer (SEK)

* Historiska jamférelsetal har justerats efter mindre justeringar av definitioner och berdkningssdtt. MAU och DAU avser nu kvartalsgenomsnittet ddr alla dagar ingér i berdkningen
(tidigare genomsnitt berdknat pd sista 7 dagarna i varje ménad). For CPM har nu gratisannonser (till exempel for valgérande dndamdl) uteslutits. ARPU berdknas som genomsnittlig

intdkt per Gterkommande premiumprenumerant. Se sid 29 foér mer information.
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Mellanostern &

Januari-december 2021* Totalt Indien Afrika  Ovriga varlden
Antal aktiva anvandar r manad (MA nomsnitt 6ver
tgat a:d. andare per manad (MAU), genomsnitt 6ve 2856 2108 554 19,4
perioden (miljoner)
Antal aktiva anvandare per dag (DAU), genomsnitt 6ver peri-
" per dag (DAU). g P 2235 171,4 39,8 123
oden (miljoner)
Intakt per tusen visningar (CPM) for annonsférsaljning (SEK) 1,14 1,01 1,46 3,06
nomsnittlig intak r anvandare (ARPU) for premiumpre-
Geno s‘ ttlig intakt per anvandare ( U) for premiumpre 785 4,61 9,82 11,97
numerationer (SEK)
450
350,0 397 398
300,0 400
350
— 250,0 313
IS 300
- 240
% 200,0 N 550
fg 150,0 S 500 186 184
c
< 100,0 150
500 100
50
0,0
Q420 Q121 Q221 Q321 Q421 Q122 0
o . . . Q420 Q121 Q221 Q321 Q421 Q122
*
B Manatliga aktiva anvandare (MAU), avg B Nettoomsattning
m Dagliga aktiva anvéndare (DAU), avg*
350 80% 250 60%
306 31
300 78% % 50%
200 Vﬂ
250 76%
40%
« 200 '( 74% 150 \
@ & \/ 18 30%
=150 72% = 104
100
76
100 70% 20%
54
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0 0%

Q420 Q121 Q221 Q321 Q421 Qi122

B Bruttoresultat e Bruttomarginal

Q420 Q121 Q221 Q321 Q421 Q122
mmm justerad EBITDA e Justerad EBITDA-marginal

* Historiska jamférelsetal har riiknats om efter mindre justeringar av definitioner och berdkningssdtt. MAU och DAU avser nu kvartalsgenomsnittet ddr alla dagar ingdr i berdkningen
(tidigare genomsnitt berdknat pd sista 7 dagarna i varje ménad). For CPM har nu gratisannonser (till exempel fér valgérande dndamdl) uteslutits. ARPU berdknas som genomsnittlig

intdkt per Gterkommande premiumprenumerant. Se sid 29 for mer information.
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Finansiell utveckling

Forsta kvartalet (januari-mars 2022)

Intdkter

Nettoomsattningen under det forsta kvartalet 6kade med 116
procent och uppgick till 398,3 (184,0) Mkr. Intdktsékningen be-
ror framst pa en stark tillvaxt i annonsintakter, vilket i sin tur ar
en effekt av en kontinuerlig tillvaxt av antalet anvandare i
manga olika geografier, i kombination med en fortsatt 6kning
av annonsintakterna per anvandare.

Den fortsatta tillvaxten i antalet aktiva manatliga anvandare
(MAU) forklaras dels av en generell 6kning av anvandandet av
smartphones i manga lander, dels av att priserna for kommuni-
kationstjanster i tillvaxtlander blir alltmer 6verkomliga. Det
Okande anvandandet av smartphones driver ett behov av att
kunna kommunicera sakert och effektivt, vilket gynnar Truecal-
ler. | de marknader dar 5-10% eller mer av anvandarna av
smartphones ocksa &r anvandare av Truecaller, har bolaget en
mycket god traffsakerhet vid identifikationen av vilka som kon-
taktar anvandarna av bolagets app. Detta leder ocksa normalt
till en stark organisk tillvaxt av anvandarbasen. | marknader dar
bolaget annu inte har en tillrackligt omfattande databas for att
kunna erbjuda denna traffsakerhet, investeras det i gengald ak-
tivti anvandarforvarv pa plattformar som Google och Facebook.
Dessa anvandarforvarv bidrar till att Truecallers anvandare far
en kontinuerligt forbattrad upplevelse av bolagets tjanster, och
da upplevelsen &r bra nog tar den organiska tillvéxten fart, vilket
syns tydligt i valetablerade marknader som till exempel Indien.

Truecaller har tecknat avtal med ett antal tillverkare av
smartphones om att férinstallera bolagets app pa ett stort antal
nya telefoner i flera olika marknader. Dessa avtal férvantas éver
tid ha tydliga positiva effekter pa tillvaxten i antalet anvandare
samt datakvalitén, men avtalen stracker sig dver flera ar, och &n
sa lange har endast ett mindre antal telefoner med Truecaller
forinstallerad natt slutanvandare.

Intakternas fordelning per region

Nettoomsattningen i Indien 6kade med 137 procent till 296,6
(125,4) Mkr, i region Mellandstern & Afrika med 81 procent till
56,4 (31,2) Mkr och i évriga varlden med 65 procent till 45,3
(27,4) Mkr.

m Indien 74,5%

Afrika och
Mellanostern 14,2%

Ovriga varlden 11,4%

Intdkternas fordelning per tjanst

Annonsintakterna 6kade med 133 procent till 339,0 (145,5) Mkr.
Vi optimerar kontinuerligt balansen mellan priser (CPM) och ut-
nyttjandet (fyllnadsgrad) av vart annonsutrymme. Under
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kvartalet 6kade antalet annonsvisningar starkt samtidigt som
CPM o6kade med cirka 39 procent jamfért med motsvarande
kvartal foregdende ar. CPM varierar mellan kvartalen, som en
effekt av sdsongsmassig forandringar i efterfragan i olika geo-
grafier, mixen mellan olika typer av annonser och mixen mellan
direktforsaljning och forsaljning via partners som Google och
Facebook. Andelen av intékterna som kommer fran direkt for-
saljning och 6vriga partners 6kade.

Pa utbudssidan fortsatter vi att se en kontinuerlig anvéndartill-
vaxt, vilket bidrar till att 6ka vart tillgangliga annonsutrymme. Vi
arbetar ocksa kontinuerligt med fortsatt optimering av utnytt-
jandet av annonsutrymmet, i syfte att 6ka bade fylinadsgrad och
priser. P4 efterfragesidan fortsatter vi att 6ka var annonsoérsbas,
samt att gbra det enklare for annonsoérer att anvanda vara tjans-
ter utan mellanhéander, vilket har en positiv effekt pa var [6n-
samhet samtidigt som det hjalper oss att 6ka fyllnadsgraden.

Intdkterna fran premium-prenumerationer 6kade med 14,5
procent till 38,9 (34,0) Mkr. Detta r primart en effekt av fler pre-
miumprenumeranter. Den starkaste tillvaxten av prenumerat-
jonsintakter har skett utanfor Indien och pa iOS. Under en pe-
riod 2021 orsakade restriktioner i den indiska marknaden avse-
ende automatisk forlangning av prenumerationer i Googles
appbutik en svackai tillvaxten i antalet premiumprenumeranter
dar. Dessa restriktioner havdes i oktober och har darefter borjat
aterhamta sig.

Intdkterna fran Truecaller for Business uppgick till 18,4 (2,6)
Mkr. Truecaller for Business lanserades under slutet av 2020,
och har utvecklats mycket vél sedan dess. Efterfragan pa dessa
tjianster har visat sig mycket stor i flera av vara etablerade mark-
nader, dd manga foretag har behov av att uppratthalla en saker
kommunikationskanal till sina kunder. Antalet anslutna kunder
fortsatter att visa stark tillvaxt saval i Indien som i andra mark-
nader. Tjansterna saljs genom direktférsaljning och genom
partners.

Bruttoresultat

Bruttoresultatet 6kade med 136 procent till 311,3 (131,7) Mkr,
vilket ger en 6kning av bruttomarginalen med 6,5 procenten-
heter till 78,1 (71,6) procent. Bruttomarginalen bestams dels av
avgifter till partners som till exempel Google och Apple, dels av
kostnader for verifikation av nya anvandare och for servrar som
anvands for bolagets tjanster. Avgifterna till partners ar direkt
proportionella mot antalet visade annonser samt antalet premi-
umanvandare. Truecaller saljer ocksa annonser direkt till slut-
kunder, utan att nyttja nagon partner. Olika annonspartners har
olika avgiftsnivaer, och bruttomarginalen paverkas darfér av
hur annonstrafiken fordelas mellan direktférsaljning och olika
partners under olika perioder. Under forsta kvartalet utgjorde
direktforsaljningen samt forsaljningen via partners med lagre
avgifter en stérre andel av den totala forsaljningen an under
motsvarande period foregaende ar. Google sankte ocksa avgif-
terna for kop via sin appbutik i borjan av 2022, vilket haft en viss
paverkan pa bruttomarginalen for premium-prenumerationer.
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Verifikationskostnaderna ar proportionella mot tillvaxten i
kundbasen, men paverkas ocksa av hur lokala teleoperatorer
prissatter sina meddelandetjanster. Speciellt i Indien kan dessa
priser variera vasentligt, utan ndgon langre forvarning. Kostna-
den for serverhosting ar pa kort- och medellang sikt relativt obe-
roende av trafikvolymerna, men stiger da dessa nar nya volym-
band.

Rorelseresultat

Roérelseresultatet fore av- och nedskrivningar exklusive jamfo-
relsestorande poster (justerad EBITDA) uppgick till 181,4 (54,2)
Mkr motsvarande en justerad EBITDA-marginal pa 45,5 (29,5)
procent.

Rorelseresultatet (EBIT) dkade till 175,5 (40,0) Mkr, motsvarande
en rorelsemarginal om 44,0 (21,7) procent. EBIT exklusive jam-
forelsestérande poster (justerat rorelseresultat) uppgick till
175,5(50,2) Mkr med en justerad rérelsemarginal om 44,0 (27,2)
procent.

Forbattringen av rorelseresultatet forklaras framst av en fort-
satt hog tillvaxttakt for intakterna, i kombination med en lagre
tillvaxttakt i rorelsekostnaderna. Bolaget har en affarsmodell
som medger vasentliga intaktsokningar utan motsvarande 6k-
ning i kostnader for exempelvis personal och lokaler.

Personalkostnaderna under kvartalet uppgick till 58,7 (50,7)
Mkr. Lonekostnaderna 6kade som en effekt av ett 6kande antal
medarbetare, i kombination med vissa lonedkningar. Det lang-
siktiga incitamentsprogrammet (LTIP 2021) som inférdes under
tredje kvartalet 2021 medférde en kostnad om 3,4 (-) Mkr fér
perioden. | personalkostnaderna har det historiskt ingatt kost-
nader for syntetiska personaloptioner som uppkom i samband
med forvarvet av Backwater Technologies Private Limited 2019.
Dessa syntetiska personaloptioner ar att betrakta som en till-
aggskopeskilling kopplad till vardet pa Truecallers aktie. Option-
erna har omvarderats kvartalsvis baserat pa varderingen av
Truecaller, vilket gett upphov till en resultateffekt. For de opt-
ionsinnehavare som fortfarande ar anstallda i bolaget har
denna effekt redovisats som en dkning eller minskning av per-
sonalkostnaderna. Skillnaden i hur denna effekt paverkar de
olika rapportperioderna kan vara vasentlig. Under kvartalet be-
lastades rorelseresultatet med totalt - (5,8) Mkr. Nagra ytterli-
gare kostnader for dessa kommer inte att belasta resultatet
framgent. Historiskt har ocksd omvarderingen av optioner till ti-
digare agare av Backwater Technologies som inte langre ar an-
stallda i Truecaller paverkat finansnettot. Kostnaden for detta
uppgick under forsta kvartalet till totalt - (1,5) Mkr. Dessa opt-
ioner Idstes slutgiltigt i samband med bdrsnoteringen av
Truecaller, och nagra ytterligare kostnader for dessa kommer
inte att belasta resultatet framgent.

Ovriga externa kostnader dkade till 73,4 (37,3) Mkr. Detta &r
framst en effekt av 6kande investeringar i data- och anvandar-
forvarv, marknadsforing samt kostnader relaterade till att vara
ett bérsnoterat bolag.

Investeringarna i anvandarférvérv och marknadsféring ékar
gradvis, i takt med att bolaget testar och utvarderar olika inve-
steringsstrategier. Avkastningen pa gjorda investeringar mats
kontinuerligt, och Truecaller fortsatter bygga kompetens och or-
ganisation for att kunna 6ka investeringstakten som avsett, pa
ett satt som kostnadseffektivt stodjer den langsiktiga organiska
tillvaxten i olika geografier. Under forsta kvartalet har fokus le-
gat pa ytterligare kompetensforstarkning inom dessa omraden,
och investeringarna har i gengald 6kat i nagot lagre takt.
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Jamforelsestérande poster

Forsta kvartaletinnehdll inga jamférelsestérande poster medan
forsta kvartalet 2021 innehdll jamforelsestérande kostnader
om 10,1 Mkr. Posterna ar hanforliga till férberedelser for
boérsnotering om - (4,3) Mkr samt syntetiska optioner om - (5,8)
Mkr och ingér i Ovriga externa kostnader samt Personalkostna-
der i resultatrakningen.

Periodens resultat och resultat per aktie

Resultatet fore skatt uppgick till 170,1 (42,8) Mkr. Periodens re-
sultat efter skatt var 133,7 (42,8) Mkr. Finansnettot utgdrs av po-
sitiva valutakursdifferenser om 0,9 (5,0) Mkr, rantekostnader
om -5,0 (-0,7) Mkr, omvardering av syntetiska optioner om - (-
1,5) Mkr samt 6vriga finansiella kostnader om -1,3 (-) Mkr.
Resultatet per aktie foére utspadning uppgick till 0,36 (0,20) SEK
och efter utspadning till 0,35 (0,12) SEK.

Kassaflode och finansiell stillning

Kassaflodet fran den l6pande verksamheten uppgick till 121,5
(54,0) Mkr. Kassaflodet fran investeringsverksamheten uppgick
till -29,1 (-) Mkr och paverkas primart av forvarvet av CallHero
samt investeringar i egenupparbetade immateriella tillgangar.
Kassaflodet fran finansieringsverksamheten uppgick till -28,7
(4,1) Mkr dar aterbetalning av teckningsoptioner star for -0,4 (-)
Mkr, utbetalning av syntetiska optioner for -23,1 (-) Mkr och
amortering av leasingskuld for -5,2 (-3,7) Mkr. | jamforelseperi-
oden skedde dven en nyemission som bidrog med 7,8 Mkr. Pe-
riodens kassaflode uppgick till 63,7 (58,1) Mkr. Vid kvartalets ut-
gang hade Truecaller likvida medel uppgaende till 1302,2
(254,4) Mkr. Soliditeten var 84,3 (38,5) procent. Truecaller har
ocksa en revolverande foretagskredit om 500 Mkr (0). Per ba-
lansdagen uttnyttjades 0 Mkr av krediten.

Koncernens totala tillgdngar uppgick per den 31 mars 2022 till
1 857,3 (505,4) Mkr. Redovisade varden for finansiella tillgangar
och finansiella skulder bedéms i allt vasentligt dverensstamma
med verkligt varde.

Investeringar

Under 2021 boérjade koncernen att aktivera utvecklingskostna-
der da vissa projekt som startats bedoms uppfylla kriterierna
enligt IAS 38. Utvecklingskostnaderna for dessa projekt har dar-
for aktiverats. Under forsta kvartalet 2022 har 2,8 (0,2) Mkr akti-
verats som egenupparbetade immateriella tillgangar.

Valutaexponering

Truecaller har huvuddelen av sina intakter i svenska kronor
(SEK), via partners som Google och Apple. Den direkta valutaex-
poneringen ar darmed liten. Dessa partners fakturerar i sin tur
anvandare av Truecallers tjanster delvis i lokal valuta, vilket in-
nebar en indirekt valutaexponering. Truecaller har dock inte full
information om hur valutaeffekter hanteras av partners, och
kan darmed fér narvarande inte med precision kvantifiera
denna indirekta valutaexponering.

Moderbolaget

Truecaller AB blev under tredje kvartalet 2021 koncernens mo-
derfOretag. Innan dess var bolaget ett passivt lagerbolag utan
verksamhet. Pa grund av Truecaller ABs andrade verksamhet ar
jamforelsesiffrorna annu inte relevanta.Moderbolagets intakter
fér kvartalet uppgick till 1,0 (-) Mkr vilket avser fakturering till
dotterbolag for utforda tjanster. Resultatet fore skatt uppgick till
-5,4 (-) Mkr. Resultatet efter skatt uppgick till -4,3 (-) Mkr. Likvida
medel uppgick den 31 mars 2022 till 718,7 (-) Mkr. Inga investe-
ringar har skett i immateriella eller materiella tillgangar. Vid pe-
riodens slut var 2 (-) personer anstallda i moderbolaget
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Produktuppdatering

Engagemangsdrivna forbattringar

kommunikationserbjudandet

Efter lanseringen av version 12 av appen pa Android har
Truecaller fortsatt utveckla funktionerna som rullades ut i slutet
av 2021. Bland annat har tekniska férbattringar gjorts som av-
sevart forbattrar hastigheten och prestandan for tjansten. An-
vandarna har visat stort intresse for de funktioner som lansera-
des som en del av den senaste versionen. Sedan arsskiftet har
till exempel anvéndarnas anvandning av funktionen "Video Call-
ler ID", en ny funktion i version 12, 6kat med 6ver 150 procent.

av

Ytterligare meddelandefunkt-
ioner introducerades ocksa
under kvartalet for att fort-
satta forbattra den grundlag-
gande kommunikationsupple-
velsen. Appens granssnitt ar
nu anpassningsbart, sa att an-
vandare enkelt kan byta sin
standardskarm fran att ringa
till att skicka meddelanden
och vice versa. Anvandare kan
nu redigera och ta bort sina snabbmeddelanden samt skicka
"bradskande meddelanden” som mottagare kan lasa och svara
pa via animerade emojis utan att behova lasa upp skarmen. Ur
ett maskininlarningsperspektiv introducerades en ny modell
byggd pa artificiell intelligens som annu mer exakt klassificerar
SMS fran foretag som spam eller reklam.

Funktionen "Smart SMS", som kategoriserar de viktigaste med-
delandena i en egen flik, utvecklades ytterligare. Avancerade
maskininlarningsmodeller, som automatiserar identifieringen
av SMS som skrappost baserat pa feedback fran anvandare, har
nu rullats ut globalt. Modellerna ar helt automatiserade baserat
pa aterkoppling fran anvandarna, vilket sékerstaller att varje an-
vandare far den mest relevanta upplevelsen, oavsett var de be-
finner sig.

Foér meddelanden som kategoriserats som viktiga lyfter Truecal-
ler fram relevant information fran langa SMS och 6versatter in-
formationen till dversiktliga "smart cards” vilket
RN |\ar varit en framtradande del av funktionen
"Smart SMS” sedan den introducerades i bérjan
av 2020. Anvandare pa utvalda marknader som
Indien, USA och Sverige kan nu dela smartkort
med sina kontakter, oavsett om mottagaren
anvander Truecaller-appen eller ej. Den under-
liggande mekanismen som driver "smart cards”
har forbattrats avsevart, vilket sakerstaller att
i "Smart SMS” fungerar smartfritt dven pa andra
. o' sprak an engelska. Den har typen av maskinin-
larningsinitiativ sker utan att kompromissa
med anvandarnas integritet, och all bearbetning utfors lokalt pa
anvandarens enhet.

Satsningen pa att forbattra erbjudandet pa iPhone, och utveckl-
ingen med att leverera en helt ny upplevelse pa iOS fortsatte
under kvartalet. Férvarvet av CallHero, som slutférdes under
forsta kvartalet, forvantas ocksa tillféra annu mer varde och
funktionalitet till upplevelsen av Truecaller pa bade iPhone och
Android. Processen med att integrera hela CallHeros erbju-
dande i Truecallers ekosystem inleddes och utrullningen kom-
mer som planerat att ske senare under aret.

Forbattringar av sok- och Al-identitets-

funktioner

Appens nya design, som lanserades med den senaste versionen
av Truecaller pa Android, ger fler mojligheter for anvandare att
lamna feedback pa okdnda nummer i form av kommentarer och
omrdstningar. Funktionen kommentarer har nu utdkats till att
tacka over 30 ytterligare sprak, vilket gér det mojligt for fler an-
vandare att rapportera om sina egna upplevelser samtidigt som
spamupptacktsfunktionen férbattras ytterligare med forslag
fran bolagets anvandare. Truecaller introducerade ocksa ytter-
ligare engagemangmojligheter sa att anvandare kan ge forslag
genom ett dynamiskt aterkopplingssystem.
Bara under det forsta kvartalet gav dessa 6ver
2,5 miljoner férslag. Det férvantas leda till be-
tydande forbattringar av appens formaga att
tillhandahalla den mest anvéndbara informat-
ionen om okanda telefonnummer. Det kom-
mer succesivt starka Truecallers kontextuella
sokfunktioner, vilket gér att appen kan tillhan-
dahalla relevant information som "Nagon du
kanske kanner" eller "Sannolikt forsaljning"
om ett okant nummer.

Maskininlarningsinitiativ som introducerades
under slutet av 2021 for att forbattra noggrannheten fér upp-
tackt av skrappost genom operatdrsklassificering i EU har fort-
satt att skala val. Under kvartalet utdkades klassificeringen av
operatorer till att tacka USA, Malaysia och Sydafrika, och ytterli-
gare marknader for tackning kommer att tillkomma.

Under kvartalet lanserades Truecallers nya webbplats, inklu-
sive en férnyad soksida (som
liknar den nya profilvyn som
rullades ut med version 12 av
appen. Det ger en mer konse-
kvent upplevelse av Truecal-
ler, oavsett vilken enhet som
anvands. Att soka efter num-
mer pa webbplatsen ger lika
mycket relevant information - samtalsaktivitet, skrdppostrap-
porter och mgjligheter att lamna forslag - som i mobilappen.
Webbnarvaron 6kar ocksa tillgangligheten for Truecallers
tjanster och tillater nu vem som helst att gora ett begransat
antal sékningar utan att ladda ner appen.
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Fortsatta satsningar pa AdTech

Investeringar som gjorts, under andra halvaret 2021, for att for-
battra Truecallers AdTech-kapacitet fortsatte att skala val och vi-
sade positiva resultat under kvartalet. En ny arkitektur for an-
nonsauktioner forbattrar Truecallers formaga att integrera alla
typer av efterfragepartners i vart ekosystem med storre flexibi-
litet. Under det forsta kvartalet har bade nya och befintliga ef-
terfragepartner integrerats i det omarbetade auktionsupplag-
get med bra resultat, inklusive forbattrad efterfragelikviditet
och battre avkastningshantering. Parallellt med forbattringar pa
tekniksidan har direktforsaljningsprocessen ocksa effektivise-
rats ytterligare for att 6ka kundbasen och anvandningsomradet
som kan betjanas genom Truecallers direkta annonskanaler.

P3 utbudssidan implementerade Truecaller
nya prestationsdrivna annonsenheter med
malet att forbattra avkastningen per annons-
tillfalle och ge battre avkastning pa investe-
ringen for annonsorer inriktade pa "perfor-
mance marketing”. Initiativet har visat lo-
vande resultat initialt och férvantas foérbatt-
ras nar Truecaller skalar formatet pa utbuds-
sidan och kartlagger efterfrdgan mer. Lager-
optimering fortsatte att vara ett fokusom-
rade och initiativ for att framja prestanda och efterfragan fran
sa kallade affiliates pa ouppfyllt lager testades under forsta
kvartalet for fullskalig implementering senare i ar. Truecaller
investerar ocksa i annu storre utstrackning i analys for att yt-
terligare optimera annonsutrymmet.

"
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Snabb utveckling av Truecaller for Busi-

ness

Efterfragan av Truecaller for Business fortsatter att vaxa starkt
inom manga olika branscher. Nya kunder under kvartalet inklu-
derar ett antal ledande varumarken i Indien som Xpressbees,
Apollo Hospitals, Liberty General, Insurance Dekho och Money-
View. State Bank of India (SBI) General Insurance, som ar den
stOrsta statliga banken i landet och en av de storsta bankerna i
varlden samt Flipkart Group som ar ett dotterbolag till Walmart
och en av de storsta e-handlarna i Indien, ansléts ocksa som nya
kunder i kvartalet. Behovet av Truecallers affarsinriktade 16s-
ningar ar stort dven pa marknader utanfor Indien, vilket resul-
terat i nya foretagskunder fran Sydafrika, Egypten och Israel
inom olika branscher.

Under kvartalet pabodrjades ocksa Truecallers satsning pa
snabbmeddelanden till féretag genom etableringen av ett ex-
klusivt aterforsaljarsamarbete med Tanla, en ledande aktor
inom CPaaS-omradet. Partnerskapet syftar till att hjalpa foretag
att na ut till mer &n 300 miljoner aktiva anvandare av Truecaller
med relevanta meddelanden som inkluderar avancerade me-
dier ("rich media”) och engagerande innehall. Tjansterna férvan-
tas leda till betydande forbattringar i klickfrekvensen for foretag
som skickar meddelanden via denna kanal.

Truecaller fortsatter att aktivt utforska innovativa anvandnings-
omraden for sina affarslésningar. Under forsta kvartalet etable-
rade Truecaller sitt Early Access-program for utvalda befintliga
foretagskunder. Detta nya initiativ ger deltagande kunder moj-
lighet att testa nya erbjudanden innan de kommersialiseras fullt
ut. Tre olika funktionaliteter testades inom detta program under
forsta kvartalet och ger ett mervarde for bade kundupplevelsen
och produktutvecklingsprocessen.

For att kunna hantera den véaxande efterfragan for Truecaller
for Business fortsatter Truecaller att prioritera att driva opera-
tiva forbattringar for hela kundresan. Med utgangspunkt i den
framgangsrika lanseringen av direktforsaljningssjalvbetjaning-
sportalen som introducerades i slutet av 2021, lanserades en ny
aterforsaljarportal under forsta kvartalet. Portalen, som gor det
mojligt for aterfor-
saljare att hantera
alla tjanster pa upp-
drag av sina kunder

mer effektivt, har
snabbt blivit popu-
lar.
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Ovrig information

Risker och osdkerhetsfaktorer

Truecaller ar, liksom alla féretag, exponerad for olika slag av ris-
ker i sin verksamhet. Bland dessa kan namnas risker relaterade
till valutaférandringar, beroende av vissa strategiska partners,
allmanna utvecklingen av konjunktur och finansiella mark-
naden, tekniska férandringar, beroende av nyckelpersoner, le-
galarisker och risker férknippade med personlig integritet, samt
skatterisker och politiska risker. Riskhantering ar en integrerad
del av Truecallers ledning. De risker som beskrivs fér koncernen
kan ocksa ha enindirekt paverkan pa moderbolaget. En fullstan-
dig redogorelse for risker och osdkerhetsfaktorer kopplade till
Truecaller finns i True Software Scandinavias arsredovisning for
2021.

Paverkan fran kriget i Ukraina

Paverkan pa Truecallers affarsverksamhet fran kriget i Ukraina
och dess effekter pa den globala ekonomin har varit minimala.
Truecallers fokus har varit att ta hand om vara anstallda fran
Ukraina, Ryssland och Baltikum som har haft narstaende i
Ukraina.

Paverkan av Covid-19

Den pagaende spridningen av covid-19 bidrar till en snabb digi-
talisering vilket 6kar behovet av Truecallers tjanster. | inled-
ningen av pandemin sag vi en minskning av antalet samtal och
meddelanden som vara anvandare tog emot da manga lander
stangdes ner och manga féretag stod stilla. Aven efterfragan pa
annonsutrymme minskade temporart. | takt med att foretag
stallt om sina rutiner och arbetsmetoder har samtalsvolymerna
natt till nivaer som ligger éver det som var fére pandemins ut-
brott. Restriktionerna till féljd av pandemin har minskat under
kvartalet och bolaget har kunnat bedriva verksamheten effek-
tivt. Bolaget beddmer att verksamheten kommer att kunna be-
drivas effektivt dven vid en 6kad smittspridning och att behovet
av att kommunicera manniskor och foretag emellan ar fortsatt
stort, dven i ett scenario med en fortsatt smittspridning i Indien
och andra marknader dér bolaget har manga anvandare.

Framatblickande uttalanden

Rapporten innehaller uttalanden rérande bland annat Truecal-
lers finansiella situation och resultat liksom uttalanden om
marknadsvillkor som kan vara framatblickande. Truecaller an-
ser att forvantningarna som aterspeglas i dessa framatblick-
ande uttalanden bygger pa rimliga antaganden. Framatblick-
ande uttalanden innefattar emellertid risker och osakerhetsfak-
torer och de faktiska resultaten eller féljderna kan skilja sig av-
sevart fran dem som framforts. Utdver vad som kravs enligt gal-
lande lagstiftning galler framatblickande uttalanden endast den
dag de framfors och Truecaller dtar sig inte att uppdatera nagra
av dem mot bakgrund av ny information eller framtida handel-
ser.

Framtidsutsikter
Truecaller lamnar inga prognoser.

Moderbolaget
Truecaller AB, org. nr. 559278-2774, ar ett svenskt bolag med
sate i Stockholm, Sverige.
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Kommande rapporttillfillen

Delarsrapport, januari - juni 2022: 22 juli 2022

Delarsrapport, januari - september 2022: 11 november 2022
Bokslutskommuniké januari-december 2022: 22 februari 2023

Arsstamma

Arsstamman 2022 kommer att hallas tisdagen den 24 maj 2022
i Stockholm. P& dagordningen star bland annat beslut om dis-
position av bolagets vinst for 2021, val av styrelse, beslut om be-
myndigande for styrelsen att besluta om emissioner, samt ater-
kopa aktier, beslut om emission och Gverlatelse av tecknings-
optioner samt beslut om inférande av ett langsiktigt aktiepro-
gram. Styrelsen foreslar att ingen aktieutdelning ska utga for ra-
kenskapsaret och valberedningen foreslar omval av samtliga
styrelsledaméter. Kallelse till stdmman publicerades 22 april
och samtlig information om arsstamman finns tillganglig pa cor-
porate.truecaller.com.

Kontaktuppgifter
Alan Mamedi, CEO
E-post: alan.mamedi@truecaller.com

Odd Bolin, CFO
Tel: +46 70 428 31 73
E-post: odd.bolin@truecaller.com

Andreas Frid, Head of IR & Communication
Tel: +46 705 29 08 00
E-post: andreas.frid@truecaller.com

Revisors granskning
Denna delarsrapport har ej varit foremal for en éversikt-
lig revisorsgranskning.

Denna information dr insiderinformation som Truecaller AB

dr skyldigt att offentliggéra enligt EU:s marknadsmissbruks-
férordning. Informationen ldmnades, genom ovanstdende
kontaktpersoners forsorg, for offentliggérande den 6 maj
2022 kl. 07.30 CEST.
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Rapport over resultat i sammandrag
koncernen

2022 2021 2021
Belopp i Tkr Not jan-mar jan-mar jan-dec
Nettoomséattning 3 398 300 184 041 1128888
Ovriga intakter 9 356 2738
Aktiverat arbete for egen rakning 2245 - 1045
Formedlingskostnader -87 050 -52 307 -272 807
Ovriga externa kostnader -73430 -37 247 -248 049
Personalkostnader -58 701 -50 730 -266 752
Av- och nedskrivningar -5927 -4 089 -16 844
Rorelseresultat 175 447 40 024 328 219
Finansnetto -5 380 2771 -28 511
Resultat efter finansiella poster 170 067 42796 299 708
Skatt -36 372 44 -41 398
Periodens resultat " 133 695 42 840 258 310
Resultat per aktie 2
Resultat per aktie fore utspadning (kr) 0,36 0,20 1,01
Resultat per aktie efter utspadning (kr) 035 0,12 0,72
Genomsnittligt antal aktier fore utspadning 3 373696919 218374 400 254718 955
Genomsnittligt antal aktier efter utspadning 378 269 543 355 806 300 357 708 466

" Periodens resultat ar i sin helhet hanforligt till moderforetagets aktiedgare.

2 Vid en extra bolagsstamma den 22 juli 2021 beslutades att genomféra en apportemission dar en aktie i True Software Scandinavia AB
berattigade till tecknande av 100 aktier i Truecaller AB. Betalning skedde genom apport av aktier i True Software Scandinavia AB, varigenom
Truecaller AB ocksa forvarvade True Software Scandinavia AB. Till foljd av det 6kade antalet aktier har resultat per aktie fran tidigare peri-
oder justerats ner, genom att det historiska antalet aktier justerats upp, for att gora resultat per aktie jamforbart dver tid.

31 anslutning till Truecallers bérsnotering omvandlades samtliga preferensaktier till B-aktier vilket &r forklaringen till att det &r stora skillna-
der i antalet aktier som ingar i Genomsnittligt antal aktier fére utspadning i de olika perioderna.
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Rapport over totalresultat koncernen

2022 2021 2021
Belopp i Tkr Not jan-mar jan-mar jan-dec
Periodens resultat 133695 42 840 258310
Ovrigt totalresultat for perioden
Poster som kommer att omklassificeras till resultatet
Omréakningsdifferens -302 -2 352 -1 529
Poster som inte kommer att omklassificeras till resultatet
Omvardering av formansbestamda pensionsplaner - - -89
Ovrigt totalresultat for perioden -302 -2 352 -1618
Totalresultat for perioden ® 133 393 40 487 256 692

1) Periodens totalresultat ar i sin helhet hanforligt till moderforetagets aktieagare.
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Rapport over finansiell stiallning i sam-

mandrag koncernen

2022 2021 2021
Belopp i Tkr Not 31 mar 31 mar 3ldec
TILLGANGAR
Anlaggningstiligangar
Goodwill 34 209 -
Ovriga immateriella tillgdngar 13955 227 1350
Materiella anlaggningstillgangar 1314 1431 1429
Nyttjanderéttstillgangar 88 225 96 019 86 196
Uppskjuten skattefordran 40132 58 499 35077
Andra langfristiga fordringar 4 18819 469 999
Summa anlaggningstillgangar 196 654 156 645 125 051
Omsattningstillgangar
Kortfristiga fordringar 4 208 838 94373 179 336
Kortfristiga placeringar 4 149 604 150 066
Likvida medel 4 1302180 254374 1238 443
Summa omsattningstillgangar 1660 623 348 748 1567 845
SUMMA TILLGANGAR 1857 277 505 393 1692 896
EGET KAPITAL OCH SKULDER
Eget kapital
Eget kapital hanforligt till moderféretagets aktieagare 1565957 194 552 1411410
Summa eget kapital 1565 957 194 552 1411410
Langfristiga skulder
Skuld avseende formansbestamda pensionsplaner 4 445 3043 4538
Leasingskulder 70723 85420 72393
Uppskjuten skatteskuld 20 800 20002 18 030
Ovriga langfristiga skulder 4 12097 -
Summa langfristiga skulder 108 065 108 465 94 961
Kortfristiga skulder
Skuld avseende syntetiska optioner 4 - 98 264 22 509
Leasingskulder 16 233 12076 15985
Ovriga kortfristiga skulder 4 167 022 92 036 148 030
Summa kortfristiga skulder 183 255 202 376 186 524
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 1857 277 505 393 1692 896
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Kassaflodesanalys i sammandrag kon-

cernen

) 2022 2021 2021
Belopp i Tkr jan-mar jan-mar jan-dec
Den I6pande verksamheten
Resultat efter finansiella poster 170 067 42 796 299708
Justering for poster som inte ingar i kassaflodet 8692 6362 119 545
Betald inkomstskatt -10123 - -4717
rKia:‘sg::‘arﬂai:ivclrei5 :;Iéns: k::ri'ntallépande verksamheten fore forand- 168 636 49 158 414536
Kassaflode fran forandringar av rorelsekapital
Férandringar av rorelsefordringar -34 599 -19475 -97 183
Forandringar av rorelseskulder -12523 24284 63538
Kassafléde fran den lépande verksamheten 121514 53967 380 891
Investeringsverksamheten
Forvarv av koncernforetag, nettoeffekt pa likvida medel -26 824 - -
Forvarv av materiella anlaggningstillgangar - - -351
Forsaljning av materiella anlaggningstillgangar - - -
Forvarv avimmateriella anlaggningstillgangar -2760 - -1 470
Investering i kortfristiga placeringar - - -150 000
Férandring av finansiella fordringar 461 - -66
Kassaflode fran investeringsverksamheten -29 123 - -151 887
Finansieringsverksamheten
Nyemission - 7787 982 904
Erhallna medel for teckningsoptioner - - 17 364
Aterkop teckningsoptioner -374 - -
Amortering av leasingskuld -5148 -3699 -15 280
Utbetalning syntetiska optioner -23140 - -172016
Kassafléde fran finansieringsverksamheten -28 662 4089 812972
Periodens kassaflode 63729 58 055 1041976
Likvida medel vid periodens bodrjan 1238 443 195224 195224
Valutakursdifferens i likvida medel 9 1095 1243
Likvida medel vid periodens slut 1302180 254 374 1238 443
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Rapport 6ver forandring i eget
kapital i sasmmandrag koncernen

Eget kapital hanforligt till moderféretagets aktiedgare

Balanserade Summa
vinstmedel in- eget kapital han-
Ovrigt klusive forligt
tillskjutet periodens till moder-
Belopp i Tkr Aktiekapital kapital Reserver resultat féretagets agare
Ingaende eget kapital 2021-01-01 353 702 511 4682 -561 612 145933
Periodens resultat - - - 42 840 42 840
Ovrigt totalresultat for perioden - - -2352 - -2352
Periodens totalresultat - - -2 352 42 840 40 487
Transaktioner med koncernens dgare
Nyemission efter transaktionskostnader 1 7787 - - 7788
Aktierelaterad ersattning - - - 344 344
Summa 1 7787 - 344 8131
Utgaende eget kapital 2021-03-31 354 710 298 2330 -518 428 194 552
Ingaende eget kapital 2022-01-01 747 1707 864 3153 -300 354 1411410
Periodens resultat - - - 133695 133695
Ovrigt totalresultat fér perioden - - -302 - -302
Periodens totalresultat - - -302 133 695 133393
Transaktioner med koncernens dgare
Nyemission 1 - - 18152 18152
Teckningsoptioner - -374 - - -374
Aktierelaterad ersattning - - - 3375 3375
Summa 1 -374 - 21527 21153
Utgaende eget kapital 2022-03-31 748 1707 490 2 851 -145 132 1565 957
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Resultatrakning i sammandrag
moderforetaget

2022 2021 2021
Belopp i Tkr jan-mar jan-mar? jan-dec?
Rérelsens intakter 1034 - 1318
Ovriga externa kostnader -3 006 - -52 446
Personalkostnader -1697 - -2752
Rorelseresultat -3670 - -53 880
Finansnetto -1746 - -1733
Resultat fore skatt -5416 - -55613
Skatt 1116 - 11 456
Periodens resultat -4 300 - -44 157

" Truecaller AB blev under tredje kvartalet 2021 koncernens moderféretag. Innan dess var bolaget ett passivt lagerbolag utan verksamhet.
Pa grund av Truecaller ABs dndrade verksamhet ar jamforelsesiffrorna annu inte relevanta.
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Balansrakning i sasmmandrag
moderforetaget

2022 2021 2021
Belopp i Tkr 31 mar 31mar? 3ldec
TILLGANGAR
Anlaggningstillgangar
Andelar i koncernféretag 10217177 - 10 182 046
Uppskjuten skattefordran 17 698 - 16 582
Summa anlaggningstillgangar 10 234 875 - 10 198 628
Omsattningstillgangar
Kortfristiga fordringar 27 291 25 16132
Fordringar hos koncernféretag 26 370 - 650
Kortfristiga placeringar 149 604 - 150 066
Likvida medel 718 691 - 830776
Summa omsattningstillgangar 921957 25 997 624
SUMMA TILLGANGAR 11 156 832 25 11 196 252
EGET KAPITAL OCH SKULDER
Eget kapital och skulder
Eget kapital 11152 347 25 11135495
Skulder hos koncernféretag 74 - 31509
Kortfristiga skulder 4410 - 29248
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 11 156 832 25 11 196 252

" Truecaller AB blev under tredje kvartalet 2021 koncernens moderféretag. Innan dess var bolaget ett passivt lagerbolag utan verksamhet.
Pa grund av Truecaller ABs &ndrade verksamhet ar jamforelsesiffrorna annu inte relevanta.
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Noter

Not 1. Vasentliga redovisningsprinciper

Denna deldrsrapport omfattar det svenska moderforetaget
Truecaller AB (‘Truecaller’), organisationsnummer 559278-2774,
och dess dotterféretag. Koncernens verksamhet ar att utveckla
och utge programvara, framst mobilapplikationer fér num-
merupplysning, under varumarket Truecaller. Moderforetaget
ar ett aktieforetag registrerat i och med sate i Stockholm, Sve-
rige. Adressen till huvudkontoret ar Master Samuelsgatan 56,
111 21 Stockholm.

Under 2021 gjorde Truecaller en omstrukturering av koncer-
nen dar det tidigare moderforetaget, True Software Scandinavia
AB, blev ett helagt dotterbolag till det nya moderforetaget
Truecaller AB. Truecaller AB var tidigare ett lagerbolag utan
verksamhet. Omstruktureringen genomfordes genom en ap-
portemission riktad till True Software Scandinavia ABs agare,
som behdll sina relativa dgarandelar i Truecaller AB. Den nybil-
dade koncernen &r en direkt fortsattning pa True Software

Scandinavia-koncernen och Truecaller har darmed tagit over
True Software Scandinavia-koncernens finansiella historik ogra-
verad.

Truecaller tilldmpar International Financial Reporting Stan-
dards (IFRS) som de antagits av EU. Koncernens delarsrapport
ar upprattad i enlighet med IAS 34 Delarsrapportering samt till-
lampliga delar i arsredovisningslagen (1995:1554). Upplysningar
enligt IAS 34 framkommer férutom i de finansiella rapporterna
aven i 6vriga delar av delarsrapporten. Deldrsrapporten for mo-
derféretaget har upprattats i enlighet med arsredovisningsla-
gens 9 kapitel, Delarsrapport och RFR 2 Redovisning for juri-
diska personer. Fér koncernen och moderféretaget har samma
redovisningsprinciper, varderingsgrunder och bedémningar till-
lampats som i Truecallers arsredovisning. For en beskrivning av
tillampade redovisningsprinciper hanvisas darfor till den senast
publicerade arsredovisningen.

Not 2. Uppskattningar och bedémningar

Upprattandet av delarsrapporten kraver att foretagsledningen
gbr beddmningar och uppskattningar samt gor antaganden
som paverkar tillampningen av redovisningsprinciperna och de
redovisade beloppen av tillgangar, skulder, intakter och

kostnader. Verkliga utfallet kan avvika fran dessa uppskatt-
ningar och bedémningar. De kritiska beddémningarna och kal-
lorna till osakerhet i uppskattningar ar oférandrade jamfort
med senast avgiven arsredovisning.

Not 3. Intdkter fran avtal med kunder

UPPDELNING PA INTAKTER FRAN AVTAL MED KUNDER

2022 2021 2021
Tkr jan-mar jan-mar jan-dec
Geografisk region
Indien 296 568 125380 787 120
Mellanostern och Afrika 56 427 31186 184114
Ovriga varlden 45 305 27 475 157 654
Intékter fran avtal med kunder 398 300 184 041 1128 888
Den geografiska uppdelningen ar baserad pa var kunden har sitt mobilabonnemang.

2022 2021 2021
Tkr jan-mar jan-mar jan-dec
Typ av tjdinst
Annonsintakter 338 955 145 503 948 925
Anvandarintakter 38883 33954 138 985
Ovriga intakter 20 462 4584 40978
Intdkter fran avtal med kunder 398 300 184 041 1128 888
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Not 4. Finansiella instrument

Vérdering av finansiella tillgangar och skulder per 31 mars 2022

Finansiella tillgangar varderade
till verkligt varde i resultatrak-

Finansiella tillgdngar
varderade till upplupet

Totalt redovisade

FINANSIELLA TILLGANGAR ningen anskaffningsvérde varden
Andra langfristiga fordringar - 18819 18819
Fordringar pa annonsnéatverk och plattformsagare - 125615 125615
Kundfordringar - 38712 38712
Kortfristiga placeringar 149 604 - 149 604
Likvida medel - 1302180 1302180
Totalt 149 604 1485 326 1634930
FINANSIELLA SKULDER

Leverantdrsskulder - 28776 28776
Villkorad tillaggskopeskilling 16785 - 16785
Totalt 16 785 28776 45 561

Vardering av finansiella tillgangar och skulder per 31 mars 2021

Finansiella tillgangar varderade
till verkligt varde i resultatrak-

Finansiella tillgdngar
varderade till upplupet

Totalt redovisade

FINANSIELLA TILLGANGAR ningen anskaffningsvarde varden
Andra langfristiga fordringar - 469 469
Fordringar pa annonsnéatverk och plattformsagare - 61968 61968
Kundfordringar - 8350 8350
Likvida medel - 254 374 254 374
Totalt - 325162 325162
FINANSIELLA SKULDER

Skuld avseende syntetiska optioner 98 264 - 98 264
Leverantdrsskulder - 22642 22 642
Totalt 98 264 22642 120 906

Vardering av finansiella tillgangar och skulder per 31 december 2021

Finansiella tillgangar varderade
till verkligt varde i resultatrak-

Finansiella tillgdngar
varderade till upplupet

Totalt redovisade

FINANSIELLA TILLGANGAR ningen anskaffningsvarde védrden
Andra langfristiga fordringar - 999 999
Fordringar pa annonsnatverk och plattformsagare - 100 353 100 353
Kundfordringar - 31160 31160
Kortfristiga placeringar 150 066 - 150 066
Likvida medel - 1238433 1238433
Totalt 150 066 1370954 1521020
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FINANSIELLA SKULDER

Skuld avseende syntetiska optioner 22 509 - 22509
Leverantorsskulder - 39544 39544
Totalt 22509 39544 62 053

For kortfristiga fordringar och skulder, som exempelvis ford-
ringar pa annonsnatverk och plattformsagare, kundfordringar
och leverantorsskulder, anses det redovisade vardet vara en
god uppskattning av det verkliga vardet. Tillgdngarnas maxi-
mala kreditrisk utgors av nettobeloppen av de redovisade var-
denai tabellerna ovan.

Koncernen har kortfristiga placeringar, skuld avseende synte-
tiska optioner och villkorad tillaggskopeskilling som varderas till
verkligt varde via resultatrakningen. Verkligt varde ar det pris
som vid varderingstidpunkten skulle erhallas vid forsaljning av
en tillgang eller betalas vid 6verlatelse av en skuld genom en
ordnad transaktion mellan marknadsaktérer. Varderingsme-
toderna klassificeras i en hierarki bestdende av tre nivder som
definieras enligt foljande:

Niva 1: Noterade priser pa aktiva marknader,

Niva 2: Andra indata an noterade priser, som ar direkt
observerbara (priser) eller indirekt observerbara (har-
ledda fran priser), och

Niva 3: Icke observerbar marknadsdata.

Under perioden har inga 6verféringar mellan nivaerna forekom-
mit. Koncernen har inga finansiella tillgangar eller skulder som
har kvittats i redovisningen eller som omfattas av ett rattsligt
bindande avtal om nettning.

Kortfristiga placeringar

Truecaller har 150 Mkr placerade i kortfristiga rantefonder. Det
verkliga vardet pa innehavet framkommer genom att anvanda
marknadspriser pa balansdagen enligt niva 1. Effekten av var-
deringen till verkligt varde redovisas i resultatrakningen. Juste-
ringen till verkligt varde av dessa instrument aterspeglas direkt
i posten kortfristiga placeringar i rapporten over finansiell stall-
ning.

diskonteringsranta. Den villkorade tillaggskopskillingen fér Call-
Hero har klassificerats som kort- och langfristig skuld.

Villkorad tillaggskope- 2022 2021 2021
skilling jan - mar jan - mar jan - dec
Ingdende balans - - -
Anskaffningsvarde 16785 - -
Utgaende balans 16 785 - -

Skuld avseende syntetiska optioner

| samband med férvarvet av Backwater Technologies Private Li-
mited 2019 ingick Truecaller optionsavtal med det férvarvade
bolagets tidigare agare. Varderingen har skett enligt niva 3 i var-
deringshierarkin och utfallet for skulden har varit beroende pa
om intjdnande villkor uppfylls samt Truecallers aktiepris som ut-
gjorts av vasentliga icke-observerbara indata.

Skulden har redovisats som en separat post i balansrakningen
och varderats till verkligt varde genom resultatrakningen som
personalkostnader samt i finansnettot. Skulden reglerades i sin
helhet i januari 2022 och inga ytterligare kostnader kommer att
tillkomma hanforligt till de syntetiska optionerna.

Skuld avseende synte- 2022 2021 2021
tiska optioner jan - mar jan - mar jan-dec
Ingéende balans 22509 91019 91019
Utbetalt -23 140 - -172016
Varqeforandrlng redovi- 631 7245 103 506
sad i resultatet

Utgaende balans - 98 264 22509

2022 2021 2021
Kortfristiga placeringar jan - mar jan - mar jan - dec
Ingdende balans 150 066 - -
Investgrlng kortfristiga ) ) 150 000
placeringar
Vardgforandrlng redovi- 462 ) 66
sad i resultatet
Utgaende balans 149 604 - 150 066

Villkorad tilléggskopeskilling

Villkorade tillaggskopeskillingar tillnér niva 3 i varderingshierar-
kin. Det verkliga vardet pa villkorade kdpeskillingar beraknas ge-
nom diskontering av framtida kassafl6den med en riskjusterad
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Not 5. Transaktioner med
narstaende

Kopeskilling CallHero (Tkr)

Under det forsta kvartalet 2022 har bolagen True Software EC
AB, True Software EC Il AB, True Software EC lll AB och True Soft-
ware EC IV AB (tillsammans "EC-bolagen") avyttrat hela sitt akti-
einnehav bestdende av 3 381387, 1421 414, 587 518 respek-
tive 1 027 840 aktier i moderbolaget Truecaller AB. EC-bolagen
ags av anstallda i Truecallerkoncernen och styrelserna fér EC-
bolagen bestar bland annat av ledande befattningshavarna i
Truecaller, Odd Bolin och Ola Espelund, varfor transaktioner ut-
gor transaktioner med narstaende.

Not 6. Forvarv av koncernfo-
retag

Kopeskilling, kontant 24629
Tillaggskopeskilling, skuld 16 785
Summa koépeskilling, aktier 41414
V?rkllgt varde forvarvade nettotill- 7065
gangar

Goodwill 34 349
Koncernen,

Investeringsverksamheten (Tkr)

Betald kopeskilling -24 629
Likvida medel i forvarvat bolag 229
D"irekta kostnader i samband med 2424
férvarv

Nettoeffekt pa koncernens lik- 26 824

vida medel fran férvérv

Den 22 mars 2022 slutférde Truecaller det tidigare aviserade
forvarvet av det israeliska foretaget CallHero Ltd. CallHero har
utvecklat en unik teknisk 16sning som automatiskt besvarar
och analyserar inkommande samtal med hjalp av en digital as-
sistent, en Smart Agent. Tekniken ar tankt att starka Truecal-
lers erbjudande i USA dér CallHero primart har sina kunder
idag. Kopeskillingen uppgick till 4,5 MUSD varav 2,6 MUSD be-
talades kontant genom befintlig kassa och 1,9 MUSD betalades
genom nyemitterade aktier i Truecaller. Aktierna ar villkorade
till att 4garna ar fortsatt anstallda i koncernen under en viss
tidsperiod och denna del kommer darfor att redovisas som
personalkostnad 6ver berord tidsperiod. Vidare tillkommer en
tillaggskopeskilling om maximalt 2 MUSD givet att vissa mal
uppnas under en period pa upp till fyra ar fran och med forvar-
vets slutférande. Forvarvet ar i forsta hand ett forvarv av teknik
och kompetens och bedéms inte ha nagon vasentlig paverkan
pa resultatet under 2022.

Enligt den preliminara férvarvsanalysen uppstod dvervarden
pa 10 Mkr hanforligt till egenutvecklad programvara samt en
skattemassigt ej avdragsgill goodwill om 34,4 Mkr som framst
ar hanforlig till den kompetens som de anstallda inom Call-
Hero bidrar med. Nyttjandeperioden for egenutvecklad pro-
gramvara bedoms vara fem ar.

Verkligt vérde férvarvade nettotill-
gangar CallHero (Tkr)

Egenutvecklad programvara 10 000
Materiella anlaggningstillgdngar 8
Uppskjuten skattefordran 14
Kundfordringar och o6vriga ford- 92
ringar

Likvida medel 229
Uppskjuten skatteskuld -2 300
Ovriga kortfristiga skulder -978
Summa forvarvade nettotillgangar 7 065

Not 7. Handelser efter balans-
dagen
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Forsakran

Verkstallande direktdren och styrelsen forsakrar att delarsrapporten ger en rattvi-
sande oversikt av moderféretagets och koncernens verksamhet, stallning och re-

sultat samt beskriver de vasentliga risker och osiakerhetsfaktorer som moderfore-
taget och de foretag som ingar i koncernen star infor.

Stockholm, 2022-05-06
Bing Gordon Alan Mamedi

Styrelseordférande Styrelseledamot, VD

Annika Poutiainen Helena Svancar

Styrelseledamot Styrelseledamot
Nami Zarringhalam Shailesh Lakhani
Styrelseledamot Styrelseledamot
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Nyckeltalsdefinitioner

I enlighet med riktlinjer fran ESMA (European Securities and Markets Authority) avseende
redovisning av alternativa nyckeltal redovisas har definition och avstamning av alternativa
nyckeltal fér Truecaller. Riktlinjerna innebar utékade upplysningar avseende de finansiella
matt som inte definierats i IFRS. De nyckeltal som framgar nedan ar redovisade i delarsrap-
porten. De anvands for intern styrning och uppféljning. Eftersom inte alla féretag beraknar
finansiella matt pa samma séatt ér dessa inte alltid jamférbara med matt som anvands av
andra foretag. Nedanstaende matt &r sddan som Truecaller anvidnder for att tydliggéra hur
verksamheten utvecklas och darmed foérenkla for dem som féljer bolagets finansiella rap-

portering.

Nyckeltal

Definition

Syfte

Bruttoresultat

Nettoomsattning minus formedlings-
kostnader.

Bruttovinst anvands for att analysera [dnsamheten mi-
nus direkta kostnader (kostnader direkt relaterade till
férmedling av annonsutrymmen samt kostnader for
att ansluta nya premium-anvandare).

Bruttomarginal "

Bruttoresultat i procent av nettoomsatt-
ningen.

Bruttovinstmarginal ar ett matt pa I6nsamheten mi-
nus direkta kostnader.

Justerad EBITDA

Rérelseresultat fore rantor, skatter, av-
skrivningar och nedskrivningar (EBITDA)
och justerat for jamforelsestérande pos-
ter. JAmforelsestorande poster bestar av
kostnader hanforliga till bérsnoteringen
samt syntetiska optioner fran forvarvet av
Backwater Technologies.

Justerat EBITDA ar ett matt som Truecaller anvander
for att visa hur den I6pande verksamheten utvecklas
over tid.

Justerad EBITDA-margi-
nal

Justerad EBITDA i procent av nettoom-
sattning.

Justerad EBITDA-marginal anvands for att visa den 16-
pande verksamhetens ldbnsamhetsgrad exklusive jam-
forelsestérande poster och fére avskrivningar.

Rorelseresultat (EBIT)

Rorelseresultat fore rantor och skatter.

Rorelseresultatet (EBIT) anvands for att analysera 16n-
samheten genererad av den operativa verksamheten

Rorelsemarginal

Rorelseresultat i procent av nettoomsatt-
ning.

Rorelsemarginal anvands for att visa den I6pande verk-
samhetens Idnsamhetsgrad.

Justerat rorelseresultat
(EBIT)

Rérelseresultat fore rantor och skatter
(EBIT) och justerat for jamforelsestérande
poster. Jamférelsestérande poster bestar
av kostnader hanforliga till bérsnote-
ringen samt syntetiska optioner fran for-
varvet av Backwater Technologies.

Justerat rorelseresultat (EBIT) anvands for att analysera
|6nsamheten genererad av den operativa verksam-
heten justerat for jamforelsestérande poster.

Justerad rérelsemarginal

Justerat rorelseresultat i procent av net-
toomsattning.

Justerad rorelsemarginal (EBIT) anvands for att visa
den |6pande verksamhetens [bnsamhetsgrad justerat
for jamforelsestdrande poster.

OPEX (operating expense)

OPEX visar de av rérelsens 6vriga externa
kostnader som inte ar direkt hanfoérliga
till intékternas férvarvande, samt perso-
nalkostnader

Truecaller anvander OPEX for att tydliggora kostnader
som kravs for att underhalla bolagets tjanster l6pande.

Soliditet

Eget kapital dividerat med totala till-
gangar.

Ett matt for att visa finansiell risk, uttryckt som hur stor
del av totala tillgdngar som finansierats av eget kapital.

Antal aktiva anvandare
per manad (MAU)

Antalet anvandare som har en profil hos
Truecaller och som ar aktiva pa plattfor-
men pa manadsbasis. Berdknas som ett
genomsnitt av periodens alla dagar.

Anvands for att belysa mangden aktiva anvandare av
Truecallers tjanster.

Antal aktiva anvandare
per dag (DAU)

Antalet anvandare som har en profil hos
Truecaller och som ar aktiva pa

Anvands for att belysa mangden aktiva anvandare av
Truecallers tjanster.
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plattformen pa daglig basis. Berdknas
som ett genomsnitt av periodens alla da-

gar.
Kostnad per tusen vis- CPM visar kostnaden for att visa en an- Anvands for att visa effektiviteten i annonsplattformen.
ningar (CPM) nons tusen ganger.

Genomsnittlig intakt per  Den genomsnittliga intakten for en ater-  Anvands for att visa hur intakterna per anvandare ut-

anvandare (ARPU) kommande betalande anvandare vecklas 6ver tid.
(Truecaller Premium).

M denna rapport har definitionen av Bruttoresultat och Bruttomarginal justerats for att innefatta nettoomsattning istallet for rérelsens totala intak-

ter. Att anvanda nettoomsattning istallet for totala intakter anses ge en mer rattvisade bild av Idnsamhetsmatten.

AVSTAMNING AV VALDA NYCKELTAL SOM INTE AR DEFINIERADE ENLIGT IFRS

Koncernen, Tkr

2022 2021 2021

Bruttoresultat och bruttomarginal * jan-mar jan-mar jan-dec
Nettoomsattning 398 300 184 041 1128 888
Minus formedlingskostnader -87 050 -52 307 -272 807
Bruttoresultat 311250 131734 856 081
Dividerat med Nettoomsattning 398 300 184 041 1128 888
Bruttomarginal 78,1% 71,6% 75,8%

*Till foljd av de justerade nyckeltalsdefinitionerna har jamforelsesiffrorna for Q1 2021 rédknats om. Innan justeringen var bruttoresultatet 132 091 Tkr

och bruttomarginalen 71,6 procent.

Justerad EBITDA och justerad EBITDA-marginal

Resultat fore skatt 170 067 42796 299708
Exklusive Finansnetto 5380 -2771 28 511
Exklusive Av- och nedskrivningar 5927 4089 16 844

EBITDA 181374 44113 345 063
Exklusive Jamférelsestérande poster - 10117 127 443

Justerad EBITDA 181 374 54 230 472 506
Dividerat med Nettoomsattning 398 300 184 041 1128 888

Justerad EBITDA-marginal 45,5% 29,5% 41,9%

Roérelseresultat (EBIT) och rérelsemarginal

Resultat fore skatt 170 067 42796 299708
Exklusive Finansnetto 5380 -2771 28 511

Rorelseresultat (EBIT) 175 447 40 024 328 219
Dividerat med Nettoomsattning 398 300 184 041 1128 888

Rorelsemarginal 44,0% 21,7% 29,1%

Justerat rorelseresultat (EBIT) och justerad rorelsemarginal

Rorelseresultat (EBIT) 175 447 40 024 328219
Exklusive Jamférelsestérande poster - 10117 127 443

Justerat rorelseresultat (EBIT) 175 447 50 141 455 662
Dividerat med Summa nettoomsattning 398 300 184 041 1128888
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Justerad rérelsemarginal 44,0% 27,2% 40,4%

Soliditet

Summa Eget kapital 1565957 194 552 1411410
Dividerat med Summa tillgangar 1857277 505 393 1692 896

Soliditet 84,3% 38,5% 83,4%

Justering av definitioner for nyckeltal

| denna rapport har mindre justeringar av definitioner och berakningssatt gjorts for nyckeltalen, antal aktiva anvandare per manad (MAU),
antalet aktiva anvandare per dag (DAU), kostnad per tusen visningar (CPM) och genomsnittlig intakt per betalande anvandare (ARPU). Ju-
steringarna har gjorts for att ytterligare forbattra och forfina maojligheten att analysera Truecallers verksamhet. De historiska jamforelseta-

len har réknats om.

MAU avser antalet anvandare som anvander appen och &r aktiva pd manadsbasis och DAU avser antalet anvandare som anvander appen
och ar aktiva pa plattformen pa dagsbasis. MAU och DAU beraknas nu som periodens genomsnitt dar alla periodens dagar ingar i berak-

ningen (tidigare genomsnitt beraknat pa sista 7 dagarna i varje manad).

2022 jan- 2021 2021 jul- 2021 apr- 2021 jan- 2020 okt- 2020 jul- 2020 apr-

mar okt-dec sep jun mar dec sep jun

MAU (ny definition) 310,1 299,9 2911 279,6 2714 260,6 2428 227,2

MAU (tidigare defi- 301,2 2921 2781 270,3 259,3 242,9 226,0
nition)

DAU (ny definition) 247,7 237,5 227,2 218,22 2109 200,8 188,3 176,9

DAU (tidigare defi- 238,8 228,6 2191 211,8 201,4 190,4 1778
nition)

2020 jan-
mar

2229

2221

172,6

1739

2021
jan-dec

285,6

285,4

223,5

224,6

CPM avser kostnaden for att visa en annons tusen ganger. Fér CPM har nu gratisannonser (till exempel for vélgérande andamal) uteslu-

tits, vilka i den tidigare definitionen ingick vid berakningen av CPM.

2022 jan- 2021 okt- 2021 jul- 2021 apr- 2021 jan- 2020 okt- 2020 jul- 2020 apr- 2020 jan- 2021

mar dec sep jun mar dec sep jun mar jan-dec

CPM (ny definition) 1,24 1,34 1,18 1,05 0,89 1,24 1,28 0,94 1,50 1,14
CPM (tidigare defi- 1,34 1,13 0,99 0,87 1,24 1,28 0,89 1,48 1.1

nition)

ARPU berdknas nu som genomsnittlig intakt per aterkommande premiumprenumerant (engangskop har uteslutits).

2022 jan- 2021 okt- 2021 jul- 2021 apr- 2021 jan- 2021
mar dec sep jun mar jan-dec
ARPU (ny definition) 8,05 8,20 8,29 7.56 7.39 7.85
ARPU (tidigare defi- 8,43 8,82 8,11 7,84 8,29
nition)
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