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Truecaller bokslutskommuniké

Oktober-december 2022 (Q4)

Jamforelsesiffror avser oktober-december 2021

Nettoomsattningen ékade med 13 procent och upp-
gick till 4441 (392,2) Mkr.

Justerad EBITDA uppgick till 135,9 (196,2) Mkr, motsva-
rande en justerad EBITDA-marginal om 30,6 (50,0) pro-
cent. Exklusive kostnader for incitamentsprogram
hade justerad EBITDA uppgatt till 145,7 (198,4) Mkr, vil-
ket hade motsvarat en EBITDA-marginal om 32,8 (50,6)
procent.

Resultatet efter skatt uppgick till 85,5 (138,3) Mkr.

Resultat per aktie uppgick till 0,23 (0,38) kr fore ut-
spadning och 0,23 (0,37) kr efter utspadning.

Resultatet fér kvartalet paverkas inte av ndgra jam-
forelsestérande poster medan fjarde kvartalet 2021 pa-
verkades med -20,8 Mkr. De jamférelsestdérande pos-
terna var da hanfoérliga till forberedelser for borsnote-
ring om -18,7 Mkr samt syntetiska optioner om -2,1 Mkr.

Antalet aktiva anvandare i genomsnitt per manad
(MAU) 6kade med 13 procent till cirka 338,3 (299,9%) mil-

joner.

Omsattningstillvaxten i Indien uppgick till 11 procent, i
Mellanéstern och Afrika till 12 procent och i resten av
varlden till 25 procent.

FINANSIELLA NYCKELTAL

Januari-december 2022

Jamforelsesiffror avser januari-december 2021

Nettoomsattningen 6kade med 57 procent och uppgick
till 1772,9 (1128,9) Mkr.

Justerad EBITDA uppgick till 717,2 (472,5) Mkr, motsva-
rande en justerad EBITDA-marginal om 40,5 (41,9) pro-
cent. Exklusive kostnader fér incitamentsprogram hade
justerad EBITDA uppgatt till 747,3 (475,4) Mkr, vilket hade
motsvarat en EBITDA-marginal om 42,2 (42,1) procent.

Resultatet efter skatt uppgick till 535,2 (258,3) Mkr.

Resultat per aktie uppgick till 1,43 (1,01) kr fére utspad-
ning och 1,43 (0,72) kr efter utspadning.

Resultatet for perioden paverkas inte av nagra jamfs-
relsestérande poster medan samma period foregdende
ar paverkades med -127,4 Mkr. De jamforelsestérande
posterna var da hanforliga till forberedelser for borsnote-
ring om -48,7 Mkr samt syntetiska optioner om -78,7 Mkr.

Omsattningstillvaxten i Indien uppgick till 68 procent, i
Mellandstern och Afrika till 29 procent och i resten av
varlden till 34 procent.

2022 2021 2022 2021
Koncernen, Mkr (om inte annat anges) okt-dec okt-dec jan-dec jan-dec
Nettoomsattning 4441 392,2 17729 1128,9
Bruttoresultat 333,0 305,7 1355,2 856,1
Bruttomarginal (%) 75,0% 77,9% 76,4% 75,8%
Justerad EBITDA 135,9 196,2 717,2 472,5
Justerad EBITDA-marginal (%) 30,6% 50,0% 40,5% 41,9%
Rorelseresultat (EBIT) 126,7 170,9 688,5 328,2
Rérelsemarginal (%) 28,5% 43,6% 38,8% 29,1%
Justerat rorelseresultat (EBIT) 126,7 191,7 688,5 455,7
Justerad rorelsemarginal (%) 28,5% 48,9% 38,8% 40,4%
Resultat efter finansiella poster 109,7 171,2 688,1 299,7
Resultat per aktie fore utspadning (kr) 0,23 0,38 1,43 1,01
Resultat per aktie efter utspadning (kr) 0,23 0,37 1,43 0,72
Eget kapital 1804,1 1411,4 1804,1 14114
Balansomslutning 23444 1692,9 23444 1692,9
Soliditet (%) 77,0% 83,4% 77,0% 83,4%
Antal anstéllda vid periodens slut 395 306 395 306
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Vasentliga handelser under kvartalet

Truecaller fortsatte att investera i produktutveckling genom att lansera nya produkter och funktioner samt
gora forbattringar for att ytterligare forbattra anvandarupplevelsen

Under 2022 var Truecaller varldens fjortonde mest nedladdade app. Truecaller fortsatter att vara
en av Indiens mest omtyckta appar och under 2022 var Truecaller den nast mest anvanda appen i
Indien i dlderskategorin 18-24 ar och den tredje mest anvanda appen bland man i Indien. Under
fjarde kvartalet nddde Truecaller en rekordnotering i kundnoéjdhet i Indien.

Truecallers annonsplattform effektiverades ytterligare vilket méjliggjorde ett stort 6kat antal an-
nonsvisningar vilket skapar en stérre framtida intaktspotential. Truecallers oberoende egna annons-
plattform, dar annonsutrymme erbjuds till varumarken utan att anvanda mellanhander som Google,
fortsatter att skala val och nadde under kvartalet ett nytt all-time-high avseende intédkter. Intédkterna
pa den egna plattformen mer an tredubblades jamfort med motsvarande period féregaende ar.

Truecallers féretagserbjudande fortsatte att utvecklas i snabb takt. Antalet kunder hade vi arets
slut dkat till cirka 1900 (cirka 1 000) och 80 procent av nya kunder skriver avtal med minst 3 mana-
ders avtalslangd. Antalet kunder fortsatter att vaxa i saval Indien som andra delar av varlden. Exem-
pel pa nya kunder i Indien under kvartalet var Volkswagen, Panasonic och Canara HSBC Life Insu-
ranceoch utanfor Indien var tillvaxten sarskilt stark inom bank- och finanssektorn med nya kunder
som Sanlam Life Insurance (Nigeria), Moneyfellows (Egypten), Old Mutual (Sydafrika), och Tala
(Kenya). Under fjarde kvartalet lanserades bland annat funktionen Business Profile som hjalper fore-
tag att engagera sig mer dynamiskt med slutanvandare. Business Profile ar helt anpassningsbar, vil-
ket gor att TfB-kunder kan ge mer liv till sina profiler genom att inkludera en beskrivning av deras
verksamhet, webbplats eller lankar till sociala medier och varumarkesmedia.

Truecaller effektiviserade sitt premiumerbjudande och nya prisplaner introducerades. En annons-
fria plan gjordes tillganglig for specifika anvandarsegment och har lett till hdga konverteringsfre-
kvense, med tidiga indikatorer som tyder pa en lovande benagenhet hos anvandare i dessa segment
att uppgradera sina prenumerationer. | december manad uppgraderade mer dn 10 procent av an-
nonsfria prenumeranter till mer attraktiva planer. Ett nytt familjeabbonmang, Truecaller Family, som
madjliggdr for upp till fem anvandare att dela pa en prenumeration lanserades. Abbonemanget finns
tillgangligt pa Android i hela varlden, férutom i USA. Erbjudandet har snabbt blivit populart och har
sedan lanseringen i december visat en stadig tillvaxt. Abonnemangsformen ar nagot som efterfra-
gats av anvandare da det pa manga av Truecallers marknader ar vanligt att en familjemedlem tar
ansvar for att hela familjen far tillgang till olika typer av tjanster.

En ny funktion, Government Directory Service ("GDS"), lanserades. Tjansten tillhandahaller num-
mer dver centrala och statliga myndigheter, vilket hjalper anvandare att enkelt fa kontakt med rege-
ringen genom tillgang till verifierade kontakter fran statliga organ - fran nationella hjalptelefonnum-
mer till specifika ministerier. Informationen ar hamtad direkt fran officiella kéllor och tacker 20 cen-
trala ministerier och éver 23 stater och territorier. Tjansten innehaller fér narvarande mer an 14 000
verifierade regeringsnummer, och Truecaller fortsatter att uppdatera funktionen med fler verifierade
nummer over olika myndigheter och delstater.

Ovriga visentliga handelser

Truecaller belénades med Googles officiella oberoende sikerhetsemblem efter att Google grans-
kat Truecallerappens sakerhet. Syftet med granskningen ar att ge mer insyn i appars sakerhetsinfra-
struktur och omfattar en mangd omraden som till exempel integritetskrav, datalagring, sakerhetsar-
kitektur och kodkvalitet.

Truecallers har under kvartalet fortsatt att aterkdpa B-aktier i enlighet med mandatet fran ars-
stamman att aterképa upp till 5 procent av aktierna fram till arsstamman i maj 2023. Vid kvartalets
slut hade totalt 5,120,204 aktier aterkdpts till en snittkurs om 36,86 kronor. De aterkdpta aktierna
motsvarar 1,56% av antalet utestdende B-aktier.
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|

FJARDE KVARTALET 2022

Starkt 2022, trots svagare Q4 paver-
kat av makroekonomisk osakerhet

Vart forsta ar som noterat bolag utvecklades éver férvantan.Trots den radande makroekonomiska osé-
kerheten sa oévertraffade vi vara finansiella mal och vaxte var affir starkt under aret. Vi 6kade omsitt-
ningen for helaret med 57 procent till 1'772,9 (1128,9) Mkr och justerad EBITDA uppgick till 717,2 (472,5)
Mkr, med en EBITDA-marginal om 40,5 (41,9) procent. Kassaflédet fran den I6pande verksamheten fore
skatteinbetalningar uppgick till 764,5 (385,6) Mkr och vid arets slut hade vi drygt 1,7 miljarder kronor
tillgangliga for investeringar.

Under fjarde kvartalet fortsatte vi att viaxa antalet anvandare, savél privatpersoner som féretagskun-
der. Under aret 6kade det genomsnittligt antalet manatliga aktiva anvandare med 38 miljoner till 338
miljoner, medan var portfélj av foretagskunder véaxte fran 1000 till cirka 1 900 féretag.

Mot slutet av 2022 gick vi successivt in i en mer utmanande makroekonomisk fas. Efter tredje kvartalet
kommunicerade vi att annonsérer blivit mer avvaktande med sina marknadsféringsinvesteringar och
att det skulle kunna leda till en minskad efterfrdigan pa annonsmarknaden. Under senare delen av
fjarde kvartalet materialiserade det sig ocksa i en minskad efterfrdgan pa annonsmarknaden, det un-
der en period da sasongseffekter vanligtvis resulterar i storre investeringar. Den globala makroekono-
miska osdkerheten har framférallt paverkat oss genom en minskad efterfragan pa digital annonsering
men har ocksa minskat férsaljningen av nya smartphones i vérlden, vilket till viss del paverkat var an-
vandartillvaxt.

Aven om vi férvantar oss att det svagare sentimentet kommer att bestad atminstone under férsta halv-
aret 2023, ir vart évergripande fokus att fortsitta bygga en produkt i véirldsklass fér vara anvandare
och féretagskunder samt leverera god Ionsamhet genom hela konjunkturnedgangen och samtidigt
sakerstalla att vi star dnnu starkare nar efterfrdgan ékar igen.
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Under fjarde kvartalet 6kade var omsattning med 13 procent
och uppgick till 444,1 (392,2) Mkr med en justerad EBITDA-mar-
ginal pa 30,6 (50,0) procent. Marginalen paverkades som tidi-
gare kommunicerat negativt av de storre marknadsféringskam-
panjer vi genomférde under kvartalet. Exklusive kostnaderna
for dessa kampanjer hade EBITDA-marginalen uppgatt till cirka
39 procent.

Trots en minskad efterfragan pa digital annonsering lyckades vi
Oka annonsintakterna tack vare de forbattringarna vi har ge-
nomfort i var Ad-tech. Annonsintakterna 6kade med 7 procent
till 362,3 (338,9) Mkr. Priserna minskade, till foljd av generellt
lagre efterfrdgan, men vi kunde delvis motverka det genom be-
tydligt fler antal annonsvisningar. Volymen av annonser pa
Truecallers egna annonsplattform, dar vi erbjuder vart annons-
utrymme till kunder utan att anvanda mellanhdander som
Google, har 6kat kraftigt. Under kvartalet slogs ett nytt rekord
avseende intakter pa var egna plattform och intadkterna mer an
tredubblades jamfort med motsvarande period foregaende ar.
Det ar en viktig milstolpe i var ambition att bygga ut var egen
annonsplattform.

Vara prenumerationsintakter och vart foretagserbjudande fort-
satter att vaxa snabbt. Intédkterna fran prenumerationer 6kade
med 27 procent till 45,1 (35,6) Mkr. Intakterna okar framst pa
grund av en battre konvertering till prenumerationserbjudan-
detvilket resulterade i en 6kning av antalet prenumeranter med
18 procent, vilket r en hogre tillvaxttakt an var totala anvandar-
tillvaxt. Tillvaxten av prenumeranter sker i manga marknader
och saval pa i0S som Android. | USA bérjade vi erbjuda var
forsta produkt fran var molntelefoniplattform, den Al-drivna di-
gitala assistenttjansten Truecaller Assistant. Det ar en forbatt-
rad samtalsscreeningslésning for Android och iPhone som auto-
matiskt svarar pa samtal, filtrerar spam och visar anvandaren
vad den som ringer vill i realtid. Assistant har fatt positiv respons
och under 2023 kommer vi successivt lansera den pa vara storre
marknader.

Truecaller for Business fortsatter att utvecklas snabbt med en
stark 6kning av antalet kunder fran manga olika branscher och
tack vare produkternas betydelse for foretagskunders dagliga
verksamokar efterfragan. Intakterna 6kade med 129 procent till
35,0 (15,3) Mkr och det finns nu anslutna kunder i totalt 35 lan-
der. Den hogsta tillvaxten sker i Indien men vi vaxer ocksa fort i
marknader som Afrika och Mellandstern.

Vart genomsnittliga antal manatliga aktiva anvandare 6kade un-
der aret med 38 miljoner och uppgick i fjgrde kvartalet till 338
miljoner. Vi 6kar antalet anvandare pa saval Android som iOS.
Tillvaxten av dagligt aktiva anvandare har varit hogre an for ma-
natligt aktiva anvandare och 80 procent av dem é&r aktiva pa dag-
lig basis. Vi fortsatter att vaxa antalet iPhone-anvandare starkt
och sedan lanseringen av var nya app for iPhone i slutet av au-
gusti sa har antalet dagliga aktiva anvdndare 6kat med mer an
80 procent.

Forsaljningen av nya smartphones minskade under andra halv-
aret 2022, i synnerhet under fjarde kvartalet da den globala
marknaden foér nya smartphones minskade med 18 procent’
jamfort med fjarde kvartalet 2021 (-12 procent for helaret 2022).
Nedgangen paverkar var anvandartillvaxt nagot negativt da en
del av vara nya anvandare ar sddana som installerar var app da
de kdper sin forsta smartphone, eller ndr de uppgraderar till en
modernare smartphone. Trots dessa forutsattningar fortsatte vi
att vaxa antalet anvandare med 13 procent jamfért med mot-
svarande period féregaende ar.
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Problemet med bedragerier och andra odnskade samtal och
meddelanden fortsatter att 6ka i manga lander i takt med att
smartphones blir den primara kommunikationskanalen for pri-
vatpersoner i deras kommunikation med féretag och myndig-
heter. Det driver ett behov av att kunna kommunicera sakert
och effektivt, vilket 6kar behovet av vara produkter oavsett den
makroekonomiska utvecklingen. Efterfragan pa och behovet av
vara tjanster fortsatter att oka globalt och under fjarde kvartalet
var Truecaller varldens fjortonde mest nedladdade app?. Vi fort-
satter att vara en av Indiens mest omtyckta appar och under
2022 var vi den nast mest anvanda appen i Indien i alderskate-
gorin 18-24 ar (efter Instagram) och den tredje mest anvanda
appen bland méan (efter Facebook och Instagram)3. Vi ar ocksa
stolta over att ha slagit rekord i var kundnéjdhetsmatning i In-
dien under kvartalet med en NPS-score pa 52 (48).

,, Efterfragan pa och behovet av vara tjans-
ter fortsatter att 6ka globalt och under fjarde
kvartalet var Truecaller varldens fjortonde
mest nedladdade app. Vi fortsatter att vara
en av Indiens mest omtyckta appar och un-
der 2022 var vi den nast mest anvanda appen
i Indien i alderskategorin 18-24 ar.99

Jag vill ocksa ta tillfallet i akt att adressera fragan angaende den
senaste utvecklingen avseende den indiska telekomregulatorn
TRAI:s nummerpresentationsforslag. | januari slutfordes det of-
fentliga konsultationen om ett eventuellt inférande av en enkel
natverksbaserad Calling Name Presentation-tjanst (CNAP) i In-
dien. | svaren fran konsultationen ar det uppenbart att de ope-
ratérer i Indien, som skulle vara ansvariga for att bygga en 10s-
ning, sjalva tvivlar pa effektiviteten av en sadan |6sning. Var
Overtygelse ar precis som vi kommunicerat tidigare att den ty-
pen av enkel namnpresentationstjanst inte skulle I6sa proble-
men med bedrageri och spam och darmed inte minska behovet
av Truecallers betydligt mer avancerade tjanst. Vi fortsatter ar-
betet med var mission att skapa fortroende for kommunikation
i samhallet genom var produkt och genom att stédja myndig-
heterna dar vi kan, till exempel genom introduktionen av funkt-
jonen Government Services Directory i appen for indiska anvan-
dare.

Sammanfattningsvis fortsatter vi att arbeta med att utveckla
produkter som moéter behovet av att kommunicera sakert och
effektivt - ett behov som fortsatter att vaxa, oavsett makroeko-
nomiska forhallanden. Jag ar entusiastisk 6ver vara planer for
2023 som inkluderar initiativ for att forbattra Truecaller-appen
och vart erbjudande for att ytterligare 6ka engagemanget och
fa vara anvéandare att stanna annu langre hos oss i saval nya
som etablerade marknader. Nar det galler méjligheterna inom
B2C-kommunikation fér snabbmeddelanden/sms har vi bara
skrapat pa ytan. Vi ser fram emot 2023 déar vi kommer har ett
starkt fokus pa vara utvalda strategiska marknader samt pa att
Oka andelen premiumprenumeranter och antalet anslutna f6-
retag till Truecaller for Business. Slutligen fortsatter vi att inve-
stera i att utveckla var karnprodukt for att géra den annu mer
relevant och anvandbar for att dnnu fler manniskor runt om i
varlden ska tycka om och anvanda den.

Alan Mamedi
VD och koncernchef

1) Enligt statistik fran Canalys https://www.canalys.com/newsroom/global-smartphone-market-2022
2) Enligt statistik fran Sensor Tower, https://sensortower.com/blog/q4-2022-store-intelligence-data-
digest

3) Enligt statistik fran Data Al, https://www.data.ai/en/
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Truecaller i sammandrag

Kvartalsoversikt finansiella data

FINANSIELLA NYCKELTAL

2022 2021 2022 2021
Koncernen, Mkr (om inte annat anges) okt-dec okt-dec jan-dec jan-dec
Nettoomsattning 4441 392,2 17729 11289
Bruttoresultat 333,0 305,7 13552 856,1
Bruttomarginal (%) 75,0% 77,9% 76,4% 75,8%
Justerad EBITDA 1359 196,2 717,2 472,5
Justerad EBITDA-marginal (%) 30,6% 50,0% 40,5% 41,9%
Rorelseresultat (EBIT) 126,7 170,9 688,5 328,2
Rérelsemarginal (%) 28,5% 43,6% 38,8% 29,1%
Justerat rorelseresultat (EBIT) 126,7 191,7 688,5 455,7
Justerad rérelsemarginal (%) 28,5% 48,9% 38,8% 40,4%
Resultat efter finansiella poster 109,7 171,2 688,1 299,7
Resultat per aktie fore utspadning (kr) 0,23 0,38 1,43 1,01
Resultat per aktie efter utspadning (kr) 0,23 0,37 1,43 0,72
Eget kapital 1804,1 1411,4 1804,1 1411,4
Balansomslutning 2344,4 1692,9 2344,4 1692,9
Soliditet (%) 77,0% 83,4% 77,0% 83,4%
Antal anstallda vid periodens slut 395 306 395 306
OPERATIVA NYCKELTAL

Mellandstern &
Oktober-december 2022 Totalt Indien Afrika Ovriga varlden
?::Eil(?nlﬁ;:;:gvandare per manad (MAU), kvartalsgenom 3383 2463 67.9 24,1
?r;];cﬁgil;'cri)\ia anvandare per dag (DAU), kvartalsgenomsnitt 2711 2046 50,4 16,1
Intakt per tusen visningar (CPM) fér annonsforsaljning (SEK) 1,10 0,94 1,80 4,74
Efennourrr;s:ri;'iliifr:Zr'fém(lgéﬁ;er anvandare (ARPU) for premium- 8,56 4,85 113 1316
Mellandstern &

Oktober-december 2021 Totalt Indien Afrika  Ovriga vérlden
?::[il(ranli'fjigz:]::)\véndare per manad (MAU), kvartalsgenom- 299.9 2206 583 211
(Ar:'itﬁ(ljs:tri)va anvandare per dag (DAU), kvartalsgenomsnitt 2375 181.8 423 13.4
Intakt per tusen visningar (CPM) fér annonsférsaljning (SEK) 1,34 1,21 1,61 3,12
Genomsnittlig intdkt per anvandare (ARPU) fér premium- 8,20 503 9,66 11,50

prenumerationer (SEK)
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Mellandstern &

Januari-december 2022 Totalt Indien Afrika Ovriga vérlden
Antgl aktiva ér\vandare per manad (MAU), genomsnitt 6ver 3253 237.8 64,1 233
perioden (miljoner)
Antal akti 8 DA itt © i-
ntal a t‘l\‘/a anvandare per dag (DAU), genomsnitt dver peri 258.9 196,6 47,0 15,2
oden (miljoner)
Intakt per tusen visningar (CPM) fér annonsforsaljning (SEK) 1,27 1,15 1,67 3,82
Genomsruttllg intakt per anvandare (ARPU) for premiumpre- 8,52 4,88 10,71 12,61
numerationer (SEK)
Mellandstern &
Januari-december 2021 Totalt Indien Afrika  Ovriga varlden
Antfal aktiva gr\vandare per manad (MAU), genomsnitt dver 2856 2108 554 194
perioden (miljoner)
Antal ak'qya anvandare per dag (DAU), genomsnitt dver peri- 2235 1714 39.8 123
oden (miljoner)
Intakt per tusen visningar (CPM) for annonsfoérsaljning (SEK) 1,14 1,01 1,46 3,06
Genomsmtthg intakt per anvandare (ARPU) fér premiumpre- 785 461 9,82 11,97
numerationer (SEK)
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Finansiell utveckling
Fjarde kvartalet (oktober - december 2022)

Intakter

Nettoomsattningen under det fjarde kvartalet ¢kade med 13
procent och uppgick till 444,1 (392,2) Mkr. Intdkterna 6kade for
samtliga tre intaktstyper: annonser, prenumerationer och fore-
tagserbjudandet, Truecaller for Business (TfB). Valutaeffekter bi-
drog ocksa till intdktsokningen under kvartalet, se Valutaexpo-
nering nedan. Ovriga intakter uppgick till 7,5 (2,6) Mkr.

Intaktstillvaxten fortsatter att drivas av en kombination av flera
olika faktorer. En viktig sddan faktor ar den fortsatta tillvaxten i
antalet regelbundna anvandare av Truecallers app. Appen ar en
av varldens mest nedladdade, och anvandarbasen vaxer konti-
nuerligt, i manga olika geografier. Bedragerier och andra o6ns-
kade samtal och meddelanden fortsatter att 6ka i manga lander,
i takt med att smartphones blir den primara kommunikations-
kanalen for privatpersoner i deras kommunikation med féretag
och myndigheter. Detta driver ett behov av att kunna kommu-
nicera sakert och effektivt, vilket gynnar Truecaller.

| de marknader dar en tillrackligt stor del av anvandarna av
smartphones ocksa ar anvandare av Truecaller, far bolaget en
mycket god traffsakerhet vid identifikationen av vilka som kon-
taktar anvandarna av bolagets app, och darigenom goda mojlig-
heter att forhindra bedragerier och annan odnskad kommuni-
kation. Detta leder till en fortsatt organisk tillvaxt av anvandar-
basen, en natverkseffekt. | marknader dar bolaget dnnu inte har
en tillrackligt omfattande databas for att kunna erbjuda denna
traffsakerhet, investerar Truecaller i anvandarférvarv genom
plattformar som Google och Facebook. Dessa anvandarforvarv
bidrar till att Truecallers anvandare far en kontinuerligt forbatt-
rad upplevelse av bolagets tjanster, och da upplevelsen &r bra
nog tar den organiska tillvaxten fart, vilket syns tydligt i valeta-
blerade marknader som till exempel Indien.

Under andra halvaret 2022 minskade nyforsaljningen av
smartphones globalt. Detta hade en viss paverkan pa tillvaxten
i antalet manatliga aktiva anvandare (MAU) av Truecallers app,
eftersom manga valjer att borja anvéanda appen da de skaffar
sin forsta smartphone, eller byter till en modernare version.

For att underlatta fér nya smartphone-anvandare att dra nytta
av Truecallers tjanster sa har bolaget tecknat avtal med ett antal
tillverkare av smartphones om att forinstallera bolagets app pa
ett stort antal nya telefoner i flera olika marknader. Dessa avtal
forvantas over tid ha tydliga positiva effekter pa tillvaxten i an-
talet anvandare, samt datakvalitén, men avtalen stracker sig
over flera ar, och &n sa lange har endast ett mindre andel tele-
foner med Truecaller forinstallerad natt slutanvandare. Utrull-
ningen beddéms ha férsenats pa grund av den makroekono-
miska utvecklingen vilket minskat forsaljningen av nya
smartphones under det senaste aret.

Intdkternas férdelning per region

Nettoomsattningen i Indien 6kade med 11 procent till 315,1
(283,5) Mkr, i region Mellandstern & Afrika med 12 procent till
62,8 (55,8) Mkr och i 6vriga varlden med 25 procent till 66,3
(52,9) Mkr.
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m |Indien 71,0%

Afrika och
Mellanostern 14,1%

Ovriga varlden 14,8%

Intdkternas fordelning per tjanst

Annonsintakterna ckade med 7 procent till 362,3 (338,9) Mkr.
Truecaller optimerar kontinuerligt balansen mellan priser (CPM)
och utnyttjandet (fylinadsgrad) av bolagets annonsutrymme.
CPM varierar darfér mellan kvartalen, som en konsekvens av sa-
songsmassiga och makroekonomiska variationer i efterfragan i
olika geografier, mixen mellan olika typer av annonser och
mixen mellan direktforsaljning och férsaljning via partners som
bland annat Google och Facebook.

Jamfort med motsvarande kvartal foregaende ar minskade pri-
serna (CPM) med cirka 18 procent. Prisminskningen beror pa en
lagre efterfragan i sparen av en svag makroekonomisk utveckl-
ing. Manga foretag har blivit mer forsiktiga med marknadsfo-
ringsinvesteringar, och antingen skjutit pa dessa, eller har valt
att minska sina digitala annonsbudgetar. Denna effekt har blivit
alltmer tydlig dven i marknader dar den underliggande makro-
ekonomiska utveckligen ar fortsatt god, som Indien.

Effekterna av den svaga prisutvecklingen har delvis kunnat mot-
verkas tack vare investeringar och férbattringar i Truecallers an-
nonsplattform som gjort att ett stérre antal annonser kunnat vi-
sas an vad som varit fallet tidigare.

P34 utbudssidan okar ocksad den kontinuerliga anvandartillvax-
ten vart tillgangliga annonsutrymme. Vi arbetar &ven med fort-
satt optimering av utnyttjandet av annonsutrymmet, i syfte att
6ka bade fyllnadsgrad och priser. Pa efterfragesidan fortsatter
vi att 6ka var annonsoérsbas, samt att gora det enklare for an-
nonsorer att anvanda vara tjanster utan mellanhander, vilket
har en positiv effekt pa var [dnsamhet samtidigt som det hjalper
oss att 6ka fyllnadsgraden.

Intédkterna fran premium-prenumerationer 6kade med 27 pro-
cent till 45,1 (35,6) Mkr. Detta ar primart en effekt av fler premi-
umprenumeranter. Tillvaxten av antalet prenumerationer och
prenumerationsintakter sker i flertalet regioner och for saval
Android- som iOS-anvandare.

Intédkterna fran Truecaller for Business uppgick till 35,0 (15,3)
Mkr. Efterfrdgan pa dessa tjanster ar fortsatt mycket stor i flera
av vara etablerade marknader, dd manga foretag har behov av
att uppratthalla en séker kommunikationskanal till sina kunder.
Antalet anslutna kunder fortsatter att visa god tillvaxt saval i In-
dien som i andra marknader och totalt har Truecaller for
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Business nu aktiva kunder i 35 lander. Tjansterna saljs genom
direktférsaljning, genom partners och genom en sjalvbetjaning-
sportal.

Bruttoresultat

Bruttoresultatet 6kade med 9 procent till 333,0 (305,7) Mkr, vil-
ket ger en minskning av bruttomarginalen med 2,9 procenten-
heter till 75,0 (77,9) procent jamfért med samma period férega-
ende ar. Bruttomarginalen bestams dels av avgifter till partners
som till exempel Google och Apple, dels av kostnader for verifi-
kation av nya anvandare och foér servrar som anvands fér bola-
gets tjanster. Under aret forbattrades transparensen fran part-
ners som tidigare inte har specificerat formedlingskostnader for
annonser. Vi erhaller nuinformation om formedlingskostnader
som dels 6kar intdkterna nagot, dels kommer att inga i de rap-
porterade kostnaderna for salda varor. Detta har en viss negativ
paverkan pa bruttomarginalen.

Avgifterna till partners ar proportionella mot antalet visade an-
nonser respektive antalet premiumanvandare. Truecaller saljer
ocksa annonser direkt till slutkunder, vilket ger en hogre brut-
tomarginal. Olika annonspartners har olika avgiftsnivaer, och
bruttomarginalen paverkas darfor av hur annonstrafiken forde-
las mellan direktforsaljning och olika partners under olika peri-
oder.

Verifikationskostnaderna ar proportionella mot tillvaxten i
kundbasen, men paverkas ocksa av hur lokala teleoperatorer
prissatter sina meddelandetjdnster. Kostnaden foér server-
hosting &r pa kort- och medelldng sikt relativt oberoende av tra-
fikvolymerna, men stiger da dessa nar nya volymband. Kostna-
derna bade fér meddelandetjanster som nyttjas for verifikation
av nya anvandare och fér servrar 6kade jamfért med jamforel-
seperioden vilket hade en viss negativ paverkan pa bruttomar-
ginalen.

Rorelseresultat

Rérelseresultatet fére av- och nedskrivningar exklusive jamfo-
relsestdrande poster (justerad EBITDA) uppgick till 135,9 (196,2)
Mkr motsvarande en justerad EBITDA-marginal pa 30,6 (50,0)
procent.

Rorelseresultatet (EBIT) minskade till 126,7 (170,9) Mkr, motsva-
rande en roérelsemarginal om 28,5 (43,6) procent. EBIT exklusive
jamforelsestérande poster (justerat rorelseresultat) uppgick till
126,7 (191,7) Mkr med en justerad rérelsemarginal om 28,5
(48,9) procent.

Det lagre rorelseresultatet beror i stor utstrackning pa tillfalligt
O0kade marknadsforingsinsatser under det fjdrde kvartalet dar
tva stora marknadsféringskampanjer genomférdes i Indien och
USA. Exklusive dessa temporart 6kade marknadsféringskostna-
der hade justerad EBITDA uppgatt till cirka 39%.

Aven den makroekonomiska utvecklingen bidrog till ett lagre ro-
relseresultat, eftersom Truecaller pa kort sikt inte hade mojlig-
het att anpassa kostnadsmassan i tillracklig omfattning for att
kompensera for den minskande efterfragan pa digitala annons-
tjdnster under slutet av 2022.

Bolaget kommer att noga félja efterfrageutvecklingen i syfte att
sakerstélla att kostnaderna inte 6kar fortare &n intdkterna un-
der den pagdende makroekonomiska avmattningen, utan att
for den skull gora avkall pa tillvaxtpotentialen da efterfragan
ater tar fart.
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Personalkostnaderna under kvartalet 6kade till 84,1 (52,8) Mkr.
Lonekostnaderna 6kade som en effekt av 6kat antal medarbe-
tare och I6nejusteringar. Koncernens langsiktiga incitaments-
program (LTIP2021 och LTIP2022) medférde en I6nekostnad for
perioden om 9,5 (2,2) Mkr med motsvarande 6kning av eget ka-
pital samt sociala avgifter om 0,3 (-) Mkr redovisat som avsatt-
ning i balansrakningen. Lénekostnaderna varderas till verkligt
varde och periodiseras dver I6ptiden for programmet. De soci-
ala avgifterna paverkas av aktiekursen i slutet av varje redovis-
ningsperiod och kan darfér komma att uppga till vasentligt
hogre belopp framdver och skapa en volatilitet i resultatrak-
ningen. | syfte att tydliggdra personalkostnadernas férdelning
mellan personalkostnader hanforliga till 16ner, och personal-
kostnader relaterade till prestations- eller aktiekursrelaterade
incitamentprogram, sa kommer bolaget att fortsatta att sarre-
dovisa de senare. Exklusive kostnader fér incitamentsprogram
hade EBITDA-marginalen under kvartalet 6kat med 2,2 (0,6) pro-
centenheter och varit 32,8 (50,6) procent. Se mer info i not 6.

| kostnaderna har det historiskt ingatt kostnader for syntetiska
personaloptioner som uppkom i samband med forvarvet av
Backwater Technologies Private Limited 2019. De syntetiska
optionerna har inte belastat kvartalet och nagra ytterligare kost-
nader kommer inte att uppsta framgent. | jamférelseperioden
belastades personalkostnaderna med 2,1 Mkr och finansnettot
med -1,5 Mkr relaterat till detta.

Ovriga externa kostnader 6kade till 120,5 (80,3) Mkr jamfort
med samma period féregaende ar. Detta ar framst en effekt av
de tva storre marknadsforingskampanjerna i Indien och USA
om knappt 40 Mkr som namnts ovan.

Jamforelsestérande poster

Kvartalet innehdll inga jamforelsestérande poster medan
samma kvartal foregaende ar inneholl jamforelsestérande kost-
nader om 20,8 Mkr. Kostnaderna ar hanforliga till férberedelser
for bérsnotering om 18,7 Mkr samt syntetiska optioner om 2,1
Mkr och ingdr i Ovriga externa kostnader samt Personalkostna-
der i resultatrakningen.

Periodens resultat och resultat per aktie

Resultatet fore skatt uppgick till 109,7 (171,2) Mkr. Periodens re-
sultat efter skatt var 85,5 (138,3) Mkr. Finansnettot uppgick till -
17,0 (0,3) Mkr och bestar av valutakursdifferenser om -16,2 (1,2)
Mkr, ranteintdkter om 0,6 (-0,7) Mkr samt évriga finansiella kost-
nader om -1,4 (-0,2) Mkr.

Den totala skatten uppgick till 24,2 (32,9) Mkr vilket motsvarar
en effektiv skattesats om 22,1 (19,2) procent. Skattesatsen i In-
dien &r hogre an i Sverige varfor den effektiva skattesatsen ar
hogre én den svenska bolagsskattenivan om 20,6 procent.

Allokeringen av intakter mellan Sverige och Indien styrs av kon-
cerninterna avtal som utgar fran vilka intakter som har sitt ur-
sprung i det arbete som gors i respektive land. Férdelningen av
skattepliktiga vinster mellan Sverige och Indien paverkas ocksa
av koncernens transfer pricing-modell, som innebar att Truecal-
ler Indien betalar en royalty till Truecaller Sverige for

bland annat nyttjandet av varumarket Truecaller.

Resultatet per aktie fore utspadning uppgick till 0,23 (0,38) SEK
och efter utspadning till 0,23 (0,37) SEK.

Kassaflode och finansiell stallning

Kassaflodet fran den lopande verksamheten uppgick till 46,1
(159,1) Mkr. Kassaflodet fran investeringsverksamheten upp-
gick till -262,6 (-150,8) Mkr och inkluderade investering i
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kortfristiga rantefonder om -250,0 (-150,0) Mkr. Kassaflodet fran
finansieringsverksamheten uppgick till -169,0 (970,4) Mkr och
inkluderade aterkdp av egna aktier om -162,6 Mkr i inneva-
rande period samt nyemission om 974,5 Mkr i jamforelseperi-
oden. Periodens kassafléde uppgick till -385,5 (978,7) Mkr. Vid
kvartalets utgdng hade Truecaller likvida medel uppgick till
1327,8 (1 238,4) Mkr och soliditeten uppgick till 77,0 (83,4) pro-
cent.

Koncernens totala tillgdngar uppgick per den 31 december 2022
till 2 344,4 (1 692,9) Mkr. Redovisade varden for finansiella till-
gangar och finansiella skulder bedéms i allt vasentligt Gverens-
stdmma med verkligt varde.

Koncernens kundfordringar uppgick till 60,7 (31,2) Mkr och ford-
ringar pa annonsnéatverk och plattformsagare uppgick till 91,2
(100,4) Mkr. Okningen av kundfordringar &r framst hanforlig till
okningen av direktforsaljning inom annonsaffaren samt tillvax-
ten inom Truecaller for Business. Betalningsvillkoren for bola-
gets kunder ar normalt 30 till 60 dagar. En strukturerad kredit-
prévningsprocess i kombination med att icke-betalande kunder
stangs av fran bolagets tjanster, samt ett proaktivt sakerstal-
lande av att kunder betalar sina fakturor med liten foérdrdjning,
har resulterat i begransade kundférluster. Redovisade men ej
realiserade kundférluster uppgick den 31 december 2022 till 1,9
(-) Mkr. Fordringar pa annonsnétverk och plattformsagare ar
framst kopplade till fordringar gentemot Google och Facebook.
For mer information se Truecallers arsredovisning for 2021.

Investeringar
Under 2021 bdrjade koncernen att aktivera utvecklingskostna-
der da vissa projekt som startats bedéms uppfylla kriterierna

Januari - december 2022

Intakter

Nettoomsattningen for perioden januari till december uppgick
till 1 772,9 (1 128,9) Mkr, en 6kning med 57 procent jdmfért med
samma period foregdende ar. Intédktsokningen beror framst pa
en fortsatt tillvaxt i annonsintakter, vilket i sin tur ar en effekt av
en kontinuerlig tillvaxt av antalet anvandare i manga olika geo-
grafier, i kombination med en fortsatt 6kning av annonsintak-
terna per anvandare. Valutaeffekter bidrog ocksa till intaktsok-
ningen, se Valutaexponering nedan.

Intédkternas fordelning per region

Under perioden ¢kade nettoomsattningen i Indien med 68 pro-
cent till 1 324,1 (787,1) Mkr, i region Mellandstern & Afrika med
29 procent till 237,1 (184,1) Mkr och i 6vriga varlden med 34 pro-
cent till 211,7 (157,7) Mkr.

= Indien 74,7%

Afrika och
Mellandstern 13,4%

Ovriga varlden 11,9%

Intdkternas fordelning per tjanst
Annonsintakterna 6kade med 57 procent till 1 488,6 (949,0) Mkr.
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enligt IAS 38. Utvecklingskostnaderna for dessa projekt har dar-
for aktiverats. Under fjarde kvartalet 2022 aktiverades - (0,4)
Mkr som egenupparbetade immateriella tillgangar.

Valutaexponering

Truecaller har huvuddelen av sina intakter i svenska kronor
(SEK), via partners som Google och Apple. Den direkta valutaex-
poneringen ar darmed liten. Dessa partners fakturerar i sin tur
anvandare av Truecallers tjanster primart i lokal valuta, vilket in-
nebar en indirekt valutaexponering. Truecaller har dock inte full
information om hur valutaexponeringen ser ut, eller hur valu-
taeffekter hanteras av partners, och kan darmed fér narvarande
inte med precision kvantifiera denna indirekta valutaexpone-
ring. En férsvagning av SEK gentemot bland annat USD och INR
har dock positiva effekter pa bolagets omséattning och resultat
aven om det dven Okar bolagets kostnader. Den storsta expo-
neringen ur ett valutaperspektiv ar gentemot den indiska valu-
tan, INR, samt mot USD. Bolaget uppskattar att valutakursfor-
andringar bidrog med mer an 10 procentenheter till omsatt-
ningstillvaxten under fjarde kvartalet 2022 jamfért med motsva-
rande kvartal 2021, samt till en forstarkning av rorelsemargina-
len med mer an en procentenhet under fjarde kvartalet 2022.

Moderbolaget

Moderbolagets intakter for kvartalet uppgick till 1,9 (1,3) Mkr vil-
ket avser fakturering till dotterbolag for utférda tjanster. Resul-
tatet fore skatt uppgick till 100,1 (-54,0) Mkr. Resultatet efter
skatt uppgick till 79,5 (-42,5) Mkr. Likvida medel uppgick den 31
december 2022 till 305,9 (830,8) Mkr. Inga investeringar har
skett i immateriella eller materiella tillgdngar. Vid periodens slut
var 2 (2) personer anstallda i moderbolaget.

Intakterna fran premium-prenumerationer 6kade med 23 pro-
cent till 170,5 (139,0) Mkr. Detta ar primart en effekt av fler pre-
miumprenumeranter. Intékterna fran Truecaller for Business
uppgick till 105,5 (32,8) Mkr.

Bruttoresultat

Bruttoresultatet 6kade med 58 procent till 1 355,2 (856,1) Mkr,
vilket ger en 6kning av bruttomarginalen med 0,6 procenten-
heter till 76,4 (75,8) procent. Bruttomarginalen bestams dels av
avgifter till partners som till exempel Google och Apple, dels av
kostnader for verifikation av nya anvandare och for servrar som
anvands for bolagets tjanster. Den paverkas av hur annonstra-
fiken férdelas mellan direktférsaljning och olika partners under
olika perioder. Okade kostnader fér verifikation av nya anvén-
dare och 6kade serverkostnader hade en viss negativ paverkan
pa bruttomarginalen under aret.

Rérelseresultat

Rorelseresultatet fore av- och nedskrivningar exklusive jamfo-
relsestérande poster (justerad EBITDA) uppgick till 717,2 (472,5)
Mkr motsvarande en justerad EBITDA-marginal pa 40,5 (41,9)
procent.

Rorelseresultatet (EBIT) dkade till 688,5 (328,2) Mkr, motsva-
rande en rorelsemarginal om 38,8 (29,1) procent. EBIT exklusive
jamforelsestérande poster (justerat rérelseresultat) uppgick till
688,5 (455,7) Mkr med en justerad rorelsemarginal om 38,8
(40,4) procent.
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Personalkostnaderna uppgick till 301,0 (266,8) Mkr. Lonekostna-
derna 6kade som en effekt av ett 6kande antal medarbetare, i
kombination med arliga I6nejusteringar. Koncernens langsiktiga
incitamentsprogram (LTIP2021 och LTIP2022) medférde en 16-
nekostnad for perioden om 28,4 (2,9) Mkr med motsvarande ok-
ning av eget kapital samt sociala avgifter om 1,8 (-) Mkr redovisat
som avsattning i balansrakningen. Exklusive kostnader for inci-
tamentsprogram hade EBITDA-marginalen 6kat med 1,7 (0,3)
procentenheter och varit 42,2 (42,1) procent. Se mer info i not
6.

| kostnaderna har det historiskt ingatt kostnader for syntetiska
personaloptioner som uppkom i samband med forvarvet av
Backwater Technologies Private Limited 2019. De syntetiska
optionerna har inte belastat perioden januari till december
2022 och nagra ytterligare kostnader kommer inte att uppsta
framgent. | jamforelseperioden belastades personalkostna-
derna med 78,7 Mkr och finansnettot med 24,8 Mkr relaterat till
detta.

Ovriga externa kostnader uppgick till 349,7 (248,0) Mkr. Detta &r
framst en effekt av 6kande investeringar i data- och anvandar-
férvarv, marknadsfoéring samt kostnader relaterade till att vara
ett borsnoterat bolag. Investeringarna i anvandarférvarv och
marknadsféring 0kar gradvis, i takt med att bolaget testar och
utvarderar olika investeringsstrategier. Avkastningen pa gjorda
investeringar mats kontinuerligt, och Truecaller fortsatter bygga
kompetens och organisation for att kunna dka investeringstak-
ten som avsett, pa ett satt som kostnadseffektivt stodjer den
langsiktiga organiska tillvaxten i olika geografier. Under peri-
oden har fokus legat pa ytterligare kompetensforstarkning
inom dessa omraden, och investeringarna har i gengald okat i
nagot lagre takt an tidigare planerat.

Jamforelsestorande poster

Perioden inneholl inga jamforelsestérande poster medan
samma period féregaende ar inneholl jamforelsestorande kost-
nader om 127,4 Mkr. Posterna ar hanforliga till forberedelser for
bdérsnotering om 48,7 Mkr samt syntetiska optioner om 78,7
Mkr och ingar i Ovriga externa kostnader samt Personalkostna-
der i resultatrakningen.

Periodens resultat och resultat per aktie

Resultatet fore skatt uppgick till 688,1 (299,7) Mkr. Periodens re-
sultat efter skatt var 535,2 (258,3) Mkr. Finansnettot uppgar till -
0,4 (-28,5) Mkr och bestar av positiva valutakursdifferenser om
12,2 (5,2) Mkr, rantekostnader om -7,3 (-7,1) Mkr, omvardering
av syntetiska optioner om - (-24,8) Mkr samt &vriga finansiella
kostnader om -5,3 (-1,8) Mkr.

Den totala skatten uppgick till 152,9 (41,4) Mkr vilket motsvarar
en effektiv skattesats om 22,2 (13,8) procent. Skattesatsen i In-
dien &r hogre an i Sverige varfor den effektiva skattesatsen ar
hogre an den svenska bolagsskattenivdan om 20,6 procent. Un-
der 2021 var skattesatsen lagre pa grund av underskottsavdrag
hanforliga till tidigare ar.

Resultatet per aktie fore utspadning uppgick till 1,43 (1,01) SEK
och efter utspadning till 1,43 (0,72) SEK.

Kassafldde och finansiell stéllning

Kassaflodet fran den lopande verksamheten uppgick till 610,4
(380,9) Mkr. Kassaflodet fran investeringsverksamheten upp-
gick till -297,3 (-151,9) Mkr och inkluderade investering i kortfris-
tiga rantefonder om 250,0 (150,0) Mkr samt forvarvet av Call-
Hero om 32,1 (-) Mkr. Kassaflédet fran finansieringsverksam-
heten uppgick till -223,1 (813,0) Mkr och inkluderade aterkdp av

n

egna aktier om 182,4 Mkr i innevarande period samt nyemission
om 982,9 Mkr i jamférelseperioden. Periodens kassafléde upp-
gick till 90,0 (1 042,0) Mkr. Vid arets utgang hade Truecaller lik-
vida medel uppgéende till 1 327,8 (1 238,4) Mkr. Soliditeten var
77,0 (83,4) procent.

Truecaller har en revolverande foretagskredit om 500 (500) Mkr.
Per balansdagen hade 0 (0) Mkr utnyttjats.

Koncernens totala tillgangar uppgick per den 31 december 2022
till 2 344,4 (1 692,9) Mkr. Redovisade varden for finansiella till-
gangar och finansiella skulder bedéms i allt vasentligt 6verens-
stamma med verkligt varde.

Personal

Antalet anstallda vid periodens slut var 395 (306). Genomsnitt-
ligt antal anstallda under perioden januari till december var 354
(275). Da Truecaller befinner sig i en tillvaxtfas ser bolaget ett
behov av att fortsatta tillféra kompetens i organisationen.

Investeringar

Under 2021 boérjade koncernen att aktivera utvecklingskostna-
der da vissa projekt som startats bedéms uppfylla kriterierna
enligt IAS 38. Utvecklingskostnaderna for dessa projekt har dar-
for aktiverats. Under aret har 7,2 (1,5) Mkr aktiverats som egen-
upparbetade immateriella tillgangar.

Valutaexponering

Truecaller har huvuddelen av sina intakter i svenska kronor
(SEK), via partners som Google och Apple. Den direkta valutaex-
poneringen ar darmed liten. Dessa partners fakturerar i sin tur
anvandare av Truecallers tjanster delvis i lokal valuta, vilket in-
nebar en indirekt valutaexponering. Truecaller har dock inte full
information om hur valutaexponeringen ser ut, eller hur valu-
taeffekter hanteras av partners, och kan darmed fér narvarande
inte med precision kvantifiera denna indirekta valutaexpone-
ring. En forsvagning av SEK gentemot bland annat USD och INR
har dock positiva effekter pa bolagets omsattning och resultat
aven om det dven Okar bolagets kostnader. Den storsta expo-
neringen ur ett valutaperspektiv ar gentemot den indiska valu-
tan, INR, samt mot USD. Bolaget uppskattar att valutakursfor-
andringar bidrog med mer an 10 procentenheter till omsatt-
ningstillvaxten under 2022 jamfért med 2021, samt till en for-
starkning av rérelsemarginalen med mer an en procentenhet
under perioden.

Moderbolaget

Moderbolagets intakter for perioden uppgick till 6,7 (1,3) Mkr vil-
ket avser fakturering till dotterbolag for utférda tjdnster. Resul-
tatet fore skatt uppgick till 80,5 (-55,6) Mkr. Resultatet efter skatt
uppgick till 63,9 (-44,2) Mkr. Likvida medel uppgick den 31 de-
cember 2022 till 305,9 (830,8) Mkr. Inga investeringar har skett i
immateriella eller materiella tillgangar. Vid periodens slut var 2
(2) personer anstallda i moderbolaget
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Produktuppdatering

Truecaller pa Android

Truecaller fortsatter att fokusera pa att ytterligare forbattra ap-
pens prestanda. Under fjarde kvartalet implementerades tek-
niska forbattringar som majliggdr en snabbare, friktionsfri upp-
levelse samtidigt som appstorleken minskade med 50 procent.
Minskningen av appstorleken ar viktig for Truecallers tillvaxt-
strategi. Den mojliggor 6kade investeringar i sa kallade Pre-lo-
ads (dar Truecallers app ar forinstallerad nar nya telefoner saljs)
men underlattar ocksa den organiska tillvaxten, sarskilt pa till-
vaxtmarknader dar appstorleken ar en viktig faktor for anvan-
dare av telefoner med lagre prestanda.

Produktinitiativ som genomférdes tidigare under aret fortsatte
att ta fart under fjarde kvartalet. Méjligheter for community-
feedback i appen fortsatter att driva starkt anvandarengage-
mang samtidigt som det fungerar som vardefull input till den
kontextuella informationen som tillhandahalls av Al Identity.
Bara under det fjarde kvartalet inkluderades tre miljarder ytter-
ligare datapunkter som hjalper anvéandare att forsta vem det ar
som ringer med hjalp av algoritmiskt hamtad kontextuell in-
formation fran miljarder av community-feedback sedan funkt-
ionen inférdes.

truecaller

Missed call 2m ago
Warren Invest
£ Likely sales

MISSED DALL 2M AGO

raud Insurance

4911546 5123 - Airotel
Bengalury, India Was this a sales call?

= £

Truecaller fortsatter att forbattra karnerbjudandet for Android-
anvandare genom att bygga ut nyttan av befintliga funktioner.
Smart SMS, som kategoriserar de viktigaste meddelandena och
lyfter fram den mest anvandbara informationen fran langa
meddelanden, erbjuder nu Smarta pdminnelser. Eftersom fore-
tag i allt hogre grad skickar transaktionsinformation till anvan-
dare via textmeddelanden och genom Truecaller For Business,
lyfter Smart SMS inte bara fram den mest relevanta informat-
ionen for slutanvandaren, utan skickar ocksa intelligenta pamin-
nelser om viktiga kommande handelser som avgangstider for
resor och deadlines for betalning av rakningar. Sddana maskin-
inlarningsinitiativ sker utan att fér den skull kompromissa med
anvandarnas integritet, och all bearbetning gors lokalt pa an-
vandarens enhet. Anvandningen av Truecallers SMS- och

meddelandefunktioner som introducerats under tidigare kvar-
tal fortsatter ocksa att vaxa.

Truecaller pa iPhone

Den nya versionen av iOS-appen som lanserades i slutet av au-
gusti inneholl grundlaggande forbattringar av kvaliteten pa
Truecallers funktioner for nummerpresentation samt identifie-
ring av spam- och féretagsnummer. Truecallers nyckeltal visar
pa en mycket starkare tillvaxtpotential for Truecaller pa iPhone
efter lanseringen. Sedan den globala lanseringen har dagliga ak-
tiva anvandare pa iPhone 6kat med 6ver 80 procent. Dagliga
iPhone-installationer har 6kat med 15 procent och med en lagre
andel bortfall av kunder sedan den nya appen slépptes. Aven
om fokus framst har varit att forbattra produktupplevelsen, in-
troducerades prelimindra optimeringar pa annonssidan for att
mojliggdra effektivare anvandning av annonsutrymmet och
battre intaktsgenerering och tidiga resultat fran sadana initiativ
visar ocksa forbattringar av annonsintdkter fran iPhone-anvan-
dare.

Truecaller gjorde betydande framsteg for att ge iPhone-anvan-
dare en upplevelse lika relevant och anvandbar som pa Android
och nya funktioner introducerades under fjarde kvartalet for en
erbjuda en annu battre sokupplevelse. Mojligheten att 1amna
feedback pa okdnda nummer i form av namnférslag, kommen-
tarer och upp/ned-réster introducerades, vilket ger annu fler
anvandare majlighet att rapportera om sina egna upplevelser
samtidigt som Truecallers mojlighet att upptacka spam forbatt-
ras ytterligare med data fran communityn. Truecallers Al-iden-
titetsfunktioner, som &versatter samtalssignaler och ménster
till Al-genererade etiketter (t.ex. "Sannolik forsaljning", "Nagon
du kanske kanner") starktes dven pa iPhone. Genom att forse
anvandare med sadan kontextuell information kan de fatta val-
grundade beslut snabbare om vilka samtal som ska besvaras.

e} BED AND BREAKFAS'
Hotel Number

Not a business or wrong name?

Suggest a better name

[ Downtown Hotel|

@ susiness

Person

+91 9BTBEAI2XX

QIWIER|TY|JUJIJO]P

\dress

Bengaluru, India
A|S|D]JF|GIH|J|K]|L

4 Z X CVBNM

123 space
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Truecaller pa webben

Under fjarde kvartalet utdkade Truecaller funktioner via web-
ben ytterligare. Funktionen Enhanced spam search komplette-
rade det grundlaggande arbetet som slutfordes tidigare under
aret for att ge en webbupplevelse som liknar motsvarigheten pa
mobilen. Arbetet har resulterat i forbattringar i bade SEO-pre-
standa och webbtrafik, med stark tillvaxt i organisk, avsiktsdri-
ven trafik. Truecaller fortsatter att investera i att utveckla sina
webbfunktioner, med andra datoranpassade funktioner i pipe-
linen for 2023, for att driva pa Truecallers tillvaxt i mer utveck-
lade regioner som tenderar att ha en stérre datoranvandning.

Initiativ for skydd mot bedrageriforsok
Truecaller fortsatter sin mission att bygga fortroende i kommu-
nikation. Eftersom identitetsstdld och andra bedragliga aktivite-
ter blir vanligare pa mobila kanaler, har Truecaller sokt 16s-
ningar for att skydda konsumenter fran bedrégliga aktorer. Be-
dragare har blivit mer sofistikerade i sitt satt att forsoka lura
konsumenter, genom att till exempel latsas vara fran skatte-
myndigheter, elleverantérer osv. Enligt feedback fran anvan-
dare sa ar ett av de vanligaste telefonbedragerierna att man ut-
ger sig for att vara en officiell myndighetrepresentant. Under
fiarde kvartalet lanserade Truecaller tjansten Government Ser-
vices Digital Directory i Indien. Tjansten tillhandahaller nummer
Over centrala och statliga myndigheter, vilket hjalper anvandare
att enkelt fa kontakt med myndigheter genom enkel tillgang till
verifierade kontakter fran statliga organ - fran nationella hjalp-
telefonnummer till specifika ministerier. Informationen hamta-
des direkt fran officiella kéllor och tacker 20 centrala ministerier
och 6ver 23 stater och fackliga territorier. Truecaller fortsatter
att uppdatera funktionen med fler verifierade nummer 6ver
olika avdelningar och stater.

Truecaller i foebyggande syfte, genom snabbmeddelandefunkt-
ioner, informera anvandare for om pagaende bedrageriaktivite-
ter. Medan karnprodukten har hjalpt miljontals anvandare att
identifiera odnskade uppringare i realtid i 6ver ett decennium,
har Truecaller borjat bygga ut mojligheter att skanna pagaende
trender for att proaktivt informera sina anvandare. Truecallers
pagdende produktutvecklingsinsatser inkluderar ocksa investe-
ringar i att bygga ut bedrageriintelligens och funktioner for att
upptacka bedrageriforsok via SMS.

Fortsatt utveckling av Premium-erbju-
dandet

Antalet premiumprenumeranter har vaxt stadigt och har 6kat
med 18 procent jamfort med fjdrde kvartalet 2021. Under andra
halvaret introducerades tva nya prenumerationsplaner, Ad-free
och Family Plan. Den annonsfria planen gjordes tillganglig for
specifika anvdndarsegment och har lett till hdga konvertering
hos de utvalda segmenten, med tidiga indikatorer som tyder pa
en lovande benagenhet hos anvandare i dessa kategorier att
uppgradera sina prenumerationer. | december manad uppgra-
derade 6ver 10 procent av annonsfria prenumeranter till mer
avancerade prenumerationsplaner. Family Plan, som tillater an-
vandare att lagga till upp till fyra personer pa ett enda betal-
konto, ger fler anvandare tillgdng till Truecallers mer avance-
rade funktioner. Tidiga indikatorer sedan lanseringen i boérjan
av december visar ocksa mycket lovande effekter nar det galler
att driva hogre konvertering och hégre bibehallandegrad fran
betalande anvandare.
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2z Fanvly Shavie (up 10 4 addeional
sccounts)

74.99/Month
T119.00/Year

Truecaller investerade ocksa i initiativ som syftade till att oka
antalet premiumprenumeranter pa iPhone. Under fjarde kvar-
talet forbattrades anvandargranssnittet pa iPhone-appen for att
underlatta betalningsprocessen och for att mojliggéra anvan-
dare att lattare komma igdng med premiumfunktioner. Sddana
forbattringar har visat en positiv trend fér nya kép i appen -
med 29 procent tillvaxt i intékter fran iPhone-prenumeranter
jamfort med samma kvartal forra aret - vilket tyder pa en star-
kare konverteringspotential fran iPhone-anvandare framover.

Den senast introducerade funktionen for prenumeranter i USA,
Truecaller Assistant, har skapat intresse sedan lanseringen. Me-
dan mycket av fokus under det fjarde kvartalet kretsade kring
att forbattra synligheten fér erbjudandet och optimering av
karnprodukten, utvecklas nyckeltal for produkten val. Konverte-
ringen 0kade dver hela linjen, med dver 4 procent av nya anvan-
dare - nastan dubbelt s& hog som branschens riktmarke - som
registrerade sig for assistenten. Bibehallandegraden forbattra-
des ocks3, vilket visar vardet som assistenten levererar. Anvan-
darstatistik trendar ocksa i en halsosam takt, och assistenten
har hjalpt anvandare att svara pa néra en halv miljon samtal se-
dan den slapptes. Arbetet med att testa Assistant-erbjudandet
pa strategiska marknader har gatt framat med bra resultat, som
forberedelse for ytterligare expansion under de kommande
kvartalen. Truecaller fortsatter att utforska fler anvdndningsom-
raden som utnyttjar molntelefoniplattformen for att starka pre-
numerationserbjudandet ytterligare.

Fokuserade investeringar i AdTech
Truecaller fortsatter att bygga ut sin AdTech-kapacitet for att le-
verera en “best in class” upplevelse for annonsorer, efterfrage-
partners och slutanvandare. Tack vare investeringar i AdTech-
plattformen under fjarde kvartalet kunde Truecaller 6ka an-
nonsintakterna trots en betydligt svagare efterfragan pa digital
annonsering generellt i marknaden fill fljd av den globala mak-
roekonomiska osakerheten..

Investeringar for att forbattra Truecallers kapacitet pa utbudssi-
dan fortsatter att skala val, vilket mojliggdr starka resultat trots
den dampade makroekonomiska miljon. Férbattringar i effekti-
viteten i olika delar av annonslivscykeln har resulterat i en k-
ning av antalet annonsvisningar med over 36 procent. Dessa
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initiativ har resulterat i forbattringar i engagemang och klickfre-
kvenser hos slutanvandare, som férvantas mojliggora forbatt-
rade CPM-nivaer och starkare intdktsgenerering pa medellang
till lang sikt.

Truecaller fortsatte att forbattra sin formaga att arbeta med ett
brett utbud av efterfragepartners. Investeringar i att vidareut-
veckla Truecallers egenutvecklade annonsserver, som majliggor
att facilitera ytterligare efterfragan utéver den befintliga efter-
fragan, utvecklades under fjarde kvartalet for att stodja fler in-
tegrationssatt, vilket ger den nédvandiga flexibiliteten for att in-
tegrera partners enligt deras specifika behov. Andra optime-
ringar som implementerades mojliggor forbattrad tillgang till ef-
terfragan samtidigt som Truecaller far mer kontroll for att han-
tera efterfragan. Detta ger Truecaller mojligheter att battre un-
derlatta utbudet, vilket leder till férbattrad matchning av efter-
frdgan och utbud och en forbattrad avkastning. Truecallers
egna annonsplattform fortsatter att skala och stodja efterfra-
gan, med de hittills hogsta annonsintakterna pa plattformen un-
der fjarde kvartalet. Intakterna pa den egna plattformen 6kade
med over 300 procent jamfort med fjarde kvartalet 2021.
Truecaller fortsatter ocksa att utoka portféljen av efterfrage-
partners for att starka rackvidden ytterligare.

Truecaller fortsatter att investera i att utveckla banbrytande
AdTech-funktioner for att driva performance marketing genom
mer avancerade funktioner, dataledda maskininlarningsalgorit-
mer, nya mojligheter for annonsutrymme och battre ekosyste-
mintegration med tredjepartsattributionspartners. Initiativ for
att bygga ut Truecallers plattform pa efterfragesidan fortsatter
att skala mycket val, vilket 6kar Truecallers rackvidd utanfor
Truecallers nuvarande ekosystem. Plattformen kommer att ge
Truecaller mojligheten att dra nytta av unika insikter om mal-
grupper for en rad olika anvandningsomraden for saval varu-
markes- och performance marketing. Under fjarde kvartalet vi-
sade videoannonskampanjer som genomférdes via Truecallers
plattform uppmuntrande resultat

Fortsatt expansion av Truecaller for Busi-

ness

Efterfrdgan pa Truecaller for Business (TfB) och dess véxande
utbud av tjanster fortsatter att 6ka enligt plan. TfB:s véxande
kundportfolj representerar ett allt bredare utbud av branscher,
vilket visar relevansen for erbjudandet. Nya kunder under fjarde
kvartalet inkluderar internationellt erkdnda logotyper som Pa-
nasonic, Jeep, Volkswagen och Coursera. Intresset fran banker
och organisationer for finansiella tjanster ar fortsatt hégt, med
tillskott av nya kunder fran bade privata (t.ex. Canara HSBC Life
Insurance, SBI Cards, Indusind Bank) och offentliga institutioner
(Central Bank, Indian Bank). TfB fortsatter att véxa pa
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marknader utanfor Indien, sarskilt inom sektorn for finansiella
tjidnster och finansiell teknologi éver hela Afrika.

Produktutvecklingen for foretagserbjudandet har skett i hog
takt sedan starten av TfB 2021. Under fjarde kvartalet lansera-
des Business Profile, som hjalper foretag att engagera sig mer
dynamiskt med slutanvandare. Business Profile &r helt anpass-
ningsbar, vilket gor att TfB-kunder kan ge mer liv till sina profiler
genom att inkludera en beskrivning av deras verksamhet, webb-
plats eller lankar till sociala medier och varumarkesmedia. Ini-
tiativet gor det mojligt for foretag att starka sitt varumarke inom
Truecallers ekosystem, och hjalper dem ocksa att styra organisk
trafik till sina digitala kanaler for att 6ka engagemanget.

Under hela aret arbetade Truecaller med att bygga ut sin tek-
niska kapacitet for att stédja B2C-meddelanden i stor skala.
Truecallers féretagsmeddelandeplattform mojliggor effektivare
inriktning av malgruppssegment, samtidigt som meddelanden
levereras i mycket mer engagerande och intuitiva format. | slu-
tet av fjarde kvartalet levererades miljontals féretagsmeddelan-
den dagligen via Truecallers plattform. | ndra samarbete med
Tanla fortsatter Truecaller att starka den tekniska kapaciteten
for att stoédja annu hdgre volymer, samtidigt som den starker
formagan att stédja annu mer engagerande innehall genom rich
media-meddelanden, bilagor med mera.

MISSED CALL 2M AGO

Dunzo &
VERIFIED BUSINESS

() Health & Wellness

o)

+91 0123456789 - Airtel

e

Fas

Business description

& Request a call back

Evening Tomorow Weekend

+91 1234 56789
R ot

————
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Ovrig information

Risker och osdkerhetsfaktorer

Truecaller ar, liksom alla foretag, exponerad for olika slag av ris-
ker i sin verksamhet. Bland dessa kan namnas risker relaterade
till valutaférandringar, beroende av vissa strategiska partners,
allmanna utvecklingen av konjunktur och finansiella mark-
naden, tekniska forandringar, beroende av nyckelpersoner, le-
gala risker och risker forknippade med personlig integritet, samt
skatterisker och politiska risker. Riskhantering ar en integrerad
del av Truecallers ledning. De risker som beskrivs for koncernen
kan ocksa ha en indirekt paverkan pa moderbolaget. En fullstan-
dig redogorelse for risker och osakerhetsfaktorer kopplade till
Truecaller finns i arsredovisningen for 2021.

Paverkan fran kriget i Ukraina

Paverkan pa Truecallers affarsverksamhet fran kriget i Ukraina
och dess effekter pa den globala ekonomin har varit minimala.
Truecallers fokus har varit att ta hand om vara anstallda med
narstaende i Ukraina.

Framatblickande uttalanden

Rapporten innehdller uttalanden rérande bland annat Truecal-
lers finansiella situation och resultat liksom uttalanden om
marknadsvillkor som kan vara framatblickande. Truecaller an-
ser att forvantningarna som aterspeglas i dessa framatblick-
ande uttalanden bygger pa rimliga antaganden. Framatblick-
ande uttalanden innefattar emellertid risker och osakerhetsfak-
torer och de faktiska resultaten eller féljderna kan skilja sig av-
sevart fran dem som framforts. Utdver vad som krévs enligt gal-
lande lagstiftning géller framéatblickande uttalanden endast den
dag de framfors och Truecaller dtar sig inte att uppdatera nagra
av dem mot bakgrund av ny information eller framtida handel-
ser.

Framtidsutsikter
Truecaller lamnar inga prognoser.

Moderbolaget
Truecaller AB, org. nr. 559278-2774, ar ett svenskt bolag med
sate i Stockholm, Sverige.

Finansiell kalender

Delarsrapport januari-mars 2023: 11 maj 2023
Bolagsstamma: 26 maj 2023

Delarsrapport januari-juni 2023: 21 juli 2023
Deldrsrapport januari-september 2023: 9 november 2023

Kontaktuppgifter

Alan Mamedi, CEO
E-post: alan.mamedi®@truecaller.com

0Odd Bolin, CFO
Tel: +46 70 428 31 73
E-post: odd.bolin@truecaller.com

Andreas Frid, Head of IR & Communication
Tel: +46 705 29 08 00
E-post: andreas.frid@truecaller.com

Revisors granskning
Denna bokslutskommuniké har inte varit féremal for en
Oversiktlig revisorsgranskning.

Denna information dr insiderinformation som Truecaller AB

dr skyldigt att offentliggéra enligt EU:s marknadsmissbruks-
férordning. Informationen ldmnades, genom ovanstdende
kontaktpersoners férsorg, for offentliggbrande den 22 febru-
ari 2023 kl. 07.30 CET.
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Rapport over resultat i sammandrag
koncernen

2022 2021 2022 2021
Belopp i Tkr Not okt-dec okt-dec jan-dec jan-dec
Nettoomsattning 3 444133 392229 1772926 1128 888
Ovriga intakter 7 463 2620 7 506 2738
Aktiverat arbete for egen rakning - 248 5204 1045
Formedlingskostnader -111 094 -86 568 -417 689 -272 807
Ovriga externa kostnader -120 549 -80 333 -349 750 -248 049
Personalkostnader -84 098 -52816 -301 031 -266 752
Av- och nedskrivningar -9130 -4 467 -28 664 -16 844
Rérelseresultat 126 726 170914 688 502 328 219
Finansnetto -17 000 328 -381 -28 511
Resultat efter finansiella poster 109 726 171 242 688 121 299 708
Skatt -24 239 -32.893 -152 891 -41 398
Periodens resultat " 85 486 138 348 535 230 258 310
Resultat per aktie
Resultat per aktie fore utspadning (kr) 0,23 0,38 1,43 1,01
Resultat per aktie efter utspadning (kr) 0,23 0,37 1,43 0,72
Genomsnittligt antal aktier fére utspadning? 371511520 361 406 208 373273365 254718 955
Genomsnittligt antal aktier efter utspadning 371511520 376 337 956 373300072 357 708 466

1 Periodens resultat ar i sin helhet hanforligt till moderforetagets aktiedgare.

21 anslutning till Truecallers bérsnotering omvandlades samtliga preferensaktier till B-aktier vilket ar forklaringen till att det ar stora skillna-
der i antalet aktier som ingar i Genomsnittligt antal aktier fére utspadning i de olika perioderna.
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Rapport over totalresultat koncernen

2022 2021 2022 2021
Belopp i Tkr Not okt-dec okt-dec jan-dec jan-dec
Periodens resultat 85 486 138 348 535230 258 310
Ovrigt totalresultat fér perioden
Poster som kommer att omklassificeras till resultatet
Omrakningsdifferens -5 266 615 -753 -1529
Poster som inte kommer att omklassificeras till resultatet
Omvardering av férmansbestamda pensionsplaner -1 891 -89 -1 891 -89
Ovrigt totalresultat fér perioden -7 157 526 -2 645 -1618
Totalresultat for perioden 78 329 138 874 532586 256 692

1) Periodens totalresultat ar i sin helhet hanforligt till moderféretagets aktieagare.
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Rapport over finansiell stallning i sam-
mandrag koncernen

2022 2021
Belopp i Tkr Not 31dec 31dec
TILLGANGAR
Anlaggningstillgangar
Goodwill 34530 -
Ovriga immateriella tillgdngar 15200 1350
Materiella anlaggningstillgangar 8118 1429
Nyttjanderattstillgdngar 139777 86 196
Uppskjuten skattefordran 39584 35077
Andra langfristiga fordringar 4 16 697 999
Summa anlaggningstiligangar 253 906 125 051
Omsattningstillgangar
Kortfristiga fordringar 4 362175 179336
Kortfristiga placeringar 4 400 490 150 066
Likvida medel 4 1327 801 1238443
Summa omséttningstillgangar 2 090 466 1567 845
SUMMA TILLGANGAR 2344372 1692 896
EGET KAPITAL OCH SKULDER
Eget kapital
Eget kapital hanforligt till moderforetagets aktiedgare 1804 093 1411410
Summa eget kapital 1804 093 1411 410
Langfristiga skulder
Skuld avseende férmansbestamda pensionsplaner 7 653 4538
Leasingskulder 118 208 72393
Uppskjuten skatteskuld 34563 18 030
Ovriga langfristiga skulder 4 8395 R
Summa langfristiga skulder 168 819 94 961
Kortfristiga skulder
Skuld avseende syntetiska optioner 4 - 22 509
Leasingskulder 23307 15985
Ovriga kortfristiga skulder 4 348 153 148 030
Summa kortfristiga skulder 371 460 186 524
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 2344372 1692 896
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Kassaflodesanalys

koncernen

I ssmmandrag

2022 2021 2022 2021
Belopp i Tkr okt-dec okt-dec jan-dec jan-dec
Den I6pande verksamheten
Resultat efter finansiella poster 109 726 171 242 688 121 299 708
Justering for poster som inte ingar i kassaflodet 36176 7 307 47 094 119 545
Betald inkomstskatt -122738 -4717 -154 078 -4717
Kassaflode fran den Iopande verksamheten fére
forandringar av rorelsekapital 23163 173 832 581137 414536
Kassafléde fran forandringar av rérelsekapital
Férandringar av rorelsefordringar 226 365 24977 .50 434 .97 183
Férandringar av rorelseskulder 49 287 10237 79 707 63 538
Kassafléde fran den lépande verksamheten 46 085 159 093 610 410 380 891
Investeringsverksamheten
Forvarv av koncernforetag, nettoeffekt pa likvida medel 5283 - 32158 -
Forvarv av materiella anlaggningstillgangar -5788 -351 -7 594 -351
Forsaljning av materiella anlaggningstillgangar - - - -
Forvarv avimmateriella anlaggningstillgangar - -381 -7 146 -1470
Investering i kortfristiga placeringar -250 000 -150 000 -250 000 -150 000
Férandring av finansiella fordringar -1511 -66 -425 -66
Kassaflode fran investeringsverksamheten -262 582 -150 798 -297 323 -151 887
Finansieringsverksamheten
Nyemission - 974 447 - 982 904
Erhallna medel for teckningsoptioner 168 - 3146 17 364
Aterkdp teckningsoptioner -54 - -872 -
Amortering av leasingskuld -6 458 -4 005 -19 869 -15 280
Utbetalning syntetiska optioner - - -23 140 -172 016
Aterkdp av egna aktier -162 634 - -182 389 -
Kassafléde fran finansieringsverksamheten -168 978 970 442 -223 124 812972
Periodens kassaflode -385 474 978 737 89 963 1041976
Likvida medel vid periodens borjan 1718912 259616 1238443 195224
Valutakursdifferens i likvida medel -5 637 90 -605 1243
Likvida medel vid periodens slut 1327 801 1238 443 1327 801 1238 443
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Rapport 6ver forandring i eget
kapital i sasmmandrag koncernen

Eget kapital hanforligt till moderforetagets aktieagare

Balanserade Summa
vinstmedel eget kapital
Ovrigt inklusive hanfarligt
Aktie- tillskjutet periodens till moder-
Belopp i Tkr kapital kapital Reserver resultat foretagets agare
Ingdende eget kapital 2021-01-01 353 702511 4682 561612 145 933
Periodens resultat - - - 258310 258310
Ovrigt totalresultat fér perioden - - -1 529 -89 -1618
Periodens totalresultat - - -1529 258 221 256 692
Transaktioner med koncernens dgare
Nyemission efter transaktionskostnader 39 1007 749 - - 1007 788
Emissionskostnader, netto efter skatt - -19760 - - -19760
Apportemission 355 - - -328 27
Teckningsoptioner - 17 364 - 3022 20 386
Aktierelaterad ersattning - R - 344 344
Summa 394 1005 353 - 3038 1008 784
Utgdende eget kapital 2021-12-31 747 1707 864 3153 -300 354 1411410
Ingdende eget kapital 2022-01-01 747 1707 864 3153 -300 354 1411410
Periodens resultat - - - 535230 535230
Ovrigt totalresultat for perioden - - -753 -1 891 -2 645
Periodens totalresultat - - -753 533 339 532586
Transaktioner med koncernens dgare
Nyemission 11 - - 18152 18163
Egna aktier efter transaktionskostnader - - - -188 914 -188 914
Teckningsoptioner - 2275 - - 2275
Aktierelaterad ersattning - - - 28 574 28 574
Summa 1" 2275 - -142 188 -139 903
Utgdende eget kapital 2022-12-31 758 1710139 2400 90 797 1804 093
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Resultatrakning i sasmmandrag
moderforetaget

2022 2021 2022 2021
Belopp i Tkr Not okt-dec okt-dec jan-dec jan-dec
Rérelsens intakter 1921 1318 6734 1318
Ovriga externa kostnader -3344 -52012 -13 003 -52 446
Personalkostnader -3062 -1 640 -12 846 -2 752
Rérelseresultat -4 486 -52334 -19 116 -53 880
Finansnetto 2018 -1635 -2978 -1733
Resultat efter finansiella poster -2468 -53970 -22 094 -55 613
Bokslutsdispositioner 102 600 - 102 600 -
Resultat fore skatt 100 132 -53970 80 506 -55613
Skatt -20 630 11 456 -16 598 11456
Periodens resultat 79 502 -42 514 63908 -44 157
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Balansrakning i sammandrag

moderforetaget

2022 2021
Belopp i Tkr Not 31dec 31dec
TILLGANGAR
Anlaggningstillgangar
Andelar i koncernféretag 10247177 10 182 046
Uppskjuten skattefordran - 16 582
Summa anlaggningstiligéngar 10247 177 10 198 628
Omsattningstillgangar
Kortfristiga fordringar 12357 16132
Fordringar hos koncernféretag 106 248 650
Kortfristiga placeringar 400 490 150 066
Likvida medel 305935 830776
Summa omséttningstillgangar 825 030 997 624
SUMMA TILLGANGAR 11072 207 11 196 252
EGET KAPITAL OCH SKULDER
Eget kapital och skulder
Eget kapital 11 059 499 11135495
Skulder hos koncernféretag - 31509
Kortfristiga skulder 12708 29249
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 11072 207 11 196 252
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Noter

Not 1. Vasentliga redovisningsprinciper

Denna delarsrapport omfattar det svenska moderforetaget
Truecaller AB (‘Truecaller’), organisationsnummer 559278-2774,
och dess dotterféretag. Koncernens verksamhet ar att utveckla
och utge programvara, framst mobilapplikationer fér num-
merupplysning, under varumarket Truecaller. Moderféretaget
ar ett aktiefOretag registrerat i och med sate i Stockholm, Sve-
rige. Adressen till huvudkontoret ar Master Samuelsgatan 56,
111 21 Stockholm.

Under 2021 gjorde Truecaller en omstrukturering av koncernen
dar det tidigare moderforetaget, True Software Scandinavia AB,
blev ett heldgt dotterbolag till det nya moderforetaget Truecal-
ler AB. Truecaller AB var tidigare ett lagerbolag utan verksam-
het. Omstruktureringen genomférdes genom en apportemiss-
ion riktad till True Software Scandinavia ABs agare, som behdll
sina relativa agarandelar i Truecaller AB. Den nybildade koncer-
nen ar en direkt fortsattning pa True Software Scandinavia-kon-
cernen och Truecaller har darmed tagit over True Software
Scandinavia-koncernens finansiella historik ograverad.

Truecaller tillampar International Financial Reporting Standards
(IFRS) som de antagits av EU. Koncernens delarsrapport ar upp-
rattad i enlighet med IAS 34 Deldrsrapportering samt tillampliga
delar i arsredovisningslagen (1995:1554). Upplysningar enligt

IAS 34 framkommer férutom i de finansiella rapporterna aven i
ovriga delar av delarsrapporten. Deldrsrapporten for moderfo-
retaget har upprattats i enlighet med arsredovisningslagens 9
kapitel, Deldrsrapport och RFR 2 Redovisning for juridiska per-
soner. For koncernen och moderféretaget har samma redovis-
ningsprinciper, varderingsgrunder och beddmningar tillampats
som i Truecallers arsredovisning. For en beskrivning av tillam-
pade redovisningsprinciper hanvisas darfor till den senast pub-
licerade arsredovisningen.

Eget kapital

Aktier som utfardas av bolaget klassificeras som eget kapital.
Tillkommande kostnader som ar direkt hanférliga till emiss-
jonen av stamaktier och aktieoptioner redovisas som en av-
dragspost i eget kapital efter avdrag for eventuella skatteeffek-
ter. Nar Truecallers aktier som ar klassificerade som eget kapital
aterkops redovisas beloppet for erlagd kopeskilling som en re-
ducering av eget kapital, efter avdrag for eventuella skatteeffek-
ter. Aterkopta aktier klassificeras som egna aktier och redovisas
som en avdragspost under eget kapital. Nar egna aktier darefter
séljs eller aterutges redovisas erhéllet belopp som en ¢kning av
eget kapital och det Overskott eller underskott som blir foljden
av transaktionen 6verfors till eller fran ovrigt tillskjutet kapital.

Not 2. Uppskattningar och bedémningar

Upprattandet av deldrsrapporten kraver att foretagsledningen
gdr beddmningar och uppskattningar samt gor antaganden
som paverkar tillampningen av redovisningsprinciperna och de
redovisade beloppen av tillgdngar, skulder, intakter och

kostnader. Verkliga utfallet kan avvika fran dessa uppskatt-
ningar och bedémningar. De kritiska beddmningarna och kal-
lorna till osakerhet i uppskattningar ar oférandrade jamfort
med senast avgiven arsredovisning.

Not 3.Intakter fran avtal med kunder

2022 2021 2022 2021
Belopp i Tkr okt-dec okt-dec jan-dec jan-dec
Geografisk region
Indien 315089 283504 1324080 787120
Mellanéstern och Afrika 62769 55823 237 096 184114
Ovriga vérlden 66 275 52902 211750 157 654
Intékter fran avtal med kunder 444 133 392 229 1772926 1128 888

Den geografiska uppdelningen &r baserad pa var kunden har sitt mobilabonnemang.
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2022 2021 2022 2021
Belopp i TKr okt-dec okt-dec jan-dec jan-dec
Typ av tjdnst
Annonsintakter 362 284 338 880 1488 558 948 925
Anvandarintakter 45104 35579 170 507 138985
Ovriga intakter 36 746 17770 113 861 40978
Intékter fran avtal med kunder 444 133 392 229 1772926 1128 888

Not 4. Finansiella instrument

Vardering av finansiella tillgangar och skulder per 31 december 2022

FINANSIELLA TILLGANGAR

Finansiella tillgangar varderade
till verkligt varde i

Finansiella tillgangar
varderade till upplupet

Totalt redovisade

resultatrdkningen anskaffningsvérde varden
Andra langfristiga fordringar - 16 697 16 697
Fordringar pa annonsnatverk och plattformsagare - 91158 91158
Kundfordringar - 60 704 60 704
Kortfristiga placeringar 400 490 - 400 490
Likvida medel - 1327 801 1327 801
Totalt 400 490 1496 360 1896 851
FINANSIELLA SKULDER
Leverantorsskulder - 69 835 69 835
Villkorad tillaggskopeskilling 13301 - 13301
Totalt 13 301 69 835 83136

Vardering av finansiella tillgangar och skulder per 31 december 2021

FINANSIELLA TILLGANGAR

Finansiella tillgangar varderade
till verkligt varde i resultatrak-

Finansiella tillgangar
varderade till upplupet

Totalt redovisade

ningen anskaffningsvérde varden
Andra langfristiga fordringar - 999 999
Fordringar pa annonsnatverk och plattformsagare - 100 353 100 353
Kundfordringar - 31160 31160
Kortfristiga placeringar 150 066 - 150 066
Likvida medel - 1238433 1238433
Totalt 150 066 1370954 1521020
FINANSIELLA SKULDER
Skuld avseende syntetiska optioner 22 509 - 22 509
Leverantdrsskulder - 39544 39544
Totalt 22509 39544 62 053
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For kortfristiga fordringar och skulder, som exempelvis ford-
ringar pa annonsnatverk och plattformsagare, kundfordringar
och leverantdrsskulder, anses det redovisade vardet vara en
god uppskattning av det verkliga vardet. Tillgangarnas maxi-
mala kreditrisk utgdrs av nettobeloppen av de redovisade var-
dena i tabellerna ovan.

Koncernen har kortfristiga placeringar, skuld avseende synte-
tiska optioner och villkorad tillaggskopeskilling som varderas till
verkligt varde via resultatrakningen. Verkligt varde ar det pris
som vid varderingstidpunkten skulle erhéllas vid forsaljning av
en tillgang eller betalas vid Gverlatelse av en skuld genom en
ordnad transaktion mellan marknadsaktorer. Varderingsme-
toderna klassificeras i en hierarki bestdende av tre nivaer som
definieras enligt féljande:

e Niva 1: Noterade priser pa aktiva marknader,

e Niva 2: Andraindata an noterade priser, som ar direkt
observerbara (priser) eller indirekt observerbara (har-
ledda fran priser), och

e Niva 3: Icke observerbar marknadsdata.

Under perioden har inga 6verféringar mellan nivaerna férekom-
mit. Koncernen har inga finansiella tillgangar eller skulder som
har kvittats i redovisningen eller som omfattas av ett rattsligt
bindande avtal om nettning.

Kortfristiga placeringar

Truecaller har 400 Mkr placerade i kortfristiga rantefonder. Det
verkliga vardet pa innehavet framkommer genom att anvanda
marknadspriser pa balansdagen enligt niva 1. Effekten av var-
deringen till verkligt varde redovisas i resultatrakningen. Juste-
ringen till verkligt varde av dessa instrument aterspeglas direkt
i posten kortfristiga placeringar i rapporten 6ver finansiell stall-
ning.

2022 2021
Kortfristiga placeringar, Tkr jan - dec jan - dec
Ingaende balans 150 066 -
Irjvesterlng kortfristiga place- 250 000 150 000
ringar
Vardeforandring redovisad i 124 66
resultatet
Utgaende balans 150 066

400 490

Villkorad tilléggskopeskilling

Villkorade tillaggskopeskillingar tillnér niva 3 i varderingshierar-
kin. Det verkliga véardet pa villkorade képeskillingar beraknas ge-
nom diskontering av framtida kassafléden med en riskjusterad
diskonteringsranta. Den villkorade tillaggskopskillingen for Call-
Hero har klassificerats som kort- och langfristig skuld.

Villkorad tillaggsképeskilling, 2022 2021
Tkr jan - dec jan - dec
Ingaende balans - -
Anskaffningsvarde 16 785 -
Utbetalning -5228 -
Vardeférandring redovisad i 1744 i
resultatet

Utgaende balans

13 301 -

Skuld avseende syntetiska optioner

| samband med forvarvet av Backwater Technologies Private Li-
mited 2019 ingick Truecaller optionsavtal med det forvarvade
bolagets tidigare dgare. Varderingen har skett enligt niva 3 i var-
deringshierarkin och utfallet for skulden har varit beroende pa
om intjanande villkor uppfylls samt Truecallers aktiepris som ut-
gjorts av vasentliga icke-observerbara indata.

Skulden har redovisats som en separat post i balansrakningen
och varderats till verkligt varde genom resultatrakningen som
personalkostnader samt i finansnettot. Skulden reglerades i sin
helhet i januari 2022 och inga ytterligare kostnader kommer att
tillkomma hanforligt till de syntetiska optionerna.

Skuld avseende syntetiska 2022 2021
optioner, Tkr jan - dec jan - dec
Ingdende balans 22 509 91019
Utbetalt -23140 -172 016
Vardeférandring redovisad i 631 103506
resultatet

Utgdende balans - 22509

Not 5. Forvarv av
koncernforetag

Den 22 mars 2022 slutférde Truecaller det tidigare aviserade
forvarvet av det israeliska foretaget CallHero Ltd. CallHero har
utvecklat en unik teknisk 16sning som automatiskt besvarar
och analyserar inkommande samtal med hjalp av en digital as-
sistent, en Smart Agent. Tekniken ar tankt att starka Truecal-
lers erbjudande i USA dar CallHero primart har sina kunder
idag. Kopeskillingen uppgick till 4,5 MUSD varav 2,6 MUSD be-
talades kontant genom befintlig kassa och 1,9 MUSD betalades
genom nyemitterade aktier i Truecaller. Aktierna ar villkorade
till att dgarna ar fortsatt anstallda i koncernen under en viss
tidsperiod och denna del kommer darfor att redovisas som
personalkostnad éver berdrd tidsperiod. Vidare tillkommer en
tillaggskopeskilling om maximalt 2 MUSD givet att vissa mal
uppnas under en period pa upp till fyra ar fran och med forvar-
vets slutférande. Forvarvet ar i forsta hand ett férvarv av teknik
och kompetens och bedéms inte ha nagon vasentlig paverkan
pa resultatet under 2022.

Enligt forvarvsanalysen uppstod évervarden pa 10 Mkr hanfor-
ligt till egenutvecklad programvara samt en skattemassigt ej
avdragsgill goodwill om 34,4 Mkr som framst ar hanforlig till
den kompetens som de anstallda inom CallHero bidrar med.
Nyttjandeperioden fér egenutvecklad programvara bedéms
vara fem ar.

Verkligt vérde férvarvade nettotill-
gangar CallHero, Tkr

Egenutvecklad programvara 10 000
Materiella anlaggningstillgangar 8
Uppskjuten skattefordran 14
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Kundfordringar och évriga ford-

. 58
ringar
Likvida medel 174
Uppskjuten skatteskuld -2 300
Ovriga kortfristiga skulder -931
Summa forvéarvade nettotillgangar 7023
Koépeskilling CallHero (Tkr)
Kopeskilling, kontant 24 629
Tillaggskopeskilling, skuld 16785
Summa képeskilling, aktier 41414
V?rkhgt varde foérvarvade nettotill- 7023
gangar
Goodwill 34 391
Koncernen,

Investeringsverksamheten (Tkr)

Betald kopeskilling -24 629
Likvida medel i férvarvat bolag 174
I?'ire'lfta kostnader i samband med 2 475
forvarv

Betald tillaggskopeskilling -5 227
Nettoeffekt pa koncernens lik- 32157

vida medel fran férvarv

Not 6. Incitamentsprogram

Kostnader for LTIP21 och 2022 2021 2022 2021
LTIP22, Mkr okt-dec okt-dec jan-dec jan-dec
Kostnad for intjdnade opt-
. ) -9,5 2,2 -284 -2,9
ioner enligt IFRS 2
Sociala avgifter -0,3 - -1,8 -
Kostnader for LTIP21 och

-9,9 -2,2  -30,2 -2,9

LTIP22

Not 7. Egna aktier

P43 arsstdamman den 24 maj 2022 godkandes styrelsens forslag
avseende incitamentsprogram till ledande befattningshavare,
nyckelpersoner och anstallda i Truecaller-koncernen. Incita-
mentsprogrammet bestar av hogst 500 000 teckningsoptioner
och hogst 5 100 000 prestationsbaserade aktieratter.

Teckningsoptioner kdps av deltagarna till marknadsvarde och
priset pa en teckningsoption (optionspremien) ar beréknad en-
ligt Black & Scholes varderingsmodell.

Prestationsbaserade aktieratter ger deltagarna ratt att veder-
lagsfritt erhalla B-aktier i bolaget efter att den faststallda intja-
nandeperioden [6pt ut givet att deltagarna varit fortsatt an-
stéllda under intjanandeperioden samt att vissa specifika pre-
stationsmal uppnatts av Truecaller avseende intaktstillvaxt och
justerad EBITDA. Koncernen tillampar IFRS 2 for prestationsba-
serade aktieratter dar kostnaden varderas till verkligt varde och
periodiseras over |6ptiden for programmet och redovisas mot
eget kapital. Koncernen redovisar en reserv for upplupna soci-
ala kostnader for programmet baserade pa det berdknade for-
manadsvardet for deltagarna.

I koncernen finns ett incitamentsprogram sedan tidigare, LTIP
2021. Mer information om programmet finns i arsredovisningen
fér 2021.

Den 24 maj 2022 bemyndigade arsstamman styrelsen att fa be-
sluta om ett &terkdpsprogram av egna aktier. Aterképspro-
grammet far maximalt uppga till 5 procent av de utestaende ak-
tierna vid arsstamman vilket motsvarar 18 697 985 aktier. Ater-
kopen av aktier far ske vid ett eller flera tillfallen fram till nasta
arsstamma. Aktieaterkdpsprogrammet inleddes den 23 sep-
tember. Totalt har 5 120 294 B-aktier aterkopts for 188,8 Mkr
inklusive transaktionskostnader.

Truecaller har dven emitterat samt aterkdpt 5 100 000 C-aktier
for en kostnad om 0,1 Mkr. Transaktionerna ar gjorda i enlighet
med de mandat som gavs pa arsstamman 2022 for att tacka ata-
ganden inom ramen for Aktieprogram 2022 som ar en del av
koncernens "Langsiktiga incitamentsprogram 2022". C-aktierna
kommer att omvandlas till stamaktier av serie B i samband med
att stamaktier av serie B ska levereras i enlighet med Aktiepro-
gram 2022.

Vid rapportperiodens slut var aktiernas uppdelningen enligt
féljande:

Aktieslag Aktier
A-aktier 46 783 800
B-aktier 327175910
C-aktier 5100 000
Totalt antal utestaende aktier 379 059 710
- varav B-aktier som innehas av Truecaller 5120294
- varav C-aktier som innehas av Truecaller 5100 000
Totalt antal utestaende aktier, netto efter aktier 368 839 416

som innehas av Truecaller

Not 8. Eventualforpliktelser

26

Koncernens eventualforpliktelser bestar av ett skattedrende i
det tidigare férvarvade dotterbolaget Backwater Technologies
hanforligt till faststallande av inkomst for FY 2016-17. Det pa-
gaende drendet hor till en period fére forvarvsdatumet. Koncer-
nen bedémer det som sannolikt att utslaget kommer att vara till
dess fordel och har darfor inte redovisat ndgon avsattning med
hansyn till detta. Det totala odiskonterade belopp som koncer-
nen kan bli skyldig att betala om beslutet i processen gar emot
koncernen uppskattas till mellan 3 och 12 Mkr.
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Not 9. Transaktioner med
narstaende

Inga transaktioner med narstdende har &gt rum under rapport-
perioden.

27
BOKSLUTSKOMMUNIKE JANUARI-DECEMBER 2022 TRUECALLER AB



Forsakran

Verkstéllande direktdren och styrelsen forsékrar att delarsrapporten ger en rattvisande
oversikt av moderféretagets och koncernens verksamhet, stillning och resultat samt be-
skriver de vasentliga risker och osdkerhetsfaktorer som moderféretaget och de féretag
som ingar i koncernen star infér.

Stockholm, 2023-02-22

Bing Gordon Alan Mamedi
Styrelseordférande Styrelseledamot, VD
Annika Poutiainen Helena Svancar

Styrelseledamot Styrelseledamot
Nami Zarringhalam Shailesh Lakhani
Styrelseledamot Styrelseledamot
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Nyckeltalsdefinitioner

I enlighet med riktlinjer fran ESMA (European Securities and Markets Authority) avseende
redovisning av alternativa nyckeltal redovisas har definition och avstamning av alternativa
nyckeltal fér Truecaller. Riktlinjerna innebar utékade upplysningar avseende de finansiella
matt som inte definierats i IFRS. De nyckeltal som framgar nedan &r redovisade i delarsrap-
porten. De anvands for intern styrning och uppféljning. Eftersom inte alla féretag beraknar
finansiella matt pa samma satt &r dessa inte alltid jamférbara med matt som anvands av
andra foretag. Nedanstaende matt ar sadan som Truecaller anvénder for att tydliggéra hur
verksamheten utvecklas och diarmed férenkla for dem som féljer bolagets finansiella rap-

portering.

Nyckeltal

Definition

Syfte

Bruttoresultat

Nettoomsattning minus féormedlings-
kostnader.

Bruttovinst anvands for att analysera [bnsamheten
minus direkta kostnader (kostnader direkt relaterade
till formedling av annonsutrymmen samt kostnader
for att ansluta nya premium-anvandare).

Bruttomarginal

Bruttoresultat i procent av nettoomsatt-
ningen.

Bruttovinstmarginal ar ett matt pa Iénsamheten
minus direkta kostnader.

Justerad EBITDA

Rorelseresultat fore rantor, skatter, av-
skrivningar och nedskrivningar (EBITDA)
och justerat for jamforelsestérande
poster. Jamférelsestérande poster bestar
av kostnader hanforliga till bérsnote-
ringen samt syntetiska optioner fran for-
varvet av Backwater Technologies.

Justerat EBITDA &r ett matt som Truecaller anvander
for att visa hur den I6pande verksamheten utvecklas
over tid.

Justerad EBITDA-margi-
nal

Justerad EBITDA i procent av nettoom-
sattning.

Justerad EBITDA-marginal anvands for att visa den
I6pande verksamhetens |[dnsamhetsgrad exklusive
jamforelsestérande poster och fore avskrivningar.

Rorelseresultat (EBIT)

Rorelseresultat fore rantor och skatter.

Rorelseresultatet (EBIT) anvands for att analysera 16n-
samheten genererad av den operativa verksamheten.

Rorelsemarginal

Rorelseresultat i procent av nettoomsatt-
ning.

Rorelsemarginal anvands for att visa den [6pande verk-
samhetens ldbnsamhetsgrad.

Justerat rorelseresultat
(EBIT)

Rorelseresultat fore rantor och skatter
(EBIT) och justerat for jamforelsestorande
poster. Jamforelsestérande poster bestar
av kostnader hanforliga till borsnote-
ringen samt syntetiska optioner fran for-
varvet av Backwater Technologies.

Justerat rorelseresultat (EBIT) anvands for att analysera
l6nsamheten genererad av den operativa verksam-
heten justerat for jamforelsestérande poster.

Justerad rérelsemarginal

Justerat rorelseresultat i procent av net-
toomsattning.

Justerad rorelsemarginal (EBIT) anvands for att visa
den I6pande verksamhetens Ibnsamhetsgrad justerat
for jamforelsestérande poster.

Soliditet

Eget kapital dividerat med totala till-
gangar.

Ett matt for att visa finansiell risk, uttryckt som hur stor
del av totala tillgangar som finansierats av eget kapital.

Antal aktiva anvandare
per manad (MAU)

Antalet anvandare som har en profil hos
Truecaller och som &r aktiva pa plattfor-
men pa manadsbasis. Berdknas som ett
genomsnitt av periodens alla dagar.

Anvands for att belysa mangden aktiva anvandare av
Truecallers tjanster.

Antal aktiva anvandare
per dag (DAU)

Antalet anvandare som har en profil hos
Truecaller och som ar aktiva pa

Anvands for att belysa mangden aktiva anvandare av
Truecallers tjanster.
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plattformen pa daglig basis. Beraknas
som ett genomsnitt av periodens alla da-

gar.
Kostnad per tusen vis- CPM visar kostnaden for att visa en an- Anvands for att visa effektiviteten i annonsplattformen.
ningar (CPM) nons tusen ganger.

Genomsnittlig intakt per  Den genomsnittliga intédkten for en ater-
anvandare (ARPU) kommande betalande anvandare
(Truecaller Premium).

Anvands for att visa hur intdkterna per anvandare ut-

vecklas over tid.

AVSTAMNING AV VALDA NYCKELTAL SOM INTE AR DEFINIERADE ENLIGT IFRS

2022 2021 2022 2021
Koncernen, Tkr okt-dec okt-dec jan-dec jan-dec
Bruttoresultat och bruttomarginal
Nettoomsattning 444133 392229 1772926 1128 888
Minus férmedlingskostnader -111 094 -86 568 -417 689 -272 807
Bruttoresultat 333 040 305 662 1355 236 856 081
Dividerat med Nettoomsattning 444133 392229 1772926 1128 888
Bruttomarginal 75,0% 77,9% 76,4% 75,8%
Justerad EBITDA och justerad EBITDA-marginal
Resultat fore skatt 109726 171 242 688 121 299708
Exklusive Finansnetto 17 000 -328 381 28 511
Exklusive Av- och nedskrivningar 9130 4467 28 664 16 844
EBITDA 135 855 175 381 717 166 345 063
Exklusive Jamforelsestérande poster - 20 826 - 127 443
Justerad EBITDA 135 855 196 207 717 166 472 506
Dividerat med Nettoomsattning 444133 392 229 1772926 1128 888
Justerad EBITDA-marginal 30,6% 50,0% 40,5% 41,9%
Rorelseresultat (EBIT) och rorelsemarginal
Resultat fore skatt 109 726 171 242 688 121 299 708
Exklusive Finansnetto 17 000 -328 381 28 511
Rorelseresultat (EBIT) 126 726 170914 688 502 328 219
Dividerat med Nettoomsattning 444133 392229 1772926 1128 888
Rérelsemarginal 28,5% 43,6% 38,8% 29,1%
juslterat rorelseresultat (EBIT) och justerad rérelsemargi-
na
Rérelseresultat (EBIT) 126726 170914 688 502 328219
Exklusive Jamforelsestdrande poster - 20 826 - 127 443
Justerat rorelseresultat (EBIT) 126 726 191 740 688 502 455 662
Dividerat med Nettoomsattning 444133 392229 1772926 1128 888
Justerad rérelsemarginal 28,5% 48,9% 38,8% 40,4%
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Soliditet

Summa Eget kapital 1804 093 1411410 1804 093 1411410
Dividerat med Summa tillgangar 2344372 1692 896 2344372 1692 896
Soliditet 77,0% 83,4% 77,0% 83,4%

Justering av definitioner for nyckeltal

| delarsrapporten for januari-mars 2022 gjordes mindre justeringar av definitioner och berakningssatt for nyckeltalen, antal aktiva anvén-
dare per manad (MAU), antalet aktiva anvandare per dag (DAU), kostnad per tusen visningar (CPM) och genomsnittlig intakt per betalande
anvandare (ARPU). Justeringarna gjordes for att ytterligare forbattra och férfina méjligheten att analysera Truecallers verksamhet. De hi-
storiska jamférelsetalen Raknades om.

MAU avser antalet anvédndare som anvander appen och ar aktiva pa manadsbasis och DAU avser antalet anvandare som anvander appen
och ar aktiva pa plattformen pa dagsbasis. MAU och DAU berdknas nu som periodens genomsnitt dar alla periodens dagar ingar i berak-
ningen (tidigare genomsnitt beraknat pa sista 7 dagarna i varje manad).

2021 okt- | 2021 jul- 2021 apr- 2021 jan- 2020 okt- 2020 jul- 2020 apr- 2020 jan- 2021

dec sep jun mar dec sep jun mar jan-dec
MAU (ny definition) 299,9 2911 279,6 2714 260,6 242,8 227,2 222,9 285,6
MAU (tidigare defi- 301,2 2921 2781 270,3 259,3 242,9 226,0 2221 285,4
nition)
DAU (ny definition) 237,5 227,2 218,2 210,9 200,8 1883 176,9 172,6 223,5
DAU (tidigare defi- 2388 228,6 2191 211,8 201,4 190,4 177,8 1739 224,6
nition)

CPM avser kostnaden for att visa en annons tusen ganger. For CPM har nu gratisannonser (till exempel for valgérande dndamal) uteslu-
tits, vilka i den tidigare definitionen ingick vid berakningen av CPM.

2021 okt- | 2021 jul- 2021 apr- 2021 jan- 2020 okt- 2020 jul- 2020 apr- 2020 jan- 2021

dec sep jun mar dec sep jun mar jan-dec
CPM (ny definition) 1,34 1,18 1,05 0,89 1,24 1,28 0,94 1,50 114
CPM (tidigare defi- 1,34 1,13 0,99 0,87 114 1,28 0,89 1,48 11
nition)

ARPU berdknas nu som genomsnittlig intadkt per aterkommande premiumprenumerant (engangskop har uteslutits).

2021 okt- | 2021 jul- 2021 apr- 2021 jan- 2021
dec sep jun mar jan-dec
ARPU (ny definition) 8,20 8,29 7,56 7,39 7,85
ARPU (tidigare defi- 8,43 8,82 8,11 7,84 8,29
nition)
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