caller

Deldrsrapporten avser koncernen i vilken Truecaller AB (publ) (559278—%774) &r moderbolag, och som i rapporten ben Truecaller.




Deldarsrapport januari-mars 2024

Januari-mars 2024 (Ql)

Jamféorelsesiffror avser januari-mars 2023

Nettoomséttningen dkade med 10 procent och uppgick till 427,2 (387,1) Mkr.

EBITDA uppgick till 151,0 (150,0) Mkr, motsvarande en EBITDA-marginal om 35,4 (38,8) procent. Exklusive
kostnader fér incitamentsprogram hade EBITDA uppgdtt til 162,3 (161,1) Mkr, vilket hade motsvarat en EBITDA-
marginal om 38,0 (41,6) procent.

Resultatet efter skatt Skade med 22 procent och uppgick till 133,0 (109,1) Mkr.

Resultat per aktie 6kade med 27 procent och uppgick till 0,38 (0,30) kr fére utspadning och 0,38 (0,30) kr
efter utspadning.

Antalet aktiva anvéndare i genomsnitt per ménad (MAU) ékade med 39,0 miljoner till 383,4 (344,4)
miljoner.

omsattningen Okade med 8 procent i Indien, med 9 procent i Mellandstern och Afrika och med 24 procent i
resten av variden.

Truecallers styrelse introducerade en utdelningspolicy om 25 procent av periodens resultat efter skatt.

Till &rsstamman den 23 maj féreslér Truecallers styrelseen utdelning om 1,70 SEK per aktie fér
rédknenskapsdret 2023, att makulera samtliga adterképta B-aktier vilket motsvarar 7,5% av utestdende
aktiekapital samt éven att drsstimman ska ge styrelsen ett nytt bemyndigande fér aterkép av aktier
upp till 10% av utestéende aktier. L&s mer pd sidan 13.

FINANSIELLA NYCKELTAL

2024 2023 2023
Koncernen, Mkr (om inte annat anges) jan-mar jan-mar jan-dec
Nettoomsattning 4272 3871 1728,9
Bruttoresultat 3228 2910 1307,7
Bruttomarginal (%) 75,6% 75,2% 75,6%
EBITDA 151,0 150,0 7029
EBITDA-marginal (%) 35,4% 38,8% 40,7%
Rérelseresultat (EBIT) 138,0 139,8 6577
Rérelsemarginal (%) 32,3% 36,1% 38,0%
Resultat efter finansiella poster 173,5 147,0 712,3
Resultat per aktie fére utspadning (kr) 0,38 0,30 1,49
Resultat per aktie efter utspadning (kr) 0,38 0,30 1,49
Eget kapital 1823,3 17384 17437
Balansomslutning 2204, 21235 2160,3
Soliditet (%) 82,7% 81,9% 80,7%
Antal anstdllda vid periodens slut 420 400 419
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Vasentliga héindelser under kvartalet

Truecaller fortsatte att investera i produktutveckling genom att lansera nya produkter och funktioner samt

ytterligare férbattra anvéndarupplevelsen.

Fortsatt anvdandartillvéxt. Under kvartalet 6kade genomsnittligt antalet ménatliga aktiva anvéindare
(MAU) till 383,4 miljoner vilket var en 6kning med 39,0 miljoner anvéndare jamfért med férsta kvartalet
2023. Antalet genomsnittligt dagliga aktiva anvéndare (DAU) dkade till 314,0 miljoner, en 6kning med 36
miljoner j@mfoért med forsta kvartalet 2023. Jamfort med foérsta kvartalet 2023 6kade mdénatliga aktiva
anvandare med 23,3 miljoner i Indien och med 15,7 miljoner anvéndare utanfér Indien. Jadmfért med det
fijarde kvartalet 2023 dkade MAU och DAU med drygt 9 miljoner.

Truecallers satsningar i utvalda tillvéxtregioner utvecklades val. Under kvartalet var den
drsupprdaknade anvéndartillvéxten i Colombia cirka 50 procent, i Nigeria knappt 40 procent och i Chile
knappt 30 procent. | USA, ddr strategin dr inriktad pé att attrahera fler betalande anvéndare, 6kade
prenumerationsintékterna med mer &n 60 procent jamfért med férsta kvartalet 2023.

Annonsintakterna 6kade med 5 procent jamfort med motsvarande period féregéende ér. Bidragande
till tillvéixten var ékat antal anvéndare, 6kat engagemang per anvéndare, nya annonsformat, forbattring
av annonsplattformen samt fréin den indiska cricketsédsongen, IPL, som bérjade tidigare 2024 jamfort
med 2023.

Truecallers strategi att 6ka konverteringen till betalande anvéindare fortsatte att visa positiv
utveckling. Antalet betalande anvéndare 6kade med 15 procent jamfért med motsvarande period
2023 vilket &r en hogre tillvaxttakt én fér totala antalet anvéndare. Mer avancerade funktioner som de
digitala Al-baserade tjénsterna Truecaller Assistant och Call Recording hade en positiv p&verkan pé
snittpriset per betalande anvéndare som nddde en ny rekordnivé under kvartalet. Prenumerations-
intékterna ékade med 25 procent jamfort med férsta kvartalet 2023 och en sdrskilt stark utveckling
noterades pd iOS och i marknader som USA, Latinamerika, Malaysia och Indien.

Den starka tillvéixten fér Truecaller for Business fortsatte. Totalt 6kade intékterna fér Truecaller for
Business med 44 procent jamfort med forsta kvartalet 2023. Tillvaxten drevs saval av tillvaxt inom
verified business calls, business messaging samt intdkter fér de nyare riskprodukterna. Efterfrédgan for
verified business calls dr fortsatt stark och genomsnittsintéikten per kund nddde en ny rekordnivé under
kvartalet. Business Messaging ékade volymerna med 50% jamfért med motsvarande kvartal
foregdende dr och under kvartalet sléts ett nytt samarbetsavtal med Tanla som ocksé éppnar upp fér
att fler CPaaS-bolag kan anvénda tj@nsten. Under kvartalet ansléts de férsta kunderna fér risk
intelligence produkten och intékter redovisades mot slutet av kvartalet.

Ovriga véasentliga héindelser

Under kvartalet aterképte Truecaller 2,6 miljoner B-aktier och per 31 mars hade totalt 27 904 571 B-
aktier &terkdpts. Darutdver har totalt 5.6 miljoner C-aktier emitterats och aterkopts for utestdende
incitamentsprogram. Se not 6 fér mer information.

Héindelser efter rapportperiodens slut

Truecallers aterképte ytterligare 0,7 miljoner B-aktier efter kvartalets slut och totalt har 28 647 115 B-
aktier &terkdpts. Darutéver har totalt 5.6 miljoner C-aktier emitterats och aterkopts for utestédende
incitamentsprogram. Antalet aktier som fér aterkdpas enligt bemyndigandet frén &rsstéimman 2023
motsvarar 37 905 971 aktier och gdller till &rssttmman i maj 2024. Se not 6 fér mer information.
Truecallers styrelse har foreslagit till bolagsstéimman den 23 maj att samtliga aterkopta B-aktier
ska makuleras vilket motsvarar cirka 7,5 procent av det utestande kapitalet. Truecaller styrelse
foreslar ocksa att drsstamman bemyndigar styrelsen ett mandat som innebdr att upp till 10 procent
av det utestdende aktiekapitalet kan aterképas fram till drsstimman 2025. Lds mer pd sidan 13.

Truecallers styrelse introducerade en utdelningspolicy som innebdr att 25 procent av drets resultat
efter skatt ska delas ut till aktiedigarna och féresldr en utdelning om 1,70 SEK per aktie for
rékenskapsdret 2023. Ordinarie utdelning enligt den nyinréttade utdelningspolicyn ¢r 0,40 SEK per
aktie och utover det féreslar styrelsen en extra utdelning om 1,30 SEK per aktie. Lds mer pd sidan 13.
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FORSTA KVARTALET 2024

Starkare resultat och god
lonsamhet med 6kade investeringar

Truecaller fortsatte att véxa starkt under det forsta kvartalet. Vi adderade mer éin nio miljoner
madnatliga och dagliga aktiva anvéndare, och i genomsnitt uppgick antalet manatliga anvandare till
383 miljoner. Konverteringen till betalande anvéindare fortsatte att 6ka, och med lanseringar av mer
avancerade premiumfunktioner s nddde genomshnittsintckten per betalande anvéndare en ny
rekordniva.

Nettoomsattningen 6kade med 10 procent jamfort med forsta kvartalet 2023 och uppgick till 427
miljoner SEK (387). Sévél annons-, prenumerations- som féretagsintékter bidrog till 6kningen. Véra
aterkommande intékter, prenumerations- och féretagsintdkter, 6kade totalt med 33 procent.

Aven vért resultat utvecklades véil. Resultat per aktie 6kade med 27 procent och uppgick till 0,38 kr
(0,30). EBITDA 6kade med 1procent till 151 miljoner SEK (150) och EBITDA-marginalen uppgick 35,4
procent (38,8).

Vi ser goda resultat fran vara 6kade tillvaxtinvesteringar i utvalda marknader. Investeringarna i Nigeria
och Latinamerika dr inriktade pa att starka var marknadsposition och accelerera anvandartillvéxten. |
USA dr strategin framst inriktad pé att 6ka antalet betalande anvéindare. I Nigeria, Colombia och Chile
uppgick den arsuppréknade anvéndartillvéxten under kvartalet till mellan 30 och 50 procent och i USA
okade prenumerationsintékterna med mer én 60 procent. Genomsnittsintékten for en betalande
anvéndare i USA &r i dagsléget mer én 100 gadnger hégre én genomshnittet for en gratisanvéndare av
Truecaller globait.

4
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Véra annonsintékter 6kade med 5 procent jamfért med
forsta kvartalet 2023. Kvartalet inleddes svagt men
successivt  férbattrades  intdkterna. Ett  ékat antal
interaktioner med Truecallers app frdn véra anvéndare och
tillgdngliggérande av fler annonsutrymmen i appen bidrog
positivt. Den generella annonsefterfrdgan dar fortsatt
dédmpad men timingeffekter pé& grund av att den indiska
cricketsd@songen (IPL), till skillnad frén 2023, bérjade redan
under férsta kvartalet 2024 bidrog positivt detta kvartal. Vi
forvantar att de totala intdkterna frdn IPL kommer vara
vasentligt l&dgre under 2024 jGmfért med 2023 och att
intdkterna férdelas jgdmnt mellan det férsta och andra
kvartalet medan intékterna under 2023 néstan uteslutande
kom under det andra kvartalet.

Ldngsiktigt ser vi mojligheten introducera  mer
engagerande annonsformat, som videoannonser, i
produkten till alla vdra anvéndare vilket skulle bredda vér
annonsaffér. Fér att vi ska lyckas med det kréivs det forst att
vi 6kar antalet app-interaktioner per anvéndare, genom att
férbattra  anvandarupplevelsen och bygga ytterligare
mervarde i produkten. Sm& men genomtdnkta
férbattringar gor skillnad och internt har detta varit ett stort
fokus for oss och sedan forsta kvartalet 2023 fram till idag
har antalet interaktioner frén vdra dagliga engagerade
anvandare 6kat med éver 50 procent. Arbetet med att
mojliggora detta fortgdr och ndsta steg ar att under
kommande kvartal testa véra nya videoformat innan vi
skalar upp det.

Intakterna fran betalande prenumeranter 6kade med 25
procent och antalet betalande anvandare ékade med 15
procent jamfort med forsta kvartalet 2023. Vara Al-drivha
kommunikationstjénster fortsatter att bidra positivt till
sdval konvertering som snittpris per betalande anvandare.
Under kvartalet lanserade vi bland annat Call Recording i
Indien och kommande kvartal har vi fler spédnnande nya
tjanster som ska lanseras. Fokus &r bland annat pé att
stérka anvéndares skydd mot bedragerier. Vi ser positivt pd
mojligheterna att éka konverteringen och snittpriset per
anvdndare ytterligare.

Truecaller for Business (TfB) utvecklades fortsatt starkt
under borjan av éret och antalet verifierade féretag véixer i
god takt. Snittintékten per kund var under kvartalet
rekordhég och vi ser goda méjligheter till att prissatta den
mycket uppskattade produkten hogre framdver. Totalt
dkade intékterna for TfB med 44 procent till 49,6 Mkr (34,4)
och bidrag kom frdn sdvdl verifierade afférssamtal,
business messaging och den nyligen lanserade risk
intelligence-produkten.
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,, Behovet av Truecaller ar stérre an
nagonsin globalt. Det 4r med stolthet jag kan
konstatera att antalet anvandare nastan
vaxer med ett helt Sverige under ett kvartal

Truecaller ar ett bolag med hég lébnsamhet, ett starkt
kassafléde och en balansrékning utan finansiella skulder.
Var lénsamhet ger oss mojlighet att finansiera sévdl
fortsatta tillvaxtinvesteringar som  distribution  av
vinstmedel till véra aktiedgare, i form av bade aterkép och
utdelningar. Vi har sedan slutet av september 2022 képt
tillbaka aktier fér knappt en miljard kronor, motsvarande 7,5
procent av utestdende aktiekapital, vilket vi finansierat helt
och hdllet med vart operativa kassafléde. Det ér mot den
bakgrunden vi har beslutat att inféra en utdelningspolicy
om 25 procent av resultatet efter skatt, i kombination med
en extra utdelning for 2023. Forslaget till drsstdmman i
slutet av maj &r att totalt 1,70 SEK per aktie ska delas ut.
Under forutsattningen att drsstdmman beslutar om en
utdelning innebdr det att Truecallers kassa och kortfristiga
placeringar kommer att reduceras till cirka 1 miljard kronor.
Styrelsen foresld@r aven att de hittills &terkdpta aktierna,
vilka motsvarar 7,5 procent av aktiekapitalet, ska
makuleras. | gengdld sdker styrelsen ett nytt mandat fér att
ha méjligheten att &terkdpa ytterligare 10 procent av de vid
bolagsstdmman utestdende aktierna.

Behovet av Truecaller dr stérre an ndgonsin globalt. Det ar
med stolthet jag kan konstatera att antalet anvéndare
ndstan véxer med ett helt Sverige under ett kvartal. Jag ser
fram emot att fortsdtta skapa en tryggare kommunikation
fér éannu fler manniskor i framtiden. Finansiellt ér vért mail
att uppnd en balans mellan god Iénsamhet och en stark
tillvaxt av &terkommande intékter éver tid. Med en solid
finansiell grund att st& pd ser vi fram emot att fortsdatta
investera i véra l&ngsiktiga tillvaxtinitiativ samtidigt som vi
fortsatter att distribuera tillbaka kapital till véra aktiedgare
genom aktiedterkdp och utdelning.

Alan Mamedi, VD och medgrundare, Truecaller
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Truecalleri sammandrag

Kvartalsoversikt finansiella data

FINANSIELLA NYCKELTAL

2024 2023 2023
Koncernen, Mkr (om inte annat anges) jan-mar jan-mar jan-dec
Nettoomsdattning 4272 387, 1728,9
Bruttoresultat 322,8 2910 1307,7
Bruttomarginal (%) 75,6% 75,2% 75,6%
EBITDA 151,0 150,0 702,9
EBITDA-marginal (%) 35,4% 38,8% 40,7%
Roérelseresultat (EBIT) 138,0 139,8 6577
Rérelsemarginal (%) 32,3% 36,1% 38,0%
Resultat efter finansiella poster 1735 147,0 712,3
Resultat per aktie fére utspddning (kr) 0,38 0,30 1,49
Resultat per aktie efter utspddning (kr) 0,38 0,30 1,49
Eget kapital 18233 1738,4 1743,7
Balansomslutning 2204, 21235 2160,3
Soliditet (%) 82,7% 81,9% 80,7%
Antal anstdllda vid periodens slut 420 400 419
OPERATIVA NYCKELTAL
Mellanéstern &
Januari-mars 2024 Totalt Indien Afrika Ovriga varlden
Antal aktiva anvéndare per ménad (MAU),
. . .p ( ) 3834 272,6 78] 32,7
kvartalsgenomsnitt (miljoner)
Antal aktiva anvéndare per dag (DAU),
. . p 9 ( ) 314,0 2344 58,6 21,0
kvartalsgenomsnitt (miljoner)
Intéikt per tusen visningar (CPM) fér annonsférséljning
0,75 0,65 128 2,70
(SEK)
Genomsnittlig manatlig intakt per anvéndare (ARPU) for
msnittig 'g Intait peranvar (ARPU) 9,04 575 ol 15,13
premium-prenumerationer (SEK per méanad)
Mellanéstern &
Januari-mars 2023 Totalt Indien Afrika Ovriga vdrlden
Antal aktiva anvdndare per ménad (MAU),
. . p ( ) 3444 249,3 69,9 25,2
kvartalsgenomsnitt (miljoner)
Antal aktiva anvéndare per dag (DAU),
. . p 9 ( ) 278,0 208,8 52,3 16,9
kvartalsgenomsnitt (miljoner)
Intdkt per tusen visningar (CPM) fér annonsforsaljnin
per tu gar (CPM) jning 0,94 084 137 315
(SEK per ménad)
Genomsnittlig mdnatlig intakt per anvandare (ARPU) for
9 9 P (ARPU) 8,34 4,77 10,95 13,37

premium-prenumerationer (SEK)
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Mellandstern &

Januari-december 2023 Totalt Indien Afrika Ovriga varlden
Antal aktiva anvdndare per mdanad (MAU),
. . p ( ) 360,6 259,0 73,3 28,9
kvartalsgenomsnitt (miljoner)
Antal aktiva anvdandare per dag (DAU),
ndare per dag (DAU) 292,6 2186 55,2 187
kvartalsgenomsnitt (miljoner)
Intékt per tusen visningar (CPM) fér annonsférsaljnin
P gar (CPM) ining 10 0,89 138 335
(SEK)
Genomsnittlig mdnatlig intdkt per anvandare (ARPU) for
. 9 g P ( ) 8,63 5,28 10,27 14,02
premium-prenumerationer (SEK)
400 368 374 383 600
518
350 500
300 444 425 427
= 387 399
E 250 400
g
éﬂ 200 _EQ 300
T 150
E 200
100
50 100
0
Q422 Q123 Q223 Q323 Q423 Q124 0
L ) ) Q422 Q123 Q223 Q323 Q423 QI124
B Manatliga aktiva anvandare (MAU), avg = Nettoomséttning
m Dagliga aktiva anvandare (DAU), avg
450 80% 300 50%
395 45%
400 - P
350 78% / \/\ 40%
300 200 35%
76% 7 169 30%
250 N 150 146 151
_;200 50 —136 25%
0
150 [ 20%
100
15%
50 50 0%
5%
0 70%
Q422 Q123 Q223 Q323 Q423 Ql24 0 0%
Q422 Q123 Q223 Q323 Q423 Q124
m Bruttoresultat e Bruttomarginal m EBITDA EBITDA-marginal
7

DELARSRAPPORT JANUARI-MARS 2024 TRUECALLER AB



Finansiell utveckling

Forsta kvartalet 2024 (januari-mars)

Intéikter

De totala intdkterna under det foérsta kvartalet 6kade med
11 procent jamfért med motsvarande period féregdende dr
och uppgick till 431,0 (388,1) Mkr. Utéver nettoomsdttningen
uppgick évriga intakter till 3,8 (1,0) Mkr.

Nettoomsdttningen under det forsta kvartalet dkade med
10 procent jamfért med motsvarande period féregéende ér
och uppgick till 427,2 (387,1) Mkr. Samtliga intéktsstrémmar
bidrog till 6kningen. Valutaeffekter hade en negativ effekt
pd intdkterna under kvartalet, se Valutaexponering nedan.

Nettoomsdttningens fordelning per region
Nettoomsdattningen ékade med 8 procent i Indien till 316,8
(292,2) Mkr, med 9 procent i Mellanéstern & Afrika till 53,5
(49,2) Mkr och med 24 procent i évriga varlden till 56,8
(45,7) Mkr. Svagare valutakurser i négra av Truecallers
stérsta marknader i Mellanéstern & Afrika hade en negativ
pdverkan pé intdkterna i regonen.

m Indien 74,2%

Afrika och
Mellandstern 12,5%

Ovriga vérlden 13,3%

Nettoomsdttningens foérdelning per tjéinst
Annonsintakterna ékade med 5 procent till 317,6 (303,9) Mkr.
En lagre efterfrégan i spdren av en svagare global
makroekonomisk utveckling samt ett stérre utbud av
annonser pd den indiska marknaden resulterade i att de
genomsnittliga priserna fér Truecallers annonsprodukter
(cPM) minskade med cirka 20 procent. Truecaller fortsatter
att maximera intékter per anvéndare istdllet fér CPM eller
fyllnadsgrad.

Antalet annonsvisningar som Truecaller tar betalt fér kade
med knappt 30 procent jGmfért med motsvarande period
foregd&ende dr. Truecaller fortsatter att forbattra formagan
att visa annonser effektivare fér anvéndare genom att 6ka
kvaliteten pé annonsfoérfrédgningar samt
renderingsfdrmdgan (render rate). Bidragande till det
6kade antalet annonsvisningar har ocksd varit ett ékat
antal interaktioner med appen av Truecallers anvéndare.

Intékterna frdn premium-prenumerationer 6kade med 25
procent till 584 (465) Mkr. Konverteringsgraden till
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betalande anvdndare fortsatte att utvecklas positivt.
Lanseringen av mer avancerade funktioner hade en positiv
pdverkan pé séval intakterna per anvéndare som tillvéixten
av betalande anvéndare. Tillvéixten har varit sdrskilt stark
hos anvéandare pd iOS.

Intdkterna fér Truecaller for Business 6kade med 44 procent
till 49,6 (34,4) Mkr. Antalet anslutna kunder fortsétter att visa
god tillvaxt savdl i Indien som i andra marknader och totalt
har Truecaller for Business nu aktiva kunder i 37 lander.
Genom ett samarbete med CPaaS-bolaget Tanla skickar
Truecaller ocksé B2C-meddelanden till Truecallers
anvdndare. Volymerna av affdrsmeddelanden har
succesivt 6kat och bidrar ocksd positivt till intéktstillvéixten.

Ovriga intékter inom nettoomsattningen uppgick till 1,6 (2,3)
Mkr.

Bruttoresultat

Bruttoresultatet ékade med 11 procent till 322,8 (291,0) Mkr
jamféort  med  samma  period  féregdende  ar.
Bruttomarginalen dkade och uppgick till 75,6 (75,2) procent.
Bruttomarginalen bestéms huvudsakligen av avgifter till
partners som till exempel Google och Apple, samt
kostnader for verifikation av nya anvéndare och for servrar
som anvdnds fér bolagets tjanster.

Rérelseresultat
EBITDA 6kade négot och uppgick till 151,0 (150,0) Mkr och
EBITDA-marginalen uppgick till 35,4 (38,8) procent.

Rorelseresultatet (EBIT) minskade ndgot till 138,0 (139,8) Mkr,
motsvarande en rérelsemarginal om 32,3 (36,1) procent.

Personalkostnaderna under kvartalet 6kade till 94,9 (84,8)
Mkr. Lénekostnaderna dkade frdmst som en effekt av ékat
antal medarbetare samt den drliga I6nejustering som sker
under drets andra kvartal. Koncernens l&ngsiktiga
incitamentsprogram medférde en I6nekostnad  fér
perioden om 10,5 (10,6) Mkr, med motsvarande ékning av
eget kapital, samt sociala avgifter om 0,8 (0,4) Mkr
redovisat som avsattning i balansrakningen.
Lbnekostnaderna  vérderas  till  verkligt vérde och
periodiseras &ver |6ptiden fér programmet. De sociala
avgifterna pdverkas av aktiekursen i slutet av varje
redovisningsperiod och kan darfér komma att uppgd till
vdasentligt hégre belopp framéver och skapa en volatilitet i
det rapporterade resultatet. Exklusive kostnader foér
incitamentsprogram hade EBITDA-marginalen under
kvartalet 6kat med 2,6 (2,9) procentenheter och varit 38,0
(41,6) procent. Se mer info i not 5.
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Ovriga externa kostnader ékade till 80,7 (57,1) Mkr jamfért
med samma period féregdende ar. Okningen av kostnader
beror huvudsakligen pd 6kade tillvaxtsatsningar i ett antal
tillvéixtregioner. Kostnaderna har frémst ékat pd grund av
O6kade investeringar i anvdndarférvérv genom digital
marknadsféring samt &kade kostnader fér avtal med
telefontillverkare dér Truecallerappen &r férinstallerad.

Periodens resultat och resultat per aktie

Resultatet fére skatt uppgick till 173,5 (147,0) Mkr. Periodens
resultat efter skatt var 133,0 (109,1) Mkr. Finansnettot uppgick
til 355 (72) Mkr och bestdr av positiva
valutakursdifferenser om 10,2 (-3,0) Mkr, resultateffekt frén
vardering till verkligt varde om 13,4 (7,5) Mkr, rénteintakter
om 13,5 (4,1) Mkr samt évriga finansiella kostnader om -1,6
(-1,3) Mkr.

Den totala skatten uppgick till 40,5 (37,9) Mkr vilket
motsvarar en effektiv skattesats om 23,3 (25,8) procent fér
koncernen.

Resultatet per aktie fére utspadning uppgick till 0,38 (0,30)
SEK och efter utsp&dning till 0,38 (0,30) SEK.

Kassafléde och finansiell stéllning

Kassaflédet frédn den I6pande verksamheten uppgick till
55,9 (80,1) Mkr varav -616 (-31,2) Mkr ar hanférligt till
forandringar av rérelsekapital och -57,7 (-46,6) Mkr ar
hanforligt  till betald inkomstskatt. Kassaflodet frén
investeringsverksamheten uppgick -35 (-519,1) Mkr och
inkluderade investering i kortfristiga réntefonder om - (-
500,0) Mkr. Kassaflodet fran finansieringsverksamheten
uppgick till -100,9 (-189,1) Mkr och inkluderade dterkép av
egna aktier om -74,8 (-1822) Mkr och &terkép av
teckningsoptioner om -18,2 (=) Mkr. Periodens kassafléde
uppgick till -48,6 (-628,1) Mkr.

Vid kvartalets slut hade Truecaller likvida medel som
uppgick till 591,9 (699,5) Mkr samt 954,6 (907,9) Mkr
placerade i kortfristiga réntefonder. Soliditeten uppgick till
82,7 (81,9) procent.

Truecaller har en revolverande féretagskredit om 500,0
(500,0) Mkr. Per balansdagen hade 0,0 (0,0) Mkr utnyttjats.
Koncernens totala tillgéngar uppgick per den 31 mars 2024
till 2204,1 (2123,5) Mkr. Redovisade vérden fér finansiella
tilgdngar och finansiella skulder bedéms i allt vasentligt
overensstdmma med verkligt vérde.
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Koncernens kundfordringar uppgick till 86,2 (60,0) Mkr och
fordringar pé& annonsndtverk och plattformségare uppgick
till 127,6 (93,8) Mkr. Okningen av kundfordringar ar framst
hanférlig  till  ékningen av  direktférsdljining  inom
annonsafféren samt tillvéxten inom Truecaller for Business.
Betalningsvillkoren foér bolagets kunder &r normalt 30 till 60
dagar. Redovisade men ej realiserade kundférluster
uppgick den 31 mars 2024 till 5,3 (2,2) Mkr. Fordringar pd
annonsndétverk och plattformsdgare ar frémst kopplade till
fordringar gentemot Google och Facebook.

Investeringar
Under det forsta kvartalet 2024 aktiverades 2,8 (1,1) Mkr som
egenupparbetade immateriella tillgéngar.

Valutaexponering

Truecaller har huvuddelen av sina intdkter i svenska kronor
(SEK), via partners som Google och Apple. Den direkta
valutaexponeringen &r ddrmed liten. Dessa partners
fakturerar i sin tur anvéndare av Truecallers tjénster primdart
i lokal valuta, vilket innebdr en indirekt valutaexponering.
Truecaller har dock inte full information om hur
valutaexponeringen ser ut, eller hur valutaeffekter hanteras
av partners, och kan dérmed fér nérvarande inte med
precision kvantifiera denna indirekta valutaexponering. En
férsvagning av SEK gentemot bland annat USD och INR har
dock positiva effekter p& bolagets omsattning och resultat
dven om det ocksd okar bolagets kostnader. Den stdrsta
exponeringen ur ett valutaperspektiv dr gentemot den
indiska valutan, INR, samt mot USD. Bolaget uppskattar att
valutakursférandringar hade en negativ pdverkan pd
omsdattningen under férsta kvartalet 2024 jamfért med
motsvarande kvartal 2023. Bolagets uppskattning ér att
valutakursférandringar dven hade en negativ effekt pd
EBITDA-marginalen i kvartalet.

Moderbolaget

Moderbolagets intékter for kvartalet uppgick till 1,9 (1,6) Mkr
vilket avser fakturering till dotterbolag fér utférda tjéinster.
Resultatet fére skatt uppgick till -4,0 (1,4) Mkr. Resultatet
efter skatt uppgick till -3,3 (1,2) Mkr. Likvida medel uppgick
den 31 mars 2024 till 91,4 (173,5) Mkr. Utéver likvida medel
har moderbolaget 400,0 (400,0) Mkr placerade i kortfristiga
réintefonder. Inga investeringar har skett i immateriella eller
materiella tillg&ngar. Vid periodens slut var 2 (2) personer
anstdllda i moderbolaget.
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Produktuppdatering

Forbattrat kdrnerbjudande for starkare

skydd mot spam och bedrégerier

Truecaller fortsdtter att férbdttra sitt kdrnerbjudande for att
kunna ge anvéndarna en smartare, sGkrare och effektivare
kommunikationsupplevelse.  Under forsta  kvartalet
optimerade Truecaller datakvaliteten ytterligare genom att
utdéka partnersamarbetet med externa dataleverantérer,
sarskilt p& marknader av strategisk betydelse, som USA.
Dessutom fortsdtter Truecaller att utveckla sina Al- och
maskininl@rningsfunktioner fér att ge anvdndarna den
mest relevanta informationen om okénda uppringare,
oavsett om det rér sig om féretag, spam eller bedragare.

Satsningarna pd maskininlérning har bidragit till en mer
exakt kategorisering av féretagsnummer. Med hjdlp av
samtalsmonster och namnférslag frédn anvéndarna kan
Truecallers algoritmer nu ge information om exakt vilken
typ av féretag som ringer. Under férsta kvartalet utdkades
den hér funktionen till 19 sprék.

Truecaller férbdattrade dven sina spamskyddsfunktioner
under det kvartalet, fér att ge anvéindarna stérre méjlighet
att styra sina preferenser. Android-anvéndare kan nu vélja
mellan grundldggande spamskydd, som automatiskt
blockerar samtal fran ett begrdnsat antal storspammare i
regionen, och maxskydd, en premiumfunktion som
blockerar alla kédnda spammare. Genom lanseringen av
maxskydd som ett betalt prenumerationserbjudande
blockeras samtal frén kénda spammare automatiskt, vilket
hjélper anvéndarna att spara tid och minskar deras
frustration. Detta dr ytterligare ett steg i utvecklingen av
Truecallers Al-funktioner. Systemet férvéntas kontinuerligt
bli allt battre i takt med att det samlar in alltmer
anvdndarfeedback och data om spamsamtal.

Level of protection - Basic
Bocking .

‘Spam protection i up 1o date
g Semm »

@ Seompotectionis w o date

Ndr det gdller bedrégerier stdrkte Truecaller det Al-drivna
bedrégeriskyddet fér sms, en funktion som introducerades
i boérjan av 2023 och som utnyttjar
maskininlérningsalgoritmer fér att aktivt identifiera och

flagga skadliga meddelanden. Under kvartalet utékade
Truecaller funktionaliteten genom en kombination av
feedback frdn communityn och satsningar pd
maskininlé@rning. Med hjélp av ett helautomatiserat system
upptacks skadliga meddelanden genom att analysera
avsé@ndarsignaler och meddelandeménster. | slutet av
kvartalet skickade Truecaller dagligen éver nio miljoner
bedrégerivarningar med en traffsdkerhet pd 99%, och
antalet anvéndare som skyddades frdn sms-bedrégerier
okade 13 ganger jamfort med féregdende kvartal.

Férbdttrad anvandarupplevelse pa olika

plattformar och enheter

Truecaller fortsatter att férbattra totalupplevelsen med
hjalp av produkt- och prestandaférbattringar fér dnnu
smidigare anvéndning, och under det férsta kvartalet
6kade antalet interaktioner i appen med 19%. Bland annat
bidrog foérbattrad kontakthantering inte bara till ett
smidigare fléde, utan gjorde det éven enklare for
anvéndarna att féresléd namn, vilket skapade en ny kanal
for feedback frén communityn. Truecaller fortsatte att
finslipa feedbackfunktionerna pé béde Android- och iOS-
plattformen, sé att anvdndarna enklare kan Idmna
spamrapporter, bedrégerivarningar, enkdtsvar och
mycket mer. | slutet av férsta kvartalet bidrog éver 20% av
anvandarna aktivt med feedback.

Andra férbattringar skapar en effektivare och smidigare
anvéndarupplevelse. Fér iPhone-anvandare i USA
optimerades sms-filtreringen genom maskininldrning sé
att meddelandena sorteras i lamplig inkorg (t.ex.
skréppost, rabatterbjudanden osv.). Optimeringen, som
implementeras lokalt pé& anvéndarens enhet, séikrar
fullstéindigt integritetsskydd samtidigt som algoritmerna
finslipas s& att meddelandena hamnar pad ratt plats.

Truecaller uppnddde dessutom en viktig milstolpe i
arbetet med att utdka tjinsten bortom mobila enheter.
Truecaller for Web, som lanserades i slutet av férsta
kvartalet, utékar appens funktioner till datoranvéndare
och erbjuder tjéinster inom sms och chatt,
samtalsvarningar och nummersékning. Truecallers
Android-anvandare varlden 6ver kan nu uppnd en sOmIos
koppling mellan mobil- och datorkommunikationen pé
alla sina enheter. Det ger inte bara en smidigare
anvéndning, utan éppnar édven upp for ytterligare
funktioner, féretagsintegration och andra
anvandarférdelar.

Truecaller fortsatte att forbdttra anvéndarupplevelsen
genom att tilldmpa maskininlérning inom fler omrdden én
nummerpresentation och spamblockering. ZipZip,
Truecallers Al-chatbot som hanterar supportdrenden,
lanserades for datorer under féregéende kvartal, och
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under kvartalet utékades den till Android och iOS. Med
mojlighet att svara pd kundfradgor pd éver 50 sprdk och
kontinuerligt férbdttra sin kapacitet genom
maskininlé@rning ger ZipZip omedelbar kundsupport och
bidrar till att minska antalet supportdrenden. Inom en
mdnad efter mobilintegrationen observerade Truecaller
en markant férbattring av kundnéjdheten, samtidigt som
antalet supportérenden via mobila plattformar minskade
med 25%.

| slutet av kvartalet introducerade Truecaller TrueTalks, en
online-community som fungerar som en global
samlingspunkt fér Truecallers anvéndare. Plattformen
framjar kontakt mellan anvéandarna, ger information frén
Truecaller, erbjuder tidig tillgéng till nya funktioner och
uppdateringar och gér det méjligt fér anvéindarna att
pdverka utvecklingen av framtida produkter genom
férslag och feedback.

Okade intdkter fran iPhone- och

Premium-erbjudandena

P& iPhone fortsatter foretaget att fokusera pd oOkade
intakter frdn béde gratis- och betalversionen av appen,
genom att identifiera innovativa sdtt att monetarisera
gratisanvéindarna mer effektivt och omvandla fler
anvéndare till prenumeranter. En viktig faktor i arbetet &r
implementeringen av mer engagerande annonser i appen,
som fortsatte att utvecklas positivt. Annonsintakterna frén
iPhone-anvéndare &kade under férsta kvartalet med
narmare 200% jamfért med samma period foérra daret.
Truecaller fortsatter att utforska ytterligare mojligheter att
monetarisera iPhone-appen, utan att kompromissa med
anvandarupplevelsen. Ndr det gdller prenumerationer har
riktade satsningar pd att konvertera iPhone-anvéndare till
betalande prenumeranter uppvisat positiva resultat.
Arbetet har bdde genererat betydligt fler prenumeranter
och o6kade fasta intakter fran iOS-plattformen pd samtliga
marknader. Intékterna frdn iPhone-prenumeranter i USA
uppvisade sdrskilt goda resultat, i form av en ékning med
100% jamfoért med samma period féregéende ér. | takt med
att andelen iPhone-anvéndare fortsatter att dka investerar
Truecaller ytterligare i produktférbattringar pd plattformen
fér att skapa en optimal upplevelse fér sékningar och
nummerpresentation globalt.

Konsumentprenumerationer fortsétter att uppvisa en stabil
tillvaixt, med en 6kning av intdkter och antal prenumeranter
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pd 25% respektive 15% jamfért med samma period
foregéiende ar, fér béde iPhone och Android. Antalet
betalande anvéndare fortsétter att dka snabbare én den
totala anvéndarbasen, vilket visar pd& Premium-
upplevelsens allt storre relevans i takt med att Truecallers
erbjudanden utvecklas. Truecaller fortsétter att utarbeta
nya paket och finslipa befintliga Premium-erbjudanden.
Introduktionen av det tidigare nédmnda maxskyddet har till
exempel visat en stark konverteringspotential, och det
genomsnittliga antalet nya prenumeranter per dag har
o6kat med 40 % sedan lanseringen.

Truecallers investeringar i Call Recording och Assistant,
som drivs av molntelefoniteknik, fortsatter att ge resultat.
Call Recording, med rést-till-text-transkriptioner och LLM-
drivna sammanfattningar, férbattrades ytterligare under
kvartalet, bland annat genom stéd fér fler sprdk och
expansion till ytterligare sju marknader, inklusive Indien,
som uppvisade en stark och snabb implementering.
Assistant-erbjudandet visade ocksd en positiv utveckling
inom produktlokalisering, intdktsdkning och retention av
prenumeranter, det senare med en 6kning frén 40% till 70 %
pd& Android sedan lanseringen. Nya erbjudanden baserade
pd& molntelefoniteknik &r under utveckling for att hantera en
rad utmaningar, bland annat inom bedrégeri. Med fokus pé
att utnyttja Al fér att bek&mpa olika former av bedréigerier
syftar dessa kommande erbjudanden till att &ka
identifiera missténkt

anvéandarsdkerheten genom att
kommunikation.

« P, c@m.

Order Delay Support Order delay support

Hi, s this the customer suppart hotfine?

Yes, it is. How can | assist you today?

12 Speaker 1
Hello, I'm ealling about an order that | ordered
some time ago that’ been takin way lenger than
expected

ab
delivery.

+ Jane expresses gratitude for the assistance
provided by John

+ John offers further support if needed, S ——— . o)
en g the commitment to customer O O

have your order number, please?

+ The call concludes with a friendly exchange 025 Spasker 1
of goodbyes
i Sure, its 367654,

Thank uras frr nrwiddine that | &t me chark the

. o1l ¢ : 1
——
Ytterligare investeringar i
annonseringskapacitet

Truecaller fortsatter att stérka sin annonseringskapacitet
genom strategiska investeringar inom utbud, efterfrégan
och AdTech-omrddet.

P& utbudssidan har Truecaller introducerat nya
annonsformat ~ som monetariserar  anvdandarnas
uppmdrksamhet och uppfyller annonsérernas mal pd ett
battre satt i hela funneln. Dessa format omfattar MRAID-
kompatibla avancerade media och videos (Mobile Rich

Media Ad Interface Definitions) anpassade fér mdlen i
boérjan av funneln, som branding och awareness. Dessutom

DELARSRAPPORT JANUARI-MARS 2024 TRUECALLER AB



optimeras annonsenheter som karuseller, mikrosajter och
féreslagna appar fér att generera hégre avkastning och
battre resultat. Annonsérernas implementering av dessa
format och de inledande resultaten ser lovande ut, vilket
skapar férutsattningar for ytterligare uppskalning. Nyckeltal
som visningseffektivitet, fyllnadsgrad, visningsbarhet och
annonsinteraktioner, vilka ar avgérande for
monetariseringsarbetet, fortsétter att oka stort. Dessa
forbattringar stdrker inte bara Truecallers formdaga att
effektivt monetarisera varje anvéndarinteraktion, utan ékar
dven annonsérernas avkastning. Den férbattrade
annonskvaliteten har uppmdrksammats av Pixalate, en
framstdende analysplattform, som i februari 2024 rankade
Truecaller som den bdsta Google Play Store-appen for
Oppen programmatisk annonsering p& EMEA-marknaden.
P& iOS-sidan har monetariseringsarbetet genererat fler
iOS-anvandare och &ékat engagemang, drivet av
annonsformat med hégre CPM samt marknader med
hogre ARPU. Efterfrdgan frédn den pagdende IPL-sdsongen
har visat potentialen hos dessa forandringar pd
utbudssidan ndr marknaden aterhdmtar sig.

Nér det galler efterfrdgan bibehdller Truecaller sin strategi
att bdde anvdnda sig av direktforsdljining och externa
programmatiska partners for att 6ka d&tkomsten till
efterfrdgesidan. Under férsta kvartalet integrerades
rekordménga externa programmatiska  partners i
Truecallers annonsstack, i form av bdde globala och
regionala AdTech-aktorer. Detta foérutspds driva pd
efterfrdgan foér de miljarder visningsméjligheter som
dagligen genereras i Indien och pd andra globala
marknader. Samtidigt gar satsningarna pd
direktforsaljning framdat och relationerna med annonsérer
och byrder starks, vilket forbattrar dtkomsten il
efterfrdgesidan. Framstegen frdmjas av expansionen av
Truecallers produkterbjudanden och anvéndarférdelar,
som tillgodoser olika annonsérers behov och scenarier.

Investeringar i AdTech driver utvecklingen av funktioner pé
utbuds- och efterfréigesidan i syfte att uppnd intéktsmalen.
Flexibla integrationsméjligheter fér  programmatiska
partners, optimerade auktioner och effektiv
trafikkanalisering fortsatte att skala upp efterfrdgan frén
externa programmatiska partners via Truecallers interna
annonsserver. Forbdttrade funktioner som pacing och
malgruppsinriktning, ett bredare utbud av annonsformat,
finslipade foérstapartsdata och férbdttrat samarbete med
ekosystemets partners som partnerlésningar fér mobil
matning foérbdttrar  erbjudandet fér direktannonsérer
ytterligare, vilket i sin tur stérker Truecallers position som en
fullstack-annonslésning.

Fortsatt foretagsexpansion och
produktutveckling

Truecaller for Business (TfB), fortsatte att véxa intékterna
starkt, frémst drivet av en stark efterfrdgan pd produkten
Verified Business. Antalet TfB-kunder &kade med 37%
jémfért med samma period féregéende dr, i kombination
med en rekordhég genomsnittlig intékt per konto, vilket
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visar p& en vdxande betydelse och ett attraktivare
vaérdeerbjudande fér Truecallers  féretagslésningar.
Noterbart &r att Truecaller fortsatter att sékra stérre afférer
och uppvisar stark retention hos sina stdorre kunder.
Féretagserbjudandet &r perfekt anpassat fér bank- och
finanssektorn, med en vdxande kundbas inom olika
branscher. Utanfér Indien &kar anvéndningen av TfB
stadigt, med framstdende varumérken som WOM Chile, en
stor telekomoperatér i Latinamerika, och Talabat Egypt, det
stérsta varumarket fér matleveranser i Mellanéstern och
Nordafrika, bland de nya kunderna under férsta kvartalet.
Truecallers l6sning for féretagsmeddelanden, som
levereras i samarbete med den ledande CPaaS-
leverantéren Tanla, mojliggér  sdker, pdlitig och
kostnadseffektiv ~ distribution av  meddelanden till
slutkunder. Under det férsta kvartalet fortsatte
implementeringen att &ka, och &ver 23 miljarder
meddelanden levererades till slutanvéndare via denna
kanal — en volymtillvéixt p& 49% jaémfért med samma period
forra dret. Féretaget fortsatter att forbdattra kapaciteten for
féretagsmeddelanden och lanserade  avancerade
mediefunktioner under forsta kvartalet. Det goér det méjligt
for foretag att leverera dynamiska och engagerande
meddelanden med olika typer av bilagor och anpassade
uppmaningar. Detta skapar férutsattningar fér dnnu stérre
anvdndarengagemang, tack vare funktioner som
mojliggor tvdvagskommunikation mellan anvéndare och
féretag.

Strategiska investeringar i produktutveckling inom
féretagserbjudandet fér att tillgodose féretagskundernas
nya behov fortsatter. Truecallers APl:er for
samtalshantering, som hjdlper féretag att utforma
personligt anpassade samtalsupplevelser fér anvéandarna,
fortsatter att utveckla och stérka Verified Business-
upplevelsen.

Risk Intelligence, Truecallers senast kommersialiserade
féretagserbjudande, &@r en podngsattningsfunktion som
utnyttjar egenutvecklad maskininlérningsteknik fér att
utvardera riskerna kopplade till olika telefonnummer. De
férsta foéretagskunderna har redan introducerats och
produktutvecklingen ser lovande ut. Truecaller fortsatter att
férbdattra tjnsten genom att ldgga till analys och fler
datasignaler fér att kunna foérse féretagskunder med &nnu
mer vdrdefulla insikter.

Fér att tilgodose féretagskundernas nya behov
genomférde Truecaller dven flera satsningar fér att
effektivisera efterférsdljningsupplevelsen under det férsta
kvartalet. Genom att automatisera fakturerings- och
schemaléggningsfunktioner strévar Truecaller efter att
maximera féretagskundernas TfB-upplevelse. Dessa
foréindringar visar tydligt Truecallers fokus pd att ge sina
féretagskunder bdsta méjliga support och vérde.
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Ovrig information

Kallelse till bolagsstéimma

Truecallers drsstdmma éiger rum torsdagen den 23 maj
klockan 10.30 i Truecallers lokaler p& Mdéster Samuelsgatan
56, 6 tr. Den fullstéindiga kallelsen, fullsténdiga
beslutsforslag och mer information finns tillgéinglig p&
Truecallers webplats https://corporate.truecaller.com/sv-
se/governance/general-meetings.

Urval av forslag till bolagsstémman
Styrelsen foreslar:

e En utdelning om 1,70 SEK per A-aktie och B-aktie.
Som avstédmningsdag foér utdelningen féreslés
den 27 maj 2024. Om drsstdmman beslutar i
enlighet med férslaget, beréknas utdelningen
utbetalas genom Euroclear Sweden AB:s foérsorg
den 30 maj 2024.

e Attdrssttmman bemyndigar styrelsen att besluta
om nyemission av B-aktier, konvertibler och/eller
teckningsoptioner berdattigande till konvertering
eller teckning av B-aktier. Det totala antalet B-
aktier som kan komma att emitteras motsvarar en
utspddning om maximalt cirka tioprocent av
antalet utgivna aktier efter att den indragning av
aktier som ocksé foéreslds.

e Attdrsstdmman bemyndigar styrelsen att dterkop
av B-aktier far ske av hogst s& mdénga aktier att
bolagets aktieinnehav, vid var tid, inte éverstiger
tio (10) procent av det totala antalet utest&ende
aktier i bolaget.

e Att besluta om en minskning av aktiekapitalet
genom en indragning av de 28 647 115 &terkdpta
B-aktierna (cirka 7,5% av utest&ende aktiekapital)
samt en motsvarande &kning av aktiekapitalet
genom en fondemission.

e Beslut om inférande av incitamentsprogram med
en maximal utspddning om cirka 2,4 procent av
det utestdende kapitalet.

Valberedningen foresldr:
e Omval av samtliga styrelseledamoéter férutom
Bing Gordon som har avbdéjt omval till styrelsen.

Risker och osdkerhetsfaktorer

Truecaller &r, liksom alla féretag, exponerad fér olika slag
av risker i sin verksamhet. Bland dessa kan ndmnas risker
relaterade till valutaféréndringar, beroende av vissa
strategiska partners, allmdnna utvecklingen av konjunktur
och finansiella marknaden, tekniska férdndringar,
beroende av nyckelpersoner, legala risker och risker
férknippade med personlig integritet, samt skatterisker och
politiska risker. Riskhantering &r en integrerad del av
Truecallers ledning. De risker som beskrivs fér koncernen

kan ocksé& ha en indirekt péverkan p& moderbolaget. En
fullstéindig redogorelse for risker och osékerhetsfaktorer
kopplade till Truecaller finns i drsredovisningen for 2023.

Framadatblickande uttalanden

Rapporten innehdller uttalanden rérande bland annat
Truecallers finansiella situation och resultat liksom
uttalanden om  marknadsvilkor som  kan vara
framdtblickande. Truecaller anser att férvéintningarna som
dterspeglas i dessa framdtblickande uttalanden bygger pd
rimliga  antaganden.  Framdtblickande  uttalanden
innefattar emellertid risker och osékerhetsfaktorer och de
faktiska resultaten eller féljderna kan skilja sig avsevart fran
dem som framférts. Utéver vad som krévs enligt géllande
lagstiftning gdller framdtblickande uttalanden endast den
dag de framférs och Truecaller &tar sig inte att uppdatera
ndgra av dem mot bakgrund av ny information eller
framtida hdndelser.

Framtidsutsikter
Truecaller ldmnar inga prognoser.

Moderbolaget
Truecaller AB, org. nr. 5569278-2774, &r ett svenskt bolag
med sdte i Stockholm, Sverige.

Finansiell kalender

Bolagsstdmma: 23 maj 2024

Del@rsrapport januari-juni 2024:19 juli 2024
Deldrsrapport januari-september 2024: 7 november 2024
Bokslutskommuniké 2024: 18 februari 2025

Kontaktuppgifter
Alan Mamedi, CEO
E-post: alan.mamedi@truecaller.com

Odd Bolin, CFO Tel: +46 70 428 3173
E-post: odd.bolin@truecaller.com

Andreas Frid, Head of IR & Communication
Tel: +46 705 29 08 00 E-post: andreas.frid@truecaller.com

Revisors granskning
Denna delarsrapport har inte varit foremal for en
Oversiktlig revisorsgranskning.

Denna deldrsrapport innehdller insiderinformation som

Truecaller AB dr skyldigt att offentliggéra enligt EU:s
marknadsmissbruksférordning. Informationen Idmnades,
genom ovanstdende kontaktpersoners forsorg, for
offentliggérande den 7 maj 2024 kl. 07.30 CET.
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Rapport 6ver resultati sammandrag
koncernen

2024 2023 2023
Belopp i Tkr Not jan-mar jan-mar jan-dec
Nettoomsdttning 3 427188 387 064 1728 895
Ovriga intakter 1088 21 2598
Aktiverat arbete foér egen rdkning 2754 1018 8 930
Férmedlingskostnader -104 354 -96108 -421203
Ovriga externa kostnader -80735 -57118 -255 209
Personalkostnader -94 897 -84 830 -361127
Av- och nedskrivningar -13 018 -10 220 -45 207
Rérelseresultat 138 025 139 827 657 677
Finansnetto 35 498 7199 54 616
Resultat efter finansiella poster 173 523 147 026 712293
Skatt -40 474 -37 906 -175 960
Periodens resultat ) 133 049 109120 536 333
Resultat per aktie
Resultat per aktie fére utspadning (kr) 0,38 0,30 1,49
Resultat per aktie efter utspéadning (kr) 0,38 0,30 1,49
Genomsnittligt antal aktier fére utspddning 349 479 244 36757231 359728 698
Genomsnittligt antal aktier efter utsp&dning 349 479 244 36757231 359 728 698

) periodens resultat ¢&r i sin helhet hanforligt till moderféretagets aktiedigare.
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Rapport over totalresultat koncernen

2024 2023 2023
Belopp i Tkr Not jan-mar jan-mar jan-dec
Periodens resultat 133 049 109120 536 333
Ovrigt totalresultat fér perioden
Poster som kommer att omklassificeras till
resultatet
Omrdkningsdifferens 10 647 -952 -10 5633
Poster som inte kommer att omklassificeras till
resultatet
Omvérdering av formansbestémda B _ 3140
pensionsplaner
Ovrigt totalresultat for perioden 10 647 -952 -7393
Totalresultat for perioden ? 143 696 108168 528 941

1) Periodens totalresultat ér i sin helhet hanférligt till moderféretagets aktiedigare.
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Rapport over finansiell stallning i
sammandrag koncernen

2024 2023 2023
Belopp i Tkr Not 31 mar 31 mar 3ldec
TILLGANGAR
Anlaggningstillgangar
Goodwill 47 624 33653 45 432
Ovriga immateriella tillgéngar 25 630 14567 24 993
Materiella anldggningstillgéngar 18172 17 642 18 352
Nyttjanderdéttstillgangar 121246 136 932 118 805
Finansiella anléggningstillgéngar 4 32698 - 32698
Uppskjuten skattefordran 38772 38 022 34 878
Andra l&ngfristiga fordringar 4 15 096 14 777 26 584
Summa anléggningstillgdngar 299 239 255 592 301742
omsdttningstillgangar
Kortfristiga fordringar 4 358 327 260 415 285 995
Kortfristiga placeringar 4 954 638 907 941 941256
Likvida medel 4 591 856 699 510 631347
Summa omséttningstillgangar 1904 821 1867865 1858 599
SUMMA TILLGANGAR 2204060 2123 457 2160340
EGET KAPITAL OCH SKULDER
Eget kapital
Eget kapital hanforligt till moderféretagets
aktiedgare 1823 264 1738 400 1743703
Summa eget kapital 1823 264 1738 400 1743703
Langfristiga skulder
Skuld avseende férmdansbestdmda pensionsplaner 7 609 6 345 6608
Leasingskulder 98 491 115 5659 98176
Uppskjuten skatteskuld 42923 33532 38731
Ovriga langfristiga skulder 4 10 497 8568 9150
Summa ldngfristiga skulder 159 520 164 003 152665
Kortfristiga skulder
Leasingskulder 25 586 21820 22763
Ovriga kortfristiga skulder 4 195 689 199 234 241208
Summa kortfristiga skulder 221275 221055 263972
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 2204060 2123 457 2160 340

DELARSRAPPORT JANUARI-MARS 2024 TRUECALLER AB

16



Kassaflédesanalys i sammandrag

koncernen

2024 2023 2023
Belopp i Tkr jan-mar jan-mar jan-dec
Den I6pande verksamheten
Resultat efter finansiella poster 173 523 147 026 712293
Justering for poster som inte ingdr i kassaflédet 1670 10 935 26 047
Betald inkomstskatt -57717 -46 586 -213 822
Kassafléde frén den I6pande verksamheten fore
fordndringar av rérelsekapital 117 475 M 374 524 519
Kassafléde frén féréindringar av rérelsekapital
Forandringar av rérelsefordringar -3913] -6 616 19 066
Féréndringar av rérelseskulder -22 48] -24 623 38377
Kassafléde fran den I6pande verksamheten 55863 80136 581962
Investeringsverksamheten
Forvarv av koncernforetag, nettoeffekt pd likvida medel - - _97 422
Forvarv av materiella anldggningstillgdngar -779 -10 551 -17 070
Forvérv av immateriella cnldggningstillgéngar -2754 -1141 -8 930
Investering i kortfristiga placeringar - -500 000 -500 000
Forandring av finansiella fordringar V - -7 450 -40 766
Finansiella anléggningstillgéngar - - -32679
Kassaflode fran investeringsverksamheten -3533 -519143 -626 868
Finansieringsverksamheten
Nyemission - - 66
Erhélina medel fér teckningsoptioner - - 46 718
Aterkép teckningsoptioner -18 235 - -450
Amortering av leasingskuld -7 931 -6 926 -29 869
Aterkép av egna aktier -74 751 -182164 -659 548
Kassafléde frdn finansieringsverksamheten -100 917 -189 090 -643 082
Periodens kassafléde -48 587 -628 098 -687988
Likvida medel vid periodens bérjan 631347 1327 801 1327 801
Valutakursdifferens i likvida medel 9096 -194 -8 466
Likvida medel vid periodens slut 591856 699 510 631347
D | jamférelseperioden ingér orealiserade véardeférandringar av  kortfristiga  placeringar i féréndringar av  rérelsekapital - samt

investeringsverksamheten. Fréin 2024 tas inte dessa féréndringar med.
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Rapport 6ver forandring i eget

kapital i sammandrag koncernen

Eget kapital hé&nférligt till moderféretagets aktiedgare

Balanserade Summa
vinstmedel eget kapital
Ovrigt inklusive hanférligt
Aktieka tillskjutet periodens till moder-
Belopp i Tkr pital kapital Reserver resultat  féretagets dgare
Ingéende eget kapital 2023-01-01 758 1710139 2400 90797 1804 093
Periodens resultat - - - 109120 109120
Ovrigt totalresultat for perioden - - -952 - -952
Periodens totalresultat - - -952 109120 108168
Transaktioner med koncernens dgare
Egna aktier efter transaktionskostnader - - - -184 470 -184 470
Aktierelaterad ersdttning - - - 10 610 10 610
Ssumma - - - -173 861 -173 861
Utgdende eget kapital 2023-03-31 758 1710139 1448 26 056 1738 400
Ingéende eget kapital 2024-01-01 762 1738 298 -8133 12776 1743703
Periodens resultat - - - 133 049 133 049
Ovrigt totalresultat for perioden - - 10 647 - 10 647
Periodens totalresultat - - 10 647 133 049 143 696
Transaktioner med koncernens dgare
Nyemission - - - - -
Egna aktier efter transaktionskostnader - - - -74 751 -74 751
Teckningsoptioner - - - - -
Aktierelaterad ersdttning - - - 10 616 10 616
Summa - - - -64135 -64135
Utgéende eget kapital 2024-03-31 762 1738298 2514 81691 1823264
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Resultatrdkning i sammandrag
moderforetaget

2024 2023 2023
Belopp i Tkr Not jan-mar jan-mar jan-dec
Rorelsens intékter 1929 1566 8191
Ovriga externa kostnader -2724 -2541 -9 918
Personalkostnader -2972 -2763 -N675
Rorelseresultat -3766 -3738 -13403
Finansnetto -272 5181 400 695
Resultat efter finansiella poster -4038 1443 387292
Bokslutsdispositioner - - 13 000
Resultat fére skatt -4 038 1443 400 292
Skatt 774 -295 -131
Periodens resultat -3264 1148 400162
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Balansrdakning i sammandrag
moderforetaget

2024 2023 2023
Belopp i Tkr Not 31 mar 31 mar 3ldec
TILLGANGAR
Anlaggningstillgangar
Andelar i koncernféretag 10 297177 10297177 10 297177
Uppskjuten skattefordran 824 - -
Summa anléggningstillgangar 10 298 001 10 297177 10297177
Omsattningstillgangar
Kortfristiga fordringar 6 915 12739 6124
Fordringar hos koncernféretag 11185 12 471 13688
Kortfristiga placeringar 400 000 405193 400 000
Likvida medel 91401 173 472 176 479
Summa omsdattningstillgdngar 509 502 603 875 596 291
SUMMA TILLGANGAR 10 807 503 10 901053 10 893 468
EGET KAPITAL OCH SKULDER
Eget kapital och skulder
Eget kapital 10 802 866 10 886 786 10 870 265
Kortfristiga skulder 4637 14 266 23203
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 10 807 503 10 901053 10 893 468
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Noter

Not1. Vésentliga redovisningsprinciper

Denna deldrsrapport omfattar det svenska moderféretaget
Truecaller AB (’Truecaller’), organisationsnummer 559278-
2774, och dess dotterféretag. Koncernens verksamhet ér att
utveckla och utge programvara, frémst mobilapplikationer
fér nummerupplysning, under varumdarket Truecaller.
Moderféretaget dr ett aktieféretag registrerat i och med
séte i Stockholm, Sverige. Adressen till huvudkontoret &r
Mdster Samuelsgatan 56, 111 21 Stockholm.

Truecaller tillémpar International Financial Reporting
Standards (IFRS) som de antagits av EU. Koncernens
deldrsrapport dar upprdattad i enlighet med I1AS 34
Delérsrapportering samt tilldmpliga delar i
arsredovisningslagen (1995:1554). Upplysningar enligt 1AS
34 framkommer férutom i de finansiella rapporterna éven i
ovriga delar av deldrsrapporten. Deldrsrapporten for
moderféretaget har uppréttats i enlighet med
drsredovisningslagens 9 kapitel, Deldrsrapport och RFR 2
Redovisning for juridiska personer. Fér koncernen och
moderféretaget har samma  redovisningsprinciper,
varderingsgrunder och bedémningar tillimpats som i
Truecallers  drsredovisning. For en beskrivning av
tilémpade redovisningsprinciper hdnvisas darfér till den
senast publicerade érsredovisningen.

Eget kapital

Aktier som utférdas av bolaget klassificeras som eget
kapital. Tillkoommande kostnader som &r direkt hénférliga
till emissionen av stamaktier och aktieoptioner redovisas
som en avdragspost i eget kapital efter avdrag for
eventuella skatteeffekter. N&r Truecallers aktier som dar
klassificerade som eget kapital d&terkdps redovisas
beloppet for erlagd képeskilling som en reducering av eget
kapital, efter avdrag fér eventuella skatteeffekter. Aterképta
aktier klassificeras som egna aktier och redovisas som en
avdragspost under eget kapital. N&r egna aktier ddrefter
sdljs eller &terutges redovisas erhdllet belopp som en
okning av eget kapital och det dverskott eller underskott
som blir féljden av transaktionen éverfors till eller fréin dvrigt
tillskjutet kapital.

Finansiella instrument till verkligt véirde

Koncernen har finansiella anléggningstillgédngar
bestdende av investeringen i Mayhem Studios. De
finansiella anlaggningstillgéingarna vdrderas till verkligt
vérde via resultatrékningen. D& ingen marknadsnotering
finns fér investeringen faststdlls dess verkliga vérde genom
andra observerbara data (niva 2).

Not 2. Uppskattningar och bedéomningar

Upprdattandet av deldrsrapporten kréver att
féretagsledningen gér bedémningar och uppskattningar
samt gér antaganden som pdverkar tillédmpningen av
redovisningsprinciperna och de redovisade beloppen av
tillgéngar, skulder, intéikter och kostnader. Verkliga utfallet

kan avvika fréin dessa uppskattningar och bedémningar.
De kritiska beddmningarna och kdéllorna till osékerhet i
uppskattningar dar oféréndrade jamfért med senast
avgiven d&rsredovisning.

Not 3. Intdkter fran avtal med kunder

UPPDELNING PA INTAKTER FRAN AVTAL MED KUNDER

2024 2023 2023
Belopp i Tkr jan-mar jan-mar jan-dec
Geogrdfisk region
Indien 316 847 292158 1309 882
Mellandstern och Afrika 53 500 49159 206 366
Ovriga varlden 56 841 45747 212 647
Intakter fran avtal med kunder 427188 387064 1728 895

Den geografiska uppdelningen ér baserad pd var kunden har sitt mobilabonnemang.
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2024 2023 2023
Belopp i Tkr jan-mar jan-mar jan-dec
Typ av tjdnst
Annonsintékter 317 664 303 924 1346114
Anvandarintdkter 58 405 46 546 206 219
Truecaller for Business 49 548 34375 170198
Ovriga intakter 1571 2219 6 363
Intéikter fran avtal med kunder 427188 387064 1728 895

Not 4. Finansiella instrument

Vérdering av finansiella tillgdngar och skulder per 31 mars 2024

FINANSIELLA TILLGANGAR

Finansiella tillgéngar
varderade till verkligt
varde i

Finansiella tillgéngar
varderade till upplupet

Totalt redovisade

resultatrakningen anskaffningsvarde varden
Andra l&ngfristiga fordringar - 15 096 15 096
Finansiella anléggningstillgangar 32698 - 32698
Fordringar pd annonsndtverk och
plattformsdagare ) 127584 127584
Kundfordringar - 86149 86149
Kortfristiga placeringar 954 638 - 954 638
Likvida medel - 591 856 591 856
Totalt 987 336 820 685 1808 021
FINANSIELLA SKULDER
Leverantérsskulder - 39 922 39 922
Villkorad tilldggsképeskilling 9161 - 9161
Totalt 9161 39922 49083

Vérdering av finansiella tillgdngar och skulder per 31 mars 2023

FINANSIELLA TILLGANGAR

Finansiella tillgéngar
varderade till verkligt
varde i

Finansiella tillgéngar
varderade till upplupet

Totalt redovisade

resultatrékningen anskaffningsvarde vdrden
Andra l&ngfristiga fordringar - 14777 14777
Fordringar pd annonsndtverk och
. - 93 826 93 826
plattformsd&gare
Kundfordringar - 59 984 50 984
Kortfristiga placeringar 907 941 - 907 941
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Likvida medel - 699 510 699 510
Totalt 907 941 868 096 1776 037
FINANSIELLA SKULDER

Leverantérsskulder - 58 872 58 872
Villkorad tilldggskopeskilling 13520 - 13 520
Totalt 13 520 58 872 72392

Vdrdering av finansiella tillgdngar och skulder per 31 december 2023

FINANSIELLA TILLGANGAR

Finansiella tillgéingar
varderade till verkligt
varde i

Finansiella tillgéngar
varderade till upplupet

Totalt redovisade

resultatrakningen anskaffningsvérde vdrden
Andra l&ngfristiga fordringar - 26 584 26 584
Finansiella anléggningstillgangar 32698 - 32698
Fordringar pd annonsndtverk och
plattformségare ) 86020 86020
Kundfordringar - 75 965 75 965
Kortfristiga placeringar 941 256 - 941 256
Likvida medel - 631347 631347
Totalt 973 954 819916 1793870
FINANSIELLA SKULDER
Leverantérsskulder - 46149 46149
Villkorad tilldggskopeskilling 8 404 - 8 404
Totalt 8404 46149 54 553

For kortfristiga fordringar och skulder anses det redovisade
vardet vara en god uppskattning av det verkliga vérdet.
Tillgéngarnas maximala kreditrisk utgors av nettobeloppen
av de redovisade vérdena i tabellerna ovan.

Koncernen har  kortfristiga  placeringar, villkorad
tilléggskopeskilling och finansiella anléggningstillgéngar
som vdrderas till verkligt vérde via resultatrdkningen.
Verkligt vérde dr det pris som vid vérderingstidpunkten
skulle erhdllas vid forsdljning av en tillgéing eller betalas vid
overldtelse av en skuld genom en ordnad transaktion
mellan marknadsaktorer. Vdrderingsmetoderna
klassificeras i en hierarki bestdende av tre nivéer som
definieras enligt féljande:
e Nivd I: Noterade priser pé& aktiva marknader,

e Nivd 2: Andra indata an noterade priser, som ar
direkt (priser) indirekt
observerbara (harledda frén priser), och

observerbara eller
. Nivd 3: Icke observerbar marknadsdata.

Under perioden har inga o6verféringar mellan nivéerna
férekommit. Koncernen har inga finansiella tillgédngar eller

skulder som har kvittats i redovisningen eller som omfattas
av ett rattsligt bindande avtal om nettning.

Kortfristiga placeringar

Truecaller har placeringar i kortfristiga réntefonder. Det
verkliga vérdet p& innehavet framkommer genom att
anvanda marknadspriser pé& balansdagen enligt nivd 1.
Effekten av vérderingen till verkligt vérde redovisas i
resultatrdkningen. Justeringen till verkligt vérde av dessa
instrument aterspeglas direkt i posten kortfristiga
placeringar i rapporten éver finansiell stallning.

Kortfristiga 2024 o 2023 2023
placeringar, Tkr jan-mar jan-mar  jan-dec
Ing&ende balans 941256 400490 400490
Investe.rlng kortfristiga _ 500000 500 000
placeringar

vardeforandring 13382 7451 40766
redovisad i resultatet

Utgdende balans 954 638 907941 941256
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Villkorad tilléggsképeskilling
Villkorade tilldggskopeskillingar  tillhér  nivéd 3 i

Not 6. Egna aktier

vérderingshierarkin. Det verkliga vdrdet pd villkorade
kopeskillingar berdknas genom diskontering av framtida  ynder det férsta kvartalet har Truecaller, genom
kassafléden med en riskjusterad diskonteringsrénta. Den aktiedterkdpsprogrammet som  beslutades om  pé&
villkorade tilliggskdpskillingen fér CallHero &r klassificerad — grsstémman den 26 maj 2023, &terkdpt 2 637 368 egna B-

som langfristig skuld. aktier fér 74,8 Mkr inklusive transaktionskostnader.

Truecallers totala innehav av egna aktier uppgdr dérmed
Villkorad till 27 904 571 B-aktier och 5 600 000 C-aktier.
tillaggskopeskilling, 2024 2023 2023
Tkr jan-mar jan-mar  jan-dec
Ingdende balans 8404 13 301 13 301

o0 L]

Anskaffningsvérde - - - NOt 7. EventuqlfOrpllktelser
Utbetalning - - -5 550

Koncernens  eventualfoérpliktelser — bestdr av ettt
Vc:rde.forar.mdrlng 757 219 653 skattedrende i det tidigare férvérvade dotterbolaget
redovisad iresultatet Backwater Technologies hdanférligt till faststéllande av
Utgdende balans 9161 13520 8404 inkomst for FY 2016-17. Det p&gdende Grendet hor till en

period fére férvérvsdatumet. Koncernen bedémer det som
sannolikt att utslaget kommer att vara till dess férdel och
har darfér inte redovisat néigon avsdttning med hansyn till
detta.

Finansiella anléggningstillgdngar

Koncernens finansiella anlaggningstillgdngar bestér av
investeringen i Mayhem Studios som gjordes under det
andra kvartalet 2023. De finansiella
anléggningstillgdngarna tillhér nivé 2 i varderingshierarkin.

Not 8. Transaktioner med

Not 5. Incitamentsprogram narstaende

Inga transaktioner med ndrstdende har gjorts under

Koncernen har tre utestéende optionsprogram, LTIP 2021, perioden.

LTIP 2022 och LTIP 2023.
LTIP 2023 godkéndes pd arsstémman den 26 maj 2023
och avser personaloptionsprogram och aktieprogram till
ledande befattningshavare, nyckelpersoner och anstdllda i .
Truecaller-koncernen. LTIP 2023 bestdr av hégst 2 800 000 Not 9. andelser efter
personaloptioner och hégst 500 000 prestationsbaserade

aktieratter. Mer information om LTIP 2021 och LTIP 2022 finns ra pportpel‘iodens SIUt

i &rsredovisningen fér 2022.

Koncernen tillampar IFRS 2 for personaloptioner och Efter rapportperiodens slut har Truecaller &terkdpt 742 544

prestationsbaserade aktierdtter dér kostnaden varderas B-aktier for 235 Mkr inklusive transaktionskostnader.
till verkligt véirde och periodiseras éver I6ptiden for Truecallers totala innehav av egna B-aktier uppgdr
programmet och redovisas mot eget kapital. Koncernen darmed till 28 647 15 stycken.

redovisar en reserv fér upplupna sociala kostnader fér

programmet baserade pd det beréknade formdansvardet

fér deltagarna.

Kostnader for
incitamentsprogram, 2024 2023 2023
Mkr jan-mar jan-mar  jan-dec
Kostnad fér intjéinade

. . -10,5 -10,6 -35,1
optioner enligt IFRS 2
Sociala avgifter -08 -04 -4,8
Kostnader for
. -1,3 -1 -39,9
incitamtentsprogram
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Forsakran

Verkstdllande direktoren och styrelsen forsdkrar att delarsrapporten ger en réttvisande
oversikt av moderféretagets och koncernens verksamhet, stéllning och resultat samt
beskriver de vésentliga risker och osékerhetsfaktorer som moderforetaget och de foretag
som ingdr i koncernen star infor.

Stockholm, 2024-05-06

Nami Zarringhalam
Styrelseordférande

Annika Poutiainen
Styrelseledamot

Bing Gordon
Styrelseledamot

25

DELARSRAPPORT JANUARI-MARS 2024 TRUECALLER AB

Alan Mamedi
Styrelseledamot, VD

Helena Svancar
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Nyckeltalsdefinitioner

I enlighet med riktlinjer frédn ESMA (European Securities and Markets Authority) avseende
redovisning av alternativa nyckeltal redovisas hér definition och avstémning av alternativa
nyckeltal for Truecaller. Riktlinjerna innebdér utékade upplysningar avseende de finansiella
matt som inte definierats i IFRS. De nyckeltal som framgdr nedan &r redovisade i
deldarsrapporten. De anvénds fér intern styrning och uppféljning. Eftersom inte alla féretag
beraknar finansiella matt pd samma satt ér dessa inte alitid jmférbara med mdétt som
anvdands av andra foretag. Nedanstdende matt dr sédana som Truecaller anvénder for att
tydliggéra hur verksamheten utvecklas och dédrmed férenkla fér dem som féljer bolagets
finansiella rapportering.

Nyckeltal

Definition

Syfte

Bruttoresultat

Nettoomsattning minus
férmedlingskostnader.

Bruttoresultat anvdnds for att analysera I6nsamheten
minus direkta kostnader (kostnader direkt relaterade
till férmedling av annonsutrymmen samt kostnader for
att ansluta nya premium-anvéndare).

Bruttomarginal

Bruttoresultat i procent av
nettoomsdattningen.

Bruttomarginal ar ett matt pd Idnsamheten
minus direkta kostnader.

EBITDA

Rorelseresultat fore rantor, skatter,
avskrivningar och nedskrivningar.

EBITDA ar ett mdtt som Truecaller anvdnder for att visa
hur den I6pande verksamheten utvecklas dver tid.

EBITDA-marginal

EBITDA i procent av nettoomsdttning.

EBITDA-marginal anvénds fér att visa den I6pande
verksamhetens Ibnsamhetsgrad.

Rorelseresultat (EBIT)

Rorelseresultat fére réntor och skatter.

Rérelseresultatet (EBIT) anvéands fér att analysera
I6nsamheten genererad av den operativa
verksamheten.

Roérelsemarginal

Rérelseresultat i procent av
nettoomsdattning.

Rorelsemarginal anvénds fér att visa den I6pande
verksamhetens Ibnsamhetsgrad.

Soliditet

Eget kapital dividerat med totala
tillgéngar.

Ett matt for att visa finansiell risk, uttryckt som hur stor
del av totala tillgédngar som finansierats av eget
kapital.

Antal aktiva anvéndare
per mé&nad (MAU)

Antalet anvéndare som har en profil hos
Truecaller och som dr aktiva pd
plattformen p&d mdénadsbasis. Berdknas
som ett genomsnitt av periodens alla
dagar.

Anvdands fér att belysa méngden aktiva anvéndare av
Truecallers tjénster.

Antal aktiva anvéndare
per dag (DAU)

Antalet anvéindare som har en profil hos
Truecaller och som d&r aktiva pd
plattformen pd& daglig basis. Berdknas
som ett genomsnitt av periodens alla
dagar.

Anvands fér att belysa mangden aktiva anvéndare av
Truecallers tjénster.

Kostnad per tusen
visningar (CPM)

CPM visar kostnaden for att visa en
annons tusen génger.

Anvands foér att visa effektiviteten i annonsplattformen.

Genomsnittlig intakt per
anvéandare (ARPU)

Den genomsnittliga intdkten fér en
dterkommande betalande anvandare
(Truecaller Premium).

Anvands for att visa hur intékterna per anvéndare
utvecklas éver tid.
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AVSTAMNING AV VALDA NYCKELTAL SOM INTE AR DEFINIERADE ENLIGT IFRS

2024 2023 2023
Koncernen, Mkr jan-mar jan-mar jan-dec
Bruttoresultat och bruttomarginal
Nettoomsdttning 4272 387 1728,9
Minus férmedlingskostnader -104,4 -96,1 -4212
Bruttoresultat 322,8 291,0 1307,7
Dividerat med Nettoomsdattning 4272 387, 1728,9
Bruttomarginal 75,6% 75.2% 75,6%
EBITDA och EBITDA-marginal
Rérelseresultat (EBIT) 138,0 139,8 657,7
Exklusive av- och nedskrivningar 13,0 10,2 45,2
EBITDA 151,0 150,0 702,9
Dividerat med Nettoomsdéttning 427,2 3871 1728,9
EBITDA-marginal 35,4% 38,8% 40,7%
Rérelseresultat (EBIT) och rérelsemarginal
Rérelseresultat (EBIT) 138,0 139,8 657,7
Dividerat med Nettoomsattning 4272 387, 1728,9
Rérelsemarginal 32,3% 36,1% 38,0%
Soliditet
Summa Eget kapital 1823,3 1738,4 1743,7
Dividerat med Summia tillgéngar 2204, 21235 2160,3
Soliditet 82,7% 81,9% 80,7%
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