!
8-2774) ar moderbolag, och som ifapporten benédmns Truecaller.




Deldarsrapport april-juni 2024

April-juni 2024 (Q2)

Jamforelsesiffror avser april-juni 2023

Nettoomsdttningen minskade med 12 procent och
uppgick till 455,9 (518,4) Mkr.

EBITDA uppgick til 164,7 (238,5) Mkr, motsvarande en
EBITDA-marginal om 36,1 (46,0) procent. Exklusive
kostnader for incitamentsprogram hade EBITDA

Januari-juni 2024 (Q2)

Jamférelsesiffror avser januari-juni 2023

Nettoomsdttningen minskade med 2 procent och
uppgick till 883,1 (905,5) Mkr.

EBITDA uppgick till 315,7 (388,6) Mkr, motsvarande
en EBITDA-marginal om 35,7 (42,9) procent.
Exklusive kostnader fér incitamentsprogram hade

uppgétt till 176,9 (249,7) Mkr, vilket hade motsvarat
en EBITDA-marginal om 38,8 (48,2) procent.

Resultatet efter skatt uppgick till 123,0 (205,9) Mkr.

Resultat per aktie uppgick till 0,35 (0,57) kr fére
utspédning och 0,35 (0,57) kr efter utspadning.

Antalet aktiva anvéndare i genomsnitt per ménad
(MAU) 8kade med 41,8 miljoner till 397,4 (355,6)
miljoner.

Omsdttningen minskade med 19 procent i Indien,
o6kade med 11 procent i Mellanéstern och Afrika och
med 22 procent i resten av vérlden.

FINANSIELLA NYCKELTAL

EBITDA uppgéit till 339,2 (410,8) Mkr, vilket hade
motsvarat en EBITDA-marginal om 38,4 (45,4)

procent.

Resultatet efter skatt uppgick till 256,1 (315,1) Mkr.

Resultat per aktie uppgick till 0,74 (0,86) kr fére
utspédning och 0,74 (0,88) kr efter utspadning.

Antalet aktiva anvdndare i genomsnitt per ménad
(MAU) 6kade med 40,4 miljoner till 390,4 (350,0)

miljoner.

Omsdttningen minskade med 8 procent i Indien,
6kade med 10 procent i Mellandstern och Afrika och
med 23 procent i resten av vérlden.

2024 2023 2024 2023 2023
Koncernen, Mkr (om inte annat anges) apr-jun apr-jun jan-jun jan-jun jan-dec
Nettoomsdttning 455,9 518,4 8831 905,5 1728,9
Bruttoresultat 3437 395,3 666,5 686,3 1307,7
Bruttormarginal (%) 75,4% 76,3% 75,5% 75,8% 75,6%
EBITDA 164,7 238,56 315,7 388,6 702,9
EBITDA-marginal (%) 36,1% 46,0% 35,7% 42,9% 40,7%
Rérelseresultat (EBIT) 151,5 227,8 289,6 367,6 657,7
Rérelsemarginal (%) 33,2% 43,9% 32,8% 40,6% 38,0%
Resultat efter finansiella poster 164,6 260,0 3381 407, 7123
Resultat per aktie fére utspadning (kr) 0,35 0,57 0,74 0,86 1,49
Resultat per aktie efter utspadning (kr) 0,35 0,57 0,74 0,86 1,49
Eget kapital 13021 1827, 13021 1827, 17437
Balansomslutning 1699,2 22218 1699,2 22218 2160,3
Soliditet (%) 76,6% 82.2% 76,6% 82,2% 80,7%
Antal anstdllda vid periodens slut 415 400 415 400 419
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Vasentliga hdndelser unsder kvartalet

Hégsta anvéandartillvéxten sedan 2018 och passerade 400 miljoner anvéndare Under kvartalet 6kade
genomsnittligt antalet ménatliga aktiva anvéndare (MAU) till 396,8 miljoner vilket var en ékning med
41,2 miljoner anvandare jamfért med andra kvartalet 2023. Antalet genomsnittligt dagliga aktiva
anvandare (DAU) ékade till 324,6 miljoner, en 6kning med 40,9 miljoner jamfért med andra kvartalet
2023. Jamfort med det férsta kvartalet 2024 dkade MAU med cirka 14 miljoner och DAU med cirka 11
miljoner vilket var den hégsta absoluta anvéndartillvéxten i ett kvartal sedan étminstone 2018

Stark tillvaxt i utvalda tillvéxtmarknader Under kvartalet var den arsuppréknade anvdndartillvéixten i
Colombia och Nigeria knappt 40 procent. | USA, dér strategin ér inriktad pd att attrahera fler betalande
anvandare, 6kade prenumerationsintékterna med mer én 65 procent jamfért med andra kvartalet
2023.

Annonsintékter péverkades negatitvt av effekter relaterat till Indian Premier Leuage (IPL ) i cricket
Som kommunicerat i samband med deldrsrapporten for forsta kvartalet s minskade annonsintdkterna
relaterat till IPL under 2024 jamfért med 2023, frémst till féljd av dndrade skatteregler for "skilled gaming
bolag” i Indien. De totala annonsintdkterna relaterat till IPL uppskattas under 2024 till 60 miljoner kronor,
jémnt férdelat mellan férsta och andra kvartalet, att jdmféra med 120 miljoner kronor under 2023 varav
115 miljoner kronor under andra kvartalet 2023. Exklusive annonsintékter relaterat till IPL minskade
annonsintakterna marginellt jamfért med andra kvartalet 2023.

Okad intdktstillvéixt fér Truecallers féretagserbjudande Totalt ékade intdkterna fér Truecaller for
Business med 38 procent jamfért med andra kvartalet 2023 och med cirka 16 procent jamfért med
foregdende kvartal. Tillvaxten drevs sdval av verified business calls och business messaging dar
volymerna 6kade jémfért med féregdende ar. For verified business calls drevs intékterna av ett fortsatt
starkt infléde av nya kunder, samt utveckling av befintliga kundrelationer och de nya prisnivéer som
inférdes under andra halvan av kvartalet. Effekterna frén de nya prisnivéierna kommer succesivt att 6ka
intdkterna per kund under en 12-mdénadersperiod.

Okad tillvaixt fér prenumerationsintékterna. Antalet betalande anvéndare ékade med 18 procent
jémfért med andra kvartalet 2023 vilket ér en hogre tillvaxttakt an for totala aantalet anvéndare.
Prenumerationsintékterna ékade med 29 procent jdmfért med andra kvartalet 2023 och med 10 procent
jamfort med forsta kvartalet 2024, Intdkten per betalande anvandare nddde en ny rekordnivd och en
sdrskilt stark utveckling noterades pé iOS och i marknader som USA, Latinamerika, och Indien. P& iOS ar
konverteringen till betalande anvéindare mer én fem génger s& hég som fér Android och mer én 40% av
de totala prenumerationsintdkterna kommer fréin i0OS-anvéndare vilka ér cirka 7 procent av den totala
anvandarbasen. Under kvartalet férenklades prisplanerna fér det betalda erbjudandet och nya
funktioner som Al Call Scanner och en bedrageriférsékring lanserades.

Apple kommer tillGta tredjepartsutvecklare att stodja Live Caller ID Tidigare kunde
samtalsidentifiering pé iPhones endast tillhandahdllas med hjdlp av offlinedatabaser, vilket resulterade
i att férre samtal identifierades pd iOS. Med Live Lookup kommer Truecaller nu att kunna leverera en
mycket mer tillforlitlig upplevelse pé iOS, vilket innebdr att fler samtal kommer att identifieras, vilket gor
denna funktion jamférbar med Android. Detta kommer att méjliggéra for Truecaller att véxa pé en stor
marknad med en annan geografisk spridning och en betydligt hégre konvertering till
premiumerbjudandet. Den exakta tidsplanen d&r inte k&ind, men uppskattningen ar att Truecaller
kommer att kunna leverera denna tjéinst i slutet av dret eller bérjan av nésta ér.

Ovriga vésentliga héndelser

Under andra kvartalet holls bolagsstimma i Truecaller, Truecallers férsta utdelning efter noteringen
utbetalades, 28,6 miljoner dterképta aktier makulerades och Truecaller pdbérjade ett nytt
aterképsprogram. Lds mer om detta pd sidan 16.
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ANDRA KVARTALET 2024

Accelerad tillvaxt av anvdndare och
aterkommande intdkter

Under det andra kvartalet var tillvéxten av anvéndare den hégsta sedan 2018. Vi véixte med 14 miljoner
madnatliga aktiva anvéandare och passerade 400 miljoner anvéindare globalt. Konverteringen till
betalande anvéndare fortsatte att 6ka.

Strategin att diversifiera véara intékter var fortsatt lyckosam och tillvéixten av intékter under kvartalet
fran savdal betalande prenumeranter som fran vart féretagserbjudande var under kvartalet pé en
rekordniva. Tillvaxten fér vara dterkommande intékter var 33 procent jmfort med andra kvartalet 2023
och 13 procent jémfért med féregdende kvartal.

Under kvartalet informerade Apple att de kommer att 6ppna upp sitt ekosystem sé att
tredjepartsutvecklare vilket innebdr att Truecallers realtidsidentifiering av samtal kommer bli lika bra
pé iPhone som pd Androidtelefoner. Det skapar en fantastisk méjlighet for oss att véixa pa en stor
marknad som vi inte haft méjlighet att nd@ pd samma satt tidigare och kan bli den stérsta
produktforbdttringen for Truecaller pd iPhone sedan Truecaller startades 2009. .

Nettoomsdttningen minskade med 12 procent jamfért med andra kvartalet 2023 och uppgick till 456 miljoner SEK (518).
Det ar dock den tredje hégsta nettomsattningen vi haft under ett kvartal ndgonsin men den hér géngen hade vi ett tufft
jémférelsekvartal. Vara dterkommande intdkter, prenumerations- och féretagsintékter, dkade med totalt 33 procent och
jamfért med férsta kvartalet var 6kningen 13 procent. Véra annonsintékter minskade med 22 procent jaémfért med
motsvarande period féregdende ar. Exklusive effekter relaterade till Indian Premier League i cricket (IPL) s& bedémer vi
att annonsintdkterna hade minskat endast marginellt, med cirka tre procent och att de totala intdkterna hade ékat med

cirka fem procent.
EBITDA uppgick till 165 miljoner SEK (239) och EBITDA-marginalen uppgick till 36,1 procent (46,0). Minskningen av EBITDA
jamfort med féregéende ar ér en effekt av péverkan frén IPL samt 6kade tillvéxtinvesteringar i utvalda regioner.
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Under kvartalet tog Apple ett stort steg genom att
annonsera att de framdéver kommer att éppna upp sitt
ekosystem fér att mojliggéra foér tredjepartsleverantérer att
kunna erbjuda samtalsidentifiering pd& iPhone pd ett
betydligt bdttre satt an tidigare. Det ar ndgot vi framfoért
diskuterat med Apple under ménga &r och nu blir det av.
For Truecaller innebdr det att samtalsidentifieringen
kommer kunna bli lika bra pd iPhone som pd& Android. Vi
uppskattar att vi kommer att kunna erbjuda detta i slutet
av 2024 eller inledningen av 2025. Idag utgdr
iPhoneanvéndare knappt 7 procent av den totala
anvéndarbasen men de genererar cirka 40 procent av véra
prenumerationsintékter. Konverteringen till  premium-
anvéndare ér mer én 5 gdnger s& hog pd iOS som pd
Android och intdkten fér en betalande iOS anvéndare ar
idag drygt 80 procent hégre jamfért med en anvéndare pé
Android.

Vi fortsdtter att oka antalet anvéndare i samtliga
rapporterade regioner och de riktade tillvxtsatsningar vi
bérjade med mot slutet av 2023 har fortsatt gett god effekt.
Den drsuppréknade anvéndartillivéixten i Colombia och
Nigeria &r cirka 40 procent och i USA har intdkterna frén
betalande anvdndare véxt med mer én 65 procent jamfort
med motsvarande period féregéende d&r. D& vi fortsatt ser
god utvaxling av investeringarna s& avser vi fortsatta att
investera i tillvaxt under dret i ungefdr motsvarande
omfattning.

Vi tar positiva steg kring att erbjuda mer engagerande
annonsformat, som videoannonser, vilket kommer att
bredda var annonsaffar. Antalet dagliga engagerade
anvandare 6kar och véra tester under kvartalet med
videoannonser har visat positiva resultat. Breddningen till
nya format mojliggér foér oss att nd andra typer av
annonsérer och ger en betydligt hégre intdkt per
annonsvisning.

Intdkterna frdn betalande prenumeranter ékade med 29
procent till 64,4 (50,1) miljoner SEK och antalet betalande
anvéndare 6kade med 18 procent jdmfért med andra
kvartalet 2023. Intdktstillvéxten tilltog under andra kvartalet
och 6kningen jamfort med det foregdende kvartalet var 10
procent. Utvecklingen pd iOS dr fortsatt stark. Fokus pd att
stérka anvéndares skydd mot bedrdgerier fortsatte under
kvartalet och mot slutet av kvartalet introducerade vi éiven
ett forsdkringsskydd fér premiumanvéndare i Indien. Det
innebdr att vi nu skyddar anvéndare innan ett samtal
kommer in, under samtalet, och om en bedragare trots allt
skulle lyckas sé finns nu éven ett férsakringsskydd fér den
drabbade. Vi ser en stor potential i erbjudandet dar
anvéindare genom vart familjeabonnemang éven kan
skydda sin familj. En betalande anvéndare av Truecaller
genererar idag mer én 30 génger sé héga intékter som en
anvéndare som anvdnder gratisversionen och vi ser goda
mojligheter  att  fortsétta addera mer  stabila
premiumintdkter framover.
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Truecaller for Business (TfB) fortsdtter att véixa snabbt.
Intékterna fér TfB 6kade med 38 procent till 57,7 (41,8)
miljoner SEK och precis som for prenumerationer sd tilltog
tillvéixten under andra kvartalet och var 17 procent jamfort
med foéregdende kvartal. Tillvéxten drivs av séval
verifierade afférssamtal som business messaging-
tjnsten. Med mer avancerade tjénster och ett mer
omfattande erbjudande sd@ reviderade vi priserna under
slutet av det andra kvartalet och vi férvéintar oss att se en
positiv effekt pd snittintakt per kund under det kommande
dret.

Var finansiella styrka dr intakt med cirka 11 miljarder i
kassan och i réintebdrande tillgéingar.

Under kvartalet genomférde vi var férsta utdelning om cirka
600 miljoner kronor till vdra aktieGigare. Vi makulerade
ocks@ 7,5% av utestdende aktier frGn aktiedterkop, inledde
vart nya d&terképsprogram, och fortsatte att géra
betydande investeringar i tillvéixtmarknader.

,, Under kvartalet tog Apple ett stort steg,
vilket kan komma att bli den stérsta
forbattringen av Truecaller pa iPhone sedan

Truecaller grundades 200977

Vi exekverar enligt plan i hog takt och vér strategi att véxa
véra daterkommande intdkter och ©6ka vdar geografiska
spridning fortsatter att ge goda resultat. Jag dér kort sagt
stolt och néjd med utvecklingen under kvartalet. Med den
snabba tekniska utvecklingen som goér mdnniskor mer
sdrbara fér bedrdgerier pd telefon s fortsatter behovet av
Truecaller att éka globalt, och vi véxer snabbare dn
ndagonsin.

Alan Mamedi, VD och medgrundare, Truecaller
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Truecalleri sammandrag
Kvartalsoversikt finansiella data

FINANSIELLA NYCKELTAL

2024 2023 2024 2023 2023
Koncernen, Mkr (om inte annat anges) apr-jun apr-jun jan-jun jan-jun jan-dec
Nettoomsattning 455,9 518,4 8831 905,5 1728,9
Bruttoresultat 3437 395,3 666,5 686,3 13077
Bruttomarginal (%) 75,4% 76,3% 75,5% 75,8% 75,6%
EBITDA 164,7 238,55 315,7 388,6 702,9
EBITDA-marginal (%) 36,1% 46,0% 35,7% 42,9% 40,7%
Rérelseresultat (EBIT) 1515 227,8 289,6 367,6 657,7
Rérelsemarginal (%) 332% 43,9% 32,8% 40,6% 38,0%
Resultat efter finansiella poster 164,6 260,0 3381 407, 7123
Resultat per aktie fére utspéadning (kr) 0,35 0,57 0,74 0,86 1,49
Resultat per aktie efter utspadning (kr) 0,35 0,57 0,74 0,86 1,49
Eget kapital 13021 18271 13021 1827, 17437
Balansomslutning 1699,2 22218 1699,2 22218 2160,3
Soliditet (%) 76,6% 82,2% 76,6% 82,2% 80,7%
Antal anstdllda vid periodens slut 415 400 415 400 419
OPERATIVA NYCKELTAL
Mellanéstern &
April-juni 2024 Totalt Indien Afrika Ovriga vdrlden
Antal akti o . MAU),
ntal aktiva cnvc.ndore' per manad (MAU) 3974 2821 80,9 344
kvartalsgenomsnitt (miljoner)
Antal akti o DA
ntal aktiva cnvc.ndore' per dag (DAU), 3249 2418 610 221
kvartalsgenomsnitt (miljoner)
Intéikt per tusen visningar (CPM) fér annonsférséljning
0,69 0,58 1,40 2,60
(SEK)
Genomshnittlig mdénatlig intdkt per anvéndare (ARPU) for
. g g P . ( ) 9,38 6,02 8,99 15,94
premium-prenumerationer (SEK per ménad)
Mellanoéstern &
April-juni 2023 Totalt Indien Afrika Ovriga varlden
Antal aktiva anvéndare per mdanad (MAU),
naare p (Mav) 355,6 256,4 7255 27,7
kvartalsgenomsnitt (miljoner)
Antal aktiva anvéndare per dag (DAU),
ndare per dag (DAU) 289,3 2163 54,8 18,2
kvartalsgenomsnitt (miljoner)
Intékt t isni PM) & forsaljni
ntakt per L:sen visningar (CPM) fér annonsférséljning 128 121 138 302
(SEK per mé&nad)
ittli dnatlig intdkt G ARPU) for
Geno.msnl ig méanatlig intakt per anvéndare (ARPU) 6 860 518 1074 13,82
premium-prenumerationer (SEK)
Januari-juni 2024 Totalt Indien MEA Ovriga varlden
Antal akti G . MAU),
ntal aktiva cnvc.ndcre. per manad (MAU) 3004 2774 705 335
kvartalsgenomsnitt (miljoner)
Antal akti 3 r r dag (DAU),
ntal aktiva anvéindare per dag (DAU) 278.0 208,8 52,3 16.9
kvartalsgenomsnitt (miljoner)
6
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Intékt per tusen visningar (CPM) fér annonsférsdljning

. 0,70 0,60 1,32 2,60
(SEK per ménad)
Genomsnittlig mdanatlig intdkt per anvéndare (ARPU) for
. 9 g P ( ) 9,21 5,88 9,05 15,53
premium-prenumerationer (SEK)
Januari-juni 2023 Totalt Indien MEA Ovriga vdrlden
Antal aktiva anvandare per mdanad (MAU),
. . p ( ) 350,0 252,3 72 26,5
kvartalsgenomsnitt (miljoner)
Antal aktiva anvéndare per dag (DAU),
. . p 9 ( ) 2837 212,6 53,6 17,5
kvartalsgenomsnitt (miljoner)
Intéikt per tusen visningar (CPM) fér annonsférsaljnin
perte gar (CPM) ning A 103 137 3,07
(SEK per mé&nad)
Genomsnittlig mdnatlig intdkt per anvandare (ARPU) for
. 9 g P ( ) 8,47 4,98 10,84 13,59
premium-prenumerationer (SEK)
Januari-december 2023 Totalt Indien MEA Ovriga vdrlden
Antal aktiva anvandare per ménad (MAU),
. . p ( ) 360,6 259,0 73,3 28,9
kvartalsgenomsnitt (miljoner)
Antal aktiva anvéndare per dag (DAU),
. . p 9 ) 2926 218,6 55,2 18,7
kvartalsgenomsnitt (miljoner)
Intdkt per tusen visningar (CPM) fér annonsférsdljnin
P gar (CPM) jning 10 0,89 138 335
(SEK)
Genomsnittlig mdnatlig intdkt per anvéndare (ARPU) for
_ 9 g P (ARPU) 8,63 5,28 10,27 14,02
premium-prenumerationer (SEK)
397
400 368374383 600
518
350 500 127 456
425
o 300 287 399
g
é" 200 322 300
T 150
E 200
100
50 100
0
Q123 Q223 Q323 Q423 Q124 Q24 0
L ) . Q123 Q223 Q323 Q423 Q124 Q224
B Manatliga aktiva anvandare (MAU), avg u Nettoomsittning
m Dagliga aktiva anvandare (DAU), avg
450 80% 300 50%
395 45%
0
300 200 35%
76% 169 165 30%
250 N 150 146 151 .
% 200 " E150 25%
150 74% 20%
100
15%
100 72%
50 50 10%
5%
0 70%
Q123 Q223 Q323 Q423 Q124 Q224 0 0%
Q123 Q223 Q323 Q423 Q124 Q224
I Bruttoresultat e Bruttomarginal B EBITDA e EB|TDA-marginal
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Finansiell utveckling

Andra kvartalet 2024 (april-juni)

Intékter

De totala intdkterna under det andra kvartalet minskade
med 12 procent jamfért med motsvarande period
foregéende &r och uppgick till 457,9 (519,1) Mkr.

Ovriga intékter uppgick till 2,0 (0,7) Mkr.

Nettoomsdttningen uppgick till 4559 (518,4) Mkr, en
minskning med 12 procent jémfért med andra kvartalet
2023. Exklusive de minskade annonsintdkterna relaterat till
Indian Premier Leauge i cricket (IPL) som beskrivs nedan s&
uppskattas intdkterna ha oékat med cirka 4 procent.
Valutaeffekter hade en negativ effekt pd intdkterna under
kvartalet, se Valutaexponering nedan.

Nettoomséttningens férdelning per region
Nettoomsdattningen minskade med 19 procent i Indien till
333,6 (412,9) Mkr men 8kade med 11 procent i Mellanéstern
& Afrika till 59,5 (53,7) Mkr och med 22 procent i 6évriga
varlden till 62,8 (51,9) Mkr. Svagare valutakurser i négra av
Truecallers stérsta marknader i Mellanéstern & Afrika hade
en negativ pdverkan pd intdkterna i regonen.

= Indien 73,2%

Afrika och
Mellandstern 13,1%

Ovriga vérlden 13,8%

Nettoomsdittningens fordelning per tjéinst

Annonsintdkterna minskade med 22 procent till 3323
(425,2) Mkr. Intékterna frén den indiska cricketsésongen
(IPL) minskade kraftigt jamfért med jemférelsekvartalet.
Under 2024 uppgick IPL-relaterade intdkter till cirka 60 Mkr
varav 30 Mkr under andra kvartalet. Under 2023 uppgick
motsvarande intdkter till 120 Mkr varav cirka 115 mkr under
det andra kvartalet. Intdkterna frén IPL minskade framst p&
grund av férandrade skatteregler for sd kallad “skilled
gaming bolag” i Indien, som till exempel sé kallade "fantasy
cricket” spel. Exklusive intdkter relaterat till IPL minskade
annonsintdkterna négot jdmfért med andra kvartalet 2023.

Utover péverkan frén IPL har en lagre efterfréigan i spdren
av en svagare global makroekonomisk utveckling samt ett
stérre utbud av annonser pd& den indiska marknaden
bidragit till att de genomsnittliga priserna fér Truecallers
annonsprodukter (CPM) minskade med cirka 46 procent.
Truecaller fortsatter att maximera intdkter per anvéndare
istdllet fér CPM eller fylinadsgrad.
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Antalet annonsvisningar som Truecaller tar betalt fér kade
med 43 procent jémfért med motsvarande period
foregdende dr. Truecaller fortsatter att forbattra formdégan
att visa annonser effektivare fér anvéindare genom att éka
kvaliteten pd annonsfoérfrédgningar samt
renderingsférmégan (render rate). Bidragande till det
O6kade antalet annonsvisningar har ocksé varit ett okat
antal interaktioner med appen av Truecallers anvéndare.

Intakterna frdn premium-prenumerationer 6kade med 29
procent till 64,3 (50,1) Mkr. Konverteringsgraden till
betalande anvdndare fortsatte att utvecklas positivt.
Lanseringen av mer avancerade funktioner hade en positiv
péverkan pd sévdl intakterna per anvéndare som tillvéxten
av betalande anvdéndare. Tillvéxten har varit sdrskilt stark
hos anvéndare pd& i0S. Intdktstillvéxten jamfért med
foregdende kvartal var cirka 10 procent.

Intékterna for Truecaller for Business 6kade med 38 procent
till 57,7 (41,8) Mkr och jamfért med féreg&ende kvartal var
intdktstillvéxten 16 procent. Antalet anslutna kunder
fortsatter att visa god tillvéxt séval i Indien som i andra
marknader och totalt har Truecaller for Business nu aktiva
kunder i x lander. Genom ett samarbete med CPaaS-
bolaget Tanla skickar Truecaller ocksé B2C-meddelanden
till Truecallers anvdandare. Volymerna av
affarsmeddelanden har succesivt 6kat och bidrar ocksd
positivt till intdktstillvéixten. Intéktstillvéixten jémfért med
foregdende kvartal var cirka 16 procent.

Ovriga intékter inom nettoomsdttningen uppgick till 1,6 (1,4)
MKkr.

Bruttoresultat

Bruttoresultatet minskade med 13 procent till 343,7 (395,3)
Mkr jamfort med samma period foéregdende ar.
Bruttomarginalen minskade ndgot och uppgick till 75,4
(76,3) procent. Bruttomarginalen bestédms huvudsakligen
av avgifter till partners som till exempel Google och Apple,
samt kostnader for verifikation av nya anvéndare och fér
servrar som anvdands fér bolagets tj@nster.

Rérelseresultat
EBITDA minskade och uppgick till 164,7 (238,5) Mkr och
EBITDA-marginalen uppgick till 36,1 (46,0) procent.

Rérelseresultatet (EBIT) minskade till 1515 (227,8) Mkr,
motsvarande en rérelsemarginal om 33,2 (43,9) procent.

Personalkostnaderna under kvartalet ékade till 101,3 (92,5)
Mkr. Lonekostnaderna ékade frémst som en effekt den
drliga I16nejustering som sker frdn 1 april samt 6kade
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kostnader fér incitamentsprogram. Koncernens ldngsiktiga
incitamentsprogram medférde en I6nekostnad  for
perioden om 10,2 (10,4) Mkr, med motsvarande ékning av
eget kapital, samt sociala avgifter om 2,1 (0,8) Mkr redovisat
som avsdttning i balansrékningen. Lénekostnaderna
varderas till verkligt véirde och periodiseras 6éver [6ptiden
for programmet. De sociala avgifterna pdverkas av
aktiekursen i slutet av varje redovisningsperiod och kan
darféor komma att uppgd till vasentligt hégre belopp
framoéver och skapa en volatilitet i det rapporterade
resultatet. Exklusive kostnader fér incitamentsprogram
hade EBITDA-marginalen under kvartalet 6kat med 2,7 (2,2)
procentenheter och varit 38,8 (48,2) procent. Se mer info i
not 5.

Ovriga externa kostnader ékade till 79,7 (65,0) Mkr jamfért
med samma period féregdende &r. Okningen av kostnader
beror huvudsakligen pé 6kade tillvéxtsatsningar i ett antal
tillvéxtregioner genom till exempel ékade investeringar i
anvandarférvéry  genom digital marknadsféring samt
O6kade kostnader fér avtal med telefontillverkare ddr
Truecallerappen dar férinstallerad.

Periodens resultat och resultat per aktie

Resultatet fére skatt uppgick till 164,6 (260,0) Mkr. Periodens
resultat efter skatt var 123,0 (205,9) Mkr. Finansnettot
uppgick til 13,1 (32,2) Mkr.

Den totala skatten uppgick till 41,6 (54,]) Mkr vilket
motsvarar en effektiv skattesats om 25,3 (20,8) procent fér
koncernen.

Resultatet per aktie fére utspadning uppgick till 0,35 (0,57)
SEK och efter utspadning till 0,35 (0,57) SEK.

Kassafléde och finansiell stéllning

Kassaflédet frdn den I6pande verksamheten uppgick till
184,2 (205,5) Mkr varav 10,6 (2,2) Mkr ar héanférligt till
férandringar av rérelsekapital och -28,5 (-45,5) Mkr ér
hanforligt till betald inkomstskatt. Kassaflédet frén
investeringsverksamheten uppgick till 397,7 (-45,8) Mkr och
inkluderade férsdaljning av kortfristiga réntefonder om 400,0
(-) Mkr samt en investering av finansiella
anléggningstiligéingar om — (-32,8) Mkr. Kassaflédet fréin
finansieringsverksamheten uppgick till -660,5 (-149,0) Mkr
och inkluderade &terkép av egna aktier om -62,6 (-140,7)
Mkr och utdelning som uppgick till -589,8 (-) Mkr. Periodens
kassafldde uppgick till 78,6 (10,7) Mkr.

Vid kvartalets slut hade Truecaller likvida medel som
uppgick till 512,6 (714,6) Mkr samt 564,7 (918,6) Mkr
placerade i kortfristiga réintefonder. Soliditeten uppgick till
76,6 (82,2) procent.

Truecaller har en revolverande féretagskredit om 500,0
(500,0) Mkr. Per balansdagen hade 0,0 (0,0) Mkr utnyttjats.
Koncernens totala tillgdngar uppgick per den 30 juni 2024
till 1 699,2 (2 221,8) Mkr. Redovisade vérden for finansiella
tilgédngar och finansiella skulder bedéms i allt vésentligt
dverensstdmma med verkligt vérde.
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Koncernens kundfordringar uppgick till 97,5 (76,0) Mkr och
fordringar p& annonsndtverk och plattformségare uppgick
till 106,9 (98,5) Mkr. Okningen av kundfordringar &r framst
hanférlig  till  6kningen av  direktférsdljning  inom
annonsafféren samt tillvéixten inom Truecaller for Business.
Betalningsvillkoren fér bolagets kunder ér normailt 30 till 60
dagar. Redovisade men ej realiserade kundfériuster
uppgick den 30 juni 2024 till 7,5 (3,9) Mkr. Fordringar pé&
annonsndatverk och plattformségare ar framst kopplade till
fordringar gentemot Google och Facebook.

Investeringar
Under det andra kvartalet 2024 aktiverades 1,9 (0,5) Mkr
som egenupparbetade immateriella tillgéngar.

Valutaexponering

Truecaller har huvuddelen av sina intdkter i svenska kronor
(SEK), via partners som Google och Apple. Den direkta
valutaexponeringen d&r ddrmed liten. Dessa partners
fakturerari sin tur anvéndare av Truecallers tjénster primdart
i lokal valuta, vilket skapar en indirekt valutaexponering for
Truecaller. Truecaller har dock inte full information om hur
valutaexponeringen ser ut, eller hur valutaeffekter hanteras
av partners, och kan dérmed fér narvarande inte med
precision kvantifiera denna indirekta valutaexponering. En
férsvagning av SEK gentemot bland annat USD och INR har
dock positiva effekter pd bolagets omsdttning och resultat
d@ven om det ocksd Okar bolagets kostnader. Den storsta
exponeringen ur ett valutaperspektiv ér gentemot den
indiska valutan, INR, samt mot USD. Bolaget uppskattar att
valutakursférandringar hade en negativ pdverkan pd
omsdttningen under andra kvartalet 2024 jémfért med
motsvarande kvartal 2023. Bolagets uppskattning dér att
valutakursférandringar dven hade en negativ effekt pd
EBITDA-marginalen i kvartalet.

Moderbolaget

Moderbolagets intdkter for kvartalet uppgick till 2,6(2,6) Mkr
vilket avser fakturering till dotterbolag fér utférda tjcinster.
Resultatet fére skatt uppgick till 4058 (401,6) Mkr dér
merparten av resultatet ar hanforligt till utdelning fran
dotterbolag. Resultatet efter skatt uppgick till 404,6 (401,2)
Mkr. Likvida medel uppgick den 30 juni 2024 till 20,6 (41,2)
Mkr. Utéver likvida medel har moderbolaget 260,3 (400,0)
Mkr placerade i kortfristiga réntefonder. Inga investeringar
har skett i immateriella eller materiella tillgéngar. Vid
periodens slut var 2 (2) personer anstéllda i moderbolaget.
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Januari - juni 2024

Intéikter

De totala intékterna fér perioden januari till juni minskade
med 2 procent jamfért med motsvarande period
foregéende &r och uppgick till 889,0 (907,2) Mkr. Utéver
nettoomsdttningen uppgick évriga intékter till 5,8 (1,7) Mkr.

Nettoomséttningen fér perioden minskade med 2 procent
jgmfért med motsvarande period féregdende &r och
uppgick till 883,1 (905,5) Mkr. Valutaeffekter hade en negativ
effekt pd intdkterna under kvartalet, se Valutaexponering
nedan.

Nettoomsdttningens férdelning per region
Nettoomsdttningen minskade med 8 procent i Indien till
650,3 (705,1) Mkr, 8kade med 10 procent i Mellanéstern &
Afrika till 113,1 (102,8) Mkr och med 23 procent i dvriga vérlden
till 19,7 (97,6) Mkr. Svagare valutakurser i négra av
Truecallers stérsta marknader i Mellanéstern & Afrika hade
en negativ paverkan pé intdkterna i regonen.

m Indien 73,6%

Afrika och
Mellandstern 12,8%

Ovriga vérlden 13,6%

Nettoomsdttningens férdelning per tjéinst
Annonsintdkterna minskade med 11 procent till 650,0 (729,1)
Mkr. Minskningen av intékter beror frémst pdé I&gre
annonsintékter i  samband med den indiska
crickets@songen (IPL), se sidan 9 fér mer information.
Exklusive detta minskade annonsintékterna marginelit.

En lagre efterfrdgan i spdren av en svagare global
makroekonomisk utveckling samt ett stérre utbud av
annonser pé den indiska marknaden resulterade i att de
genomsnittliga priserna fér Truecallers annonsprodukter
(cPM) minskade med cirka 37 procent. Truecaller fortsatter
att maximera intékter per anvéndare istdllet fér CPM eller
fylinadsgrad.

Antalet annonsvisningar som Truecaller tar betalt fér 6kade
med 37 procent jamfért med motsvarande period
foregdende &r. Truecaller fortsdtter att forbattra formdégan
att visa annonser effektivare fér anvéindare genom att dka
kvaliteten pé annonsférfrégningar samt
renderingsférmégan (render rate). Bidragande till det
6kade antalet annonsvisningar har ocksé varit ett ékat
antal interaktioner med appen av Truecallers anvéindare.

Intdkterna frédn premium-prenumerationer ékade med 27
procent till 1227 (96,6) Mkr. Konverteringsgraden till
betalande anvdndare fortsatte att utvecklas positivt.

Lanseringen av mer avancerade funktioner hade en positiv
paverkan pd sévdl intdkterna per anvandare som tillvéxten
av betalande anvéndare. TillvGxten har varit sarskilt stark
hos anvdndare pad iOS.

Intékterna foér Truecaller for Business 6kade med 41 procent
till 107, 2 (76,1) Mkr. Antalet anslutna kunder fortsdtter att
visa god tillvéxt séval i Indien som i andra marknader och
totalt har Truecaller for Business nu aktiva kunder i x [&inder.
Genom ett samarbete med CPaaS-bolaget Tanla skickar
Truecaller ocksé B2C-meddelanden till Truecallers
anvdndare. Volymerna av affdrsmeddelanden har
succesivt 0kat och bidrar ocksd positivt till intaktstillvaxten.

Ovriga intdkter inom nettoomsattningen uppgick till 3,2
(3,7) Mkr.

Bruttoresultat

Bruttoresultatet minskade med 3 procent till 666,5 (686,3)
Mkr jamfort med samma period féregéende ar.
Bruttomarginalen minskade marginellt och uppgick till 75,5
(75,8) procent. Bruttomarginalen bestédms huvudsakligen
av avgifter till partners som till exempel Google och Apple,
samt kostnader for verifikation av nya anvéndare och for
servrar som anvdénds foér bolagets tjénster.

Rorelseresultat
EBITDA minskade och uppgick till 315,7 (388,6) Mkr och
EBITDA-marginalen uppgick till 35,7 (42,9) procent.

Rorelseresultatet (EBIT) minskade till 289,6 (367,6) Mkr,
motsvarande en rérelsemarginal om 32,8 (40,6) procent.

Personalkostnaderna under perioden ékade till 196,2 (177,3)
Mkr. Lonekostnaderna dkade frémst som en effekt av den
Arliga 16nejustering som sker fradn 1 april samt nagot fler
anstdllda. Koncernens langsiktiga incitamentsprogram
medférde en I6nekostnad fér perioden om 20,7 (21,0) Mkr,
med motsvarande 6kning av eget kapital, samt sociala
avgifter om 2,8 (1,2) Mkr redovisat som avsdttning i
balansrékningen. Lénekostnaderna vdérderas till verkligt
vdarde och periodiseras éver |6ptiden fér programmet. De
sociala avgifterna pdaverkas av aktiekursen i slutet av varje
redovisningsperiod och kan darfér komma att uppgd till
vasentligt hégre belopp framéver och skapa en volatilitet i
det rapporterade resultatet. Exklusive kostnader for
incitamentsprogram hade EBITDA-marginalen under
kvartalet ékat med 2,7 (2,5) procentenheter och varit 38,4
(45,4) procent. Se mer info i not 5.

Ovriga externa kostnader ékade till 160,4 (122,1) Mkr jamfort
med samma period féregdende dr. Okningen av kostnader
beror huvudsakligen pd ékade tillvéixtsatsningar i ett antal
tillvéixtregioner. Kostnaderna har frémst ékat pé grund av
6kade investeringar i anvandarférvéry genom digital
marknadsféring samt 6kade kostnader fér avtal med
telefontillverkare dér Truecallerappen &r férinstallerad.
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Periodens resultat och resultat per aktie

Resultatet fére skatt uppgick till 338,1 (407,1) Mkr. Periodens
resultat efter skatt var 256,1 (315,1) Mkr. Finansnettot uppgick
till 48,6 (39,4) Mkr.

Den totala skatten uppgick till 821 (92,0) Mkr vilket
motsvarar en effektiv skattesats om 24,3 (22,6) procent fér
koncernen.

Resultatet per aktie fére utspddning uppgick till 0,74 (0,86)
SEK och efter utspédning till 0,74 (0,86) SEK.

Kassafléde och finansiell stéllning

Kassafloédet frdn den 16pande verksamheten uppgick till
240,0 (285,6) Mkr varav -51,0 (-29,1) Mkr ar hanférligt till
forandringar av rérelsekapital och -86,3 (-921) Mkr ér
hanforligt  till  betald inkomstskatt. Kassaflédet frdn
investeringsverksamheten uppgick 394,2 (-564,9) Mkr och
inkluderade férsdljning av kortfristiga rédntefonder om 400,0
(-) Mkr, investering i finansiella anléggningstillg&ngar pé -
(-32,8) Mkr samt investering i kortfristiga réntefonder om -
(-500,0) Mkr. Kassaflédet fran finansieringsverksamheten
uppgick till -761,5 (-338,1) Mkr och inkluderade &terkép av
egna aktier om -1373 (-322,9) Mkr, &terkép av
teckningsoptioner om -18,2 (-) Mkr samt utbetald utdelning
om -589,8 (-) Mkr. Periodens kassafléde uppgick till -127,2
(-617,4) Mkr.

Vid kvartalets slut hade Truecaller likvida medel som
uppgick till 512,6 (714,6) Mkr samt 564,7 (918,6) Mkr
placerade i kortfristiga réintefonder. Soliditeten uppgick till
76,6 (82,2) procent.

Truecaller har en revolverande féretagskredit om 500,0
(500,0) Mkr. Per balansdagen hade 0,0 (0,0) Mkr utnyttjats.
Koncernens totala tillgéngar uppgick per den 30 juni 2024
till 1699,2 (2 221,8) Mkr. Redovisade vdrden for finansiella
tillgéngar och finansiella skulder bedéms i allt vésentligt
dverensstdmma med verkligt vérde.

Koncernens kundfordringar uppgick till 97,5 (76,0) Mkr och
fordringar pé& annonsndtverk och plattformségare uppgick
till 106,9 (98,5) Mkr. Okningen av kundfordringar ér framst
hanférlig  till  ékningen av  direktférsdljning  inom
annonsafféren samt tillvéxten inom Truecaller for Business.
Betalningsvillkoren fér bolagets kunder &r normait 30 till 60
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dagar. Redovisade men ej realiserade kundférluster
uppgick den 30 juni 2024 till 7,5 (3,9) Mkr. Fordringar pé&
annonsndatverk och plattformségare ar framst kopplade till
fordringar gentemot Google och Facebook.

Investeringar
Under det férsta kvartalet 2024 aktiverades 4,7 (1,6) Mkr som
egenupparbetade immateriella tillgéngar.

Valutaexponering

Truecaller har huvuddelen av sina intdkter i svenska kronor
(SEK), via partners som Google och Apple. Den direkta
valutaexponeringen &r ddarmed liten. Dessa partners
fakturerari sin tur anvéndare av Truecallers tjéinster primdart
i lokal valuta, vilket skapar en indirekt valutaexponering fér
Truecaller. Truecaller har dock inte full information om hur
valutaexponeringen ser ut, eller hur valutaeffekter hanteras
av partners, och kan ddérmed fér nérvarande inte med
precision kvantifiera denna indirekta valutaexponering. En
férsvagning av SEK gentemot bland annat USD och INR har
dock positiva effekter pd bolagets omsdattning och resultat
d@ven om det ocksd okar bolagets kostnader. Den storsta
exponeringen ur ett valutaperspektiv ér gentemot den
indiska valutan, INR, samt mot USD. Bolaget uppskattar att
valutakursféréindringar hade en negativ pdverkan pd
omsdttningen under januari-juni 2024 jémfért med
motsvarande period 2023. Bolagets uppskattning ér att
valutakursféréindringar dven hade en negativ effekt pd
EBITDA-marginalen under perioden.

Moderbolaget

Moderbolagets intékter for kvartalet uppgick till 4,5 (4,2) Mkr
vilket avser fakturering till dotterbolag fér utférda tjcéinster.
Resultatet fére skatt uppgick till 4017 (403,0) Mkr dar
merparten av resultatet ar hanforligt till utdelning frén
dotterbolag. Resultatet efter skatt uppgick till 401,3 (402,4)
Mkr. Likvida medel uppgick den 30 juni 2024 till 20,6 (41,2)
Mkr. Utéver likvida medel har moderbolaget 260,3 (400,0)
Mkr placerade i kortfristiga réntefonder. Inga investeringar
har skett i immateriella eller materiella tillgéngar. Vid
periodens slut var 2 (2) personer anstéllda i moderbolaget.
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Produktuppdatering

Intelligentare spam- och bedréigeriskydd
Truecaller fortsatter att forbattra sitt kdrnerbjudande fér en
smartare, tryggare och effektivare
kommunikationsupplevelse. Lépande investeringar i
artificiell intelligens och maskininlérning stérker Truecallers
funktioner fér spamblockering och identifiering av samtal
och meddelanden ytterligare, vilket méjliggér en dnnu mer
effektiv hantering av oénskade samtal och meddelanden.
Férbattringar inom automatiserad analys av
samtalsmoénster har inneburit att antalet spammare som
identifieras av Truecaller pd olika marknader har okat
betydligt. | Indien &r &kningen &éver 100% jamfért med
samma period féregdende ar.

Arbetet med att bekédmpa det allt stoérre bedrégerihotet har
ocksé gdtt framdt under kvartalet. Med anvéindarnas hjélp
kan Truecaller sténdigt finslipa sina algoritmer for
identifiering av missténkta samtal med allt stérre exakthet.
Under andra kvartalet genomgick modellen stora
férbdttringar, och antalet identifierade bedrégerisamtal
O6kade med 6ver 100 géinger jamfoért med andra kvartalet
2023. Tjansten lanserades forst fér anvdndare i Indien for att
skapa en stabil grund foér expansion till annu fler
marknader. Samtidigt anpassar Truecaller sténdigt sina
funktioner baserat pd& de vanligaste bedrageriscenarierna
via sms. Det hdr arbetet gynnar sévdl nyforvary som
retention. Under andra kvartalet upplevde Truecaller en

okad anvandarretention pd de marknader ddr
férbattringar av sjdlva kdrnprodukten genomférdes.
Truecaller fortsétter att investera i en férbattrad

anvandarupplevelse, och under andra kvartalet ékade
antalet interaktioner i appen med 25% jdmfért med samma
period 2023. Tidigare satsningar som gér det enklare foér
anvdndarna att lémna feedback gdllande okénda
nummer genom kommentarer, réstning, enkdtsvar,
namnférslag m.m. fortsétter att utvecklas positivt. Under
andra kvartalet 6kade antalet anvéndare som bidrog med
insikter med &6ver 150% jémfért med samma period
foregdende dr. Just detta ar Truecallers stérsta styrka: en
global community av hundratals miljoner anvéndare som
standigt hjdlper till att férbattra tjéinsten. Nar anvéndarna
bidrar blir Truecallers algoritmer smartare, och allt fler
engagerade anvdndare innebdr att datakvaliteten
standigt férbattras.

Truecaller strdvar efter att utdka ekosystemet och tjéinsten
bortom mobilappen fér att sékerstdlla relevant nérvaro i
flera olika kanaler. | slutet av kvartalet lanserade Truecaller
en betaversion av en app fér Android-smartklockor som
anvander Wear OS. Appen gér det mgjligt att intuitivt
identifiera och hantera samtal direkt frdn handleden, och
en bredare lansering planeras under de kommande
veckorna. | takt med att anvéndarbasen fér smartklockor

okar forvantas klockappen férbéttra retentionen och
anvdndbarheten. Dessutom har TrueTalks, en online-
community som lanserades under férsta kvartalet, skapat
stort engagemang, med dver sex miljoner unika besdkare
enbart i juni. Det &r en 6kning med éver 80% jdmfort med
maj, ndr TrueTalks lanserades. Truecaller for Web, som
ocksd lanserades i slutet av forsta kvartalet, fortsatter att
utvecklas fér battre skalbarhet.

Welcome to
TrueTalks
Community

Fortsatt forbattrad upplevelse och

intaktsgenerering for iPhone

I slutet av kvartalet meddelade Apple att
livesékningsfunktioner kommer att inféras med iOS 18.
Detta innebdr att Truecaller inom kort kan erbjuda iOS-
anvandarna samtalsidentifiering pd samma nivé som fér
Android, vilket har efterfrdgats i flera &r. Dessutom vantar
forbattringar inom samtalsblockering som bland annat
innebdr att anvdndarna kommer att kunna se blockerade
samtal i sin samtalshistorik. Kombinationen av livesékning
och férbattrad samtalsblockering skapar goda
forutsattningar att 6ka anvéndarbasen och
konverteringen till prenumeranter pd iOS. Den nya iOS-
versionen lanseras i september, och lanseringen av
livesékning férvdntas félja inom en ndra framtid.
Sammantaget bér dessa férbdttringar ses som mycket
positiva fér Truecallers férmaga att pdskynda tillvéixten
och intéktsgenereringen av iPhone-anvéndarbasen.

Truecaller fortsatter att skapa dkade intékter fér iPhone-
upplevelsen, i séval gratis- som Premium-versionen.
Inférandet av mer engagerande annonsinnehdll under de
foregdende kvartalen visar fortsatt positiv effekt, och
annonsintdkterna pé plattformen har ékat med éver 90%
jamfért med andra kvartalet 2023. Implementeringen av
videoannonser med hégre intékter per visad annons, i
kombination med insatser fér att skapa fler interaktioner i
iPhone-appen, 6kade annonsintdkterna ytterligare. Nar
det gdller prenumerationer har éven riktade satsningar
och fortsatta tester visat goda resultat, och
prenumerationsintékterna ékade med éver 60% jamfort
med samma period féregdende dr. Dessa satsningar har
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genererat stark tillvéxt, i synnerhet p&d marknader med
stérre bendgenhet att prenumerera.

Samtidigt investerar Truecaller i en férbattrad
anvandarupplevelse pé iPhone for att skapa stabila
forutsattningar for plattformen. Under andra kvartalet fick
startskérmen ny design foér att mojliggéra smidigare
navigering och atkomst till sékfunktionerna, och ett
uppdaterat granssnitt ger stérre mojlighet att informera
anvandarna om appens funktioner. En férbéttrad
upplevelse fér nya anvéndare har skapat ékad
tillgénglighet, samtidigt som nya funktioner gér det
enklare att Iimna feedback och bidra till férbattringar.
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Férbdattringar av Premium och
uppdaterade paket
Konsumentprenumerationer  fortsdtter att utvecklas

mycket positivt. Intékterna och antalet prenumeranter
o6kade med 30% respektive 18% jamfért med samma period
foregdende dr, for bdde iPhone och Android. Antalet
betalande anvéndare fortsatter att éka snabbare dn den
totala anvandarbasen, vilket visar p& Premium-
upplevelsens allt stérre relevans i takt med att Truecaller
utvecklar erbjudandet. Under kvartalet har Truecaller
finslipat sin prissattningsstrategi och erbjuder nu endast
tvd abonnemang globalt: Premium och Premium Family.
Dessutom optimerade Truecaller prisséttningen fér dessa
abonnemang baserat pd varje marknads specifika
bendgenhet att képa abonnemang, fér att balansera
antalet konverteringar mot intdktspotentialen. De nya
prisniv@erna implementerades stegvis under kvartalet, och
madnga anvdndare har valt att teckna de nya
abonnemangen.
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Under kvartalet nddde Truecaller en ny milstolpe for
Premium-erbjudandet, som sdkerstaller att
prenumeranterna skyddas genom hela sin  mobila
kommunikationsupplevelse — fére, under och efter ett
bedrageriférsék. 1 slutet av juni lanserades en
bedrageriférsdkring fér  betalande anvéndare med
d&rsabonnemang i Indien, som kompenserar forlust till foljd
av bedrdgerisamtal eller -meddelanden. Funktionen
lanserades i samarbete med HDFC ERGO*, ett av Indiens
ledande férsdkringsbolag, och starker Truecallers 16fte om
en sdkrare mobilkommunikation, genom att kompensera
Premium-anvéndare som lurats pd& pengar vid den har
typen av bedrégerier.

Olivia Miller

+0123456789

Premium features

Premium features

@  Advanced Spam Blocking @  Advanced Spam Blocking

O  Fraud Insurance O  Fraud Insurance

@ Who Viewed My Profile (1] @ Who Viewed My Profile o
&, Who Searched For Me (5] & Who Searched For Me (6]

Truecaller Assistant fortsatter ocksd att utvecklas positivt,
med starka nyckeltal inom nyférvérv och retention,
samtidigt som tjénsten expanderar till fler marknader.
Under andra kvartalet uppdaterades Assistant med
Personal Voice frdn Microsoft Azure Al Speech, s& att
anvdandarna kan skapa en digital version av sin egen rost
som Assistant anvénder for att hantera inkommande
samtal. Funktionen skapar en mer personlig upplevelse
eftersom Assistant Iater trygg och bekant vid hanteringen
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av samtal. De forsta analyserna visar pd ett positivt
mottagande, med en tydlig ©&kning av Assistant-
anvéndningen hos de anvéndare som har konfigurerat en
personlig rést.

Fortsatt innovation och expansion av

mdojligheterna for annonsverksamheten

Under andra kvartalet fortsatte Truecaller att &ka
intéiktsgenereringen fér annonser genom forbdttringar pé
efterfrige-  och  utbudssidan  samt  optimerad
annonsteknik. P& efterfrégesidan stréivar Truecaller efter att
behdlla sin position som férstahandspartner  for
direktannonsérer, byréler och programmatiska partners
genom att o6ka sin férmdga att tillgodose olika
annonseringsmdl. Satsningarna omfattar stérkta relationer
genom o6kad réckvidd, flexibla avtal och férbdttrade
programmatiska integrationer. Trots ddmpad efterfréigan
uppnddde Truecaller sitt hogsta antal globala
programmatiska partners under det hdr kvartalet, vilket
skapar ett stabilt och hdllbart flode for flera miljarder
visningsmdjligheter per dag. Truecallers annonsserver
stoder nu VAST-integrering av video frdn andra
programmatiska  partners,  vilket  férvantas  &ka
videoandelen i efterfrdgeportfoljen. Intéiktsgenereringen for
annonser pd iOS visade fortsatt stark tillvéxt, till foljd av
okad efterfrdgan frédn nya programmatiska partners och

format. 1| samband med att Truecaller skalar upp
funktionaliteten fér iOS planeras inom kort ett
premiumerbjudande  fér  direktférsdljning av  i0S-

annonsinnehdll.

P& utbudssidan ar de nyckeltal som dar avgoérande for
maximerad avkastning fér annonsérer (t.ex. visningsbarhet,
klickfrekvens, fyllnadsgrad) fortsatt i fokus. Under kvartalet
bérjade Truecaller dven att testa annonsformat med stérre
vérde, som interstitials, foér att uppnd en balans mellan
intdktsgenerering och appupplevelse. Egenutvecklade
annonsformat utdékades till att dven omfatta avancerade
medieannonser, vilket genererade lovande resultat savdl
inom varumdrkesbyggande som fér finansiella mdl, tack
vare mer kreativ storytelling och ékad annonsinteraktion.
Arbetet pdgdr med att maximera mojligheterna med
videoannonser ytterligare genom att o©ka antalet
interaktioner i appen, stérka den programmatiska
efterfrégan pd videoannonser samt utforska méjligheter
som belénade videoannonser. Dessa annonser aktiveras
av anvandaren och erbjuder vérdefulla beléningar i appen
i utbyte mot interaktion med annonsinnehdllet. Tester har

dven inletts fér att generera intdkter inom
samtalsidentifiering genom Truecallers egen
annonsserver, vilket skapar flera miljarder

visningsmdjligheter per dag. Detta mojliggér ett stérre
annonslager och nya anvéndningsfall f{ér annonsérer, vilket
ytterligare stdérker erbjudandet inom direktférsdljning.
Varumdrkesbyggande I6sningar for den hér
annonsplaceringen férvéntas generera betydande intékter
under de kommande kvartalen.
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Investeringarna i Truecallers annonsserver fortsétter att
bidra till starka intdkter och frémja nya satsningar.
Padgdende forbattringar av den egna annonsservern
forvantas starka varumdarkessatsningarna via Caller ID och
avancerade medieannonser, 6ka avkastningen fér
prestationskampanjer och frdmja innovationer som drar
nytta av Truecallers omfattande anvéndarbas och héga
anvdandningsfrekvens.

Expansion av foretagserbjudandet
Truecaller fér féretag fortsétter att véxa, med ett

rekordkvartal i frdiga om omsdttning och nya varumérken
som tillkommit fér produktlinjen Verified Business. Under
kvartalet introducerades en ny paketering och prissattning
for att dka vardet fér nya och befintliga kunder. Satsningen
har redan fatt positiv effekt och resulterat i en rekordhdg
genomsnittlig intékt per konto (ARPA). De vérdedrivande
funktionerna i Verified Business gynnade expansionen och
uppgraderingarna ndr befintliga kunder valde en hégre
prissdttning och dyrare abonnemang. Bade direkta och
Aterforsdljarbaserade partnersamarbeten bidrog till den
hér oékningen, och samarbetet med telekomaktérerna
TataTele och Airtel fortsétter att utvecklas positivt.

Truecaller fortsdtter att utdka produktlinjen Verified
Business, och under andra kvartalet slutférdes utvecklingen
av Verified Campaigns. Funktionen kommer forst att
lanseras fér de kunder som deltar i Early Access Program,
innan en fullskalig marknadslansering vantar under tredje
kvartalet. Verified Campaigns dr en ny betaltjéinst som
hjalper féretagen att interagera med sina kunder genom
avancerat personanpassat innehdll och Call to Actions,
sdval under som efter samtalet. Genom ytterligare
information pd Verified Business-samtalsskdrmen hjdlper
funktionen féretag att driva interaktioner fér personliga
erbjudanden och kommunikation genom hela kundresan.
Truecaller tillhandahdller webhooks som  hjdlper
marknadsférare att enkelt konfigurera kundresan pé sin
befintliga CX-plattform, fér effektiv intéktsgenerering inom
all  kommunikation. Verified Business dr en mycket
uppskattad 16sning for identitetsverifiering, och Truecaller
utékar nu det hér erbjudandet for att skapa ytterligare en
kanal for interaktioner mellan féretagen och deras kunder.
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Truecaller fortsatter dven att férbattra funktionerna i
Verified Business for att generera édnnu stérre vérde och
effektivitet foér féretagen. De APlLer fér samtalshantering

som lanserades under 2023 hjdlper féretagen att
personanpassa samtalsinnehdllet baserat pd
anvandarens nummer, vilket o&kar svarsfrekvensen.

Funktionen Call Reason ger anvéndaren information om
varfér féretaget ringer. Under andra kvartalet integrerade
Truecaller den hdr funktionen i lanseringen av APler for
samtalsanpassning i realtid, sé att féretagen dynamiskt
kan visa orsaken till samtalet fér olika anvandningsfall i
realtid. Om en anvéndare exempelvis anvdnder ett
kreditkort utomlands kan en bankmedarbetare ringa fér att
verifiera transaktionen och anpassa orsaken till samtalet
med de mest relevanta detaljerna.
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Féretagsmeddelanden, som erbjuds i samarbete med
Tanla, genererar ett stdndigt 6kande antal levererade
meddelanden. Intdkterna frdn féretagsmeddelanden
6kade med 50 % jamfort med samma period féregdende
ar, till foélid av hoégre volymer och o6kade priser.
Implementeringen av  avancerade mediefunktioner
utvecklas positivt, och realtidsinsikter om klick p& Call to
Action hjdlper varumdarkena att effektivt mdta sina
kampanjresultat.  Truecaller fortsatter att férbattra
meddelandeupplevelsen i konsumentappen och samtidigt
o6ka antalet nya anvéandare, for att pd s satt utdka den
potentiella marknaden fér féretagsmeddelanden.
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Ovrig information

Bolagsstdmma 2024

Truecallers &rsstémma genomférdes under maj. Beslut
fattades bland om indragning av &terképta aktier,
utdelning om 1.60 SEK per aktie, ett férnyat mandat om
Aterkdp av aktier upp till 10% av utestdende aktier, ett
incitamentsprogram fér anstdllda samt omval av
styrelsen exklusive Bing Gordon som avbdéjt omval.

All information om stéimman finns tillgénglig p&
Truecallers webplats https://corporate.truecaller.com/sv-
se/governance/general-meetings.

Utbetald utdelning

| slutet av maj betalades utdelning till aktiedgare om 1.60
SEK per aktie i enlighet med bolagsstdmmans beslut. |
enlighet med den nya utdelningspolicyn betalades 0.30
SEK per aktie ut som ordinarie utdelning och en extra
utdelning om 1.30 SEK per aktie betalades ut fér att minska
Truecallers kapitalisering. Truecallers styrelse har fattat
beslut om en utdelningspolicy vilket framéver innebdr att
25% av resultatet efter skatt ska delas ut till aktieGigarna.

Indragning av aterképta aktier

I enlighet med beslutet av bolagsstdmman makulerades
28 647 115 B-aktier som &terkdpts inom ramen for bolagets
Aterkdpsprogram. Per den 28 juni 2024 uppgdr antalet
aktier i bolaget till sammanlagt 352 540 414,
representerande sammanlagt 773 594 614 roster, fordelat
pd 46 783 800 A-aktier med tio roster vardera, 300 156 614
B-aktier med en rést vardera samt 5 600 000 C-aktier med
en rést vardera.

Nytt dterképsprogram inleddes

Med det férnyade mandatet frédn bolagsstdman inledde
Truecaller under maj ett nytt &terképsprogram  Under
kvartalet aterkdpte Truecaller drygt 1.8 miljoner B-aktier.
Efter &terképen och indragninen av aktier sé& Truecaller
1082 832 B-aktier och 5,6 miljoner C-aktier som aterképts
for utestdende incitamentsprogram. Totalt uppgér
innehavet av egna aktier till cirka 1,9% av utesténde kapital
och Truecaller har ett mandat att aterképa upp till 10
procent av utestdende kapital. Se not 6 fér mer information.

Risker och osdkerhetsfaktorer

Truecaller &r, liksom alla féretag, exponerad fér olika slag
av risker i sin verksamhet. Bland dessa kan hédmnas risker
relaterade till valutaféréndringar, beroende av vissa
strategiska partners, allménna utvecklingen av konjunktur
och finansiella marknaden, tekniska féréndringar,
beroende av nyckelpersoner, legala risker och risker
férknippade med personlig integritet, samt skatterisker och

politiska risker. Riskhantering &r en integrerad del av
Truecallers ledning. De risker som beskrivs fér koncernen
kan ocks& ha en indirekt pdverkan p& moderbolaget. En
fullstéindig redogérelse for risker och osdkerhetsfaktorer
kopplade till Truecaller finns i &rsredovisningen for 2023.

Framatblickande uttalanden

Rapporten innehdller uttalanden rérande bland annat
Truecallers finansiella situation och resultat liksom
uttalanden om  marknadsvillkor som  kan  vara
framdtblickande. Truecaller anser att férvéntningarna som
dterspeglas i dessa framdtblickande uttalanden bygger pé
rimliga  antaganden.  Framdtblickande  uttalanden
innefattar emellertid risker och osdkerhetsfaktorer och de
faktiska resultaten eller foljderna kan skilja sig avsevart frén
dem som framférts. Utéver vad som krévs enligt gdllande
lagstiftning galler framétblickande uttalanden endast den
dag de framférs och Truecaller atar sig inte att uppdatera
ndgra av dem mot bakgrund av ny information eller
framtida handelser.

Framtidsutsikter
Truecaller ldmnar inga prognoser.

Moderbolaget
Truecaller AB, org. nr. 559278-2774, &r ett svenskt bolag
med sdte i Stockholm, Sverige.

Finansiell kalender
Deldrsrapport januari-september 2024: 7 november 2024
Bokslutskommuniké 2024: 18 februari 2025

Kontaktuppgifter
Alan Mamedi, CEO
E-post: alanmamedi@truecaller.com

Odd Bolin, CFO Tel: +46 70 428 3173
E-post: odd.bolin@truecaller.com

Andreas Frid, Head of IR & Communication
Tel: +46 705 29 08 00 E-post: andreas.frid@truecaller.com

Revisors granskning
Denna delarsrapport har inte varit foremal for en
oversiktlig revisorsgranskning.

Denna deldrsrapport innehdller insiderinformation som

Truecaller AB dr skyldigt att offentliggéra enligt EU:s
marknadsmissbruksférordning. Informationen Idmnades,
genom ovanstdende kontaktpersoners forsorg, for
offentliggérande den 19 juli 2024 kl. 07.30 CET.
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Rapport 6ver resultati sammandrag
koncernen

2024 2023 2024 2023 2023
Belopp i Tkr Not apr-jun apr-jun jan-jun jan-jun jan-dec
Nettoomsattning 3 455 948 518 437 883135 905 501 1728 895
Ovriga intakter 68 27 1156 48 2598
Aktiverat arbete fér egen rakning 1920 632 4674 1650 8 930
Férmedlingskostnader -112 255 -123 126 -216 609 -219 234 -421203
Ovriga externa kostnader -79 691 -64 958 -160 426 -122 075 -255 209
Personalkostnader -101334 -92 480 -196 231 -177 310 -361127
Av- och nedskrivningar -13122 -10722 -26140 -20 941 -45 207
Rérelseresultat 151533 227 811 289 558 367637 657677
Finansnetto 13 071 32228 48 569 39 427 54 616
Resultat efter finansiella poster 164 604 260039 338127 407 065 712293
Skatt -41591 -54 093 -82064 -91999 -175 960
Periodens resultat 123 014 205946 256 063 315066 536 333
Resultat per aktie
Resultat per aktie fére utspéadning (kr) 0,35 0,57 0,74 0,86 1,49
Resultat per aktie efter utspédning (kr) 0,35 0,57 0,74 0,86 1,49
Genomsnittligt antal aktier fére utspé&dning 346685832 361277649 348082538 364407592 359728 698
Genomsnittligt antal aktier efter utspadning 346685832 361404806 348082538 364 662782 359728 698

) periodens resultat ér i sin helhet hénférligt till moderféretagets aktieéigare.
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Rapport over totalresultat koncernen

2024 2023 2024 2023 2023
Belopp i Tkr Not apr-jun apr-jun jan-jun jan-jun jan-dec
Periodens resultat 123 014 205 946 256 063 315 066 536 333
Ovrigt totalresultat fér perioden
Poster som kommer att omklassificeras till
resultatet
Omrdakningsdifferens -1887 4392 8760 3439 -10 533
Poster som inte kommer att omklassificeras till
resultatet
Oomvardering av férmdnsbestadmda B _ _ _ 3140
pensionsplaner
Ovrigt totalresultat fér perioden -1887 4392 8760 3439 -7393
Totalresultat fér perioden ? 121127 210338 264823 318 505 528 941

1) Periodens totalresultat ar i sin helhet hanférligt till moderféretagets aktiedgare.
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Rapport 6ver finansiell stallning i
sammandrag koncernen

2024 2023 2023
Belopp i Tkr Not 30jun 30jun 3ldec
TILLGANGAR
Anléggningstillgangar
Goodwill 46737 34188 45 432
Ovriga immateriella tillgéngar 24 628 13 627 24 993
Materiella anléggningstillgéngar 16 681 18 718 18 352
Nyttjanderattstillgangar 13 221 130 234 118 805
Finansiella anlaggningstillgangar 4 32698 32812 32698
Uppskjuten skattefordran 37 224 38083 34 878
Andra langfristiga fordringar 4 8747 12731 26 584
Summa anléggningstillgdngar 279935 280393 301742
Omséttningstillgdngar
Kortfristiga fordringar 4 341972 308 229 285 995
Kortfristiga placeringar 4 564 709 918 635 941256
Likvida medel 4 512 617 714 583 631347
Summa omséittningstiligéngar 1419 208 1941446 1858 599
SUMMA TILLGANGAR 1699 234 2221839 2160 340
EGET KAPITAL OCH SKULDER
Eget kapital
Eget kapital hanférligt till moderféretagets
aktieGgare 1302 091 1827100 1743703
Summa eget kapital 1302091 1827100 1743703
Langfristiga skulder
Skuld avseende féormdnsbestdmda pensionsplaner 7 863 7 380 6 608
Leasingskulder 89744 109 559 98176
Uppskjuten skatteskuld 37558 31953 38731
Ovriga l&ngfristiga skulder 4 11515 8 980 9150
Summa langfristiga skulder 146 679 157 872 152665
Kortfristiga skulder
Leasingskulder 26 705 22090 22763
Ovriga kortfristiga skulder 4 223758 214778 241208
Summa kortfristiga skulder 250 464 236 868 263972
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 1699 234 2221839 2160 340

DELARSRAPPORT JANUARI-JUNI 2024 TRUECALLER AB

19



Kassaflodesanalys i sammandrag

koncernen

2024 2023 2024 2023 2023
Belopp i Tkr apr-jun apr-jun jan-jun jan-jun jan-dec
Den I6pande verksamheten
Resultat efter finansiella poster 164 604 260 039 338127 407 065 712 293
Justering for poster som inte ingdr i kassaflédet 37 477 -11215 39147 -279 26 047
Betald inkomstskatt -28 541 -45524 -86 258 -9210 -213 822
Kassaflode fran den I6pande verksamheten fére
féréndringar av rérelsekapital 173 540 203300 291016 314675 524 519
Kassafléde frén féréndringar av rérelsekapital
Férandringar av rérelsefordringar -12 297 -4 603 -51428 -11220 19 066
Férandringar av rérelseskulder 22 917 6786 436 -17 838 38 377
Kassaflode fradn den I6pande verksamheten 184160 205 482 240023 285 618 581962
Investeringsverksamheten
Forvarv av koncernféretag, nettoeffekt pd likvida medel - - - - -27 422
Forvarv av materiella anléggningstillgéngar -330 -1739 -1110 -12 290 -17 070
Forvarv av immateriella anléggningstillgadngar -1920 -509 -4 674 -1650 -8930
Investering i kortfristiga placeringar - - - -500 000 -500 000
Férandring av finansiella fordringar » - -10 695 - -18 145 -40 766
Foérsdljning av finansiella fordringar 400 000 - 400 000 - -
Finansiella anlaggningstillgangar - -32812 - -32812 -32679
Kassafléde frdn investeringsverksamheten 397749 -45754 394 216 -564897 -626868
Finansieringsverksamheten
Nyemission - - - - 66
Erhdlina medel for teckningsoptioner - - - - 46 718
Aterkop teckningsoptioner -52 -310 -18 287 -310 -450
Amortering av leasingskuld -8127 -8 008 -16 059 -14 935 -29 869
Aterkép av egna aktier -62 556 -140 705 -137 307 -322 869 -659 548
Utbetald utdelning -589 799 - -589 799 - -
Kassaflode fran finansieringsverksamheten -660534 -149 023 -761452 -338113 -643082
Periodens kassaflode -78 625 10705 =127 212 -617 392 -687988
Likvida medel vid periodens bérjan 591856 699 510 631347 1327 801 1327 801
Valutakursdifferens i likvida medel -615 4 368 8 481 4175 -8 466
Likvida medel vid periodens slut 512 617 714583 512 617 714 853 631347

V| jamforelseperioden ingdr orealiserade vdardeférandringar
investeringsverksamheten. Fréin 2024 tas inte dessa forandringar med.
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Rapport 6ver férandring i eget
kapital i sammandrag koncernen

Eget kapital hanférligt till moderféretagets aktieéigare

Balanserade Summa
vinstmedel eget kapital
Ovrigt inklusive hanforligt
Aktieka tillskjutet periodens till moder-
Belopp i Tkr pital kapital Reserver resultat  féretagets dgare
Ingéende eget kapital 2023-01-01 758 1710139 2400 90797 1804 093
Periodens resultat - - - 315 066 315 066
Ovrigt totalresultat fér perioden - - 3439 - 3439
Periodens totalresultat - - 3439 315066 318 505
Transaktioner med koncernens dgare
Nyemission efter transaktionskostnader 1 - - 1
Egna aktier efter transaktionskostnader - - - -316 344 -316 344
Teckningsoptioner - -310 - -310
Aktierelaterad ersattning - - - 21153 21153
Summa 1 -310 - -295190 -295 500
Utgéende eget kapital 2023-06-30 759 1709 829 5839 110 673 1827100
Ingéende eget kapital 2024-01-01 762 1738298 -8133 12776 1743703
Periodens resultat - - - 256 063 256 063
Ovrigt totalresultat for perioden - - 8760 - 8760
Periodens totalresultat - - 8760 256 063 264 823
Transaktioner med koncernens dgare
Fondemission 57 - - -57 -
Makulering av egna aktier -57 - - 57 -
Egna aktier efter transaktionskostnader - - - -137 307 -137 307
Teckningsoptioner - -52 - - -52
Aktierelaterad ersdttning - - - 20722 20722
Utdelning " - - - -589799 -589799
Summa - -52 - -706 384 -706 436
Utgéende eget kapital 2024-06-30 762 1738246 627 -437544 1302091

" Utdelning uppgick till 1,70 SEK per aktie (ordinarie utdelning 0,40 SEK, extra utdelning 1,30 SEK) och avser moderbolagets dgare.
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Resultatrakning i sammandrag

moderforetaget

2024 2023 2024 2023 2023
Belopp i Tkr Not apr-jun apr-jun jan-jun jan-jun jan-dec
Rérelsens intdkter 2550 2583 4480 4149 8191
Ovriga externa kostnader -3099 -2647 -5823 -5188 -9 918
Personalkostnader -3 400 -3077 -6 372 -5 841 -11675
Rérelseresultat -3949 -3141 -7715 -6879 -13403
Finansnetto 409 731 404 697 409 459 409 878 400 695
Resultat efter finansiella poster 405781 401556 401743 402999 387292
Bokslutsdispositioner - - - - 13 000
Resultat fore skatt 405781 401556 401743 402999 400292
Skatt -1224 -320 -450 -616 -131
Periodens resultat 404 557 401236 401293 402383 400162
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Balansrdkning i sammandrag
moderforetaget

2024 2023 2023
Belopp i Tkr Not 30 jun 30jun 3ldec
TILLGANGAR
Anléggningstillgangar
Andelar i koncernféretag 10 297177 10 297177 10 297177
Uppskjuten skattefordran - - -
Summa anléggningstillgdngar 10 297177 10297177 10297177
Omsdttningstillgdngar
Kortfristiga fordringar 6 571 1091 6124
Fordringar hos koncernféretag 1674 412 680 13688
Kortfristiga placeringar 26031 410 398 400 000
Likvida medel 20 614 4121 176 479
Summa omséttningstillgdngar 299171 875 201 596 291
SUMMA TILLGANGAR 10 596 348 11172378 10 893 468
EGET KAPITAL OCH SKULDER
Eget kapital och skulder
Eget kapital 10 565122 11166 384 10 870 265
Skulder hos koncernféretag 25013 - -
Kortfristiga skulder 6 213 5004 23203
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 10 596 348 1172378 10 893 468

23
DELARSRAPPORT JANUARI-JUNI 2024 TRUECALLER AB



Noter

Not1. Vasentligaredovisningsprinciper

Denna deldrsrapport omfattar det svenska moderféretaget
Truecaller AB (‘Truecaller), organisationsnummer 559278-
2774, och dess dotterféretag. Koncernens verksamhet dr att
utveckla och utge programvara, frémst mobilapplikationer
fér nummerupplysning, under varumdrket Truecaller.
Moderféretaget ar ett aktieféretag registrerat i och med
sGte i Stockholm, Sverige. Adressen till huvudkontoret &r
Mdster Samuelsgatan 56, 111 21 Stockholm.

Truecaller tilldmpar International Financial Reporting
Standards (IFRS) som de antagits av EU. Koncernens
deldrsrapport ar upprdattad i enlighet med IAS 34
Deldrsrapportering samt tillémpliga delar i
drsredovisningslagen (1995:1554). Upplysningar enligt IAS
34 framkommer férutom i de finansiella rapporterna éven i
ovriga delar av deldrsrapporten. Deldrsrapporten for
moderféretaget har uppréttats i enlighet med
Arsredovisningslagens 9 kapitel, Deldrsrapport och RFR 2
Redovisning for juridiska personer. Fér koncernen och
moderféretaget har samma  redovisningsprinciper,
varderingsgrunder och beddémningar tilldmpats som i
Truecallers  drsredovisning. Fér en beskrivning av
tilémpade redovisningsprinciper hdnvisas darfér till den
senast publicerade arsredovisningen.

Eget kapital

Aktier som utférdas av bolaget klassificeras som eget
kapital. Tilkommande kostnader som &r direkt hanférliga
till emissionen av stamaktier och aktieoptioner redovisas
som en avdragspost i eget kapital efter avdrag fér
eventuella skatteeffekter. N&r Truecallers aktier som &r
klassificerade som eget kapital d&terkdps redovisas
beloppet fér erlagd kdépeskilling som en reducering av eget
kapital, efter avdrag fér eventuella skatteeffekter. Aterképta
aktier klassificeras som egna aktier och redovisas som en
avdragspost under eget kapital. Nar egna aktier dérefter
sdljs eller &terutges redovisas erhdllet belopp som en
o6kning av eget kapital och det dverskott eller underskott
som blir féljden av transaktionen éverfors till eller fréin évrigt
tillskjutet kapital.

Finansiella instrument till verkligt vérde

Koncernen har  finansiella anléggningstillgéngar
bestdende av investeringen i Mayhem Studios. De
finansiella anléggningstillgéngarna vérderas till verkligt
vérde via resultatrékningen. D& ingen marknadsnotering
finns fér investeringen faststdlls dess verkliga vérde genom
andra observerbara data (nivé 2).

Not 2. Uppskattningar och bedémningar

Upprdattandet av deldrsrapporten kréver att
féretagsledningen goér bedédmningar och uppskattningar
samt goér antaganden som pdverkar tilldmpningen av
redovisningsprinciperna och de redovisade beloppen av
tillgéngar, skulder, intékter och kostnader. Verkliga utfallet

kan avvika frédn dessa uppskattningar och bedémningar.
De kritiska beddmningarna och kdllorna till osdkerhet i
uppskattningar &r oféréndrade jamfért med senast
avgiven drsredovisning.

Not 3. Intékter fran avtal med kunder

UPPDELNING PA INTAKTER FRAN AVTAL MED KUNDER

2024 2023 2024 2023 2023
Belopp i Tkr apr-jun apr-jun jan-jun jan-jun jan-dec
Geogradfisk region
Indien 333655 412 882 650 369 705096 1309882
Mellanéstern och Afrika 59 512 53700 113 068 102 821 206 366
Ovriga varlden 62781 51 855 119 697 97584 212 647
Intéikter fran avtal med kunder 455948 518 437 883135 905501 1728895

Den geogrdfiska uppdelningen dr baserad pd var kunden har sitt mobilabonnemang.
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2024 2023 2024 2023 2023
Belopp i Tkr apr-jun apr-jun jan-jun jan-jun jan-dec
Typ av tjénst
Annonsintakter 332310 425191 649 973 729115 1346 114
Anvandarint&kter 64 379 50 057 122784 96 603 206 219
Truecaller for Business 57 693 41767 107 241 76142 170 198
Ovriga intakter 1566 1422 3137 3 641 6 363
Intékter fran avtal med kunder 455948 518 437 883135 905 501 1728 895

Not 4. Finansiella instrument

Vardering av finansiella tillgangar

FINANSIELLA TILLGANGAR

och skulder per 30 juni 2024

Finansiella tillgéngar
vdrderade till verkligt
varde i

Finansiella tillgéngar
vdrderade till upplupet

Totalt redovisade

resultatrékningen anskaffningsvérde vdarden
Andra l&ngfristiga fordringar - 8747 8747
Finansiella anléggningstillgéngar 32698 - 32698
Fordringar pd annonsndtverk och
plattformsdgare ) 106923 106923
Kundfordringar - 97 537 97 537
Kortfristiga placeringar 564 709 - 564 709
Likvida medel - 512 617 512 617
Totalt 597 407 725 823 1323230
FINANSIELLA SKULDER
Leverantorsskulder - 47 871 47 87
Villkorad tilldggsképeskilling 9272 - 9272
Totalt 9272 4787 57144

Vdrdering av finansiella tillgdngar

FINANSIELLA TILLGANGAR

och skulder per 30 juni 2023

Finansiella tillgéngar
vdrderade till verkligt
varde i

Finansiella tillgéngar
vdrderade till upplupet

Totalt redovisade

resultatrékningen anskaffningsvérde varden
Andra lé&ngfristiga fordringar - 12731 12731
Finansiella anléggningstillgangar 32812 - 32 812
Fordringar pd annonsndatverk och
. - 98 538 98 538
plattformségare
Kundfordringar - 76 031 76 031
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Kortfristiga placeringar 918 635 - 918 635
Likvida medel - 714 583 714 583
Totalt 951447 901883 1853 330
FINANSIELLA SKULDER

Leverantoérsskulder - 45 290 45290
Villkorad tilldggskopeskilling 14 266 - 14 266
Totalt 14 266 45290 59556

Vardering av finansiella tillgdngar och skulder per 31 december 2023

Finansiella tillgadngar

vdrderade till verkligt

FINANSIELLA TILLGANGAR

Finansiella tillgéngar

vdrde i vdrderade till upplupet Totalt redovisade

resultatrékningen anskaffningsvérde vdarden
Andra lé&ngfristiga fordringar - 26 584 26 584
Finansiella anléiggningstillgéngar 32698 - 32698
Fordringar pd annonsndtverk och
plattformsdgare ) 86020 86020
Kundfordringar - 75 965 75 965
Kortfristiga placeringar 941 256 - 941256
Likvida medel - 631347 631347
Totalt 973954 819 916 1793 870
FINANSIELLA SKULDER
Leverantérsskulder - 46149 46149
Villkorad tilldggsképeskilling 8 404 - 8 404
Totalt 8404 46149 54 553

For kortfristiga fordringar och skulder anses det redovisade
vardet vara en god uppskattning av det verkliga vérdet.
Tillgdngarnas maximala kreditrisk utgérs av nettobeloppen
av de redovisade vdrdena i tabellerna ovan.

Koncernen har  kortfristiga  placeringar, villkorad
tilldggskopeskilling och finansiella anlédggningstillgéingar
som vdrderas till verkligt vérde via resultatréikningen.
Verkligt varde &r det pris som vid vdérderingstidpunkten
skulle erhdllas vid forsdljning av en tillgéing eller betalas vid
overldtelse av en skuld genom en ordnad transaktion
mellan marknadsaktoérer. Varderingsmetoderna
klassificeras i en hierarki bestdende av tre nivéder som
definieras enligt féljande:
e Niva I: Noterade priser p& aktiva marknader,

e Nivd 2: Andra indata &n noterade priser, som dar
direkt (priser) indirekt
observerbara (hérledda frén priser), och

observerbara eller

. Nivd 3: Icke observerbar marknadsdata.

Under perioden har inga o6verféringar mellan nivéerna
férekommit. Koncernen har inga finansiella tillgéngar eller
skulder som har kvittats i redovisningen eller som omfattas
av ett rattsligt bindande avtal om nettning.

Kortfristiga placeringar

Truecaller har placeringar i kortfristiga réntefonder. Det
verkliga vardet pd innehavet framkommer genom att
anvdnda marknadspriser pd balansdagen enligt niva 1.
Effekten av vérderingen till verkligt vérde redovisas i
resultatrékningen. Justeringen till verkligt véirde av dessa
instrument aterspeglas direkt i posten kortfristiga
placeringar i rapporten éver finansiell stélining.

Kortfristiga 2024 2023 2023
placeringar, Tkr Jan-jun jan-jun  jan-dec
Ing&ende balans 941256 400 490 400490
Investering kortfristiga _ 500000 500 000

placeringar
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Férsdljning av

kortfristiga -400 000 - -
placeringar

vardeforandring 23453 18145 40766
redovisad i resultatet

Utgdende balans 564709 918635 941256
Villkorad tilldggsképeskilling

Villkorade tilldggskopeskillingar  tillhér  nivéd 3 i

varderingshierarkin. Det verkliga vdrdet pd& villkorade
képeskillingar beréiknas genom diskontering av framtida
kassafléden med en riskjusterad diskonteringsrénta. Den
villkorade tilliggskodpskillingen fér CallHero ér klassificerad
som l&ngfristig skuld.

Villkorad

tilliggskopeskilling, 2024 2023 2023
Tkr jan-jun jan-jun  jan-dec
Ingdende balans 8404 13 301 13 301
Anskaffningsvérde - - -
Utbetalning - - -5550
Varde.foror.\drlng 868 965 653
redovisad i resultatet

Utgdende balans 8404

9272 14 266

Finansiella anléggningstillgdngar

Koncernens finansiella anldggningstillgéngar bestar av
investeringen i Mayhem Studios som gjordes under det
andra kvartalet 2023. De finansiella
anlaggningstillgdngarna tillhér nivé 2 i varderingshierarkin.

Not 5. Incitamentsprogram

Kostnad foér

intjinade optioner -10,2 -104 -20,7 -210 -35]
enligt IFRS 2

Sociala avgifter -2 -08 -28 -2 -48
Kostnader for

incitamtentsprog -122 -1,2 -235 -222 -39,9

ram

Not 6. Egna aktier

I enlighet med beslut pd drsstdmman den 23 maj 2024 har
Truecaller AB under juni 2024 makulerat 28 647 115 B-aktier
som Aterkdpts under bolagets aterkdpsprogram. Truecaller
har dven kopt tilloaka 1 082 832 B-aktier for 39,1 miljoner
kronor inklusive transaktionskostnader. Truecallers totala
innehav av egna aktier per 2024-06-30 uppgdr till 1082 832
B-aktier och 5 600 000 C-aktier.

Not 7. Transaktioner med
ndrstdende

LTIP 2024 godkéndes pé arssttimman den 23 maj 2024 och
avser personaloptionsprogram och aktieprogram till
ledande befattningshavare, nyckelpersoner och anstallda i
Truecaller-koncernen. LTIP 2024 bestdr av hégst 7 400 000
personaloptioner och hégst 500 000 prestationsbaserade
aktierdtter.

Koncernen tillédmpar IFRS 2 fér personaloptioner och
prestationsbaserade aktierétter dér kostnaden vérderas till
verkligt vdérde och periodiseras 6ver I6ptiden for
programmet och redovisas mot eget kapital. Koncernen
redovisar en reserv fér upplupna sociala kostnader for
programmet baserade pd det berdknade férmdénsvdrdet
fér deltagarna.

Mer information om koncernens
aterfinns i drsredovisningen 2023.

optionsprogram

Kostnader fér
incitamentsprogra 2024 2023 2024 2023 2023
m, Mkr apr-jun apr-jun jan-jun jan-jun jan-dec

Inga transaktioner med ndrstéende har gjorts under
perioden.

Not 8. Handelser efter
rapportperiodens slut
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Forsakran

Verkstdllande direktéren och styrelsen forscikrar att deldrsrapporten ger en réttvisande
oversikt av moderforetagets och koncernens verksamhet, stéllning och resultat samt
beskriver de véasentliga risker och osékerhetsfaktorer som moderféretaget och de féretag
som ingdr i koncernen stdr infor.

Stockholm, 2024-07-18

Nami Zarringhalam Alan Mamedi
Styrelseordférande Styrelseledamot, VD
Annika Poutiainen Helena Svancar
Styrelseledamot Styrelseledamot

Shailesh Lakhani
Styrelseledamot
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Nyckeltalsdefinitioner

I enlighet med riktlinjer frén ESMA (European Securities and Markets Authority) avseende
redovisning av alternativa nyckeltal redovisas hdér definition och avstédmning av alternativa
nyckeltal for Truecaller. Riktlinjerna innebér utékade upplysningar avseende de finansiella
matt som inte definierats i IFRS. De nyckeltal som framgar nedan dr redovisade i
deldrsrapporten. De anvénds fér intern styrning och uppféljning. Eftersom inte alla foéretag
berdknar finansiella mdtt pd samma séitt ar dessa inte alltid jmférbara med matt som
anvdnds av andra féretag. Nedanstdende matt ar sédana som Truecaller anvénder for att
tydliggora hur verksamheten utvecklas och dérmed forenkla fér dem som féljer bolagets
finansiella rapportering.

Nyckeltal

Definition

Syfte

Bruttoresultat

Nettoomséttning minus
férmedlingskostnader.

Bruttoresultat anvands fér att analysera I6nsamheten
minus direkta kostnader (kostnader direkt relaterade
till férmedling av annonsutrymmen samt kostnader for
att ansluta nya premium-anvéndare).

Bruttomarginal

Bruttoresultat i procent av
nettoomsattningen.

Bruttomarginal ar ett matt pd lbnsamheten
minus direkta kostnader.

EBITDA

Rorelseresultat fére rantor, skatter,
avskrivningar och nedskrivningar.

EBITDA dr ett mdtt som Truecaller anvénder for att visa
hur den I6pande verksamheten utvecklas 6ver tid.

EBITDA-marginal

EBITDA i procent av nettoomsdattning.

EBITDA-marginal anvénds fér att visa den I6pande
verksamhetens |dnsamhetsgrad.

Rorelseresultat (EBIT)

Rorelseresultat fére réntor och skatter.

Rérelseresultatet (EBIT) anvands fér att analysera
I6nsamheten genererad av den operativa
verksamheten.

Rérelsemarginal

Rorelseresultat i procent av
nettoomsdattning.

Rorelsemarginal anvénds for att visa den I6pande
verksamhetens |[dnsamhetsgrad.

Soliditet

Eget kapital dividerat med totala
tillgéngar.

Ett matt for att visa finansiell risk, uttryckt som hur stor
del av totala tillgdngar som finansierats av eget
kapital.

Antal aktiva anvéndare
per ménad (MAU)

Antalet anvéndare som har en profil hos
Truecaller och som dr aktiva pd
plattformen p& ménadsbasis. Berdknas
som ett genomsnitt av periodens alla
dagar.

Anvdnds fér att belysa méngden aktiva anvdndare av
Truecallers tjcéinster.

Antal aktiva anvéndare
per dag (DAU)

Antalet anvéndare som har en profil hos
Truecaller och som dr aktiva pé
plattformen pé daglig basis. Berdknas
som ett genomsnitt av periodens alla
dagar.

Anvands for att belysa méngden aktiva anvéndare av
Truecallers tjcéinster.

Kostnad per tusen
visningar (CPM)

CPM visar kostnaden for att visa en
annons tusen génger.

Anvdnds for att visa effektiviteten i annonsplattformen.

Genomsnittlig int&kt per
anvéndare (ARPU)

Den genomsnittliga intékten for en
A&terkommande betalande anvdndare
(Truecaller Premium).

Anvands for att visa hur intékterna per anvéndare
utvecklas over tid.
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AVSTAMNING AV VALDA NYCKELTAL SOM INTE AR DEFINIERADE ENLIGT IFRS

2024 2023 2024 2023 2023
Koncernen, Mkr apr-jun apr-jun jan-jun jan-jun jan-dec
Bruttoresultat och bruttomarginal
Nettoomsdttning 4559 518,4 883/ 9055 1728,9
Minus férmedlingskostnader -12,3 -123,1 -216,6 -219,2 -4212
Bruttoresultat 343,7 395,3 666,5 686,3 1307,7
Dividerat med Nettoomsattning 455,9 518,4 8831 905,5 1728,9
Bruttomarginal 75,4% 76,3% 75,5% 75,8% 75,6%
EBITDA och EBITDA-marginal
Rérelseresultat (EBIT) 1515 227,8 289,6 367,6 6577
Exklusive av- och nedskrivningar 13,1 10,7 26,1 20,9 45,2
EBITDA 164,7 238,5 315,7 388,6 702,9
Dividerat med Nettoomsdattning 455,9 518,4 8831 905,5 1728,9
EBITDA-marginal 36,1% 46,0% 35,7% 42,9% 40,7%
Rérelseresultat (EBIT) och rérelsemarginal
Rérelseresultat (EBIT) 151,5 227,8 289,6 367,6 657,7
Dividerat med Nettoomsattning 455,9 518,4 8831 905,5 1728,9
Rérelsemarginal 33,2% 43,9% 32,8% 40,6% 38,0%
Soliditet
Summa Eget kapital 13021 1827, 13021 18271 17437
Dividerat med Summa tillgéngar 1699,2 22218 1699,2 22218 2160,3
Soliditet 76,6% 82,2% 76,6% 82,2% 80,7%
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