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Deldarsrapport januari-mars 2025

Januari-mars 2025 (Ql)

Jamforelsesiffror avser januari-mars 2024
Nettoomsdttningen dkade med 16 procent och uppgick till 496,9 (427,2) Mkr.

EBITDA exklusive kostnader fér incitamentsprogram ékade med 22 procent och uppgick till 198,6 (162,3) Mkr
vilket motsvarar en EBITDA-marginal om 40,0 (38,0) procent.

EBITDA inklusive kostnader fér incitamentsprogram minskade med 1 procent till 149,0 (151,0) Mkr, motsvarande
en EBITDA-marginal om 30,0 (35,4) procent.

Resultatet efter skatt uppgick till 101,7 (133,0) Mkr.
Resultat per aktie uppgick till 0,30 (0,38) kr fére utspédning och 0,30 (0,38) kr efter utspadning.

Antalet aktiva anvéndare (exklusive i0S) i genomsnitt per madnad (MAU) ékade med 52,9 miljoner till 411,9
(359,0) miljoner.

Omesdttningen 6kade med 14 procent i Indien, med 29 procent i Mellanéstern och Afrika och med 19 procent i
resten av vdrlden.

FINANSIELLA NYCKELTAL

2025 2024 2024
Koncernen, Mkr (om inte annat anges) jan-mar jan-mar jan-dec
Nettoomsattning 496,9 427,2 1863,2
Bruttoresultat 384,3 322,8 14215
Bruttomarginal (%) 77,3% 75,6% 76,3%
EBITDA exklusive kostnader fér incitamentsprogram 198,6 162,3 758,0
EBITDA-marginal (%), exklusive kostnader fér incitamentsprogram 40,0% 38,0% 40,7%
EBITDA 149,0 1510 684,2
EBITDA-marginal (%) 30,0% 35,4% 36,7%
Rérelseresultat (EBIT) 133,6 138,0 632
Rorelsemarginal (%) 26,9% 32,3% 33,9%
Resultat efter finansiella poster 140,6 1735 698,9
Resultat per aktie fére utspddning (kr) 0,30 0,38 151
Resultat per aktie efter utspadning (kr) 0,30 0,38 1,51
Eget kapital 1610,4 18233 1506,4
Balansomslutning 20584 2204, 19555
Soliditet (%) 78,2% 82,7% 77,0%
Antal anstdllda vid periodens slut 423 420 418
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Vasentliga héndelser under kvartalet

Fortsatt h6g anvandartillvéxt D& Truecallers nya iOS-produkt primart ar en prenumerationsprodukt
kommer Truecaller frén férsta kvartalet 2025 redovisa antal anvéndare exklusive iOS anvéndare. Under
kvartalet 6kade genomsnittligt antalet ménatliga aktiva anvéndare exklusive i0S (MAU) till 411,9 miljoner
vilket var en 6kning med 14 procent jamfort med férsta kvartalet 2024. Genomsnittligt antal dagliga
aktiva (DAU) ékade till 355,6 miljoner, en ékning med 16 procent jamfért med motsvarande period 2024.
Tillvéxten av MAUs i Indien var cirka 14 procent, i Mellandstern & Afrika cirka 18 procent och i resten av
vdrlden cirka 16 procent. Jdmfért med det fjéirde kvartalet 2024 ékade antalet MAUs med drygt 12
miljoner och DAUs med drygt 14 miljoner.

Annonsintdkterna 6kade med 5 procent. Annonsintékterna péverkades positivt av fler anvéndare och
ett 6kat antal interaktioner av anvéndare i Truecaller-appen. Direktférsdljningen ékade, vilket bidrar
positivt till bruttomarginalen medan valutaeffekter bidrog negativt. Intékterna frén den indiska
crickets@songen (IPL) minskade med cirka 9 miljoner SEK jamfért med féregéende ar p& grund av lagre
efterfrédgan fr&n annonsplattformar som Google och Meta. Uppskalningen av mer innovativa
annonsformat bidrog positivt till intékterna. Snittintékten per annonsvisning minskade ndgot.

Intdkterna fran premiumprenumeranter 6kade med 40 procent med bidrag sévdl frén en 6kad
konverting till betalande anvéndare till 0,63% (0.58%) som av en hégre snittintékt per betalande
anvéandare, 9,86 SEK per manad (8,83 SEK). P& iOS uppgdr konvertering till 2,67% (2,46%) och ARPU till
14,04 (12,45). Valutaeffekter hade en negativ paverkan pd intdkterna. Snabbare tillvéxt i regioner med
hoégre snittpris per anvéndare bidrar positivt. Den relativa tillvéixten av prenumerationsintékter ar fortsatt
betydligt hégre pd iOS jamfért med Android men konverteringen och pris per prenumerant utvecklas
positivt p& béda plattformarna. Genomsnittligt antal prenumeranter under det forsta kvartalet uppgick
till 2,77 miljoner vilket var en 6kning med cirka 25 procent. Prenumerationsintdkterna véxte starkt i
samtliga rapporterade regioner, i Indien med drygt 40 procent, i MEA med drygt 25 procent och resten
av varlden med cirka 45 procent.

Intéikterna fréin Truecaller for Business (TfB) 6kade med 60 procent med stark utveckling fér savéil
Verified Business som Business Messaging. Fér kundupplevelseplattformen Verified Business fortsatte
den starka utvecklingen med djupare integrationer med féretag som vdljer att anvénda fler av
plattformens tjanster vilket 6kar snittintéikten per kund. Utvecklingen var stark sévdl i Indien som i
Mellanéstern & Afrika. Inom Business Messaging 6kade volymerna kraftigt jamfért med féregdende ér
och cirka 4,5 miljarder meddelanden skickades under kvartalet. Efterfrdgan, antalet avtal och intdkterna
frén Truecallers riskprodukter till bolag inom den finansiella sektorn 6kade under kvartalet.

I slutet av januari lanserades Truecaller sin stérsta uppdatering ndgonsin pa iPhone. Den nya
versionen av Truecallers applikation p& iOS kan nu géra samtalsidentifiering och spamblockering pd
motsvarande satt som pd Android. Tidigare har det funnits begransningar pé operativssystemsnivé
vilket inneburit en mer begrdnsad upplevelse. Den nya produkten pé iOS ar primdrt en betald
premiumtjénst och tillvaxttakten fér betalda prenumeranter har férbdttrats successivt efter kvartalets
slut.

Handelser efter rapportperiodens slut

Den 1 april passerade Truecaller 450 miljoner méanatliga aktiva anvéindare (inklusive iOS)

Truecallers valberedning foreslar omval av den befintliga styrelsen samt nyval av Aruna
Sundararajan som styrelseledamot.

Truecallers styrelse féreslar en utdelning om 1,70 SEK per aktie, indragning av cirka 3.9 miljoner
aterképta B-aktier samt féresldr ett nytt mandat med méjligheten att aterképa upp till 10% av
utestdende aktier. Lés mer om bolagsstdmman som hdlls den 23 maj pé sidan 14 och pa Truecallers
hemsida.
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Stark tillvéaxt av aterkommande intékter

och underliggande resultat

Jag ér glad att kunna rapportera att vi for tredje kvartalet i rad redovisar tillvéixt inom samtliga delar av véar

verksamhet - aktiva anvéndare, annonsintékter, Premium-prenumerationer och Truecaller for Business.

Den 1april passerade vi en betydande milstolpe; 450 miljoner ménniskor vérlden éver anvénder nu Truecaller.
Under forsta kvartalet lade vi till 12 miljoner nya anvandare jamfort med fjéirde kvartalet 2024 och 53 miljoner
anvdndare jamfért med forsta kvartalet forra dret. Det genomsnittliga antalet manatliga aktiva anvéndare
(MAU) under Q1 var 412 miljoner (exklusive iOS frén och med detta kvartal), vilket éir 15% hégre éin samma

period férra dret.

Nettoomsdittningen 6kade med 16% jémfort med Q1 forra aret och uppgick till néistan en halv miljard kronor
(497 Mkr jamfért med 427 Mkr i Q1 férra dret). Annonsintéikterna fortsatte att véxa for tredje kvartalet i rad,
med en 6kning pa 5% jadmfoért med samma kvartal férra dret. Var strategi for Premium-prenumerationer och
Truecaller for Business utvecklas véil, och dessa dterkommande intéktsstrommar star nu for nastan en
tredjedel av véra intéikter (32%) under Q12025, jamfért med en fjéirdedel under Q1 2024. Dessa dterkommande

intakter véixte med en sammanlagd takt pd 49%.

Vi fortsétter att ha fokus pé tillvéixt. Aven om tillvéixtrelaterade kostnader 6kade och vi hade hégre
marknadsforingskostnader i samband med lanseringen av var i0OS-produkt, 6kade var EBITDA exklusive
incitamentskostnader med 22% till 199 Mkr (162), vilket motsvarar en EBITDA-marginal exklusive
incitamentskostnader p& 40% (38%). EBITDA inklusive incitamentskostnader minskade marginellt med 1% till
149 (151) Mkr, vilket motsvarar en marginal p& 30% (35%). Den starka utvecklingen av aktiekursen under
kvartalet 6kade véra upplupna incitamentskostnader avsevéirt till 50 (11) Mkr, upp fréin 30 Mkr i fjcirde

kvartalet.
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Annonsintdkter, var stérsta intaktskdallo, fortsatte att vaxa
och n&dde 334 (318) Mkr, motsvarande en tillvéxttakt pd 5%.
Vér direktférsdljning fortsétter att vara ett fokusomréde och
denna intéktsstrém har vuxit tack vare de bredare
méjligheter vi byggt éver tid. Det har en positiv inverkan pé
bruttomarginalen och véar ambition ér att ytterligare 6ka
andelen  direktférsdljning.  Cricketturneringen  Indian
Premier League (IPL), som delvis dgde rum under Ql och
delvis under Q2, hade I&gre annonsoérsefterfrdgan kopplad
till cricket an forra dret. Under det forsta kvartalet var
intékterna frén IPL cirka 9 miljoner SEK lagre an forra dret,
och vi férvantar oss en liknande nivé i Q2. Geografiskt sett
fortsatte regionen Mellandstern och Afrika (MEA) att
uppvisa god tillvéxt tillsammans med Indien, medan andra
geografiska omréden visade légre intdkter, delvis p& grund
av réddande internationella makroekonomiska osékerheter.

Prenumerationsintékterna fortsatte att visa stark tillvéxt
med 40% och nddde 82 (58) Mkr under Q. Vi ser fortsatt
stark tillvéxt i alla regioner, hégre konverteringsgrad och en
6kad genomsnittligt intékt per prenumerant. Antalet
prenumeranter ndrmar sig nu 2,8 miljoner, vilkket &r en
6kning med 25% jémfért med férra dret. | slutet av januari
lanserade vi var nya iOS-produkt, som huvudsakligen dr ett
Premium-erbjudande. Som tidigare ndmnts férvantas
intdkts- och prenumerationstillvéixt frdn denna lansering
komma gradvis frdn och med Q2. | april ség vi en lovande
tillvéxttrend for betalande iOS-prenumeranter, med néstan
55000 nya prenumeranter, vilket motsvarar en maénatlig
tillvaixt pd 6% sedan slutet av mars. Den starkaste tillvéxten
kommer hittills frdn marknader utanfér Indien.

Intéikterna frén Truecaller for Business 6kade med 60% till 79
(50) Mkr. Tillvéixten drivs fortsatt av stark utveckling hela var
produktportfélj, v@r Customer Experience (CX)-plattform
Verified Business, Business Messaging samt véra nyligen
lanserade riskprodukter. Vi ser fortsatt god tillstrébmning av
nya kunder och fler befintliga kunder som uppgraderar till
mer avancerade abonnemang och anvander fler av véra
produkter. Vi bérjar ocks& se ett okat genomslag i
Mellanéstern och Afrika. Vi ér dvertygade om att vi bara har
borjat skrapa pd ytan av Truecallers fulla potential
avseende féretagsintékter.
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’,I april sag vi en lovande tillvaxttrend for
betalande iOS-prenumeranter, med nastan
55000 nya prenumeranter, vilket motsvarar
en manatlig tillvaxt pa 6 procent sedan slutet
av mars. Den starkaste tillvixten kommer

hittills fran marknader utanfoér Indien.’,

Vi lever i en tid av geopoltisk osdkerhet. Hittills ér den enda
materiella effekten for oss begrénsad till
valutafluktuationer, men vi ér fortsatt vaksamma i takt med
att dessa situationer utvecklas.

Vi ar entusiastiska éver vér tillvéixt och var strategi for de
kommande dren. Vi fortsatter att fokusera pd att I6sa
problem relaterade till mobil kommunikation fér ménniskor
over hela vdrlden. Vi har ratt mdnniskor, den ekonomiska
styrkan och den operativa kompetensen, och vi tror att var
strategi kommer att fortsétta stédja en god intdktstillvéxt
under 6verskddlig framtid, med fortsatt stark I6nsamhet.

Rishit Jhunjhunwala, VD Truecaller

DELARSRAPPORT JANUARI-MARS 2025 TRUECALLER AB



Truecalleri sammandrag

Kvartalsoversikt finansiella data

FINANSIELLA NYCKELTAL

2025 2024 2024
Koncernen, Mkr (om inte annat anges) jan-mar jan-mar jan-dec
Nettoomsattning 496,9 427,2 1863,2
Bruttoresultat 384,3 322,8 1421,5
Bruttomarginal (%) 77,3% 75,6% 76,3%
EBITDA exklusive kostnader for incitamentsprogram 198,6 162,3 758,0
EBITDA-marginal (%), exklusive kostnader for incitamentsprogram 40,0% 38,0% 40,7%
EBITDA 149,0 1510 684,2
EBITDA-marginal (%) 30,0% 35,4% 36,7%
Rérelseresultat (EBIT) 133,6 138,0 632,
Rorelsemarginal (%) 26,9% 32,3% 33,9%
Resultat efter finansiella poster 140,6 173,5 698,9
Resultat per aktie fére utspéadning (kr) 0,30 0,38 1,51
Resultat per aktie efter utspddning (kr) 0,30 0,38 1,51
Eget kapital 1610,4 18233 1506,4
Balansomslutning 2 058,4 2204, 1955,5
Soliditet (%) 78,2% 82,7% 77,0%
Antal anstdllda vid periodens slut 423 420 418
OPERATIVA NYCKELTAL

Mellanéstern &
Januari- mars 2025 Totalt Indien Afrika Ovriga varlden
Antal aktiva anvéndar rman MAU) exklusive iOS,
kva(r]tacllsge:(;]mszitf(ameiljrc))ier)G ac (uac) exdusive Ao 2978 829 33
L s e O0) exsve s
Annonsintdkter per DAU, exklusive iOS 0,94 0,97 0,75 112
s 7 amewsm
Mellanéstern &

Januari- mars 2024 Totalt Indien Afrika Ovriga varlden
Antal aktiva anvandar rman MAU) exklusive iOS,
kva(r]tacllsge:(;]mszitf(ameiljrc))ier)G ac (uac) exdusive 3590 262.2 700 269
L s e g (On) st 03
Annonsintdkter per DAU exklusive iOS 1,04 1,09 0,71 144
Genomsnittlig manatlig intékt per anvéandare (ARPU) fér 8,83 5,58 8,95 14,88

premium-prenumerationer (SEK)
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Januari-december 2024 Totalt Indien MEA Ovriga varlden
Antal aktiva anvéndare per manad (MAU) exklusive iOS, 3789 9756 745 087
genomsnitt (miljoner) ' ‘ ' ‘
Antal aktiva anvéndare per dag (DAU) exklusive iOS, 317 2208 598 oo
genomsnitt (miljoner) ' ’ ! ’
Annonsintdkter per DAU exklusive iOS 3,556 37 2,62 4,42
Genomsnittlig ménatlig intakt per anvéandare (ARPU) fér 991 604 851 1551
premium-prenumerationer (SEK) ’ ' ' ’
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Finansiell utveckling

Forsta kvartalet 2025 (januari

Intéikter

De totala intdkterna under det férsta kvartalet 6kade med
18 procent jamfért med motsvarande period féregdende ér
och uppgick till 506,5 (431,0) Mkr. Ovriga intdkter uppgick
till 9,7 (3,8) Mkr.

Nettoomséttningen uppgick till 496,9 (427,2) Mkr, en 6kning
med 16 procent jamfért med forsta kvartalet 2024.
Valutaeffekter hade en negativ effekt pé intéikterna under
kvartalet. Truecallers uppskattning &r att intakterna
pdverkades negativt med knappt 10 Mkr av valutaeffekter
jamfoért med motsvarande period féregende ar, se
valutaexponering nedan.

Nettoomsdttningens fordelning per region
Nettoomsattningen 6kade med 14 procent i Indien till 360,4
(316,8) Mkr med 29 procent i Mellanéstern & Afrika till 68,9
(53,5) Mkr och med 19 procent i évriga vérlden till 67,5 (56,9)
MKkr.

m Indien 72,5%

Afrika och
Mellandstern 13,9%

Ovriga varlden 13,6%

Nettoomsdttningens fordelning per tjcéinst
Annonsintékterna dkade med 5 procent till 334,4 (317,6) Mkr.
Truecallers direktférsdljning ékade vilket bidrog positivt till
bruttomarginalen under perioden. Intdkterna frédn den
indiska cricketsésongen minskade med 9 Mkr till 21 (30) Mkr
under kvartalet.

Annonsintékterna per dagligt aktiv anvéndare pd
Android+Web (DAU) minskade till 0,94 (1,04) SEK.

Den starkaste utvecklingen noterades i Mellandstern &
Afrika ddar séval oékat antal anvéndare samt hégre
genomsnittspris per annonsvisning bidrog postivt. Aven |
Indien véxte annonsintékterna trots minskade intékter fréin
den indiska cricketsésingen. | 6vriga vdrlden minskade
annonsintdkterna ndgot dar makroekonomiska effekter
frén inférandet av tullar péverkade efterfrdgan negativt.

De genomshnittliga priserna for Truecallers
annonsprodukter (CPM) minskade n&got jamfért med
motsvarande period féregdende &r men 6kade jamfort
med fjarde kvartalet 2024. Truecaller fortsatter att

8
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maximera intdkter per anvéndare istdllet fér t.ex. CPM eller
fyllnadsgrad.

Antalet annonsvisningar som Truecaller tar betalt fér 6kade
jamfért med motsvarande period féregdende  ar.
Bidragande till det 6kade antalet annonsvisningar har varit
ett 6kat antal interaktioner med appen av Truecallers
anvéndare  samt  att  Truecaller  tillgéngliggjort
annonsutrymmen i appen som tidigare inte nyttjats.
Truecaller fortsatter ocksé att forbattra formagan att visa
annonser effektivare fér anvéndare genom att 6ka
kvaliteten pd annonsférfrdgningar samt
renderingsférmagan (render rate).

Intakterna frdn premium-prenumerationer ékade med 40
procent till 82,0 (58,4) Mkr. Den starkaste relativa
utvecklingen  av  intdkterna  skedde  pd iOS.
Premiumintdkterna vdxer starkt som en effekt av ett

forbdattrat erbjudande dér fler funktioner successivt
utvecklats, samt en bdattre riktad marknadféring av
premiumerbjudandet. Under 2024 samlades alla

premiumfunktioner i en prenumerationsplan istdllet for att
erbjuda en mdangd olika premiumpaket. Det har haft en
positiv effekt p& intdkterna och genomsnittsintékten per
prenumerant. Genomsnittligt antalet betalande anvéndare
6kade med 25 procent och uppgick under kvartalet till 2,77
(221) miljoner. Konverteringsgraden till  betalande
anvéndare fortsatte att utvecklas positivt och uppgick
under kvartalet i genomsnitt till 0,63% (0,58%). Aven
snittintékten per anvdndare utvecklades positivt till 9,86
(8,83) kronor per ménad. Intékterna frén iOS stdr for cirka
43% (39%) av de totala premiumintékterna och
genomsnittligt antal prenumeranter p& iOS ékade med 37
procent jémfért med motsvarande period féregéende ar.
Konvertering pd& i0S uppgér till 2,67% (2,46%) och
genomsnittsimtékten per manad uppgick till 14.04 (12.45)
kronor. Intékterna ékade starkt i samtliga regioner dér den
starkaste relativa utvecklingen var i region Ovriga varlden
(utanfér Indien och MEA) som stdr fr ndstan hélften av de
totala premiumintékterna.

Intdkterna fér Truecaller for Business 6kade med 60 procent
till 79,2 (49,6) Mkr. Intdkterna utvecklades positivt fér s@vél
Verified Business som Business Messaging. Foér Verified
Business ékade de &rligen dterkommande intdkterna (ARR)
med knappt 40 procent till 231 (166) Mkr. Allt fler kunder
vdljer l&dngre kontrakt och planer som inkluderar fler av de
funktioner Truecaller utvecklat fér féretag vilket okar
intdkterna per kund. Truecallers féretagstjanster &r mycket
uppskattade av kunderna vilket resulterar i att antalet
uppsdagningar fr@dn viktigare foéretagskunder ar fa.
Truecallers intéktsférlust frdn sddana uppsdagningar i
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relation till totala intdkter var i genomsnitt under kvartalet
cirka 2,4 procent (2,5%). Genom ett samarbete med
CPaaS-bolaget Tanla skickar Truecaller ocksd B2C-
meddelanden till Truecallers anvéndare. Volymerna av
affdrsmeddelanden 6kade jamfort med féregdende dr och
under kvartalet skickades totalt 4,5 (2,3) miljarder
meddelanden. Intékterna frdn Truecallers riskprodukter
6kade under kvartalet och fler avtal sléts med kunder inom
den finansiella sektorn.

Ovriga intdkter inom nettoomsdattningen uppgick till 1,3 (1,6)
MKkr.

Bruttoresultat

Bruttoresultatet dkade med 19 procent till 384,3 (322,8) Mkr
jgmfért  med  samma  period  féregdende - dr.
Bruttomarginalen ékade och uppgick till 77,3 (75,6) procent.
Den 6kade bruttomarginalen berodde frdmst p& en hégre
bruttomarginal inom annonsaffdren, till féljd av en hégre
andel direktférsdljning, en véxande féretagsaffér samt
stabila  serverkostnader. Bruttomarginalen bestdms
huvudsakligen av avgifter till partners som till exempel
Google och Apple, samt kostnader fér verifikation av nya
anvdndare och fér servrar som anvdnds fér bolagets
tjiénster.

Rérelseresultat

EBITDA exklusive kostnader fér incitamentsprogram ékade
med 22 procent och uppgick till 198,6 (162,3) och EBITDA-
marginalen exklusive incitamenskostnader uppgick till 40,0
(38,0) procent. EBITDA inklusive incitamentsprogram
minskade med 1 procent och uppgick till 149,0 (151,0) Mkr
och EBITDA-marginalen uppgick till 30,0 (35,4) procent.

Rérelseresultatet (EBIT) minskade med 3 procent till 133,6
(138,0) Mkr, motsvarande en rérelsemarginal om 26,9 (32,3)
procent.

Personalkostnaderna under kvartalet dkade till 142,4 (94,9)
Mkr. Exklusive kostnaderna fér incitamentsprogram ékade
kostnaderna med 11 procent till 92,9 (83,6) Mkr.

Koncernens langsiktiga incitamentsprogram medférde en
l6nekostnad  fér perioden om 271 (105) Mkr, med
motsvarande ékning av eget kapital, samt sociala avgifter
om 225 (0,8) Mkr redovisat som avsdttning i
balansrékningen. Kostnaderna for incitaments-
programmen utgérs av avsdttningar fér uppskattade
sociala avgifter dd personaloptioner eller RSUer utnyttjas av
svenska anstdllda, samt en bokféringsmdssig kostnad fér
den utspddning som personaloptioner och RSUer kan ge
upphov till. Endast de sociala kostnaderna  ar
kassaflédespdverkande, och dé& endast dd optionerna eller
RSUerna utnyttjas. Lénekostnaden o&kade till folid av
inférandet av ett nytt program under 2024. Jamfért med
foregdende kvartalet 6kade kostnaden framst till féljd av en
o6kad avsattning for LTIP 2022 d& avsdttningen for
programmet 6kade till féljd av att prestationsvillkoren fér
programmet uppndddes, det medférde en extra kostnad
om cirka 6 Mkr. Lonekostnaderna vérderas till verkligt vérde
och periodiseras éver 16ptiden fér programmet. De sociala
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avgifterna pdverkas av aktiekursen i slutet av varje
redovisningsperiod och kan darfér komma att uppgé till
hégre belopp vid positiv aktiekursutveckling och skapa en
volatilitet i det rapporterade resultatet. Se mer info i not 5.

Ovriga externa kostnader dkade till 102,6 (80,7) Mkr jamfort
med samma period féregdende ar. Okningen av kostnader
beror p& 6kade marknadsféringskostnader relaterat till
Truecallers nya iPhone-produkt samt tillvéxtsatsningar i ett
antal regioner samt &ékade kostnader fér avtal med
telefontillverkare dd&r Truecallerappen ar férinstallerad.
Exklusive dessa tillvéxfokuserade satsningar var de évriga
externa kostnaderna stabila.

Periodens resultat och resultat per aktie

Resultatet fére skatt minskade med 19 procent till 140,6
(173,5) Mkr. Exklusive kostnader fér incitamentsprogram
6kade resultatet fére skatt med 3 procent. Periodens
resultat efter skatt var 101,7 (133,0) Mkr. Finansnettot uppgick
till 7,0 (35,5) Mkr. Minskning av finansnettot beror framst p&
mindre positiva vdardeférandringar  frdn  kortsiktiga
rdntebdrande vdrdepapper samt mindre positiva
valutaeffekter.

Den totala skatten uppgick till 38,9 (40,5) Mkr vilket
motsvarar en effektiv skattesats om 27,7 (23,3) procent for
koncernen.

Resultatet per aktie fére utspédning uppgick till 0,30 (0,38)
SEK och efter utspadning till 0,30 (0,38) SEK.

Kassafléde och finansiell stéllning

Kassaflodet frén den I6pande verksamheten uppgick till
10,0 (55,9) Mkr varav -112 (-61,6) Mkr &r héanférligt till
foréndringar av rérelsekapital och -68,0 (-57,7) Mkr ér
hanférligt till betald inkomstskatt. Kassaflédet frén
investeringsverksamheten uppgick till -109,8 (-3,5) Mkr och
inkluderade investering av kortfristiga rdntefonder om -
100,0 (-) Mkr. Kassaflédet frén finansieringsverksamheten
uppgick till -9,5 (-100,9) Mkr och inkluderade &terkép av
egna aktier om - (-74,8) Mkr. Periodens kassafléde uppgick
till -9,3 (-48,6) Mkr.

Vid kvartalets slut hade Truecaller likvida medel som
uppgick till 4620 (591,9) Mkr samt 9350 (954,6) Mkr
placerade i kortfristiga réntefonder. Soliditeten uppgick till
78,2 (82,7) procent.

Truecaller har en revolverande féretagskredit om 500,0
(500,0) Mkr. Per balansdagen hade - (-) Mkr utnyttjats.
Koncernens totala tillgéngar uppgick per den 31 mars 2025
till 2 058,4 (2 204,1) Mkr. Redovisade varden fér finansiella
tillgédngar och finansiella skulder bedéms i allt vésentligt
o6verensstdmma med verkligt vérde.

Koncernens kundfordringar uppgick till 132,0 (86,2) Mkr och
fordringar p& annonsndtverk och plattformsdgare uppgick
till 124,9 (127,6) Mkr. Okningen av kundfordringar ér framst
hanférlig  till  ékningen av  direktférsdljining  inom
annonsafféren samt tillvéxten inom Truecaller for Business.
Betalningsvillkoren fér bolagets kunder &r normalt 30 till 60
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dagar. Redovisade men ej realiserade kundférluster
uppgick den 31 mars 2025 till 8,8 (5,3) Mkr. Fordringar pd
annonsndtverk och plattformsdgare ér framst kopplade till
fordringar gentemot Google och Meta

Investeringar
Under det férsta kvartalet 2025 aktiverades 8,6 (2,8) Mkr
som egenupparbetade immateriella tillgéingar.

Valutaexponering

Truecaller har huvuddelen av sina intdkter i svenska kronor
(SEK), via partners som Google och Apple. Den direkta
valutaexponeringen d@r ddrmed liten. Dessa partners
fakturerar i sin tur anvéndare av Truecallers tjéinster primart
i lokal valuta, vilket skapar en indirekt valutaexponering fér
Truecaller. Truecaller har dock inte full information om hur
valutaexponeringen ser ut, eller hur valutaeffekter hanteras
av partners, och kan dérmed fér ndrvarande inte med
precision kvantifiera denna indirekta valutaexponering. En
férsvagning av SEK gentemot bland annat USD och INR har
dock positiva effekter pd bolagets omsattning och resultat
dven om det ocksd 6kar bolagets kostnader. Den stérsta
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exponeringen ur ett valutaperspektiv ér gentemot den
indiska valutan, INR, samt mot USD. Bolaget uppskattar att
valutakursférandringar hade en negativ pdverkan pd
knappt 10 Mkr p& omsdattningen under férsta kvartalet 2025
jamfért med motsvarande kvartal 2024 frdmst som en
effekt av en ndgot férsvagad indisk rupie och det egyptiska
pundet. Bolagets uppskattning ar att
valutakursférandringar hade en negativ effekt pd EBITDA-
marginalen om cirka 1 procentenhet i kvartalet.

Moderbolaget

Moderbolagets intakter fér kvartalet uppgick till 6,6 (1,9) Mkr
vilket avser fakturering till dotterbolag fér utférda tjéinster.
Resultatet fére skatt uppgick till -4,2 (-4,0) Mkr. Resultatet
efter skatt uppgick till -3,4 (-3,3) Mkr. Likvida medel uppgick
den 31 mars 2025 till 33,6 (91,4) Mkr. Utéver likvida medel har
moderbolaget 310,3 (400,0) Mkr placerade i kortfristiga
rantefonder. Inga investeringar har skett i immateriella eller
materiella tillgangar. Vid periodens slut var 2 (2) personer
anstdllda i moderbolaget.
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Produktuppdatering

Férsta kvartalet 2025 préglades av innovation och
fokuserat genomférande av Truecallers produktportfolj,
vilket visar p& bolagets entradgna arbete med att
forbdttra séikerheten, effektiviteten och
anvdndarupplevelsen i kommunikationen fér sin globala
anvandarbas. Truecaller lanserade viktiga
uppdateringar inom sina kdrnfunktioner,
premiumerbjudandet, foretagslésningar och fér sin
annonsplattform, vilket Idgger grunden foér fortsatt
tillvaxt.

Live Caller ID fér Truecaller Premium-

anvéndare pd iPhone

En av de stdrsta héjdpunkterna under det férsta kvartalet
var lanseringen av Live Caller ID fér iPhone-anvdndare.
Denna efterldngtade funktion 6verbryggar skillnaden
mellan Truecallers Android- och iOS-erbjudanden, tack
vare Apples nya ‘Live Caller ID Lookup'-ramverk, sdrskilt
utformat fér appar som Truecaller.

Deciine

Accept

Genom att anvdnda den senaste teknologin inom
homeomorf kryptering var Truecaller férst i vérlden att
inféra denna teknik i stor skala fér nummeridentifiering,
med bibehdllen integritet. Funktionen lanserades som en
Premium-tjénst i slutet av januari, och den inledande
anvéndningen samt feedback frdn anvéndare har varit
lovande. Vid slutet av Q1 2025 anvénde ndstan 60% av
Truecallers iPhone-anvéndare en kompatibel version av
iOS, och siffran ékar stadigt.

Premium-anvéndare pé iPhone kan nu éven dra nytta av
avancerade samtalsblockeringsalternativ, baserat pd
samma teknik. Under kommande kvartal planerar
Truecaller att ytterligare férbdattra Live Caller ID-
upplevelsen med funktioner som visning av uppringares
bild och logotyp, fler blockeringsfunktioner samt ytterligare
forbattringar baserade pé anvéndarfeedback.
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Anvdndande av Al for att forstérka

anvdndarupplevelsen och sdkerheten
Utéver iPhone-lanseringen fortsatte Truecaller att satsa pé
sdker och effektiv kommunikation fér hundratals miljoner
anvdndare globalt. Al-drivna funktioner fér
spamidentifiering férbéttrades avsevart under Q1 2025,
vilket ledde till att miljontals nya spamnummer
identifierades pd nyckelmarknader.

Féretaget forbdattrade éven precisionen vid identifiering av
bedragerisamtal, vilket stérker skyddet fér anvéndarna.
Dessutom inférdes Al-baserad identifiering av logotyper
och avatarer fér att upptéicka bedrégerier och eliminera
falska konton som utger sig for att representera vélkédnda
varumdrken.
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Truecallers framsteg inom Al syns ocksd i andra delar av
produktportféljen. En ny och férbattrad Truecaller
Assistant, baserad pé ett stort sprékmodell (LLM),
lanserades pd iOS i USA i februari. Den erbjuder en mer
naturlig konversationsupplevelse och snabbare svar.
Denna nya version 6kade svarsfrekvensen med 66%
samtidigt som infrastrukturen blev mer kostnadseffektiv.
Den férvéintas lanseras i Indien under Q2 och rullas ut till
fler marknader under dret.

I slutet av kvartalet lanserades dven en ny Premium-
funktion: "blockera efter namn®, som gér det méijligt att
blockera samtal baserat pd namn eller nyckelord — en
ofta efterfrdgad funktion fér Android-anvéndare.
Truecaller férbéttrade dven sin meddelandeplattform.
Message IDs (MIDs), som ger nummeridentifiering fér
viktiga meddelanden, 6kade med 30% kvartal éver kvartal.
Al-drivna MIDs 6kade med hela 27 ganger jamfort med
foregé&ende kvartal, vilket visar pé effekterna av bolagets
I&ngsiktiga Al-investeringar.

Truecaller Premium: Fortsatt tillvéxt och

nya funktioner
Intékterna frdn prenumerationer fortsatte att 6ka under Ql
2025. Trots valutamotvind véxte Premium-intékterna med
6ver 40% jamfort med féregdende d&r — den hogsta
tillvéxten sedan 2020.

Live Caller ID fér iPhone bidrog starkt till Premium-tillvéxten,
med en okning pd 29% i genomsnittliga dagliga nya
provperioder. Detta trots att endast cirka 60% av iPhone-
anvéndarna  anvénde  kompatibla  versioner  av
operativsystemet och appen vid kvartalets slut.

Lanseringen inkluderade en 30-dagars gratis provperiod,
vilket férskét intéktsredovisningen till kommmande kvartal.
Trots detta 6kade Premium-intdkterna frén iOS med 6%
jamfort med foregdende kvartal.

Truecaller utékade Premium-erbjudandet med lanseringen
av Familjeabonnemang pd iOS och "Gold Family" for
utvalda anvéindare pé béde iOS och Android. Tillsammans
bidrog dessa med en intéktsdkning pd ndstan 28% kvartal
over kvartal.

For att 6ka konverteringsgraden inférdes nya
anvdndarupplevelser under provperioder, dd&r olika
kommunikationskanaler anvéndes fér att  aktivera

anvdndare vid kritiska tillfallen. A/B—testning i exempelvis
Indien visade att anvéndarna féredrog kampanjer framfér
léngre provperioder, vilket lett till nya Premium-
erbjudanden i dessa regioner. Denna typ av optimering
férvantas fortsatta framover.
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Truecallers nya CMS fér Premium-monetisering ér nu i drift
och kommer frén Q2 2025 anvandas fullt ut for att leverera
riktade erbjudanden, personligt innehdll och mojliggéra
effektiv A/B-testning.

Truecaller for Business: Stark tillvéixtinom

samtliga erbjudanden

Truecaller for Business (TfB), med ndarvaro i 37 lénder,
uppvisade fortsatt stark tillvéxt under Q1 2025, drivet av
samtliga produktlinjer. Intékterna 6kade med &éver 60%
jamfort med foregdende ar.

Produktlinjen Verified Business Customer Experience (CX)
ar fortsatt den frdmsta intdktskallan fér Truecaller for
Business (TfB), vilket understryker det starka kundvdrdet
och den véxande anvéndningen av VB bland féretag. Drivet
av ett starkt infléde av nya kunder och fortsatt I&gt
kundbortfall (churn), passerade TfB:s aktiva
féretagskundbas 2 700 kunder under kvartalet. Befintliga VB
CX-kunder fortsdtter att uppgradera genom att tai bruk fler
CX-funktioner och anvdndningsomrdaden, vilket dkar den
genomsnittliga intdkten per kund.

Den globala expansionen av VB-produktlinjen fortsatte att
f& fart, sérskilt i regionen Mellandstern och Afrika (MEA).
Nyckelkundsvinster under férsta kvartalet 2025
inkluderade Capitec Bank och First Group i Sydafrika,
Telecom Egypt och Nawy i Egypten, samt Latam Airlines i
Sydamerika — lyfter fram denna framgéng. VB-intdkter pd
marknader utanfér Indien visade en sund tillvaxt p& 50
procent jamfort med féregdende &r under forsta kvartalet
2025, dér Sydafrika, Egypten, Jordanien, Israel och Malaysia
var de frdmsta marknaderna baserat pd drliga
&terkommande intékter (ARR), exklusive Indien.

Pilotlanseringen av VB-produkten fér smé& och medelstora
foretag (SMBs), som erbjuder ett mindre urval av
funktionerna i den fullstdndiga VB-produkten till ett
reducerat pris, har hittills gett positiva resultat. De
gynnsamma resultaten frén piloten — som lanserades i
partnerskap med en kommmunikationshanteringsplattform i
Indien — kan leda till en ytterligare expansion och, i
slutéindan, en utdékad marknad fér VB-erbjudandet.
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Verified Campaigns-produkten — som gér det méjligt fér
féretag att visa ett hyperinriktad erbjudande i samband
med ett samtal — fortsatte att generera betydande tidigt
kundintresse, med flera proof-of-concept (PoC)-
aktiveringar igdéng. Insikter frén dessa PoCs kommer att
vara avgoérande for att etablera produkt-
marknadsanpassning och bana vég fér en skalbar
kommersialisering..

Business Messaging fortsatte att leverera starka resultat
under férsta kvartalet 2025, med en betydande &kning av
intakterna jamfért med féregdende dr, drivet framst av
partnerskapet med Tanla i Indien. Denna tillvéxt frdmjades
av en stark 6kning av meddelandevolymen, med ndstan 1,5
miljarder meddelanden levererade varje mdénad i
genomsnitt under kvartalet. Business Messaging stdr nu for
en betydande del av den totala TfB-intdkten, vilket
reflekterar den vdéxande efterfrdgan pé féretagslésningar
for meddelanden och framgéngen fér Truecallers
erbjudande inom omrddet.

Number Intelligence (NI) — Truecallers I16sning som syftar till
att ge féretag information for att hjalpa till inom omréden
som bedrdgeridetektion och kundonboarding — visade pd
ett hdlsosamt och jdmnt momentum under foérsta kvartalet
2025 ndr det gdller bokningar och intéktsuppbyggnad. NI
API-anvandningen &kade fyrdubbelt, och flera kunder
overgick frén PoCs till produktion, vilket aktiverade en
kommersiell upptrappning med ldngre kontraktstider.
Truecallers NI-lésningar visar lovande resultat ndr det
gdller att hjalpa finansiella institutioner att onboarda och
betjgna nya kunder som d&r nya inom kredit och
bankverksamhet, samt att hjélpa fintech-féretag att
upptdcka bedrdgliga aktiviteter som anvéndning av mule-
konton.

Truecaller Ads: Forbattrad
intdktsgenerering och effektivitet

Under  férsta  kvartalet  stérkte  Truecaller  sitt
annonsafférsomréde  genom  fokus  pd  utbud,
produktinnovation och plattformsoptimering.

P& utbudssidan bidrog strategiska initiativ, sdsom

inférandet av en ny cache-infrastruktur, till en god
intaktsdkning. Truecallers cache-ramverk, som
framgdngsrikt rullats ut i Indien och évriga varlden (Row),
visade stark skalbarhet och konsekvent prestanda under
kvartalet. Denna infrastrukturférbattring ger nu ett varaktigt
dagligt  intéktslyft och  banar vag fér  fler
anvandningsomrdden for realtidsintdktsgenerering. Dessa
insatser ar en del av Truecallers langsiktiga strategi att
maximera vdrdet av varje tillgéinglig annonsmajlighet inom
sitt annonslager.
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Betydande framsteg gjordes pd& annonssidan genom att
madjliggdra direktférsaljning via TAS (Truecaller Ad Server),
med férbattringar som stédjer exklusivt annonsutrymme,
avancerad malgruppsinriktning och kampanjhantering.
Bolaget utdkade dven sitt erbjudande med exklusiva rich
media-format  utformade  fér att stdédjo  bdde
varumdarkesbyggande och resultatdrivna madl, vilket ger
annonsérer mer effektfulla satt att engagera Truecallers
anvdandare.

Aven om Truecaller sdg en lagre efterfrdgan pd
programmatiska annonser under drets IPL-sdsong,
uppvisade  direktférsdljningen  stark  tillvéxt.  Detta

inkluderade stérre avtal med ledande fantasy sports-
plattformar samt med den officiella IPL-s&dndaren, bland
andra.

Truecallers fokus pd& innovationsdriven annonsering -
sdrskilt via direktforsdljning — fortsatte att ge starka resultat.
Genom att erbjuda varumdarken hoégpdverkande,
skrdddarsydda annonsupplevelser som gdr bortom
traditionella  format, sdsom kontextuella placeringar,
varumdrkesintegrationer och datadriven
madlgruppsanpassning, levererar Truecaller ett betydligt
hégre vdrde. Dessa kampanjer har genererat avsevdrda
extraintékter till betydligt hdégre eCPM:er, eftersom
annonsérerna gynnas av mer engagerande format som
forbattrar resultat och tilltalar anvéndarna.

P& teknikfronten har Truecaller framgdngsrikt lanserat en
forbattrad modell for eCPM-prognoser baserad pd
demografiska variabler, vilket leder till smartare beslut kring
avkastning. Moderniseringsarbetet med den tekniska
infrastrukturen  fortléper enligt plan, med fortsatta
investeringar i sékerhet, effektivitet och prestanda.
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Ovrig information

Bolagsstdmma 23 maj

Den 23 maj ager Truecallers bolagsstdmma fér 2025 rum.
P& bolagsstdmman ska bland annat beslut fattas om den
féreslagna utdelningen om 1,70 SEK per aktie, att makulera
cirka 3,9 miljoner aterkdpta B-aktier samt att ge styrelsen
ett nytt mandat att &terképa upp till 10 procent av de
utestdende aktierna. Ett nytt incitamentsprogram, LTIP 2025
har féreslagits. Valberedningen har féreslagit omval av den
befintliga styrelsen samt nyval av Aruna Sundararajan som
ny styrelseledamot. Nami Zarringhalam féreslds bli omvald
som styrelsens ordférande.

Aruna Sundararajan har gedigen erfarenhet inom
teknikomrédet, frdn andra  styrelseuppdrag samt
omfattande kunskap inom policy- och regulatoriska fréigor
i Indien. Hon har haft nyckelpositioner pd nationell nivé,
sdsom generalsekreterare for Ministeriet for Elektronik och
Informationsteknik (Meity), generalsekreterare for
Telekommunikations-departementet samt ordférande fér
Digital Communications Commission, dér hon spelade en
central roll i utformningen av policies foér telekomsektorn.
Idag d&r Sundararajon ordférande fér Broadband India
Forum, en tankesmedja inom telekom och digitala frédgor
samt styrelseledamot i Delhivery Limited, Info Edge (India)
Limited, L&T Technology Services Limited samt i Indiens
nationella bank fér infrastrukturfinansiering och utveckling
(NaBFID). Aruna Sundararajan ér oberoende i férhéllande
till bolaget och dess stérre aktiedgare.

All information om den kommande drsstdmman finns pd
Truecallers hemsida https://corporate.truecaller.com/sv-
se/governance/general-meetings.

Skatterevision i Indien

Under fjarde kvartalet 2024 blev Truecaller féremal for en
skatterevision i Indien. Sddana undersokningar och revisioner
ar vanliga for multinationella foretag och fokuserar ofta pa
internprissattning. Truecaller har en valbalanserad och
valdokumenterad internprissattningspolicy sedan 2018, och i
nulaget ser foretaget ingen anledning att anta att denna senaste
indiska undersdkning kommer att leda till materiellt dkade
skattebetalningar i Indien nar processen nar sitt slut. Denna
bedémning kan komma att andras under processens gang.

Risker och osdkerhetsfaktorer

Truecaller &r, liksom alla féretag, exponerad fér olika slag
av risker i sin verksamhet. Bland dessa kan ndmnas risker
relaterade till valutaféréndringar, beroende av vissa
strategiska partners, allmdnna utvecklingen av konjunktur
och finansiella marknaden, tekniska férdndringar,
beroende av nyckelpersoner, legala risker och risker
férknippade med personlig integritet, samt skatterisker och
politiska risker. Riskhantering &r en integrerad del av
Truecallers ledning. De risker som beskrivs fér koncernen
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kan ocksé& ha en indirekt péverkan p& moderbolaget. En
fullstéindig redogorelse for risker och osékerhetsfaktorer
kopplade till Truecaller finns i drsredovisningen for 2024.

Framadatblickande uttalanden
Rapporten innehdller uttalanden rérande bland annat
Truecallers finansiella situation och resultat liksom
uttalanden om  marknadsvillkor som  kan
framdtblickande. Truecaller anser att férvéintningarna som
dterspeglas i dessa framdtblickande uttalanden bygger pd
rimliga  antaganden.  Framdtblickande  uttalanden
innefattar emellertid risker och osékerhetsfaktorer och de
faktiska resultaten eller féljderna kan skilja sig avsevart fran
dem som framférts. Utéver vad som krévs enligt géllande
lagstiftning gdller framdtblickande uttalanden endast den
dag de framférs och Truecaller &tar sig inte att uppdatera
ndgra av dem mot bakgrund av ny information eller
framtida hdndelser.

Framtidsutsikter
Truecaller l&mnar inga prognoser.

Moderbolaget
Truecaller AB, org. nr. 559278-2774, &r ett svenskt bolag
med sdte i Stockholm, Sverige.

Finansiell kalender
Bolagsstimma: 23 maj 2025
Del@rsrapport kv 2: 18 juli 2025
Del&rsrapport kv 3: 23 oktober 2025 (observera nytt datum)

Kontaktuppgifter
Rishit Jhunjhunwala, CEO
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lédmnades, genom ovanstdende kontaktpersons férsorg, for
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Rapport 6ver resultati sammandrag

koncernen

2025 2024 2024
Belopp i Tkr Not jan-mars jan-mars jan-dec
Nettoomsattning 3 496 878 427188 1863 218
Ovriga intakter m 1088 1236
Aktiverat arbete fér egen rdkning 8558 2754 11881
Férmedlingskostnader -112 606 -104 354 -441728
Ovriga externa kostnader -102 581 -80735 -330 501
Personalkostnader -142 368 -94 897 -419 898
Av- och nedskrivningar -15 400 -13 018 -52 067
Rérelseresultat 133593 138 025 632140
Finansnetto 7041 35 498 66 724
Resultat efter finansiella poster 140633 173523 698 864
Skatt -38 901 -40 474 -174 541
Periodens resultat 101732 133 049 524 323
Resultat per aktie
Resultat per aktie fére utspadning (kr) 0,30 0,38 151
Resultat per aktie efter utspédning (kr) 0,30 0,38 1,51
Genomsnittligt antal aktier fére utspddning 343 033748 349 479244 346 995706
Genomsnittligt antal aktier efter utspddning 343 033 748 349 479 244 346 995 706

) periodens resultat ér i sin helhet hanférligt till moderféretagets aktiedgare.
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Rapport over totalresultat koncernen

2025 2024 2024
Belopp i Tkr Not jan-mars jan-mars jan-dec
Periodens resultat 101732 133 049 524 323
Ovrigt totalresultat fér perioden
Poster som kommer att omklassificeras till resultatet
Omrdakningsdifferens -25534 10 647 14 403
Forandringar av kassaflédessakringar 1065 - -1416
Poster som inte kommer att omklassificeras till resultatet
Oomvardering av férmdansbestdmda pensionsplaner - - 68
Ovrigt totalresultat fér perioden -24 469 10 647 13056
Totalresultat fér perioden 77263 143 696 537378

1) Periodens totalresultat ar i sin helhet hanférligt till moderféretagets aktiedgare.
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Rapport over finansiell stallning i
sammandrag koncernen

2025 2024 2024
Belopp i Tkr Not 31 mar 31 mar 3ldec
TILLGANGAR
Anlaggningstillgangar
Gooduwill 44149 47 624 49 083
Ovriga immateriella tillgangar 31783 25630 27 589
Materiella anléggningstillgdngar 12 989 18172 14 455
Nyttjanderattstillgadngar 87344 121 246 95 744
Finansiella anléggningstillgéngar 4 32698 32698 32 698
Uppskjuten skattefordran 36 267 38772 36 229
Andra léngfristiga fordringar 4 7384 15 096 22 664
Summa anlaggningstillgangar 252614 299 239 278 461
omsdttningstillgangar
Kortfristiga fordringar 4 408 860 358 327 353 020
Kortfristiga placeringar 4 934 991 954 638 827 950
Likvida medel 4 461980 591856 496 047
Summa omséittningstillgangar 1805 831 1904 821 1677017
SUMMA TILLGANGAR 2058 445 2204060 1955 479
EGET KAPITAL OCH SKULDER
Eget kapital
Eget kapital hanforligt till moderféretagets aktieéigare 1610 395 1823 264 1506 439
Summa eget kapital 1610 395 1823 264 1506 439
Langfristiga skulder
Skuld avseende formdansbestédmda pensionsplaner 9199 7 609 9 386
Leasingskulder 59 301 98 491 74 331
Uppskjuten skatteskuld 34709 42 923 35399
Ovriga langfristiga skulder 4 13 830 10 497 13779
Summa ldngfristiga skulder 117 040 159 520 132893
Kortfristiga skulder
Leasingskulder 37328 25 586 25 798
Ovriga kortfristiga skulder 4 293 681 195 689 290 347
Summa kortfristiga skulder 331010 221275 316 146
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 2058 445 2204060 1955 479

BOKSLUTSKOMMUNIKE JANUARI-MARS 2025 TRUECALLER AB
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Kassaflédesanalys i sammandrag
koncernen

2025 2024 2024
Belopp i Tkr jan-mar jan-mar jan-dec
Den I6pande verksamheten
Resultat efter finansiella poster 140 633 173 523 698 864
Justering for poster som inte ingdr i kassaflédet 48 578 1670 101090
Betald inkomstskatt -68 018 -57 717 -177128
Kassafléde frén den I6pande verksamheten fore
fordndringar av rérelsekapital 121193 117 475 622 826
Kassafléde frén féréindringar av rérelsekapital
Forandringar av rérelsefordringar -51776 -39131 -68 657
Féréndringar av rérelseskulder 40 573 -292 48] 49 916
Kassaflode fran den I6pande verksamheten 109 989 55863 604 086
Investeringsverksamheten
Forvarv av koncernforetag, nettoeffekt pd likvida medel - - -
Forvarv av materiella anléggningstillgdngar -1278 -779 -2298
Forvarv avimmateriella anléggningstillgéngar -8 558 -2754 -11 881
Investering i kortfristiga placeringar -100 000 - -250 000
Forandring av finansiella fordringar V - - -5 665
Forsaljning av kortfristiga placeringar - - 400 000
Finansiella anléggningstillgangar - - -
Kassafléde frén investeringsverksamheten -109 837 -3533 130157
Finansieringsverksamheten
Nyemission - - -
Erhdlina medel for teckningsoptioner - - 1126
Aterkép teckningsoptioner - -18 235 -18 361
Amortering av leasingskuld -9 464 -7931 -33272
Aterkép av egna aktier - -74 751 -241797
Utbetald utdelning - - -589799
Kassaflode fran finansieringsverksamheten -9463 -100 917 -882104
Periodens kassafléde -931 -48 587 -147 861
Likvida medel vid periodens bérjan 496 046 631347 631347
Valutakursdifferens i likvida medel -24756 9096 12 560
Likvida medel vid periodens slut 461980 591856 496 046

) | jamforelseperioden ingdr orealiserade vardeférandringar av kortfristiga placeringar i féréndringar av rérelsekapital samt i investeringsverksamheten. Frén 2024
tas inte dessa féréndringar med.
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Rapport 6ver forandring i eget
kapital i sammandrag koncernen

Eget kapital hanférligt till moderféretagets aktiedgare

Balanserade Summa
vinstmedel eget kapital
Ovrigt inklusive héanférligt
Aktieka tillskjutet periodens till moder-
Belopp i Tkr pital kapital Reserver resultat  féretagets Ggare
Ingéende eget kapital 2024-01-01 762 1738298 -8133 12776 1743703
Periodens resultat - - - 133 049 133 049
Ovrigt totalresultat for perioden - - 10 647 - 10 647
Periodens totalresultat - - 10 647 133 049 143 696
Transaktioner med koncernens dgare
Nyemission efter transaktionskostnader - - -
Egna aktier efter transaktionskostnader - - - -74 751 -74 751
Teckningsoptioner - - - -
Aktierelaterad ersdttning - - - 10 616 10 616
Summa - - - -64135 -64135
Utgdende eget kapital 2024-03-31 762 1738298 2514 81691 1823264
Ingéende eget kapital 2025-01-01 764 1738172 4854 -237350 1506 440
Periodens resultat - - - 101732 101732
Ovrigt totalresultat for perioden - - -25534 - -25534
Forandringar av kassaflédessakringar - - 1065 - 1065
Periodens totalresultat - - -24 469 101732 77 263
Transaktioner med koncernens dgare
Fondemission - - - - -
Makulering av egna aktier - - - - -
Egna aktier efter transaktionskostnader - - - - -
Teckningsoptioner - - - - -
Aktierelaterad ersattning - - - 26 690 26 690
Utdelning " - - - - -
Summa - - 26 690 -26 690
Utgéende eget kapital 2025-03-31 764 1738172 -19 615 -108 927 1610 395

) Utdelning uppgick till 1,70 SEK per aktie (ordinarie utdelning 0,40 SEK, extra utdelning 1,30 SEK) och avser moderbolagets dgare.
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Resultatrdkning i sammandrag
moderforetaget

2025 2024 2024
Belopp i Tkr Not jan-mar jan-mar jan-dec
Rérelsens intdkter 6 610 1929 10 405
Ovriga externa kostnader -3283 -2724 -10 919
Personalkostnader -6170 -2972 -14 937
Rérelseresultat -2843 -3766 -15 451
Finansnetto -1406 -272 556 974
Resultat efter finansiella poster -4249 -4 038 541523
Bokslutsdispositioner - - 8500
Resultat fore skatt -4249 -4 038 550 023
Skatt 812 774 -129
Periodens resultat -3436 -3264 549 893
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Balansrdakning i sammandrag
moderforetaget

2025 2024 2024
Belopp i Tkr Not 31 mar 31 mar 3ldec
TILLGANGAR
Anlaggningstillgangar
Andelar i koncernféretag 10 297177 10 297177 10297177
Uppskjuten skattefordran 870 824 -
Summa anléggningstillgangar 10 298 048 10 298 001 10 297177
Omsattningstillgangar
Kortfristiga fordringar 3804 6 915 3604
Fordringar hos koncernféretag 33511 11185 24306
Kortfristiga placeringar 310 31 400 000 260 31
Likvida medel 33555 91 401 68 414
Summa omsdattningstillgdngar 381181 509 502 356 635
SUMMA TILLGANGAR 10 679 229 10 807 503 10 653 812
EGET KAPITAL OCH SKULDER
Eget kapital och skulder
Eget kapital 10 668 770 10 802 866 10 645 516
Skulder hos koncernféretag 15 - -
Kortfristiga skulder 10 444 4 637 8 296
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 10 679 229 10 807 503 10 653 812
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Noter

Not1. Vésentliga redovisningsprinciper

Denna deldrsrapport omfattar det svenska moderféretaget
Truecaller AB (’Truecaller’), organisationsnummer 559278-
2774, och dess dotterféretag. Koncernens verksamhet ér att
utveckla och utge programvara, frémst mobilapplikationer
fér nummerupplysning, under varumdarket Truecaller.
Moderféretaget dr ett aktieféretag registrerat i och med
séte i Stockholm, Sverige. Adressen till huvudkontoret &r
Mdster Samuelsgatan 56, 111 21 Stockholm.

Truecaller tillémpar International Financial Reporting
Standards (IFRS) som de antagits av EU. Koncernens
deldrsrapport dar upprdattad i enlighet med I1AS 34
Delérsrapportering samt tilldmpliga delar i
arsredovisningslagen (1995:1554). Upplysningar enligt 1AS
34 framkommer férutom i de finansiella rapporterna éven i
ovriga delar av deldrsrapporten. Deldrsrapporten for
moderféretaget har uppréttats i enlighet med
drsredovisningslagens 9 kapitel, Deldrsrapport och RFR 2
Redovisning for juridiska personer. Fér koncernen och
moderféretaget har samma  redovisningsprinciper,
varderingsgrunder och bedémningar tillimpats som i
Truecallers  drsredovisning. For en beskrivning av
tilémpade redovisningsprinciper hdnvisas darfér till den
senast publicerade érsredovisningen.

Eget kapital

Aktier som utférdas av bolaget klassificeras som eget
kapital. Tillkoommande kostnader som &r direkt hénférliga
till emissionen av stamaktier och aktieoptioner redovisas
som en avdragspost i eget kapital efter avdrag for
eventuella skatteeffekter. N&r Truecallers aktier som dar
klassificerade som eget kapital d&terkdps redovisas
beloppet for erlagd képeskilling som en reducering av eget
kapital, efter avdrag fér eventuella skatteeffekter. Aterképta
aktier klassificeras som egna aktier och redovisas som en
avdragspost under eget kapital. N&r egna aktier ddrefter
sdljs eller &terutges redovisas erhdllet belopp som en
okning av eget kapital och det dverskott eller underskott
som blir féljden av transaktionen éverfors till eller fréin dvrigt
tillskjutet kapital.

Finansiella instrument till verkligt véirde

Koncernen har finansiella anléggningstillgédngar
bestdende av investeringen i Mayhem Studios. De
finansiella anlaggningstillgéingarna vdrderas till verkligt
vérde via resultatrékningen. D& ingen marknadsnotering
finns fér investeringen faststdlls dess verkliga véirde genom
andra observerbara data (niva 2).

Not 2. Uppskattningar och bedéomningar

Upprdattandet av deldrsrapporten kréver att
féretagsledningen gér bedémningar och uppskattningar
samt gér antaganden som pdverkar tillédmpningen av
redovisningsprinciperna och de redovisade beloppen av
tillgéngar, skulder, intéikter och kostnader. Verkliga utfallet

kan avvika fréin dessa uppskattningar och bedémningar.
De kritiska beddmningarna och kdéllorna till osékerhet i
uppskattningar dar oféréndrade jamfért med senast
avgiven d&rsredovisning.

Not 3. Intdkter fran avtal med kunder

UPPDELNING PA INTAKTER FRAN AVTAL MED KUNDER

2025 2024 2024
Belopp i Tkr jan-mar jan-mar jan-dec
Geogrdfisk region
Indien 360 423 316 847 1350 600
Mellandstern och Afrika 68 923 53 500 253 512
Ovriga varlden 67 532 56 841 259106
Intakter fran avtal med kunder 496 878 427188 1863218

Den geografiska uppdelningen ér baserad pd var kunden har sitt mobilabonnemang.
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2025 2024 2024
Belopp i Tkr jan-mar jan-mar jan-dec
Typ av tjdnst
Annonsintékter 334 352 317 664 1344598
Anvandarintdkter 81975 58 405 267 821
Truecaller for Business 79 220 49 548 244 943
Ovriga intakter 1331 1571 5 856
Intéikter fran avtal med kunder 496 878 427188 1863 218

Not 4. Finansiella instrument

Vdrdering av finansiella tillgdngar och skulder per 31 mars 2025

FINANSIELLA TILLGANGAR

Finansiella tillgéngar
varderade till verkligt
varde i

Finansiella tillgéngar
varderade till upplupet

Totalt redovisade

resultatrakningen anskaffningsvarde varden
Andra l&ngfristiga fordringar - 7384 7384
Finansiella anléggningstillgangar 32698 - 32698
Fordringar pd annonsndtverk och
plattformsdagare ) 124977 124977
Kundfordringar - 132 040 132 040
Kortfristiga placeringar 934 991 - 934 991
Likvida medel - 461980 461980
Totalt 967 689 726 381 1694 069
FINANSIELLA SKULDER
Leverantérsskulder - 62 322 62 322
Villkorad tilldggsképeskilling 9338 - 9338
Totalt 9338 62322 71660

Vérdering av finansiella tillgdngar och skulder per 31 mars 2024

FINANSIELLA TILLGANGAR

Finansiella tillgéngar
varderade till verkligt
varde i

Finansiella tillgéngar
varderade till upplupet

Totalt redovisade

resultatrékningen anskaffningsvarde vdrden
Andra l&ngfristiga fordringar - 15 096 15 096
Finansiella anlaggningstillgangar 32698 - 32698
Fordringar pd annonsndtverk och
) - 127 584 127 584
plattformséagare
Kundfordringar - 86149 86149
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Kortfristiga placeringar 954 638 - 954 638
Likvida medel - 591 856 591856
Totalt 987 336 820 685 1808 021
FINANSIELLA SKULDER

Leverantérsskulder - 39922 39922
Villkorad tilliggskopeskilling 9161 - 9161
Totalt 9161 39922 49083
For kortfristiga fordringar och skulder anses det redovisade

vdrdet vara en god uppskattning av det verkliga véardet.  Villkorad tilldggsképeskilling

Tillgdngarnas maximala kreditrisk utgérs av nettobeloppen  Villkorade  tilldggsképeskilingar — tillhér — nivéd 3 i

av de redovisade vardena i tabellerna ovan.

Koncernen har  kortfristiga  placeringar,  villkorad
tilldggskopeskilling och finansiella anlaggningstillgadngar
som vdrderas till verkligt vdrde via resultatrdkningen.
Verkligt vérde d&r det pris som vid vdrderingstidpunkten
skulle erhdllas vid forsdljning av en tillgéng eller betalas vid
Overlatelse av en skuld genom en ordnad transaktion
mellan marknadsaktérer. Vdrderingsmetoderna
klassificeras i en hierarki bestdende av tre nivéer som
definieras enligt féljande:
e Nivé& I: Noterade priser pd aktiva marknader,

e Nivd 2: Andra indata an noterade priser, som ar
direkt (priser) indirekt
observerbara (harledda fran priser), och

observerbara eller

e Nivd 3:Icke observerbar marknadsdata.
Under perioden har inga overféringar mellan nivéerna
férekommit. Koncernen har inga finansiella tillgédngar eller
skulder som har kvittats i redovisningen eller som omfattas
av ett rattsligt bindande avtal om nettning.

Kortfristiga placeringar

Truecaller har placeringar i kortfristiga réntefonder. Det
verkliga vardet pd innehavet framkommer genom att
anvanda marknadspriser pd balansdagen enligt nivd 1.
Effekten av vérderingen till verkligt vérde redovisas i
resultatrédkningen. Justeringen till verkligt véirde av dessa
instrument aterspeglas direkt i posten kortfristiga
placeringar i rapporten éver finansiell stdlining.

Kortfristiga 2025 2024 . 2024
p|qceringqr’ Tkr Jjan-mar Jjan-mar Jan—dec
Ingdende balans 827 950 941256 941256
Investering

kortfristiga 100 000 - 250 000
placeringar

Foérsdljning av

kortfristiga - - -400000
placeringar

vardeforandring 7041 13382 36694
redovisad i resultatet

Utgdende balans 934 991 954 638 827950

varderingshierarkin. Det verkliga vdrdet pd villkorade
képeskillingar berdknas genom diskontering av framtida
kassafléden med en riskjusterad diskonteringsréinta. Den
villkorade tilliggskoépskillingen fér CallHero ér klassificerad
som langfristig skuld.

Villkorad

tillaggskopeskilling, 2025 2024 2024
Tkr jan-mar jan-mar jan-dec
Ingdende balans 10 307 8404 8404
Anskaffningsvérde - -

Utbetalning - -
Vardeférandring

redovisad i -969 757 1903
resultatet

Utgdaende balans 10 037

9338 9161

Finansiella anldggningstillgdngar

Koncernens finansiella anléggningstillgdngar bestér av
investeringen i Mayhem Studios som gjordes under det
andra kvartalet 2023. De finansiella
anlaggningstillgéngarna tillhér nivé 3 i varderingshierarkin.

Not 5. Incitamentsprogram

LTIP 2024 godkdndes pd &rsstimman den 23 maj 2024 och
avser personaloptionsprogram och aktieprogram till
ledande befattningshavare, nyckelpersoner och anstdllda i
Truecaller-koncernen. LTIP 2024 bestdr av hégst 7 400 000
personaloptioner och hégst 500 000 prestationsbaserade
aktierdtter.

Koncernen tilldmpar IFRS 2 for personaloptioner och
prestationsbaserade aktieratter ddr kostnaden varderas till
verkligt vérde och periodiseras o6ver I|6ptiden foér
programmet och redovisas mot eget kapital. Koncernen
redovisar en reserv for upplupna sociala kostnader for
programmet baserade pé det berdknade férmdansvardet
fér deltagarna.

Mer information om koncernens
&terfinns i &rsredovisningen 2023.

optionsprogram
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Kostnader for
incitamentsprogram, 2025 2024 2024
Mkr jan-mar  jan-mar jan-dec

Kostnad fér intjéinade

) . -26,7 -10,5 -55,9
optioner enligt IFRS 2
Sociala avgifter -224 -0,8 -17,8
Kostnader for
-49,1 -1,3 -73,8

incitamtentsprogram

Not 6. Egna aktier

Truecaller har under 2024 képt tillbaka 3 945 332 B-aktier
fér 143,4 miljoner kronor inklusive transaktionskostnader.
Truecallers totala innehav av egna aktier per 2024-12-31
uppgdr till 3 945 332 B-aktier och 6 100 000 C-aktier.

Not 7. Transaktioner med
ndrstdende

Inga transaktioner med ndrstdende har gjorts under
perioden.

Not 8. Handelser efter
rapportperiodens slut

Efter rapportperiodens slut passerade Truecaller 450
miljoner ménatliga aktiva anvéndare.

Infér ~ den kommande bolagsstémma foreslér
valberedningen omval av den befintliga styrelsen samt
nyval av Aruna Sundararajon som styrelseledamot.
Styrelsen har féreslagit en utdelning om 1,70 SEK per aktie
samt cancellering av cirka 3,9 miljoner &terképta B-aktier.
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Forsakran

Verkstdllande direktoren och styrelsen forsdkrar att delarsrapporten ger en réttvisande
oversikt av moderféretagets och koncernens verksamhet, stéllning och resultat samt
beskriver de vésentliga risker och osékerhetsfaktorer som moderforetaget och de foretag
som ingdr i koncernen star infor.

Stockholm, 2025-05-08

Nami Zarringhalam Alan Mamedi
Styrelseordférande Styrelseledamot
Annika Poutiainen Helena Svancar
Styrelseledamot Styrelseledamot
Shailesh Lakhani Rishit Jhunhunwala
Styrelseledamot VD
27
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Nyckeltalsdefinitioner

I enlighet med riktlinjer frédn ESMA (European Securities and Markets Authority) avseende
redovisning av alternativa nyckeltal redovisas hér definition och avstémning av alternativa
nyckeltal for Truecaller. Riktlinjerna innebdér utékade upplysningar avseende de finansiella
matt som inte definierats i IFRS. De nyckeltal som framgdr nedan &r redovisade i
deldarsrapporten. De anvénds fér intern styrning och uppféljning. Eftersom inte alla féretag
beraknar finansiella matt pd samma satt ér dessa inte alitid jmférbara med mdétt som
anvdands av andra foretag. Nedanstdende matt dr sédana som Truecaller anvénder for att
tydliggéra hur verksamheten utvecklas och dédrmed férenkla fér dem som féljer bolagets
finansiella rapportering.

Nyckeltal

Definition

Syfte

Bruttoresultat

Nettoomsattning minus
férmedlingskostnader.

Bruttoresultat anvdnds for att analysera I6nsamheten
minus direkta kostnader (kostnader direkt relaterade
till férmedling av annonsutrymmen samt kostnader for
att ansluta nya premium-anvéndare).

Bruttomarginal

Bruttoresultat i procent av
nettoomsdattningen.

Bruttomarginal ar ett matt pd Idnsamheten
minus direkta kostnader.

EBITDA

Rorelseresultat fore rantor, skatter,
avskrivningar och nedskrivningar.

EBITDA ar ett mdtt som Truecaller anvdander for att visa
hur den I6pande verksamheten utvecklas dver tid.

EBITDA-marginal

EBITDA i procent av nettoomsdttning.

EBITDA-marginal anvénds fér att visa den I6pande
verksamhetens Ibnsamhetsgrad.

Rorelseresultat (EBIT)

Rorelseresultat fére réntor och skatter.

Rérelseresultatet (EBIT) anvéands fér att analysera
I6nsamheten genererad av den operativa
verksamheten.

Roérelsemarginal

Rérelseresultat i procent av
nettoomsdattning.

Rorelsemarginal anvénds fér att visa den I6pande
verksamhetens Ibnsamhetsgrad.

Soliditet

Eget kapital dividerat med totala
tillgéngar.

Ett matt for att visa finansiell risk, uttryckt som hur stor
del av totala tillgédngar som finansierats av eget
kapital.

Antal aktiva anvéndare
per mé&nad (MAU)

Antalet anvéndare som har en profil hos
Truecaller och som dr aktiva pd
plattformen p&d mdénadsbasis. Berdknas
som ett genomsnitt av periodens alla
dagar.

Anvdands fér att belysa méngden aktiva anvéndare av
Truecallers tjénster.

Antal aktiva anvéndare
per dag (DAU)

Antalet anvéindare som har en profil hos
Truecaller och som d&r aktiva pd
plattformen pd& daglig basis. Berdknas
som ett genomsnitt av periodens alla
dagar.

Anvands fér att belysa mangden aktiva anvéndare av
Truecallers tjénster.

Kostnad per tusen
visningar (CPM)

CPM visar kostnaden for att visa en
annons tusen génger.

Anvands foér att visa effektiviteten i annonsplattformen.

Genomsnittlig intakt per
anvéandare (ARPU)

Den genomsnittliga intdkten fér en
dterkommande betalande anvandare
(Truecaller Premium).

Anvands for att visa hur intékterna per anvéndare
utvecklas éver tid.
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AVSTAMNING AV VALDA NYCKELTAL SOM INTE AR DEFINIERADE ENLIGT IFRS

2025 2024 2024
Koncernen, Mkr jan-mar jan-mar jan-dec
Bruttoresultat och bruttomarginal
Nettoomsdttning 496,9 4272 18632
Minus férmedlingskostnader -112,6 -104,4 -441,7
Bruttoresultat 384,3 322,8 14215
Dividerat med Nettoomsdattning 496,9 4272 1863,2
Bruttomarginal 77,3% 75,6% 76,3%
EBITDA och EBITDA-marginal
Rérelseresultat (EBIT) 133,6 138,0 632,
Exklusive av- och nedskrivningar 15,4 13,0 52,1
EBITDA 149,0 151,0 684,2
Dividerat med Nettoomsdéttning 496,9 427,2 1863,2
EBITDA-marginal 30,0% 35.4% 36,7%
Rérelseresultat (EBIT) och rérelsemarginal
Rérelseresultat (EBIT) 133,6 138,0 632,1
Dividerat med Nettoomsattning 496,9 4272 1863,2
Rérelsemarginal 26,9% 32,3% 33,9%
Soliditet
Summa Eget kapital 1610,4 18233 1506,4
Dividerat med Summia tillgéngar 20584 2204, 19555
Soliditet 78,2% 82,7% 77,0%

29
BOKSLUTSKOMMUNIKE JANUARI-MARS 2025 TRUECALLER AB



