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VD och koncernchef Bengt Barons kommentarer till
resultatet for det andra kvartalet 2014

Okad forsaljning och forbattrat rérelseresultat.

Cloetta fortsatter att vaxa och uppvisar tillvaxt for fjarde kvartalet i rad. Samtidigt forbattras saval
rorelseresultatet (EBIT) som det underliggande EBIT. Forbattringen sker trots att rorelseresultatet
under kvartalet paverkats av negativa valutakurseffekter. De valutakursforandringar som uppstod

under forsta kvartalet kommer att motverkas genom prishdjningar, vilka genomforts med start den
1 juli 2014.

Rorelseresultatet forbattrades markant till 85 Mkr (54), framst beroende pa att omstrukturerings-
kostnaderna, helt enligt plan, ar pa vag att upphora. Darmed konvergerar det underliggande EBIT allt
mer mot rorelseresultat. Underliggande EBIT forbattrades nagot, trots en negativ valutakurspaverkan,
till 120 Mkr (109). Den underliggande EBIT-marginalen uppgick i kvartalet till 9,4 procent (9,6).
Resultatet efter skatt forbattrades till 9 Mkr (—44). Kassaflodet fran den lI6pande verksamheten
forbattrades till 44 Mkr (—23).

Konfektyrmarknaden

Marknaden for konfektyr har huvudsakligen varit oférandrad eller nagot negativ pa vara marknader,
utom i Sverige dar den varit positiv. | Finland fortsatte marknaden att vara svag och i Nederlanderna
minskade marknaden efter ett positivt forsta kvartal. Den italienska marknaden fortsatte att minska
under andra kvartalet, vilket innebér att den instabila utvecklingen fortsatt.

Cloetta fortsatter att vaxa

Vart arbete med att driva tillvaxt, sdval organiskt som genom forvarv, ger resultat. For fjarde kvartalet
i rad uppvisar vi organisk tillvéxt trots en mycket negativ forsaljningsutveckling i Italien och en
minskning av kontraktstillverkningen. Forvéarven av Nutisal och The Jelly Bean Factory bidrar
darutover till var tillvaxt. Sammantaget okade forsaljningen med 9,5 procent under kvartalet, varav 2,2
procent var organisk tillvaxt och 3,7 procent var valutaeffekter.

Forséljningen 6kade pa samtliga marknader, utom i Italien. Forséljningstillvaxten var mycket god pa
flertalet marknader beroende pa saval nylanseringar som fortsatt fokus pa befintliga produkter.
Cloettas marknadsandelar vaxte ocksa pa de allra flesta marknaderna.

Forsaljningen av notter under varumérket Nutisal har utvecklats positivt, men en fortsatt rejal
minskning av kontraktstillverkningen har medfort att den totala forsaljningen av notter minskade
jamfort med foregaende ar. Vi fortsatter dock att driva forsaljning av varuméarket Nutisal framfor
kontraktstillverkning.
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Omstruktureringsarbetet i det narmaste slutfort

De fabriker som 6vertagit produktionen fran den stangda fabriken i Géavle producerar nu samma volym
som Gavlefabriken innan den stdngdes. Det innebdr darmed att det fabriksomstruktureringsprogram
som paborjades 2012 i det narmaste kan betraktas som slutfort. Produktionen av chokladprodukten
Tupla i Ljungsbro har paborjats och produktionen forvéntas vara helt dvertagen under det tredje
kvartalet.

Forvarvet av The Jelly Bean Factory bidrar till I6nsam tillvaxt

Cloetta forvarvade i maj det irlandska foretaget Aran Candy Ltd. med varumérket The Jelly Bean
Factory. FOrvérvet dr annu ett steg i strategin att utdka erbjudandet inom Munchy Moments. Det
kommer att avsevart starka Cloettas position i Storbritannien och premiumvarumarket kan over tid
lanseras pa vara hemmamarknader. The Jelly Bean Factory kommer att bidra till en fortsatt l6nsam
tillvéxt for Cloetta.

Tillvaxtfokus ger resultat

Vi genomfor den strategi som vi har lagt fast. Fabriksomstruktureringarna ar i det ndrmaste slutforda,
forséljningen dkar organiskt och vi har kunnat genomféra kompletterande forvarv for att ytterligare
Oka tillvaxttakten. Det nya l6sgodiskoncept som vi ska leverera till Coop Sverige med borjan under
2015 kommer ocksa att bidra till 6kad tillvaxt. Lonsamhetsmassigt har vi under kvartalet tagit ett steg i
ratt riktning. Framadver fortsatter vi att fokusera pa lonsam tillvaxt och integration av de forvarv vi
gjort, samtidigt som vi sékerstaller att de sista synergierna fran fabriksomstruktureringarna realiseras.

Informationen i detta pressmeddelande &r sadan som Cloetta AB (publ) ska offentliggdra enligt lagen
om handel med finansiella instrument och/eller lagen om vardepappersmarknaden. Informationen
lamnades for offentliggdrande den 18 juli 2014 klockan 08.00.
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Om Cloetta

Cloetta grundades 1862 och &r ett ledande konfektyrforetag i Norden, Holland och Italien.
Sammantaget séljs Cloettas produkter i fler an 50 lander. Cloetta har nagra av de starkaste
varumarkena pa marknaden, till exempel Lakerol, Cloetta, Jenkki, Kexchoklad, Malaco, Sportlife,
Saila, Red Band och Sperlari. Cloetta har 11 fabriker i sex lander. Cloettas B-aktie handlas pa
NASDAQ OMX i Stockholm. Mer information finns tillganglig pa www.cloetta.com
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