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Stockholm den 29 april 2014
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Delarsrapport 1 januari — 31 mars 2014

Fler butiker och ny forséljningsorganisation

1 januari — 31 mars 2014

¢ Nettoomsattningen uppgick till 82,8 MSEK (77,2).
Bruttovinstmarginalen uppgick till 53,8 procent (53,6).
Rérelseresultatet uppgick till 3,5 MSEK (1,6).

Resultat efter skatt uppgick till 2,5 MSEK (1,0).

Resultat per aktie fére utspadning uppgick till 0,44 SEK (0,17).

Handelser under kvartalet

e | mars rapporterade Odd Molly ett ordervarde fér hést/vinterkollektionen 2014 om cirka 121
MSEK jamfort med cirka 95 MSEK for motsvarande kollektion 2013.

e Under kvartalet 6ppnade tre nya forsaljningsstallen som drivs via aterforsaljare; en Odd Molly-
butik i Bromma Blocks, Stockholm och tva shop-in-shops pa NK i Stockholm och Géteborg.

e Beslut fattades att sténga bolagets egen butik i Kipenhamn i september.

Handelser efter kvartalets utgang
o Kontrakt tecknades for en egen Odd Molly-butik i Vala Centrum, Helsingborg.
e | april 6ppnade Odd Mollys webb-shop for kunder i USA.

Nyckeltal jan-mar jan-mar heldr apr 2013 -

2014 2013 2013 mar 2014
Nettoomséttning, MSEK 82,8 77,2 228,2 233,8
Bruttovinstmarginal, % 53,8 53,6 54,5 54,5
Rorelseresultat, MSEK 3,5 1,6 -24,1 -22,1
Rorelsemarginal, % 4,3 2,0 -10,6 -9,5
Resultat efter skatt, MSEK 2,5 1,0 -19,4 -17,8
Resultat per aktie fore utspadning, SEK 0,44 0,17 -3,38 -3,10
Resultat per aktie efter utspadning, SEK 0,43 0,17 -3,38 -3,02
Antal aktier vid periodens slut, fére utspadning 5 752 000 5 752 000 5752000 5 752000
Antal aktier vid periodens slut, efter utspadning 6 052 000 5 752 000 5752000 6 052 000




VD kommenterar utvecklingen

Arets forsta kvartal utvecklades enligt férvantan, i linje med ordervérden och en véxande
andel egen forsaljning till konsument. Mot bakgrund av den utvecklingen, och var intention
att fortsatta satsa strategiskt pa egna forsaljningskanaler, borjar vi fran och med denna
rapport redovisa forsaljningen i tva separata segment; grossistforsaljning till externa
aterforsaljare (grossisthandel) och forsaljning till konsument i egna kanaler (detaljhandel).

Den egna forsaljningen till konsument dkar

Utvecklingen i vara egna kanaler var fortsatt positiv under kvartalet, inte minst for webb-
shopen som vaxer mycket starkt. Vi nar konsumenter i hela Europa och efter pask
lanserade vi ocksa mojligheten att handla via webben i USA.

Under kvartalet 6ppnade vi en butik i Bromma Blocks och tva shop-in-shops pa NK i
Stockholm och Géteborg, som alla kommer att drivas av etablerade aterforsaljare. Efter
kvartalets slut tecknade vi avtal for att 6ppna en egen butik pa Vala i Helsingborg senare
under varen. Eftersom vi inte ser nagon ljusning for var butik i Képenhamn har vi fattat
beslutet att stanga den i september. Vi kommer fortséatta titta pa intressanta mojligheter till
egna butiker, shop-in-shops eller samarbeten med storre aterforsaljare.

Det egna ansvaret for forsaljning till aterforsaljare 6kar

Arets forsta manader har varit sarskilt viktiga och inspirerande dé vi sjalva arbetat med
kollektionsinforsaljningen pa var stérsta marknad Sverige for forsta gangen efter
overtagandet av forsaljningsansvaret fran den tidigare agenten. Arbetet har skett i nara
samarbete men nu har vi format en férsaljningsorganisation som ska sta pa egna ben och
driva forsaljningen for Odd Molly. Jag &r mycket n6jd med det jag ser av deras framfart
sahar langt.

Ordervardet for host och vinter 2014 kommunicerades i mars och visade pa en 6kning
jamfort med motsvarande kollektioner aret innan med 27 procent till cirka 121 MSEK. Vi
har fatt ned snittpriserna och snittordern okar, vilket ar enligt plan. Nu kan vi fokusera &nnu
mer pa att utveckla relationerna till ratt kunder for att 6ka forsaljningstakten framaover. Vi ar
mycket glada — men 6dmjuka - dver den positiva utvecklingen. Forklaringen ligger dels i
den férandrade sortimentsstrategin som lanserades fullt ut for ett ar sedan, dels i att vi
sjalva hanterar en storre del av forséaljningen bade till aterférsaljare och till konsument.
Samtidigt ar forandringar alltid forenade med viss risk, sa aven denna ansvarsforskjutning,
och jag ar full av respekt for det arbete som agenterna genomfor och for den forsiktighet
som fortfarande rader i stora delar av Europa.

For att bade starka kundnarvaron och forbéttra traffsakerheten i var orderlaggning gar vi nu
over till fyra inforsaljningar per ar jamfort med som tidigare tva. Det betyder att vi redan nu i
april har borjat inférsaljningen av det forsta slappet av var- och sommarkollektionen 2015.

Nar Karin Jimfelt-Ghatan véljer att avsluta sin anstallning i bolaget blir hon sjalvklart
saknad - med sin tydliga designidé formade hon grunden till det framgangsrika stilkoncept
Odd Molly &r idag. Det kdnns i sammanhanget tryggt att vi under de senaste aren arbetat
malmedvetet for att forma ett starkt designteam och tillsatt nya ledare som ansvarar for att
utveckla vara kollektioner.

Efter stora krafttag i bolaget upplever jag att organisationen utstralar mycket positiv kraft.
Vi ser fram emot fortsatt hart arbete och framsteg.

Anna Attemark, VD



Koncernens utveckling

Nettoomsattning

Forsta kvartalet 1 januari - 31 mars 2014

Nettoomsattningen for arets forsta kvartal uppgick till 82,8 MSEK (77,2), en 6kning med 7
procent jamfort med samma period foregaende ar. Utvecklingen for forsaljningen i
grossistverksamheten (forsaljning till aterforsaljare) l1ag i linje med tidigare kommunicerade
ordervarden. Detaljhandelsverksamheten (egen forsaljning till konsument) uppvisade en
stark forsaljningstillvéxt under kvartalet dar bolagets webbshop samt bolagets nya butiker
och shop-in-shops bidrog till den goda utvecklingen.

Resultat
Forsta kvartalet 1 januari - 31 mars 2014
Bruttovinstmarginalen for forsta kvartalet uppgick till 53,8 procent (53,6).

Rorelseresultatet uppgick till 3,5 MSEK (1,6). Ovriga externa kostnader dkade med 1,6
MSEK och uppgick for férsta kvartalet till 27,7 MSEK (26,2) Personalkostnader uppgick till
12,3 MSEK (11,1), en 6kning med 1,2 Mkr. Saval 6kningen av 6vriga externa kostnader
som 6kningen av personalkostnader forklaras framst av driftskostnader for nya butiker och
shop-in-shops.

Resultat efter skatt for kvartalet uppgick till 2,5 MSEK (1,0) och resultat per aktie fore
utspadning uppgick till 0,44 SEK (0,17).

Sasongsvariationer

Odd Mollys verksamhet ar mycket sdsongsbetonad med forsaljningsmassigt starka forsta
och tredje kvartal, medan andra och fjarde kvartalen ar betydligt svagare. Detta innebér att
bolagets verksamhet, forsaljning och resultat bast foljs halvarsvis.
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Finansiell stallning

Bolagets balansomslutning var vid periodens slut 137,4 MSEK (147,7). Det egna kapitalet
uppgick per den 31 mars 2014 till 85,7 MSEK jamfort med 111,6 MSEK vid samma
tidpunkt féregaende ar. Soliditeten uppgick vid kvartalets slut till 62 procent (76) och likvida
medel uppgick till 25,2 MSEK (69,7).

Kundfordringarna uppgick per den 31 mars 2013 till 54,9 MSEK jamfort med 48,7 MSEK
vid utgdngen av mars manad 2013. Reserven for osékra fordringar uppgick vid kvartalets
slut till 8,9 MSEK (5,0).

Varulagret uppgick vid kvartalets slut till 35,4 MSEK (22,4). Okningen &r i sin helhet
hanforbar till lager av innevarande sésong, var/sommar 2014.
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Investeringar och kassaflode

Under kvartalet uppgick bolagets investeringar till totalt 13,7 MSEK (0), motsvarande den
uppskattade kopeskillingen avseende dvertagandet av forsaljningsansvaret fér den
svenska marknaden. Kassaflodet fran den Iopande verksamheten uppgick till -10,0 MSEK
(-5,9) under kvartalet. Det totala kassaflodet uppgick till -23,8 MSEK (-5,9) for forsta
kvartalet 2014.

Handelser under kvartalet och efter dess utgang

Ordervéarde for host/vinter 2014 uppagick till 121 MSEK

I mars presenterades Odd Mollys ordervarde for host-/vinterkollektionen 2014. Ordervardet
uppgick till cirka 121 MSEK, jamfort med ett ordervarde om cirka 95 MSEK for
motsvarande kollektion féregaende ar.

Butiker

Under kvartalet 6ppnades en Odd Molly-butik i Bromma Blocks, Stockholm, samt tva shop-
in-shops pa NK i Stockholm och Goéteborg. Samtliga kommer att drivas av externa
aterforsaljare.

Beslut fattades att stdnga bolagets egen butik i Képenhamn i september.

| april tecknade Odd Molly avtal om butikséppning i Vala Centrum, Helsingborg. Butiken
kommer att drivas av Odd Molly och véntas dppna under andra kvartalet.

Odd Molly 6ppnade i april bolagets webbshop fér konsumenter i USA.

Karin Jimfelt-Ghatan, en av bolagets grundare och ansvarig fér formandet av Odd Mollys
design, har meddelat att hon 6nskar lamna sin anstallning efter tolv ar i bolaget.
Designteamet leds aven i fortsattningen av Jennie Hogstedt Bjork, vice VD och ansvarig
for sortimentsutveckling, samt Anna Bonnier, bolagets designchef.

Antal aktier
Per den 31 mars 2014 fanns 5 752 000 aktier utestdende. Efter full utspadning uppgar
antalet aktier till 6 052 000.

Medarbetare
Antalet medarbetare var vid arets slut totalt 60 personer (57) varav 7 man och 53 kvinnor.
Medelantalet anstallda under kvartalet uppgick till 60 personer (55).

Moderbolag

Forsaljningen i USA sker via det helagda dotterbolaget Odd Molly Inc. Odd Molly har &ven
ett dotterbolag i Danmark, Odd Molly Denmark ApS som star for grossist- och detalj-
handelsverksamheten pa den danska marknaden och ett dotterbolag i Norge, Odd Molly
Norway A/S, som star for grossistverksamheten i Norge samt ett dotterbolag i Sverige,
Odd Molly Sverige AB. All 6vrig forsaljning sker genom moderbolaget. Moderbolaget
omsatte under kvartalet 80,7 MSEK (75,2) och redovisade ett rérelseresultat om 4,0 MSEK
(2,7). Moderbolagets justerade egna kapital uppgick till 78,6 MSEK (105,3). Likvida medel
uppgick till 23,0 MSEK (67,2).



Prognos

Bolaget avser inte att lamna prognoser for innevarande rakenskapsar. Odd Molly har
historiskt offentliggjort ordervarde tva ganger per ar, i mars/april och september. Mot
bakgrund av att bolaget har en allt stérre andel egen detaljhandel samt har for avsikt att ga
fran tva till fyra inforsaljningar per ar kommer ordervardet framover inte att

offentliggdras separat.

Segment

Bolaget redovisar intakter och rorelseresultat for tvd segment; grossistverksamhet
(wholesale) och detaljhandelsverksamhet (retail). Segmentet grossistverksamhet omfattar
forsaljning till Odd Mollys aterforsaljare via agent, distributor eller egen saljkar. Butiker och
shop-in-shops som drivs av aterférsaljare inkluderas i segmentet grossistverksamhet.
Segmentet detaljhandelsverksamhet avser forsaljning till konsument i egna kanaler; fysiska
butiker, outlets, shop-in-shops och webbshop déar Odd Molly har egen personal.
Rorelseresultatet for respektive segment belastas av for segmentet direkta kostnader och
koncerngemensamma kostnader fordelade efter andel av total varukostnad.

Finansiella instrument

Valutaderivat ar varderade till verkligt varde inom niva 2, enligt definitionen i IFRS 7, dvs
verkligt varde faststallt utifran varderingstekniker med observerbara marknadsdata. Ovriga
finansiella tillgangar har klassificerats som lane- och kundfordringar. Ovriga finansiella
skulder har klassificerats som 6vriga finansiella skulder varderade till upplupet
anskaffningsvarde. Samtliga finansiella tillgangar och skulder I6per med korta I6ptider och
baserat pa detta bedéms bokfort varde approximativt 6verensstamma med verkligt varde.

Riskfaktorer

Det finns ett flertal faktorer som kan paverka Odd Mollys resultat och verksamhet. En stor
del av riskerna kan hanteras och minimeras genom interna rutiner, men det finns risker
som till stor del styrs av yttre faktorer.

En detaljerad beskrivning av risker och osékerhetsfaktorer som Odd Molly ar exponerat fér
finns i forvaltningsberattelsen samt i not 27 i Odd Mollys arsredovisning fran 2013, som
finns att hamta pa Odd Mollys webbplats. Inga forandringar har skett avseende bedémning
av risker och osakerhetsfaktorer

Redovisningsprinciper

Koncernen tillampar fran och med 1 januari 2008 International Financial Reporting
Standards (IFRS) sdsom de har antagits av EU. Denna rapport ar upprattad enligt IAS 34
Delarsrapportering samt arsredovisningslagen.

Koncernredovisningen uppréattas vidare i enlighet med svensk lag genom tillampning av
Radet for finansiell rapportering, "/RFR 1 Kompletterande redovisningsregler for koncerner”.
Vid upprattandet av moderbolagets finansiella rapporter har Radet for finansiell
rapportering "RFR 2 Redovisning for juridiska personer” tillampats. De redovisnings-
principer som tillampas i denna delarsrapport ar de som beskrivs i arsredovisningen for
2012 pa sid 31-33. Redovisningsprinciperna ar oférandrade jamfort med arsredovisningen
foregaende ar. Nya och &ndrade redovisningsstandarder och tolkningar som galler for
2013 bedoms inte paverka bolagets finansiella rapporter i ndgon storre omfattning.

Koncernredovisningen omfattar Odd Molly International AB (moderbolaget), Odd Molly Inc,
Odd Molly Denmark ApS, Odd Molly Norway A/S samt Odd Molly Sverige AB. Med bolaget
avses i denna delarsrapport Odd Molly-koncernen.
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Koncernens totalresultat jan-mar jan-mar helar  apr 2013 -
TSEK 2014 2013 2013 mar 2014
Rorelsens intakter
Nettoomsattning 82 789 77 184 228 163 233 768
Owriga rérelseintékter 307 88 499 717
83 096 77 272 228 662 234 485
Rorelsens kostnader
Handelsvaror -38 248 -35 775 -103 801 -106 273
Owriga externa kostnader -27 738 -26 167 -94 838 -96 408
Personalkostnader -12 256 -11 092 -50 799 -51 962
Avskrivningar -1181 -712 -2 633 -3 102
Owriga rérelsekostnader -142 -1 969 -689 1138
Rorelseresultat 3532 1556 -24 098 -22 121
Resultat fran finansiella poster
Ranteintakter 75 158 515 432
Réntekostnader -13 -3 -71 -82
Resultat efter finansiella poster 3594 1711 -23 654 21771
Skatt -1 048 -758 4 226 3936
Resultat hanforligt till moderbolagets aktiedgare 2 546 953 -19 428 -17 835
Owrigt totalresultat
Poster som kommer att omk lassificeras till resultatet
Omrékningsdifferens 3 3 -2 -2
Kassaflodessakringar 219 173 673 719
Skatteeffekt verkligt virde kassaflddessakringar -48 -38 -148 -158
Totalresultat hanforligt till moderbolagets aktiedgare 2719 1091 -18 905 -17 276
Resultat per aktie fore utspadning, SEK 0,44 0,17 -3,38 -3,10
Resultat per aktie efter utspadning, SEK 0,43 0,17 -3,38 -3,02
Koncernens balansrékning 31 mars 31 mars 31 december
TSEK 2014 2013 2013
TILLGANGAR
Anl&aggningstillgangar
Immateriella anlaggningstillgangar 13 631 672 722
Materiella anlaggningstillgangar 2 647 1980 3015
Finansiella anlaggningstillgangar 806 0 837
17 084 2 653 4 574

Omsiattningstillgangar
Varulager 35 444 22 405 33829
Kundfordringar 54 917 48 669 35 367
Kortfristiga fordringar 4 856 4 358 5164
Likvida medel 25 227 69 659 48 999

120 445 145 092 123 359
SUMMA TILLGANGAR 137 529 147 745 127 932
EGET KAPITAL OCH SKULDER
Eget kapital 85 716 111 621 82 998
Uppskjuten skatt 4 642 8191 4642
Kortfristiga skulder 47 171 27 933 40 293

137 529 147 745 127 932
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 137 529 147 745 127 932
Stéllda sékerheter 2500 2 500 2500




Forandringar i koncernens egna kapital 31 mars 31 mars 31 december
TSEK 2014 2013 2013
Hanforligt till moderbolagets aktiedgare:
Eget kapital vid periodens/arets ingang 82 998 110 531 110 531
Utdelning 0 0 -8 628
Arets / periodens totalresultat 2719 1091 -18 905
Eget kapital vid periodens/arets utgéng 85 717 111 621 82 998
Kassaflodesanalys for koncernen jan-mar jan-mar hel&r
TSEK 2014 2013 2013
Den lIépande verksamheten
Rérelseresultat 3532 1556 -24 098
Justeringar for poster som inte ingdr i kassaflodet 2 064 1564 3079
Erhallen ranta 75 158 515
Erlagd réanta -13 -3 =71
Betald inkomstskatt -892 -496 -420
Kassaflode fran den l6pande verksamheten
fore forandringar av rérelsekapital 4766 2779 -20 996
Foérandringar i rorelsekapital
Forandring av varulager -1 612 113 -11 221
Foréandring av fordringar -19 772 -14 910 -1942
Forandring av kortfristiga skulder 6 586 6 162 19 079
Kassaflode fran den I6pande verksamheten -10 033 -5 856 -15 080
Investeringsverksamheten
Fonarv avimmateriella anlaggningstillgangar -13 723 0 =723
Forvarv av materiella anlaggningstillgangar 0 0 -2 203
Fonarv av finansiella anlaggningstillgangar 0 0 -652
Kassaflode fran investeringsverksamheten -13 723 0 -3577
Finansieringsverksamheten
Utbetald utdelning 0 0 -8 628
Kassaflode fran finansieringsverksamheten 0 0 -8 628
Periodens kassafléde -23 756 -5 856 -27 285
Likvida medel vid periodens bdrjan 48 999 76 543 76 543
Kursdifferens i likvida medel -15 -1 028 -260
Likvida medel vid periodens slut 25 227 69 659 48 999
Intdkter och rorelseresultat per segment jan-mar jan-mar hel&r  apr 2013 -
TSEK 2014 2013 2013 mar 2014
Grossistverksamhet
Intakter 65 943 65 677 173 188 173 454
Rorelseresultat 1451 2693 -25 766 -27 010
Detaljhandelsverksamhet
Intékter 17 152 11 595 55474 61 032
Rérelseresultat 2081 -1137 1669 4 887
Total
Intakter 83 096 77272 228 662 234 485
Rorelsersultat 3532 1556 -24 098 -22 122




Moderbolagets resultatrédkning jan-mar jan-mar heldr
TSEK 2014 2013 2013
Rorelsens intakter
Nettoomsattning 80 665 75 228 220 719
Owriga rorelseintékter 0 83 733
80 665 75 311 221 453
Rorelsens kostnader
Handelsvaror -37 052 -34 412 -99 550
Owriga externa kostnader -28 066 -25 267 -95 169
Personalkostnader -11 486 -10 454 -48 407
Avskrivning av materiella och immateriella anlaggningstillgangar -329 -552 -1 983
Owriga rérelsekostnader 307 -1 969 -582
Rorelseresultat 4039 2 657 -24 237
Resultat fran finansiella poster
Réanteintakter 75 158 515
Rantekostnader -6 -3 -71
Resultat efter finansiella poster 4109 2812 -23 793
Bokslutsdispositioner 0 0 17 600
Resultat fore skatt 4109 2812 -6 193
Skatt -1 065 -783 363
Resultat 3043 2029 -5 830
Ovrigt totalresultat
Poster som kommer att omk|lassificeras till resultatet
Kassaflodessakringar 219 173 673
Skatteeffekt kassaflddesséakringar -48 -38 -148
Totalresultat for perioden 3214 2164 -5 305
Moderbolagets balansréakning 31 mars 31 mars 31 december
TSEK 2014 2013 2013
TILLGANGAR
Anlaggningstillgangar
Immateriella anlaggningstillgangar 594 672 722
Materiella anlaggningstillgangar 1865 622 2 066
Finansiella anlaggningstillgangar 18 191 3712 4516
20 650 5 006 7304
Omsittningstillgangar
Varulager 33573 20 997 32 261
Kundfordringar 53 741 48 447 35017
Kortfristiga fordringar 4324 4161 4987
Likvida medel 23037 67 187 46 271
114 676 140 792 118 536
SUMMA TILLGANGAR 135 326 145 798 125 840
EGET KAPITAL OCH SKULDER
Eget kapital 62 186 75 068 58 972
Obeskattade reserver 21 100 38 700 21 100
Kortfristiga skulder 52 041 32 029 45 768
135 326 145 798 125 840
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 135 326 145 798 125 840
Stéllda sékerheter 2500 2 500 2500




Styrelsen och verkstéllande direktéren forsakrar att delarsrapporten ger en rattvisande
oversikt av moderbolagets och koncernens verksamhet, stallning och resultat samt
beskriver de vasentliga risker och osékerhetsfaktorer som moderbolaget och det foretag
som ingar i koncernen star infor.

Stockholm den 29 april 2014

Patrik Tillman, styrelseordférande Lennart Bjork, styrelseledamot
Christer Andersson, styrelseledamot Kia Orback, styrelseledamot
Mia Arnhult, styrelseledamot Nils Vinberg, styrelseledamot

Anna Attemark, verkstallande direktor

For ytterligare information, vanligen kontakta:
Anna Attemark, VD, 08-522 28 502
Henrik Fredin, CFO, 08-522 28 514

Om Odd Molly

Odd Molly ar ett svenskt bolag som designar, marknadsfér och saljer mode med ett tydligt stil-
koncept. Bolagets produkter séljs framst via externa agenter till terforsaljare i ett trettiotal lander
runt om i varlden, vilket mojliggér expansion med begréansat kapitalboehov. Odd Molly ansvarar sjalva
for forsaljningen till externa aterforsaljare pa den skandinaviska marknaden och driver dven fem
egna fysiska butiker, en egen webbshop och tv& shop-in-shops. Odd Molly har 60 anstallda. Odd
Mollys aktie handlas sedan den 21 juni 2010 pa4 NASDAQ OMX Stockholm.

Kommande informationstillfallen
e Arsstamma halls den 29 april 2014.
e Delarsrapport april-juni 2014 avges den 20 augusti 2014.
e Delarsrapport juli-september 2014 avges den 21 oktober 2014,

Informationen i detta pressmeddelande &r sadan information som Odd Molly International AB skall
offentliggdra i enlighet med lagen om vardepappersmarknaden och/eller lagen om handel med
finansiella instrument. Informationen lamnades for offentliggérande den 29 april 2014 CET 08:00.

Odd Molly International AB, Kornhamnstorg 6, 111 27 STOCKHOLM, Véaxel: +46 8 522 28 500
www.oddmolly.com

Pressbilder finns att ladda ned fran Odd Mollys hemsida www.oddmolly.com under "press”.
Odd Molly har &ven ett eget nyhetsbrev som rapporterar mindre nyheter fran den dagliga verksamheten. For att prenumerera
pa det, ga till www.oddmolly.com.


http://www.oddmolly.com/�
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