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Odd Molly gor varumarkessatsning och
samarbetar med Aggregate Media via
riktade nyemissioner om totalt 5 MSEK

0dd Molly genomfor offensiva marknadssatsningar under 2019 for att stirka
varumirkeskinnedom och forsiljning i savil egna kanaler som hos aterforsiljare. I
samband med detta har ett avtal ingatts med Aggregate Media som medfor effektiv
exponering i breda kanaler. Styrelsen har beslutat att utnyttja delar av det mandat som
bolagsstimman 2018 gav och genomfor som led i denna satsning en riktad
kvittningsemission och en riktad kontant nyemission om totalt 5 MSEK till Aggregate
Media om totalt 500 000 aktier till kursen 10 SEK.

I slutet av 2018 formulerade Odd Molly en uppdaterad tillvaxtstrategi for att starka digital och
internationell tillvixt med minskad kostnadsmassa, komplexitet och kapitalbindning. I det pagdende
utvecklingsarbetet fokuserar bolaget pa varumirke och hallbarhet samt optimering av sortiment och
forsiljningskanaler.

Ambitionen ar att starka varumarkespositionen och skapa forutsittningar for att bli ett internationellt
valkant varumairke. Vitaliseringen av Odd Molly som varumairke ar darfor ett prioriterat arbete i
strategin. Det nya uttrycket, som formats i samarbete med en strategisk varumarkesbyra, kommer att
synas i bolagets kampanjer fran och med méanadsskiftet mars/april. Varumarket kommer att
representeras av starka kvinnliga ambassadorer som, liksom Odd Molly, har modet att ga sin egen vig.
Musikerna och systrarna Neneh Cherry och Titiyo blir Odd Mollys ambassadérer under hela 2019.
Systrarna blir ansikten utdt i kampanjer och delaktiga i arbetet runt kollektionerna.

“Det ar forsta gdngen som jag och
min syster gor nagot tillsammans i
jobbsammanhang. Sa det kdnns
extra roligt att Odd Molly tiankte pa
oss. Odd Molly ar ett mirke som inte
varit sjalvskrivet i min garderob,
men nu ir jag sugen pa mer farg och
monster. Darfor kdnns tajmingen
och utmaningen helt ratt. Ska bli
jattekul att gora den hér resan ihop”,
sager Titiyo om samarbetet med
0Odd Molly.

Musikerna och systrarna Neneh Cherry och Titiyo.



”0dd Molly som modevarumirke har alltid statt for att vaga ga sin egen vag. Och nu paborjar vi en ny
resa. Darfor ar vi valdigt glada och stolta Gver att presentera ett langre samarbete med tvaunika
artister och personligheter som stér for liknande viarden som vi”, siager Jennie Hogstedt Bjork, VD pé
0Odd Molly.

For att nd maximal effekt i spridningen av budskapet har bolaget tillsammans med olika
samarbetspartners formulerat en ny medie- och kanalstrategi. Nar det giller mediakop arbetar Odd
Molly med Aggregate Media for att n& optimalt medieutrymme pé ett kostnadseffektivt sitt. Aggregate
Media investerar i medieutrymme som expansionskapital tillsammans med bolag som 4ri en
expansionsfas for att na ut till en bredare marknad p4 ratt sétt, i ratt kanaler.

Till grund for samarbetet med Aggregate Media har Odd Molly bestillt mediautrymme for 2,5 MSEK
som Odd Molly har betalt for genom att genomfora en riktad kvittningsemission till Aggregate Media
om 250 000 aktier till ett pris om 10 SEK per aktie. Dartill har Odd Molly kontant erlagt 2,5 MSEK till
Aggregate Media for mediautrymme som ska utnyttjas fram till och med den 31 december 2020.
Aggregate Media har tecknat sig for en riktad kontant nyemission i Odd Molly f6r 250 000 aktier till
ett pris om 10 SEK per aktie. Sammantaget har ddrmed Aggregate Media tecknat sig fér 500 000
nyemitterade aktier i Odd Molly till ett pris om totalt 5 MSEK, vilket motsvarar cirka 5,6 procent av
aktierna efter att aktierna har registrerats.

For ytterligare information kontakta:

Patrik Tillman, styrelsens ordférande
+46 733 50 61 20

Johanna Palm, CFO
+46 760 10 24 55

Denna information r sddan information som Odd Molly International AB ar skyldigt att offentliggéra
enligt EU:s marknadsmissbruksférordning. Informationen lamnades, genom ovanstdende
kontaktpersoners forsorg, for offentliggérande den 26 mars 2019 kl. 15:45 CET.

0Odd Molly ar ett svenskt bolag som designar, marknadsfor och siljer mode med ett tydligt stilkoncept. Bolagets
produkter siljs via egna kanaler samt via egna saljare och externa agenter och licenstagare till dterforsaljare. En
okande andel av forsiljningen kommer fran Odd Mollys egna kanaler, framst fran bolagets webbshop, som nar
drygt 40 lander. Bolaget har dven egna fysiska butiker samt butiker som drivs av partners pa utvalda marknader.
0Odd Mollys aktie handlas pa Nasdaq Stockholm, small cap.

Aggregate Media investerar med media som expansionskapital i Sverige, Norge och Finland. Aggregate Media
grundades 2002 och har sedan starten investerat i 6ver 250 foretag. Exempel pa investeringar inkluderar
Mathem, Babyshop, MrGreen, LeoVegas, Bygghemma, Storytel, Travelpartner, Servicefinder, Compricer,
Stor&Liten, Bythjul, Lenson, Fortnox, Outnorth, Bemz och EcoRide.

Aggregate Medias fonder dr gemensamt deldgda av flera av Nordens storsta mediabolag dar alla storre
mediaslag ar representerade. Besok www.aggregatemedia.com for mer information.

0Odd Molly International AB, Kornhamnstorg 6, 111 27 STOCKHOLM, Vixel: +46 8 522 28 500
www.oddmolly.com

Pressbilder finns att ladda ned fran Odd Mollys hemsida www.oddmolly.com under “press”.

0Odd Molly har dven ett eget nyhetsbrev som rapporterar mindre nyheter fran den
dagliga verksamheten. For att prenumerera pa det, gé till www.oddmolly.com.
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