Pressmeddelande
Malmé den 3 maj 2011

Sidlavl1

Deldrsrapport januari-mars 2011

e Nettoomsattning uppgick till 296 Mkr (298), en minskning med 1 procent. Justerat for
valutaomrakningseffekter 6kade nettoomsattningen med 3 procent.

e Rorelseresultatet, EBIT, forbattrades till 10 Mkr (6).
e Resultat per aktie fore och efter utspadning ékade till 0,28 kr (0,02).

o Kassafléde frdn den I6pande verksamheten forbattrades till 15 Mkr (-9).

Koncernchefens kommentar

Midsonas forsaljning var stabil, rorelseresultatet 6kade till 10 Mkr (6) och periodens resultat 6kade
till 6 Mkr (1). Utvecklingen for karnverksamheten, det vill sdga vara prioriterade varumaérken, har
varit fortsatt positiv, men motverkades i viss man av produktionsstérningar i supply-enheten med
Okade kostnader som foljd. Kvartalsresultatet belastas vidare med forvarvskostnader fér Bio-Vita
Oy om cirka 2 Mkr och kostnader i samband med personalreduktioner, dtgarder som alla syftar till
att starka var I13ngsiktiga konkurrenskraft och intjaningsférmaga.

Under kvartalet annonserade vi tva nyheter som vésentligt starker var stéllning i Finland -
forvarvet av Bio-Vita och distributionsavtalet med Reckitt Benckiser. Bio-Vita, som grundades
1989, utvecklar och marknadsfér hégklassiga kosttillskott. Produkterna under varumarket Tri
Tolonen &r framstaende markesprodukter med en bred distribution pa den finska marknaden. Bio-
Vita omsatte 6,4 MEUR med ett EBIT-resultat pa 0,8 MEUR &r 2010. Tilltrdde skedde den 10
februari. Bolaget bidrog med en nettoomsattning p& 9 Mkr och ett rorelseresultat pd knappt 2 Mkr i
perioden. Vidare har vi ingatt distributionsavtal med Reckitt Benckiser avseende hela deras finska
OTC-portfélj med ett forsaljningsvarde pa cirka 3 MEUR. Uppdraget 16per fran den 1 augusti 2011.
Dessa tva avtal kombinerat med var egen verksamhet skapar en stark finsk enhet med avsevérd
marknadskraft och skalférdelar.

Midsonas svenska grossist, HKC Egenvard AB, tecknade under kvartalet distributionsavtal med
Bringwell AB med en estimerad arlig férsaljning pa 100 Mkr och med forsta leveranser fran mitten
av april. Avtalet ar strategiskt viktigt och starker HKC:s position p& den svenska
egenvardsmarknaden.

Koncernens prioriterade varumarken har fortsatt sin positiva utveckling. Utvecklingen har varit
sarskilt stark i Finland. Varuméarket Naturdiet har utvecklats sarskilt positivt med tvasiffriga
tillvaxttal i Sverige sdvél som i Finland.

Arbetet med att forbattra effektiviteten i vara affairsomraden med lagst I6nsamhet, Norge och
Supply, har fortsatt. Vi reducerar personalen med cirka 10 personer i Norge och cirka 20 personer i

Supply.
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Om Midsona AB

Midsona har en stark position pa den nordiska marknaden med flera egna valkdnda varumarken inom omradena kost och halsa, naturlakemedel, forkylning samt
hygien. Koncernen representerar dven ett antal internationellt etablerade varumarken. Produkterna séljs via dagligvaruhandeln, apoteken, halsofackhandeln
samt via postorder och internet. Vara prioriterade varumarken: Friggs, MaxMedica, Miwana, MyggA, Naturdiet, Tri Tolonen, Triomega och Vitalas. Midsona
omsatte 1 134 Mkr ar 2010. Midsona-aktien (MSON) &r noterad pa Stockholmsbérsen, Nordiska listan, Mindre bolag. Lds mer om Midsona pa www.midsona.com
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Under kvartalet har vi slutit viktiga avtal som kommer att 6ka var férsaljning samtidigt som vi
vidtagit 3tgarder for att ytterligare forbéattra var interna effektivitet. Darmed ser vi fortsatt positivt
pa 2011 och planerar for en 6kad férséljning och en férbattrad Idnsamhet.

F6r mer information vanligen kontakta:
VD och koncernchef Peter Asberg, +46 (0)730 26 16 32 eller
CFO Lennart Svensson, +46 (0)767 74 33 04

Informationen i detta pressmeddelande &r sddan som Midsona AB skall offentligéra enligt lagen om
vardepappersmarknaden och/eller lagen om handel med finansiella instrument Informationen Iamnades fér offentliggérande
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