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SkiStar AB 2014-03-26 Pressmeddelande

SkiStar AB: SkiStar tar steget mot nya affarer och
storsatsar pa e-handel inom fjallsport

Med 10 miljoner besdk arligen pa skistar.com och 6ver en miljon aktiva kundkontakter tar
SkiStar nu steget mot nya affarer. SkiStar viljer att utveckla e-handel inom fjallsport med
huvudfokus pa alpin skidakning, 100 procent integrerat i det befintliga bokningsflodet pa
skistar.com. Skistarshop.com kommer att vara en onlinebutik med marknadens starkaste
varumadrken. Lanseringen ar planerad till hosten 2014 och kompletteras av befintliga butiker
och en flagship store i Sélen.

SkiStars satsning ar unik i sitt sammanhang da ingen annan operator inom resebranschen gjort
detta tidigare. Genom en befintlig relevant kunddatabas och redan héga besokssiffor pa
skistar.com har SkiStar goda forutsattningar att bli en tung aktér pa marknaden. Integration av
forsaljning av sportartiklar anpassade for fjallsemestern redan i bokningsflodet skapar
mervarden, enkelhet och relevans for gasten.

“Det hdr dr en utveckling som ytterligare kommer att stirka SkiStars varumdrke och samtidigt
Oka gdstnyttan. Vi tar one stop shopping till ndsta nivd genom att gdsten vid bokning av sin
semester direkt kan koppla pa relevanta produkter som behévs under fjdllsemestern. Att e-
handeln dr 100 procent integrerad i bokningen skapar dessutom helt nya méjligheter fér vara
gdster”, sager Mats Arjes, VD SkiStar AB.

SkiStars nya affarsutveckling inom e-handel med onlinebutik ar kopplad till begreppet
fjdllsport. Detta innebar klader och utrustning anpassad for fjallmiljé vinter som sommar med
huvudfokus pa alpin skidakning. Gaster som besdker skistar.com kan enkelt addera de
produkter som behdévs under fjdllsemestern till sina bokningar. Bestdllningen levereras sedan
direkt till det bokade fjallboendet. En service och smidighet ytterst fa kan matcha. Gasten kan
dven vilja att hamta ut sin bestéllning i nagon av SkiStars dryga tjugotal butiker och skidshopar
pa plats och darigenom direkt fa hjalp med installningar av exempelvis bindningar. Givetvis kan
man dven fa sin bestallning levererad hem.

”Med 10 miljoner besék drligen pd skistar.com och 6ver en miljon aktiva kundkontakter rakt in i
madlgruppen blir vdr marknadsféring mycket kostnadseffektiv.”, sdger Mathias Lindstrém,
marknads- & forsaljningsdirektor SkiStar AB.

SkiStar riskerar darmed inte att drabbas av stora och till viss del ovantade kostnader for
marknadsforing. Ett problem manga e-handelsforetag brottas med eftersom de tvingas kdpa
trafik till sina sajter.
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Som ett led i en multikanalstrategi 6ppnar SkiStar dessutom i host en flagship store pa
Salfjallstorget i Salen. Den kommer att komplettera redan befintliga butiker pa SkiStars resmal
i Sverige och Norge.

“Vi ska finnas ddr vara gdster befinner sig. Fér att ha hégsta méjliga ndrvaro pd marknaden
arbetar vi ddrfér simultant online och offline”, fortsatter Lindstrém.

SkiStars nya satsning har tagits vdl emot av branschen. Stort intresse har visats av de mest
kdanda varumarkena inom fjallkonfektion och samarbeten har redan inletts.

”SkiStars satsning pd e-handel inom fjéllsport dr en vilkommen nyhet i branschen. Deras
tradition och kunskap inom omrddet tillsammans med en stor kunddatabas béddar fér succé.
Vi ser fram emot att vara en del av denna spédnnande utveckling”, sager Stefan Engstrom VD
J. Lindeberg.

| samband med utvecklingen av skistarshop.com presenterar SkiStar ett nytt lojalitetssystem
genom MySkiStar. Gratistjansten MySkiStar har pa kort tid blivit mycket popular bland SkiStars
gaster som nu far ta del av ytterligare mervarden. Genom medlemskap i MySkiStar generar
namligen samtliga inkop pa skistar.com poang som sedan kan anvandas i skistarshop.com.

”Strategin med utvecklingen av MySkiStar dr att vdra gdster ska premieras. Valet att knyta
samman lojalitetssystemet med skistarshop.com kommer definitivt att gynna gdsterna”, sager
Mathias Lindstrom.

SkiStars langa historia och kunskap om fjallvarlden borgar for kvalitet. Fjallsport 4r nagot
SkiStars medarbetare lever med aret runt och malet ar att bli marknadsledande dven inom
detta omrade. Bade i butiker pa plats pa resmalen och via den integrerade e-handeln.

"Vi kommer att erbjuda marknadens starkaste varumdrken inom fjéllsport. Vara butiker har
hégt renommeé och vi kan stoltsera med fjdllvirldens kunnigaste medarbetare bdde nér det
gdller konfektion och hdrdvara. Vi dr experter pd omrddet och utbudet testas dagligen i sitt
rétta element. Vi lever med fjdllsport 365 dagar om dret, det dr inte ett jobb det dr en livsstil”,
avslutar Lindstrom.

F6r mer information:

Mathias Lindstrom, marknads- & forsaljningsdirektor SkiStar AB
Mobil: +46 76-125 62 92

E-post: ml@skistar.com

Kort om SkiStar:

SkiStar AB (publ), vars B-aktier ar noterade pa Nasdaq OMX Mid Cap Stockholm, dger och
driver skidanldggningar pa alpindestinationerna Silen, Are och Vemdalen i Sverige, Hemsedal
och Trysil i Norge samt Hammarbybacken i Stockholm. Marknadsandelen ar i Sverige 50 %, i
Norge 29 % och totalt i Skandinavien 41 %. Karnverksamheten ar alpin skidakning med gastens
skidupplevelse i centrum. Ovriga verksamheter &r logiférmedling, skidskola och skiduthyrning.
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