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Tobii Pro dubblar hastigheten i nya eyetracking-
glasdgon

Stockholm, 24 november, 2015 —-Tobii Pro, varldsledande inom eyetracking-ldsningar for
forskning och undersékningar, utbkar sitt sortiment av eyetracking-glaségon med en ny
modell av Tobii Pro Glasses 2. Med en samplingsfrekvens pa 100 Hz (bilder per sekund) kan
forskare nu arbeta med mer detaljerad data i konsument- och beteendestudier.

Eyetracking ar en kraftfull och snabbt vaxande metod for att forstd manskligt beteende. Eyetracking-
glaségon som registrerar égonrdrelser hjalper forskare och marknadsundersokare till djupare insikter
inom ett brett spektrum av omraden. Tobii Pro Glasses 2 anvands till exempel for att studera
konsumentbeteende i butik, ta reda pa hur effektiv reklam och marknadsforing ar, samt for att
utvardera manniskors prestationsformaga. Studier kan genomforas i vardagsmiljoer — som i en affar,
pa arbetet, eller i hemmet — i stallet for i en labbmiljo.

Med en ny 100 Hz-modell dubblar Tobii Pro nu samplingsfrekvensen i Pro Glasses 2, varldens mest
diskreta, naturliga och lattanvanda eyetracking-glasdgon. Glastgonen avsldjar exakt var en person
tittar i realtid, samtidigt som man kan réra sig fritt var som helst.

Den nya produkten &r ett kraftfullt verktyg for studier som stéller extra hdga krav pa att kunna
registrera mycket sma detaljer. Det ger forskare unika forutsattningar att analysera och noggrant
redovisa hur olika dgonrorelser, som fixationer och sackader, varierar samtidigt som de kan fanga
naturligt beteende pa ett enkelt och effektivt satt. Det ar vardefullt inom manga tillampningar, till
exempel for att méata kognitiv belastning hos en bilférare eller en operatér av avancerad teknisk
utrustning, undersoka vad idrottsutdvare uppmarksammar, eller studera lasbeteende.

— Det ar positivt att samplingsfrekvensen for eyetracking-glaségon tkar, sager Kenneth Holmqvist,
professor i psykologi vid Lunds universitet. En samplingsfrekvens pa 100 Hz skapar storre mojligheter
att filtrera data (minska brus) och att klassificera édgonrdrelser med hjalp av hastighetsbaserade
algoritmer. Den inbyggda accelerometern och gyrot i Tobii Pro Glasses 2 dppnar for nya metoder for
att forbattra klassificeringen av dgonrorelser &ven i verkliga testmiljoer dar personerna vrider eller ror
pa sig.

— Allt fler forskare vill kunna studera naturligt beteende och hur manniskor uppfattar sin omvérld. De
behover verktyg och metoder som inte paverkar resultaten och som samtidigt méter kraven pa hog
datakvalitet och majlighet till detaljerad analys, sager Tom Englund, affarsomradeschef for Tobii Pro.
Med den nya 100 Hz-modellen av vara eyetracking-glasdgon kombinerar vi allt detta i en l16sning. Det
innebar att vi tar ytterligare ett steg mot att dppna upp nya anvandningsomraden for eyetracking och
ger fler forskare mojlighet att dra nytta av metoden.

Tobii Pro, ett affarsomrade inom Tobii, &r ledande leverantdr av eyetracking-lésningar och tjanster for
att studera manskligt beteende. Genom insikter fran eyetracking hjalper vi forskare inom bade
akademiska och kommersiella omraden att utveckla sin forskning och skapa férandring. Vara
I6sningar anvands inom en rad omraden, fran studier av képbeteenden och anvandbarhetstester till
psykologi- och synforskning. Vi ar stolta 6ver att ha dver 2000 féretag och 1500 forskningsinstitutioner
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som vara kunder, daribland Microsoft, Procter & Gamble, Ipsos och GfK samt alla av varldens 50
mest ansedda universitet.

Mer information

e L&s mer om Tobii Pro Glasses 2
e Forséljning i Europa, kontakta +46 8 52 29 50 04 eller sales.an@tobii.com

Tobii offentliggdr denna information enligt svensk lag om vardepappersmarknaden och/eller svensk
lag om handel med finansiella instrument. Informationen laAmnades for offentliggérande den 24
november 2015, kl. 14.00.

Kontakt

Anna Bergvall, Marketing & PR Manager, Tobii Pro, tel: 070-788 01 77, e-post:
anna.bergvall@tobii.com

Sara Hyléen, Corporate Communications & Investor Relations, tel: 070-916 16 41, e-post:
sara.hyleen@tobii.com

Om Tobii

Tobii &ar varldsledande inom eyetracking. Var vision &r en varld dar all teknik fungerar i total harmoni
med naturligt méanskligt beteende. Tobii bedriver verksamhet inom tre affarsomraden: Tobii Dynavox
gor specialutvecklade datorer som styrs med dgonrorelser eller pekskarm som anvands av manniskor
med sarskilda behov. Tobii Pro utvecklar och séljer eyetracking-l6sningar och tjanster for att studera
manskligt beteende som idag anvands av mer &n 2000 féretag och 1500 forskningsinstitutioner,
daribland alla av varldens 50 mest ansedda universitet. Tobii Tech vidareutvecklar Tobiis teknologi for
nya volymmarknader sdsom datorspel, vanliga datorer och fordon. Tobii har sitt huvudkontor i
Stockholm och ar noterat pa Nasdaq Stockholm (TOBII). Koncernen har cirka 600 anstallda. Las mer
pa www.tobii.com.
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