Sleep Cycle AB lanserar ny
affarsstrategi

Goéteborg 26 februari 2024 - Med fler an tva miljoner aktiva anvandare i 150
lander ar Sleep Cycle ledande i varlden inom somn-teknologi. | syfte att satta
ytterligare fokus pa innovation och nya satt att leverera pa Sleep Cycles
kundlofte har styrelsen idag antagit en ny affarsstrategi. Den nya affarsstrategin
kommer att tillkannages vid en kapitalmarknadspresentation den 20 mars.
Avsikten ar att presentera uppdaterade finansiella mal infor
kapitalmarknadspresentationen.

Ny affarsstrategi antagen av styrelsen idag

En ny, omfattande affarsstrategi har idag antagits av styrelsen i Sleep Cycle. Den nya
strategin tar hansyn till att det finns flera stora strukturella trender som driver tillvaxt pa
marknaden foér sdmnsparningsapplikationer - 6kat konsumentfokus pa halsa och
valbefinnande, somn som grunden for halsa och valbefinnande, 6kad konsumentmakt
inom halsa, och 6kad penetration av prenumerationsbaserad teknologi.

"Vi ar overtygade om att Sleep Cycles Al-baserade ljudteknik och robusta plattform har
positionerat oss val for att dra nytta av alla dessa trender — och méta manniskors
utvecklade och férhéjda behov inom segmentet life style. Vi ser ocksa att var
varumarkesposition speglas i vara prenumerationsdata. Faktum ar att 80 procent av
Sleep Cycles prenumerantstillvaxt ar helt organisk; endast 20 procent kommer fran
betalda kanaler. Pa var marknad ar siffrorna ofta omvanda", sager Erik Jivmark, vd
Sleep Cycle.

Den nya strategin syftar till att satta Sleep Cycle pa en mer offensiv utvecklingskurva
med battre mdjligheter att dra nytta av organisk tillvaxt.

"Vart team kommer att satsa intensivt pa var karnprodukt och driva fram nya,
datadrivna innovationer som kommer att skilja oss fran mangden. Vi bevittnar just nu
uppvaknandet av somnekonomin, och vi har for avsikt att aga
somnteknologiutrymmet", fortsatter Erik Jivmark.

Affarsstrategin fokuserar pa tre huvudomraden: anvandartillvaxt, engagemang samt
plattform och data:

Anvandartillvaxt

Sleep Cycle har idag en stadig organisk tillvaxt och ett betydande antal nya
prenumeranter kommer fran rekommendationer eller "word-of-mouth”. Den nya
strategin fokuserar pa att 6ka synligheten och narvaron i fortjanade mediekanaler i
syfte att dra nytta av denna organiska tillvaxt. Insatserna kommer att fokuseras pa 6kat
PR-engagemang och varumarkesbyggande, nya och befintliga partnerskap, en
omarbetad prissattningsstrategi, forbattrad anvandarupplevelse och produktutveckling.



Engagemang

Att behalla anvandare ar avgérande med tanke pa Sleep Cycles
prenumerationsbaserade affarsmodell. Hégre engagemang innebar battre maojligheter
att behalla anvandare. Teknologisk innovation och produktutveckling kommer att vara
avgoOrande for att 0ka vardet for anvandaren, vilket i sin tur driver engagemang. Fokus
kommer att ligga pa att utveckla appens teknologi och funktioner fér att forbattra
datakvaliteten och 6ka anvandarnas fortroende for tjansten. Anvandarupplevelsen
kommer att forbattras, och fokus kommer att ligga pa att starka engagemanget genom
hela anvandarresan och forstarka vanebildande beteenden med hjalp av en personligt
anpassad upplevelse.

Plattform och data

Genom Sleep Cycles egna plattform samlas stora mangder aggregerade,
anonymiserade data in i realtid. Detta mdjliggor kontinuerliga produktforbattringar som
sakerstaller en hogkvalitativ anvandarupplevelse, vilket fungerar som en grund for
produktutveckling. Den nyligen lanserade funktionen, Cough Radar, var det forsta
beviset pa att Sleep Cycle kan dra nytta av data utanfér karnprodukten. Utover att
skapa ytterligare varde for nuvarande anvandare hjalper Cough Radar till att attrahera
nya segment. Den nya strategin utforskar nya satt att dra nytta av data, framst genom
intdktsgenerering fran anonymiserade data och utvecklingsverktyg for
tredjepartsutvecklare (SDK).

Detaljer om den nya affarsstrategin kommer att kommuniceras vid en
kapitalmarknadspresentation den 20 mars. Anmal dig med hjalp av lanken
nedan:

Inbjudan till investerar-/analytikerpresentation

Denna information ar sadan som Sleep Cycle AB (publ) ar skyldigt att offentliggéra
enligt EU:s marknadsmissbruksforordning. Informationen lamnades, genom
ovanstaende kontaktpersons forsorg, for offentliggérande den 26 februari 2024 k.
15:30 CET.

For mer information, vanligen kontakta:

Erik Jivmark
VD
erik.jivmark@sleepcycle.com

Per Andersson

CFO
per.andersson@sleepcycle.com
+46 70 939 5327

Om Sleep Cycle

Med miljoner dagliga aktiva anvandare och éver tva miljarder natter analyserade i fler
an 150 lander ar Sleep Cycle den ledande appen for somnmonitorering och en av de
mest anvanda tjansterna for forbattring av sbmnhalsa varlden éver. Sleep Cycles
uppdrag ar att foérbattra den globala halsan genom att fa manniskor varlden over att
sova battre. Sedan lansering 2009 har Sleep Cycle hjalpt miljoner manniskor forsta
sina sdmnvanor och férbattra sin sémn. Mobilapplikationen hjalper anvandare somna
lattare, Iaser av och analyserar somnen under natten, vacker anvandaren i latt
somnfas och ger insikt i hur sémnkvalitet pa basta satt forbattras. Sleep Cycle ar en av
varldens mest omfattande kallor for somnstatistik och bidrar till somnforskning och
rapportering 6ver hela varlden. Sleep Cycle ar noterat pa Nasdaq Stockholm under
tickern SLEEP och har sitt huvudkontor i Géteborg, Sverige.


http://tv.streamfabriken.com/sleep-cycle-capital-markets-update/register

