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Delarsrapport 1 januari — 30 juni 2007

Solid utveckling av forsaljning och bruttoresultat, med en stabil

bruttomarginal.

Ett viktigt strategiskt forvarv inom sokmotorannonsering genomfordes
den 25 juli mot kontant betalning om cirka 770 miljoner kronor.

April - juni

Omsattningen under andra kvartalet kade med 27,9 procent till

512,6 (400,9) MSEK.

Bruttoresultatet under andra kvartalet dkade med 25,4 procent till

143,0 ( 114,0) MsEkK.

Bruttoresultatet fran transaktioner 6kade med 31,0 procent till 112,3 (85,7)
MSsEk tack vare forbattrade transaktionsmarginaler.

Rorelseresultatet exklusive aktierelaterade kostnader for andra kvartalet
Okade med 14,0 procent till 47,9 (42,0) Msek. Rorelseresultatet (EBIT)
inklusive aktierelaterade kostnader avseende befintliga optionsprogram
for andra kvartalet minskade med 11,0 procent till 40,3 (45,3) MSEK.

Den justerade rorelsemarginalen under andra kvartalet uppgick till 9,3
(10,5) procent.

Resultat efter skatt under andra kvartalet uppgick till 30,6 (33,7) MSEK.
Rapporterad vinst per aktie uppgick till 1,07 (1,18) sex efter utspadning.

Januari - juni

Omséattningen under perioden 6kade med 29,0 procent till 1 033,8 (801,3)
MSEK.

Bruttoresultatet for perioden 6kade med 27,9 procent till 282,7 (221,1)
MSEK.

Rorelseresultatet exklusive aktierelaterade kostnader for perioden dkade
med 17,3 procent till 96,2 (82,0) Msek. Rorelseresultatet (EBIT) inklusive
aktierelaterade kostnader avseende befintliga optionsprogram for
perioden minskade med 1,2 procent till 81,0 (82,0) MSEK.

Den justerade rorelsemarginalen for perioden var 9,3 (10,2) procent.
Resultat efter skatt for perioden uppgick till 58,6 (54,4) MSEK.
Rapporterad vinst per aktie uppgick till 2,05 (1,91) sek efter utspadning.

Vasentliga hdndelser efter periodens utgdang

Den 25 juli forvarvade TradeDoubler 100 procent av aktierna i The IMW
Group och dess dotterbolag The Search Works — Storbritanniens storsta
bolag inom sbkmotorannonsering, samt The Technology Works, och
starker darmed avsevart sitt erbjudande inom sektorn for digital
marknadsféring.

TradeDoubler 6ppnade ett nytt kontor pa Irland.
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Om TradeDoubler

Det pan-europeiska foretaget TradeDoubler erbjuder I6sningar inom prestationsbaserad marknadsforing pa Internet.
TradeDoublers produkter och tjanster forser foretag med verktyg och kunskap att generera resultat pa natet oavsett om det
handlar om att driva forsaljning eller 6ka varuméarkeskannedom. Huvudkontoret ligger i Sverige och féretaget har en unik
europeisk rackvidd med lokalkontor i 16 europeiska lander och en narvaro i ytterligare tre lander. TradeDoubler har en bredd
av expertis och tacker in flera olika branscher. Med hjalp av ett natverk med 6ver 118 000 webbsajter hjalper TradeDoubler fler
&an 1 200 annonsorer runt om i Europa att leverera resultat pa natet. Idag har foretaget lokala och internationella kunder som
Apple Store, Dell, Telia Sonera, eBay och Kelkoo. For ytterligare information, se foretagets hemsida www.tradedoubler.se.

TradeDoubler

Historiskt sett har bolaget haft en hogre kostnadsbas under arets forsta halft.
Aven under forsta halvaret 2007 s&gs en 6kning av investeringarna. Under det
andra kvartalet 2007 skedde en rad rekryteringar till verksamheten 6ver hela
Europa i syfte att sékra framtida tillvaxt. Med resurserna pa plats kommer fokus
framover att ligga pa att leverera den fulla potentialen ur TradeDoublers
samtliga tilgangar. Den huvudsakliga delen av arets investeringar ar nu
genomforda.

Med det strategiskt viktiga forvarvet av IMW gar TradeDoubler in i ett nytt
marknadssegment vilket 6ppnar for fortsatt expansion av koncernen.

Marknad

Enligt nyligen publicerade siffror frdn comScore, spenderar den genomsnittlige
europeiska internetanvandaren cirka 24 timmar per manad online. Med mer an
40 procent av Europas invanare online, har ett 6kat anvandande av bredband
lett till att europeiska internetanvandare nu spenderar mer tid online an
amerikanska.

Den del av marknadsforingsbudgeten som laggs pa onlineannonsering har varit
oproportionerligt lAg jamfort med den andel av sin medietid konsumenter
spenderar online. Denna skillnad fortsatter dock att minska i takt med att
annonsorer lagger en allt storre andel av sin marknadsforingsbudget pa
onlineannonsering.

Nyligen lanserade siffror fran Forrester Research pekar pa att den budget som
annonsorer spenderar online kommer att dubblas fram till 2012 och uppga till 16
miljarder euro. Andelen av den totala europeiska annonsbudgeten som
spenderas online kommer att oka fran dagens 9 procent till 18 procent 2012.
Internet vantas bli det snabbast vaxande globala annonsmediet de narmaste
aren och tros driva den totala reklamtillvaxten i en tid da vissa 6vriga kanaler
antingen stagnerar eller gar tillbaka pa vissa europeiska marknader.

Med sin omfattande erfarenhet och expertis inom digital marknadsféring, hjalper
TradeDoubler annonsérer som vill investera en stdrre andel av sin budget online
att optimera satsningarna i denna kanal och att folja med i den snabba
utvecklingen inom denna bransch.



http://www.tradedoubler.se/
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| takt med att internetanvandare spenderar allt mer tid online kanner de sig
ocksa sakrare nar de handlar online och spenderar mer pengar pa
onlinetransaktioner. Internetanvandare staller ocks& hogre krav pa
onlineupplevelsen och ar mycket mer mottagliga for onlineannonsering om
budskapet ar relevant for dem. TradeDoublers nyligen lanserade funktion for
kontextuell annonsering ger annonsérerna mojlighet att automatiskt publicera
reklam intill webbsideinnehall som ar relaterat till de produkter eller tjanster
foretaget saljer. Detta 6kar sannolikheten for att internetanvandarna kommer att
vara intresserade av de produkter eller tjanster som erbjuds.

Ett Okat anvandande av bredband erbjuder annonsérer mojligheten att pa ett
mer aktivt satt interagera med sin malgrupp. Framsteg inom rich media och
funktioner sdsom videostreaming maojliggor for annonsorer att erbjuda kunderna
forbattrade onlineupplevelser och att na ut till sina malgrupper pa ett mer
effektivt satt.

Sokmotorannonsering ar fortfarande den klart dominerande kanalen for
onlinemarknadsféring medan affiliate marketing ofta ar onlineannonsérernas
andrahandsval. | takt med att marknadschefer kraver ett storre ansvar fran
leverantorer av tjnster for digital annonsering, har prestationsbaserad
marknadsféring hamnat allt mer i rampljuset.

D& konkurrensen och konsolideringen inom industrin 6kar stravar TradeDoubler
efter att starka och expandera sitt erbjudande pa bade geografisk och
produktniva. TradeDoublers portfolj av prestationsbaserade produkter uppfyller
nu ett brett spektrum av behov frAn annonsérerna. Genom att anvanda
TradeDoublers affiliate- och kampanjprodukter, td Reach, td Push och td Pull,
kan annonsorer na breda malgrupper av internetanvandare, liksom mer
nischade malgrupper, 6ka varumarkeskannedom, samt driva direktsvar i form av
klick, leads eller forsaljning. Forvarvet av IMW Group mojliggor for TradeDoubler
att bredda erbjudandet till den snabbvaxande och dominerande
sokmotorannonseringskanalen.

Medan rese- och finansbranschen har varit bland de mest framgangsrika i att
anvanda onlineannonsering, har TradeDoublers produkt td Talk som lanserades
under aret breddat mojligheterna inom onlineannonsering till att &ven passa
foretag som vill sélja mer komplexa produkter dar ett telefonsamtal ar
nodvandigt for att fullfolja en affar.

Internets formaga att detaljerat och korrekt folja upp avkastningen pa
marknadsforingsinvesteringar stédjer den prestationsbaserade
marknadsféringsmodellen. TradeDoublers td Toolbox-produkt erbjuder
annonsorer en palitlig, skalbar och oberoende |6sning for att spara, mata,
optimera och analysera samtliga onlinemarknadsféringsaktiviteter, och kan
darigenom hjalpa dem att 6ka sin onlineforsaljning pa ett kostnadseffektivt satt.
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Produkter och tjanster

Det forandringsarbete som inleddes i borjan av aret fortsatter, med inriktning pa
att optimera och anpassa funktionerna i TradeDoublers produkter efter
kundernas behov. Darmed starks td-produktutvecklingen ytterligare.

Inom td Pull har fokus legat pa att forbattra anvandbarheten,
lankningsflexibiliteten, samt 6kad transparens for publishers. Forandringarna
kommer att gora TradeDoubler till ett mer attraktivt alternativ for
webbsidepartners, da de valjer mellan olika natverk att samarbeta med.
Rapporteringen har forbattrats vilket resulterat i en okad formaga att ange exakt
nar en publisher kommer att fa betalt for en specifik forsaljning eller lead som
genererats. Annonsorernas lankgeneratorer har forbattrats for att gora det
enklare for publishers att finna ratt kreativ 16sning, samt ge full insyn i vilken grad
av kreativ frihet annonsorerna erbjuder. Dessutom later produkten nu palitiga
publishers fa ett direkt godkannande fran annonsorer, viket mojliggor snabbare
publicering av annonser hos viktiga publishers. Med ett utokat antal sprak per
produkt, kan TradeDoubler nu erbjuda flersprakiga shopping directories, pa
marknader sdsom Belgien och Schweiz. For att 6ka effektiviteten for
annonsorerna inom client service-omradet, lanseras snart ett betatest av
automatiserad, klientspecifik rapportering. Denna egenskap, som later
medarbetare fokusera Annu mer pa vardeskapande aktiviteter, har tagits emot
val av annonsorer.

Inom td Push och Reach har ett antal produktutvecklingsinitiativ tagits, med syfte
att forbattra den interna effektiviteten. Vara berakningar visar att vi har
mojligheten att vasentligt forbattra effektiviteten. Vi har byggt upp och utvecklat
var formaga att hantera ”lead capture”-kampanijer, vanligen i syfte att samla
data om konsumenter och foretag, sa att de kan anvandas av annonsoéren vid
senare tillfalle, med sarskilt tillstaAnd, for direktmarknadsforing. Detta representerar
ett snabbt vaxande segment av marknaden och med anpassade funktioner ar
TradeDoubler val positionerade att ta del av denna tillvaxt.

Produkten td Toolbox har nu fler funktioner kopplade till ad serving. Framtida
mojligheter, sarskilt med tanke pa konsolideringstrenden, ar betydande.
Dessutom har TradeDoubler fokuserat ytterligare pa att utveckla sin private
network-funktion som gor det majligt for annonsérer att bygga upp ett eget
natverk av publishers. Fokus har legat framst pa att forenkla flytten av interna
funktioner till Toolbox.

td Talk har forbattrats i manga avseenden under det senaste kvartalet. Med den
kommersiella lanseringen av en click to call-funktion” kan anvandaren knappa
in ett telefonnummer i ett falt och genom en knapptryckning kopplas till
annonsorens kundtjanst. Denna funktion kommer att vasentligt forbattra den
fortsatta lanseringen av produkten. Med ytterligare funktioner for att folja upp
och registrera samtal i syfte att sakra kvaliteten, kan annonséren nu verifiera den
forsaljning som genererats via dessa aktiviteter. Dessa funktioner har utvecklats
pa begaran av nyckelkunder.
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Omsattning
April - juni 2007

TradeDoublers omsattning fortsatte att 6ka under andra kvartalet 2007 och
uppgick till 512,6 (400,9) miljoner kronor, en 6kning med 27,9 procent jamfort
med motsvarande period foregaende ar. Transaktionsintakter svarade for 481,9
(372,6) miljoner kronor av de totala intdkterna och 6vriga intakter svarade for
30,7 (28,3) miljoner kronor. Ovriga intakter utgors till storsta delen av start- och
manadsavgifter samt konsultintakter.

TradeDoublers bruttoresultat under andra kvartalet uppgick till 143,0 (114,0)
miljoner kronor, en 6kning med 25,4 procent jamfort med motsvarande period
foregaende ar. Transaktionsintakterna bidrog med 112,3 (85,7) miljoner kronor
och évriga intakter med 30,7 (28,3) miljoner kronor.

Bruttomarginalen under andra kvartalet var 27,9 (28,4) procent, en dkning fran
26,8 procent under arets forsta kvartal. Den positiva trenden, med kvartalsvis
okningar, beror pa en inriktning pa kunder och produkter med hdgre marginal.
Transaktionsmarginalen under andra kvartalet 2007 var 23,3 (23,0) procent, en
okning fran 22,2 procent under arets forsta kvartal.

Omsattningstillvaxten ar resultatet av en fortsatt tillstromning av annonsérer samt
ett Okat antal transaktioner. Den 30 juni uppgick antalet aktiva annonsorer
(kunder) till 1 404 (1 145) och antalet aktiva publishers i TradeDoublers natverk
uppgick till 114 651 (114 977).

Januari - juni 2007

Koncernens intakter 6kade med 29,0 procent under perioden till 1 033,8 (801,3)
miljoner kronor.

Transaktionsintékter svarade for 972,3 (746,0) miljoner kronor av de totala
intakterna, och évriga intéakter var 61,5 (55,3) miljoner kronor.

Bruttoresultatet 6kade med 27,9 procent under perioden och uppgick till 282,7
(221,1) miljoner kronor. Transaktioner svarade for 221,2 (165,8) miljoner kronor och
ovriga intakter for 61,5 (55,3) miljoner kronor.

Bruttomarginalen under perioden uppgick till 27,3 (27,6) procent.
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Omsattning per produktomrade

MSEK apr-jun apr-jun  Foréndring jan-jun jan-jun Fordndring jan-dec
2007 2006 (%) 2007 2006 (%) 2006
Transaktionsintakter 481,90 372,6 29,3% 972,3 746,0 30,3% 1629,8
Ovriga intékter 30,70 28,3 8,5% 61,5 55,3 11,2% 114,3
Totalt 512,6 400,9 27,9% 1033.8 801,3 29,0% 17441
Bruttoresultat per produktomrade
MSEK apr-jun apr-jun Forandring jan-jun jan-jun Foréndring jan-dec
2007 2006 (%) 2007 2006 (%) 2006
Transaktionsintékter 112,3 85,7 31,0% 221,2 165,8 33,4% 366,0
Ovriga intakter 30,7 28,3 8,5% 61,5 55,3 11,2% 114,3
Totalt 143,0 114,0 25,4% 282,7 221,1 27,9% 480,3

Omsattning per marknad
April - juni 2007

Samtliga geografiska marknader fortsatte att vaxa under andra kvartalet 2007. |
Storbritannien 6kade omsattningen med 28,4 (37,0) procent jamfort med andra
kvartalet foregaende ar. | Frankrike och Tyskland var 6kningen 19,5 (83,3)
procent respektive 16,1 (68,8) procent. | Frankrike beror 6kningen under andra
kvartalet framst pa kampanijer riktade mot saval befintiga som nya kunder.

| 6vriga Europa exklusive Norden 6kade omsattningen med 40,1 (89,1) procent
jamfort med andra kvartalet foregaende ar.

Den nordiska marknaden 6kade med 23,3 (45,0) procent jamfort med andra
kvartalet foregaende ar. Under andra kvartalet genererades 93,6 (91,0) procent
av forsaljningen utanfor Sverige.

Januari - juni 2007

Samtliga geografiska marknader fortsatte att vaxa. | Storbritannien 6kade
forsaljningen under perioden med 29,2 (53,5) procent jamfort med motsvarande
period féregaende ar. | Frankrike och Tyskland var 6kningen 15,0 (104,4) procent
respektive 36,9 (65,5) procent. | 6vriga Europa exklusive Norden 6kade
forsaljningen med 43,6 (106,3) procent jamfért med motsvarande period
foregaende ar. Den nordiska marknaden vaxte med 21,8 (61,6) procent jamfort
med motsvarande period foregdende ar. Under de forsta sex manaderna 2007
genererades 93,2 (90,9) procent av bolagets forsaljning utanfor Sverige.
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Storbritannien

MSEK apr-jun apr-jun Fordndring jan-jun jan-jun Fordndring jan-dec
2007 2006 (%) 2007 2006 (%) 2006
Omsattning 209,7 163,3 28,4% 430,7 333,3 29,2% 728,8
Bruttoresultat 53,2 42,0 26,7% 108,2 86,0 25,9% 185,6
Avriga Europa
MSEK apr-jun apr-jun Fordandring jan-jun jan-jun Forandring jan-dec
2007 2006 (%) 2007 2006 (%) 2006
Frankrike 79,2 66,3 19,5% 160,1 139,3 15,0% 297,2
Tyskland 31,7 27,3 16,1% 66,1 48,3 36,9% 118,2
Ovriga Europa exklusive Norden 120,5 86,0 40,1% 233,3 162,5 43,6% 354,9
Summa omsdttning 2314 179.6 28,8% 459.,5 350,1 31.3% 770.3
Bruttoresultat 652 51,0 27,8% 1264 95,0 33.1% 210,0
Norden
MSEK apr-jun apr-jun Fordandring jan-jun jan-jun Fordandring jan-dec
2007 2006 (%) 2007 2006 (%) 2006
Norden 71,5 58,0 23,3% 143,6 1179 21,8% 245,0
Summa omsdttning 71,5 58,0 23,3% 143,6 117,9 21,8% 245,0
Bruttoresultat 24,6 210 171% 48,0 40,1 19.8% 84,7
Resultat

April - juni 2007

Rorelseresultatet (EBIT) under andra kvartalet uppgick till 40,3 (45,3) miljoner
kronor, motsvarande en rorelsemarginal om 7,9 (11,3) procent.

Under det andra kvartalet 2007 har resultatet paverkats negativt av kostnader
avseende samtliga befintliga optionsprogram. Under andra kvartalet har dessa
kostnader 6kat forsaljningskostnaderna med -7,6 (+3,3) miljoner kronor.

Rorelsemarginalen justerat for aktierelaterade kostnader uppgick till 9,3 (10,5)
procent av omsattningen och 33,5 (36,9) procent av bruttoresultatet.

Kostnadsbasen har paverkats framst av rekryteringen av saljpersonal och under
resterande del av aret kommer rekrytering att ske endast i begransad
omfattning.

Engangskostnader under andra kvartalet uppgick till 1,8 (1,0) miljoner kronor och
avser framst kostnader kopplade till personal och transaktioner.

Resultat efter skatt for perioden uppgick till 30,6 (33,7) miljoner kronor.

Januari - juni 2007

Rorelseresultatet (EBIT) under perioden uppgick till 81,0 (82,0) miljoner kronor,
vilkket motsvarar en rorelsemarginal om 7,8 (10,2) procent.

Under andra kvartalet har resultatet paverkats negativt av kostnader avseende
de befintliga optionsprogrammen. For perioden har dessa kostnader 6kat
forsaljningskostnaderna med 15,2 (0,0) miljoner kronor.
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Rorelsemarginalen justerad for aktierelaterade kostnader under perioden
uppgick till 9,3 (10,2) procent av omsattningen och 34,0 (37,1) procent av
bruttoresultatet.

Engangskostnader under perioden uppgick till 3,8 (3,0) miljoner kronor.

Resultat efter skatt for perioden uppgick till 58,6 (54,4) miljoner kronor.

Vinst per aktie

Vagt genomsnittligt antal aktier efter utspadning uppgick till 28 544 803 vilket
resulterade i en vinst per aktie om 1,07 (1,18) sek under andra kvartalet. Vinsten
per aktie uppgick under perioden till 2,05 (1,91) SEk.

Finansiell stallning och kassaflode

Likvida medel uppgick den 30 juni 2007 till 392,3 (312,8) miljoner kronor. Likvida
medel vid arets slut 2006 uppgick till 433,1 miljoner kronor. Koncernen har inte
nagra langfristiga Ian eller bankkrediter.

Kassaflodet fran rorelsen fore forandringar i rorelsekapitalet uppgick under andra
kvartalet till 49,6 (45,0) miljioner kronor. Okningen beror pa det forbattrade
bruttoresultatet. Férandringen i rorelsekapitalet under andra kvartalet var

13,0 (-23,9 ) miljoner kronor och utgjordes framst av minskade kundfordringar i
forhallande till kortfristiga skulder till partners. Forandringen i rorelsekapitalet
under rapportperioden var 9,0 (31,7) miljoner kronor.

Investeringarna i materiella tilgangar under andra kvartalet uppgick till 2,0 (2,3)
miljoner kronor och avser framst investeringar i datorutrustning. Under perioden
uppgick investeringar i materiella tillgangar till 4,3 (3,3) miljoner kronor.

Kassaflodet under det andra kvartalet uppgick till -79,6 (19,1) miljoner kronor.
Kassaflodet under perioden uppgick till -46,1 (99,7) miljoner kronor. Under
perioden paverkades kassaflodet negativt av en utdelning till aktieagarna om
140,1 (0,0) miljoner kronor.

Vasentliga handelser under perioden

Under perioden har en utdelning om 140,1 (0,0) miljoner kronor betalats till
aktieagarna. Forandringar pa ledande positioner som skett nyligen ar
utndmningen av Andreas Bernstrom till COO, Ulrika Wahll6f till HR Director och
Casper Seifert till CFO.
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Medarbetare

Den 30 juni 2007 hade TradeDoubler 429 (295) medarbetare av vilkka 32 (37)
procent ar kvinnor. Under perioden rekryterade TradeDoubler ytterligare 78 (38)
medarbetare varav 42 (6) under andra kvartalet. Merparten av
nyanstallningarna skedde inom lokala dotterbolag for att starka forsaljnings- och
supportfunktioner samt teknik- och produktutveckling.

Det genomsnittliga antalet anstallda under andra kvartalet var 412 (292) och
under perioden 392 (284). Den huvudsakliga andelen nyrekryteringar har nu
genomforts och endast ett fatal rekryteringar kommer att ske under aterstoden
av aret.

Risker och osdakerhetsfaktorer

TradeDoublers verksamhet omfattar utvecklingen av avancerad mjukvara och
tjanster kopplade till denna. Verksamheten expanderar snabbt och
internationellt. Utdver relationer med kunder och leverantorer inkluderar
foretagets risker, men begransas inte til: nivan pa acceptans fran kunderna for
befintliga och uppgraderade produkter och tjanster; tillvaxten i efterfragan for
foretagets produkter; foretagets relationer med tredjepartsleverantorer, samt
foretagets formaga att gora korrekta prognoser for och hantera
forsaljningsvolymen i olika valutor. Dessa risker ar gemensamma for koncernen
och moderbolaget.

Transaktioner med relaterade bolag

Inga vasentliga transaktioner mellan koncernens bolag eller med moderbolaget
har skett under perioden. Relaterade bolag med vilka koncernen har
transaktioner finns upptagna i arsredovisningen for 2006, not 25.
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Moderbolaget

Moderbolagets omsattning under andra kvartalet 6kade med 36,7 procent till
80,7 (59,1) miljoner kronor. Omsattningen bestar huvudsakligen av licensavgifter
frAn dotterbolagen. Motsvarande okning for perioden var 39,2 procent till 152,7
(109,7) miljoner kronor.

Resultatet efter finansiella poster for andra kvartalet uppgick till 37,0 (26,4)
miljoner kronor och resultatet efter finansiella poster fér perioden uppgick till 66,2
(46,2) miljoner kronor. Likvida medel uppgick den 30 juni 2007 till 232,1 (101,8)
miljoner kronor. Likvida medel vid arets slut 2006 uppgick till 159,6 miljoner kronor.

Investeringar i materiella tilgangar under andra kvartalet uppgick till 1,2 (1,3)
miljoner kronor och under perioden till 1,8 (1,8) miljoner kronor.

Medelantalet anstallda under andra kvartalet uppgick till 98 (75) och for
perioden till 95 (74).

Under det andra kvartalet och under perioden genomfordes en utdelning till
aktieagarna om 140,1 (0,0) miljoner kronor.

Vasentliga hdndelser efter periodens utgang

TradeDoubler har forvarvat samtliga aktier i Interactive Marketing Works Ltd och
dess dotterbolag ("The IMW Group’) mot en kontant betalning om cirka 56
miljoner pund. IMW Groups dotterbolag inkluderar The Search Works, som ar det
ledande bolaget inom s6kmotorannonsering i Storbritannien, samt The
Technology Works, en teknikleverantdér med narvaro i Europa och Asien.
Forvarvet ar strategiskt viktigt fér koncernen och markerar TradeDoublers
expansion inom produkter och geografisk narvaro inom den digitala
mediemarknaden. IMW kommer att expandera sin verksamhet pa
TradeDoublers marknader under 2008 och 2009. Ytterligare information kring
forvarvet presenteras i ett separat pressmeddelande samt i delarsrapporten for
kvartal tre.

Efter periodens slut har ett nytt kontor 6ppnats i Dublin, vilket ytterligare starker
TradeDoublers narvaro pa Irland.

Utsikter for 2007

Under 2007 har TradeDoubler reviderat sin strategi och som en foljd av detta
starkt sitt engagemang i att investera i foretagets fortsatta tillvaxt for att sékra
bolagets langsiktiga potential. Under perioden har detta resulterat i en 6kad
kostnadsbas och, efter perioden, i forvarvet av the IMW Group. TradeDoublers
fortsatta malsattning ar att foretaget ska vaxa atminstone i samma takt som den
underliggande marknaden.
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Kommande rapportdagar
Delarsrapport for kvartal 3 2007 26 oktober 2007
Bokslutskommuniké for 2007 31januari 2008

En telefonkonferens kommer att hallas klockan 10:30 CET den 26 juli 2007, dar vd
William Cooper och CFO Casper Seifert presenterar resultaten for perioden. For
att delta i konferenssamtalet, ring: +46 8 5052 0110.

Rapporten och presentationen kommer att publiceras pa foretagets hemsida,
www.tradedoubler.com, infor konferenssamtalet. For lokala telefonnummer se
TradeDoublers hemsida.

Styrelsen och verkstallande direktoren forsakrar harmed att delarsrapporten ger
en korrekt 6versikt dver Moderbolagets och Koncernens verksamheter, finansiella
stallning och resultat, samt att den beskriver de vasentliga risker och osékerheter
som Moderbolaget och bolagen inom Koncernen har att hantera.

Stockholm, 25 juli 2007

Kjell Duveblad Lars Lundquist
Styrelseordférande Vice styrelseordférande
Elisabet Annell Kristofer Arwin

Felix Hagno Martin Henricson

Rolf Lydahl Lars Stugemo

William Cooper
President och CEO

For ytterligare information, vanligen kontakta

William Cooper, CEO +46-8-405 08 00
Casper Seifert, CFO +46-8-405 08 27

Denna deldrsrapport har inte varit fremdl fér granskning av bolagets revisorer.
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Koncernens resultatrakning

apr-jun apr-jun jan-jun jan-jun jan-dec
KSEK 2007 2006 2007 2006 2006
Omséattning 512 622 400 863 1033 768 801 323 1744 080
Kostnad salda tjanster (ersattning till publishers) -369 573 -286 849 -751 113 -580 237 -1 263 783
Bruttoresultat 143 049 114014 282 655 221 086 480 297
Forsaljiningskostnader -74 349 -45 847 -142 252 -92 813 -200 110
Administrationskostnader -21 915 -18 623 -46 372 -37 710 -72 041
Utvecklingskostnader -6 484 -4 251 -12 997 -8 542 -18 080
Rorelseresultat 40 301 45 293 81034 82021 190 066
Finansnetto 2 504 1068 4 987 2014 8134
Resultat fore skatt 42 805 46 361 86 021 84 035 198 200
Skatt pa& periodens resultat -12 217 -12 678 -27 406 -29 636 -57 814
Periodens resultat 30 588 33 683 58 615 54 399 140 386
Vinst per aktie (SEK) 1,09 1,24 2,09 2,01 5,13
Vinst per aktie efter utspadning (SEK) 1,07 1,18 2,05 1,91 4,93
Vagt genomsnittligt antal aktier fére utspadning 28015287 27172035 28015287 27124118 27 350 907
Vagt genomsnittligt antal aktier efter utspadning 28 544 803 28588 773 28 545 657 28 540 151 28 479 075
Antal aktier vid periodens slut 28 015 287 27 335 001 28 015 287 27 335 001 27 954 837

Antal aktier vid periodens slut efter utspadning 29 345 583 28 588 773 29 345 583 28 588 773 28 588 773
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30 jun 30 jun 31dec
KSEK 2007 2006 2006
TILLGANGAR
Anldaggningstillgangar
Immateriella anlaggningstillgangar 12 025 13 405 12 715
Materiella anlaggningstillgangar 12 660 10 182 11558
Finansiella anlaggningstillgangar 803 803 803
Uppskjuten skattefordran 3207 7 043 2263
28 695 31433 27 339
Omsdttningstillgangar
Kundfordringar 374 770 277 446 417 514
Forutbetalda kostnader och upplupna intakter 7 989 3 896 6 453
Ovriga kortfristiga fordringar 32 226 16 773 30 316
Likvida medel 392326 312790 433082
807 311 610905 887 365
SUMMA TILLGANGAR 836 006 642338 914704
EGET KAPITAL OCH SKULDER
Eget kapital 283 563 241 644 348 965
Langfristiga skulder
Uppskjuten skatteskuld - 3754 3562
Ovriga avsattningar 2 200 6 500 -
2200 10 254 3562
Kortfristiga skulder
Leverantdrsskulder 5926 11 065 12 662
Kortfristiga skulder till publishers 268 472 189 062 270 374
Skatteskulder 42 271 27 394 26 325
Ovriga kortfristiga skulder 183 610 118 399 196 949
Upplupna kostnader och forutbetalda intakter 39 464 36 020 45 367
Ovriga avsattningar 10 500 8 500 10 500
550243 390440 562177
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 836 006 642338 914704
Forandring i eget kapital
apr-jun jan-jun jan - dec
KSEK 2007 2006 2007 2006 2006
Eget kapital, ingaende balans 386266 213627 348965 188562 188562
Periodens omrakningsdifferenser 719 -1522 3106 -2 950 -6 745
Periodens resultat 30588 33683 58 615 54399 140 386
Nyemissioner - - - 169 8 225
Utdelning -140 076 - -140076 - -
Aktierelaterade ersattningar reglerade
med egetkapitalinstrument 6 066 732 12 953 1464 2928
Skatteeffekt av optionsutnyttjande 1) - - - - 15 609
Summa eget kapital vid periodens slut 283 563 246 520 283 563 241 644 348 965

1) Avdrag erhdlls i UK vid optionsutnyttjande for en beraknad optionskostnad
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Koncernens kassaflode

apr-jun jan-jun jan-dec
KSEK 2007 2006 2007 2006 2006
Den I6pande verksamheten
Resultat efter finansiella poster 42 804 46 361 86 021 84 035 198 201
Justeringar for poster som inte
ingar i kassaflodet 9 605 -2 659 19125 -159 3337
Betald inkomstskatt -2 850 1323 -15 899 695 -4 903
Kassaflode fran den Iopande
verksamheten
fore forandringar i rérelsekapital 49 559 45 025 89 247 84 571 196 635
Forandring i rorelsekapital 12 960 -23 921 9 038 31670 32 533
Kassaflode fran den I6pande verksamheter 62 519 21104 98 285 116 241 229 168
Investeringsverksamheten
Forvarv av dotterbolag - 345 - -13 405 -9 900
Forvarv av materiella anlaggningstillgangai -2 035 -2 303 -4 273 -3 321 -7 301
Kassafléde fran investeringsverksamheten -2035 -1958 -4 273 -16 726 -17 201
Finansieringsverksamheten
Nyemission - - - 169 8225
Utdelning -140 076 - -140 076 - -
Kassaflode fran finansieringsverksamheten -140 076 - -140 076 169 8 225
KASSAFLODE FOR PERIODEN -79 592 19 146 -46 064 99 684 220192
Likvida medel vid periodens bérjan 471 996 296 997 433 082 218 348 218 348
Kursdifferenser i likvida medel -78 -3 353 5308 -5 242 -5 458
Likvida medel vid periodens slut 392 326 312790 392 326 312790 433 082
Justering for ej kassapaverkande kostnader
Avskrivning 2039 1609 3972 2827 6 409
Kostnader av engangskaraktar avseende
marknadsnotering - -1 000 - -2 950 -
Personal kostnader, inklusive sociala
kostnader avseende optionsprogram 7 566 -3 268 15 153 -36 -3072

Summa ej kassapdverkande kostnader 9 605 -2 659 19 125 -159 3337
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Kvartalsresultat

jan-mar apr-jun jul-sep okt-dec jan-mar apr-jun
KSEK 2006 2006 2006 2006 2007 2007
Omsattning 400 460 400 863 426 918 515 838 521 146 512 622
Tillvéxt under kvartalet (%) 17 0 6 21 1 -2
Kostnad salda tjanster (ersattning
till publishers) -293 388 -286 849 -307 264 -376 282 -381 540 -369 573
Bruttoresultat 107 072 114014 119 654 139 556 139 606 143 049
Tillvéixt under kvartalet (%) 10 6 5 17 0 2
Forsaljiningskostnader -46 966 -45 847 -50 194 -57 104 -67 903 -74 349
Administrationskostnader -19 087 -18 623 -17 692 -16 638 -24 457 -21 915
Utvecklingskostnader -4 291 -4 251 -4 832 -4 707 -6 513 -6 484
Rorelseresultat 36728 45 293 46 936 61107 40733 40 301
Finansnetto 946 1068 2 346 3775 2 483 2 504
Resultat fére skatt 37 674 46 361 49 283 64 882 43216 42 805
Skatt p& periodens resultat -16 958 -12 678 -11 219 -16 959 -15 189 -12 217
Periodens resultat 20716 33 683 38 064 47 923 28 027 30 588
Nyckeltal
apr-jun apr-jun jan-jun jan-jun  jan-dec
KSEK 2007 2006 2007 2006 2006
Rorelsemarginal (%) 7,9 11,3 7,8 10,2 10,9
EBITDA 42 340 46 902 85 006 84 848 196 474
EBITDA marginal (%) 8,3 12,0 8,2 11,0 114
Soliditet (%) 33,9 37,6 33,9 37,6 38,0
Avkastning p& eget kapital (%) 43,2 34,7 457 34,7 52,0
Antal anstéllda vid periodens slut 429 295 429 295 351
Genomsnittligt antal anstéllda under perioden 412 292 392 284 308

Noter till koncernens resultat.

Engdngskostnader under det andra kvartalet uppgick till 1,8 (1,0) Msek

2. Aktierelaterade kostnader avseende befintliga optionsprogram uppgick till 7,6 (+3,3) MSEk
under andra kvartalet

3. Engdngskostnader under perioden uppgick till 3,8 (3,0) MSEk

4. Aktierelaterade kostnader avseende befintliga optionsprogram uppgick fill 15,2 (0,0) Msex
under perioden

5. Utdelning till aktiedgarna den 1 juni pd& 140, 1 Msex
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Moderbolaget
Moderbolaaets resultatraknina

apr-jun apr-jun jan-jun jan-jun jan-dec
KSEK 2007 2006 2007 2006 2006
Omesattning 80 745 59 076 152 719 109 721 235 426
Kostnad salda tjanster (ersattning till publishers) -6 831 -4 708 -9 458 -7 844 -14 937
Bruttoresultat 73914 54 348 143 261 101 877 220 489
Forsaljningskostnader -7 992 -5 104 -16 689 -9148 -18 333
Administrationskostnader -22719 -18 562 -47 664 -37 953 -74 837
Utvecklingskostnader -6 492 -4 291 -13 005 -8 543 -18 080
Rorelseresultat 36711 26411 65 903 46 233 109 239
Ovriga ranteintakter och liknande poster 329 0 328 0 1906
Rantekostnader och liknande poster - -3 - -52 -14
Resultat efter finansiella poster 37 040 26 408 66 231 446 181 111131
Skatt pa& periodens resultat -7 892 -6 668 -15 783 -13 335 -26 670
Periodens resultat 29 148 19 741 50 448 32 8446 84 441
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Moderbolagets balansrakning

30 jun 30 jun 31 dec
KSEK 2007 2006 2006
TILLGANGAR
Anlaggningstillgangar
Materiella anlaggningstillgangar 6481 6 020 6 639
Andelar i koncernféretag 46 587 43 599 46 587
Andra langfristiga vardepappersinnehav 536 536 536
Uppskjuten skattefordran - 1834 -
53 604 51 989 53762
Omsdttningstillgdngar
Kundfordringar 4434 5216 3596
Fordringar p& koncernféretag 119 848 114 547 127 951
Ovriga fordringar 6 353 756 1085
Forutbetalda kostnader och upplupna intékter 2413 1989 3550
Likvida medel 232 143 101 765 159 596
365191 224 273 295778
SUMMA TILLGANGAR 418 795 276 262 349 540
EGET KAPITAL OCH SKULDER
Eget kapital 166 364 196 322 255993
Kortfristiga skulder
Leverantorsskulder 6 182 6 154 5 486
Skulder till koncernforetag 143 194 3634 5453
Aktuell skatteskuld 40 620 13335 24 837
Ovriga skulder 45 838 39674 43 025
Upplupna kostnader och forutbetalda intékter 16 597 17 143 14 746
252 431 79 940 93 547
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 418 795 276 262 349 540

Noter till moderbolagets resultat.
6. Utdelning till aktiedgarna den 1 juni p& 140,1 Msex

Redovisningsprinciper

Denna delarsrapport ar upprattad i enlighet med IAS 34 Delarsrapportering och RR 31
Delarsrapportering for koncerner. Samma redovisningsprinciper har anvants som i den
senaste arsredovisningen. Redovisningsprinciperna framgar i not 1 i &rsredovisningen for
2005. De nya eller reviderade IFRS-standarder eller IFRIC-tolkningar som tratt i kraft sedan
1 januari 2007 har inte fatt ndgon effekt pa koncernens resultat eller stalining.
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