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KENNZAHLEN

Kennzahlen auf einen Blick

Kennzahlen fir die ProSiebenSat.1 Group

Q2 2010 Q2 2009 Q2 2008 Q22007 @ Q2 2006
Umsatz 760,6 693,9 801,9 551,6 550,9
Gesamtkosten 594,6 547,2 657,2 407 1 408,7
Operative Kosten® 498,1 495,7 601,5 395,5 397,9
Werteverzehr des Programmvermdgens 2451 261,9 318,5 230,8 235,7
Recurring EBITDA®@ 263,8 201,2 203,7 159,1 -/-
Recurring EBITDA-Marge (in %) 34,7 29,0 254 28,8 -/-
EBITDA 205,4 177,3 189,3 158,8 154,8
Einmaleffekte® -58,4 -23,9 -14,4 -0,3 -/-
EBIT 167,4 1471 151,6 148,6 144,9
Finanzergebnis -56,9 -62,5 -64,3 -5,0 -8,4
Ergebnis vor Steuern 110,6 84,8 88,1 143,6 136,5
Konzernergebnis nach Anteilen anderer Gesellschafter® 74,5 45,5 59,5 87,2 83,4
Underlying net income® 85,1 52,8 73,6 88,2 -/-
Investitionen in das Programmvermdgen 247,2 278,0 327,2 21,8 210,0
””””””””””””””””””””””””””””””””””” H12010  H12009  H12008  H12007®  H12006
Umsatz 1.419,0 1.320,9 1.530,9 1.052,8 1.016,1
Gesamtkosten 1.168,8 1.124,8 1.340,0 839,4 815,7
Operative Kosten® 1.030,3 1.032,0 1.245,7 817,5 794,9
Werteverzehr des Programmvermogens 523,5 540,1 672,3 478,7 477,0
Recurring EBITDA®@ 392,4 295,0 292,2 2412 -/-
Recurring EBITDA-Marge (in %) 27,7 22,3 19,1 22,9 -/-
EBITDA 324,6 267,7 2741 240,8 2254
Einmaleffekte® -67,8 -27,3 -18,1 -0,4 -/-
EBIT 254,0 206,1 201,5 2204 206,0
Finanzergebnis -112,3 -128,7 -122,8 -9,3 -19,4
Ergebnis vor Steuern 141,8 77,8 79,5 2111 186,6
Konzernergebnis nach Anteilen anderer Gesellschafter® 95,7 43,8 51,6 127,8 114,2
Underlying net income® 116,9 64,4 79,6 129,9 -/-
Investitionen in das Programmvermdégen 645,0 658,0 678,8 481,7 459,1
””””””””””””””””””””””””””””””” 3062010 30.62009  30.62008  30.620077  30.6.2006
Programmvermogen 1.622,5 1.472,8 1.282,3 1.042,9 1.027,2
Eigenkapital 730,1 465,0 893,9 1.375,4 1.291,1
Eigenkapitalquote (in %) 11,6 7,8 15,0 64,6 59,3
Liquide Mittel 750,3 599,1 632,9 213,9 338,6
Netto-Finanzverschuldung 3.275,1 3.427,3 3.689,1 -26,9 47,2
Mitarbeiter® 4.504 5.195 5.915 3.062 2.914

™ Gesamtkosten abzlglich Einmalaufwendungen und Abschreibungen. @Um Einmaleffekte bereinigtes EBITDA. ®Saldo aus Einmalaufwendungen und Einmalertrdgen.
“Den Anteilseignern der ProSiebenSat.1 Media AG zuzurechnendes Ergebnis. Konzernergebnis vor Effekten aus Kaufpreisallokationen sowie nicht liquiditatswirksamen
Wahrungsbewertungseffekten. © Vollzeitdquivalente Stellen zum Stichtag. ” Konsolidierung der SBS Broadcasting Group seit Juli 2007.
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> Das zweite Quartal 2010. Die ProSiebenSat.1 Group schreibt die guten Zahlen
des ersten Quartals mit einem deutlichen Umsatz- und Ergebniswachstum fort:
Der Konzernumsatz stieg im zweiten Quartal 2010 um 9,6 Prozent auf 760,6
Mio Euro, das recurring EBITDA zeigte bei nahezu stabilen Kosten ein Wachs-
tum gegenidber dem Vorjahr um 31,1 Prozent auf 263,8 Mio Euro. In fast allen
TV-Markten hat die ProSiebenSat.1 Group ihre Erldse gesteigert. Sehr erfreu-
lich entwickelten sich zudem die Umsdtze im Segment Diversifikation, wozu
unter anderem der Bereich Onlinewerbung zdhlt. Mit dem Verkauf des Nach-
richtensenders N24 hat der Konzern im Juni 2010 einen weiteren wichtigen
Schritt zur Kostenoptimierung und Effizienzsteigerung vollzogen.

> Unsere Ziele fur 2010. Wir sind gut in das dritte Quartal gestartet und blicken
mit Optimismus auf die weitere Geschaftsentwicklung. Wir setzen unsere strate-
gischen Ziele auch kunftig konsequent um: starke TV-Programme entwickeln,
neue Wachstumsmodelle initiieren sowie effizient und kostenbewusst managen.
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Konzern und Rahmenbedingungen

> Januar

ProSiebenSat.1 startet HD-Programme. Seit dem 31. Januar 2010 werden die Programme
+ der Sender SAT.1, ProSieben und kabel eins zusatzlich zur Standardauflésung in High De-

finition (HD+) ausgestrahlt. Die Ausstrahlung Gbernimmt SES Astras neuer Service HD+.

Erfolgreicher Senderstart von FEM3. Anfang 2010 geht mit FEM3 der erste ungarische
Frauensender on Air. Nur ein halbes Jahr spater erreicht FEM3 Uber eine Million unga-
rische TV-Haushalte. Mit der Griindung neuer Sender kann die ProSiebenSat.1 Group ihre
Programmressourcen besser ausschépfen, zusatzliche Erlése generieren und Zuschauer
noch zielgerichteter ansprechen.

FELESEGEK

> Marz

tma - Einstieg in das Kiinstler-Management. Die ProSiebenSat.1 Group blindelt im Marz
2010 alle Aktivitaten zur Kinstlervermarktung in der neuen talent management agency
(tma). Neben Schauspielern, Musikern und Moderatoren wie Michael Mittermeier stehen
auch bekannte ProSiebenSat.1-Gesichter unter Vertrag. tma ist eine strategische Koopera-
tion zwischen Starwatch und der Kommunikationsagentur PerformancePlus.

> April

Internationale Erweiterung von Red Arrow. Seit Januar 2010 fasst die ProSiebenSat.1
Group ihre Programmproduktions, -entwicklungs und -vertriebsaktivitaten unter dem Dach
der Red Arrow Entertainment Group zusammen. Im April 2010 vereinbart Red Arrow eine
mehrjahrige Partnerschaft mit dem Formatentwickler Omri Marcus und erwirbt mit 51 Pro-
zent eine Mehrheitsbeteiligung an der belgischen Produktionsfirma Sultan Sushi BVBA.
Seit Juni 2010 ist Red Arrow mit Sultan Sushi auch in den Niederlanden vertreten, einem
der wichtigsten internationalen TV-Markte. Der hollandische Ableger ist eine 100-pro-
zentige Tochter von Red Arrow. Die Aktivitaten der Red Arrow Entertainment Group mit
Hauptsitz in Miinchen werden im deutschsprachigen Free-TV-Segment konsolidiert.

ENTERTAINMENT

SULION SUSH

TV - CORPORATE - EVENTS \

> Mai
o~ Neuer Vorstand New Media. Am 1. Mai 2010 wird Daniel Marks in den Vorstand der Pro-
’Q\Ei' SiebenSat.1 Media AG berufen und Gbernimmt den Geschaftsbereich von Dr. Marcus Englert.
_ 1 Als Chief New Media Officer ist Daniel Marks fir die Weiterentwicklung der Digital-Strategie
‘ - sowie die operative Fiihrung des Online-, Pay-TV- und Video-on-Demand-Geschafts verant-
wortlich.

A Neuer deutscher Frauensender sixx. Mit dem Claim ,,sixx. Das will ich auch.” geht am 7.

Mai 2010 der deutsche Frauenfernsehsender sixx on Air. sixx ist Gber Satellit und digi-

: tales Kabel empfangbar und kann zwei Monate nach Sendestart bereits 43 Prozent der

V as deutschen TV-Haushalte erreichen. Das Vermarktungskonzept des Senders richtet sich
P insbesondere an Unternehmen, die bisher nicht im TV geworben haben.

> Juni

Doppel-Platin fiir Starwatch Entertainment. ,,Unser Star fir Oslo”-Siegerin und Gewin-
nerin des Eurovision Song Contest Lena erreicht mit ihrer Single ,,Satellite” und dem

JAMIE COLHUMES Album ,My cassette player” Doppel-Platin-Status. ,Satellite” ist somit die erfolgreichste

Starwatch-Single aller Zeiten. Goldstatus erreichen auch die Starwatch-Kinstler Jamie
Cullum und Marit Larsen mit jeweils tGber 100.000 verkauften Exemplaren. Neben den
Scorpions, Kim Wilde und Katherine Jenkins konnte das Musiklabel im zweiten Quartal
Altmeister Joe Cocker fir sich gewinnen. Sein Album erscheint im Oktober 2010.

Daniel Marks © Holger Rauner
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z SevenOne
@]

SevenOne International verkauft internationale Erfolgsformate. Der ProSiebenSat.1 Pro-
grammvertrieb SevenOne International verkauft im Juni die Produktionsrechte der bel-
gischen Erfolgs-Show ,,.Benidorm Bastards" in mehr als 20 Lander, darunter Deutschland,
Frankreich, Spanien, Griechenland und Australien.

Bieterkonsortium libernimmt Nachrichtensender N24. Am 16. Juni 2010 schliept die
ProSiebenSat.1 Media AG gemeinsam mit der Bietergruppe um Dr. Torsten Rossmann und
Stefan Aust den Anteilskaufvertrag fiir N24 und die Produktionsgesellschaft MAZ & More
ab. Der Vertrag wird am 30. Juni 2010 vollzogen und ist somit wirksam. N24 wird bis
Ende 2016 alle Nachrichtenformate fiir die Sender ProSieben, SAT.1 und kabel eins weiter
produzieren.

Hauptversammlung beschlieft Gewinnverwendung. Die ordentliche Hauptversammlung
fir das Geschaftsjahr 2009 findet am 29. Juni 2010 statt. Samtliche zur Wahl gestellten
Beschlussvorschldge werden einstimmig angenommen. Die Stammaktionadre stimmen un-
ter anderem der Ausschittung einer Dividende von 0,02 Euro je Vorzugsaktie zu.

Konjunkturelle Rahmenbedinungen

Dank expansiver Geldpolitik, staatlicher Konjunkturprogramme und robuster Wachstums-
impulse aus dem asiatischen Raum hat sich die Weltwirtschaft im ersten Halbjahr 2010
schneller erholt, als Experten zu Jahresbeginn erwartet hatten. Der Internationale Wah-
rungsfonds hat seine Wachstumsprognose fiir das Gesamtjahr daher im Juli 2010 von 4,2
Prozent auf 4,6 Prozent angehoben. Auch in der Eurozone hat sich die Stimmung in den
vergangenen Monaten verbessert. Die Konjunkturdynamik wird allerdings durch die Schul-
den- und Vertrauenskrise in einigen Mitgliedslandern gebremst. Fir das zweite Quartal
erwartet das ifo-Institut ein Wachstum der europaischen Wirtschaft von 0,5 Prozent.

In Deutschland hat die Erholung der Wirtschaft im Frihjahr deutlich an Substanz ge-
wonnen. Sie wird vor allem von Exporten getragen und profitiert daher in besonderem
Mafe vom kraftigen Aufschwung des Welthandels. Zentrale Konjunkturindikatoren wie
Auftragseingange, Produktion und Exporte deuten auf ein beschleunigtes Wachstum im
zweiten Quartal 2010 hin. Der Handelsblatt-Barclays-Indikator prognostiziert fir das Wirt-
schaftswachstum derzeit ein Plus von 1,3 Prozent gegenliber dem ersten Quartal 2010, das
DIW eine Steigerung um 0,9 Prozent.

Entwicklung des Werbemarkts

In Deutschland ist die wirtschaftliche Entwicklung im ersten Halbjahr und vor allem im zwei-
ten Quartal 2010 schwungvoller verlaufen als erwartet. Dies spiegelt auch die Entwicklung
des deutschen TV-Werbemarkts wider: Auf Basis der von Nielsen Media Research veroffentli-
chten Brutto-Zahlen fiir den deutschen Markt lagen die Investitionen in TV-Werbung mit 2,59
Mrd Euro im zweiten Quartal 2010 um 13,8 Prozent bzw. 314,4 Mio Euro deutlich Gber dem
Vorjahreswert. Im ersten Halbjahr beliefen sich die TV-Werbeinvestitionen auf brutto 4,95
Mrd Euro - ein dynamisches Wachstum von 15,0 Prozent bzw. 646,4 Mio Euro verglichen mit
den Monaten Januar bis Juni 2009.

Die ProSiebenSat.1 Group baute ihre fiihrende Wettbewerbsposition in Deutschland - ihrem
wichtigsten Umsatzmarkt - weiter aus. So erzielte die SevenOne Media GmbH, die Vermark-
tungsgesellschaft der ProSiebenSat.1 Group fir den deutschen Markt, im zweiten Quartal
2010 Brutto-Werbeeinnahmen von 1,11 Mrd Euro. Dies entspricht einer Steigerung gegen-
Uber dem Vorjahreswert (0,97 Mrd Euro) um 14,6 Prozent, die damit das Marktwachstum
Ubertraf. Der Brutto-TV-Werbemarktanteil der ProSiebenSat.1 Group stieg infolgedessen um
0,3 Prozentpunkte auf 43,1 Prozent. Auf Halbjahressicht erhohte sich der Brutto-TV-Werbe-
marktanteil der ProSiebenSat.1 Group um 0,4 Prozentpunkte auf 43,6 Prozent, die Brutto-
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TV-Werbeeinnahmen legten um 16,0 Prozent auf 2,16 Mrd Euro zu (Vorjahr: 1,86 Mrd Euro).

Ahnlich erfolgreich war die ProSiebenSat.1 Group im deutschen Online-Werbemarkt. Hier
konnte der Konzern seine Brutto-Werbeumsatze in der ersten Jahreshalfte 2010 um 22,0
Prozent auf 59,7 Mio Euro steigern (Vorjahr: 49,0 Mio Euro). Insbesondere im zweiten
Quartal 2010 zeigten die Erlése aus Online-Werbung ein deutliches Wachstum um 33,8
Prozent auf 35,0 Mio Euro (Vorjahr: 26,2 Mio Euro). Der Online-Werbemarkt wies fir das
zweite Quartal 2010 ein Wachstum von 35,7 Prozent auf 554,4 Mio Euro brutto aus (Vor-
jahr: 408,5 Mio Euro). Im ersten Halbjahr stiegen die Brutto-Investitionen in Onlinewer-
bung insgesamt um 27,7 Prozent auf 998,4 Mio Euro (Vorjahr: 782,1 Mio Euro).

Marktanteile deutscher Brutto-TV-Werbemarkt Q2 2010

SevenOne Media” 43,1 IP 34,3
El-Cartel 6,0
Ubrige 11,6 Offentlich-Rechtliche 5,0

Quelle: Nielsen Media Research. "N24 trug im zweiten Quartal 1,1 Prozentpunkte zum Werbemarktanteil der SevenOne Media bei.
Im zweiten Quartal 2009 waren es 0,9 Prozentpunkte.

Auch in den meisten internationalen TV-Mdrkten der ProSiebenSat.1 Group hat sich das
Werbemarktumfeld positiv entwickelt. Insbesondere in den skandinavischen Landern und
den Niederlanden stiegen die Netto-Werbeinvestitionen an. In Ungarn und Ruméanien blie-
ben die Buchungen vor dem Hintergrund der dort nach wie vor rezessiven Konjunkturbe-
dingungen hingegen unter Vorjahr.

Eine Ubersicht der Werbemarktentwicklung in den ersten zwei Quartalen zeigt unten-
stehende Ubersicht. Bei den vorliegenden Daten ist allerdings zu beriicksichtigen, dass
sie teilweise auf Bruttozahlen basieren und daher nur bedingt auf die relevanten Netto-
werte schliefen lassen.

Entwicklung des TV-Werbemarkts in den fir die ProSiebenSat.1 Group wichtigen Fernsehmarkten

Q2 2010
Deutschland 13,8 15,0
Osterreich 6,5 8,7
Schweiz 6,6 15,7
Niederlande 14,5 8,8
Belgien 9,1 6,2
Norwegen 14,2 7,8
Schweden 18,4 15,9
Danemark 21,3 6,5
Finnland 8,5 5,6
Ungarn -5,0 -2,8
Rumanien -11,1 -12,1

Deutschland: brutto, Nielsen Media Research. Osterreich: brutto, Media Focus. Schweiz: brutto, Media Focus. Niederlande: netto,
SPOT Organisation. Belgien: netto, CIM MDB, Juni 2010 beruht auf Erwartungen. Norwegen: netto, IRM, Q2 2010 beruht auf Er-
wartungen. Schweden: netto, IRM, Juni 2010 beruht auf Erwartungen. Danemark: netto, DRRB, Juni 2010 beruht auf Erwartungen.
Finnland: netto, TNS Media Intelligence. Ungarn: netto, eigene Berechnungen. Rumaénien: netto, eigene Berechnungen.

Entwicklung des Zuschauermarkts

In einem wettbewerbsintensiven Halbjahr mit der Ubertragung der olympischen Winter-
spiele zum Jahresauftakt und der FuBball-WM im Juni 2010 auf den Konkurrenzprogram-
men haben sich die Sender der ProSiebenSat.1 Group gut behauptet.
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In der ersten Jahreshalfte ging der gemeinsame Zuschauermarktanteil in der werberele-
vanten Zielgruppe der deutschen Senderfamilie mit SAT.1, ProSieben, kabel eins und N24
bei den 14- bis 49-Jahrigen lediglich um 0,2 Prozentpunkte auf 29,5 Prozent zuriick (Vor-
jahr: 29,7%) - ein vergleichsweise stabiles Ergebnis fir ein WM-Jahr. Bei der Fupball-Welt-
meisterschaft im Juni und Juli vor vier Jahren verringerte sich der Zuschauermarktanteil
der deutschen Senderfamilie im ersten Halbjahr um 1,3 Prozentpunkte auf 29,2 Prozent
bzw. im zweiten Quartal 2006 um 2,7 Prozentpunkte auf 28,2 Prozent. Im zweiten Quartal
2010 sank der gemeinsame Marktanteil der deutschen Senderfamilie verglichen mit dem
Vorjahresquartal um 1,1 Prozentpunkte auf 29,4 Prozent (Vorjahr: 30,5%). Auch in den
Niederlanden machte sich die Ubertragung der sportlichen GroBereignisse bei den Konkur-
renzprogrammen in den Zuschauerquoten der Sender bemerkbar. Im ersten Halbjahr 2010
sank der Zuschauermarktanteil um 2,6 Prozentpunkte auf 24,4 Prozent (Vorjahr: 27,0%),
im zweiten Quartal 2010 um 3,5 Prozentpunkte auf 24,2 Prozent (Vorjahr: 27,7%).

Einigen Sendern der ProSiebenSat.1 Group gelang es, ihren Zuschauermarktanteil in der
ersten Jahreshdlfte auszubauen: In Danemark stieg der Zuschauermarktanteil beispiels-
weise um 1,4 Prozentpunkte auf 16,9 Prozent (Vorjahr: 15,5%) und in Osterreich um 1,3
Prozentpunkte auf 18,4 Prozent (Vorjahr: 17,1%). Hier spiegelt sich auch die ,,Mehr-Sender-
Strategie” wider - durch den Launch neuer Sender erreicht ProSiebenSat.1 zusatzliche
Zielgruppen. In Danemark richtet sich der 2009 gegriindete Sender 6’eren an die mann-
liche Zielgruppe zwischen 15 und 50 Jahren, Kanal 5 begeistert die ganze Familie und Kanal
4 unterhilt vor allem Frauen. In Osterreich ergénzt PULS 4 seit 2007 die Sendergruppe.

Auch in Ungarn spricht die ProSiebenSat.1 Group ihre Zuschauer nun noch breiter an: Seit
Januar 2010 ist der Frauensender FEM3 auf Sendung und erreicht derzeit tiber eine Mil-
lion ungarische TV-Haushalte. Der neue Sender kam im ersten Halbjahr 2010 bereits auf
einen Zuschauermarktanteil von 0,2 Prozent. Trotz des erfolgreichen Starts von FEM3
ging der gemeinsame Marktanteil der ProSiebenSat.1-Sender in Ungarn (TV2, FEM3) im
ersten Halbjahr 2010 um 2,3 Prozentpunkte auf 20,9 Prozent zurlick (Vorjahr: 23,2%).
Vor allem die hohe Marktfragmentierung mit weiteren kleinen Sendern fihrte zu ricklau-
figen Zuschauermarktanteilen des ProSiebenSat.1-Senders TVZ2, Ungarns zweitgréptem
TV-Sender, und seinem Hauptkonkurrenten RTL Klub.

Zuschauermarktanteile der ProSiebenSat.1 Group nach Landern

Q2 2010 H1 2010
Deutschland' 29,4 30,5 29,5 29,7
Osterreich 19,2 18,0 18,4 17,1
Schweiz 16,7 16,62 16,8 16,42
Niederlande 24,2 27,7 24,4 27,0
Belgien 16,6 171 16,4 15,9
Norwegen 14,5 12,5 13,7 12,2
Schweden 15,8 17,0 14,4 15,4
Danemark 17,4 15,9 16,9 15,5
Finnland 31 2,6 2,8 2,2
Ungarn 20,6 22,9 20,9 23,2
Rumanien 7,2 7,7 7,4 7,6

Werte fiir Deutschland, Osterreich und Schweiz beziehen sich auf 24-Stunden (Mo-So). Marktanteile in den {ibrigen Landern auf
Extended Prime Time (NL, RO, FI:18-24h / BE, SE, NO, DK, HU: 17-24h). Deutschland: SAT.1, ProSieben, kabel eins, N24; werbere-
levante Zielgruppe 14-49 Jahre. Osterreich: SAT.1 Osterreich, ProSieben Austria, kabel eins Austria, PULS 4; werberelevante
Zielgruppe 12-49 Jahre. Schweiz: SAT.1 Schweiz, ProSieben Schweiz, kabel eins Schweiz; werberelevante Zielgruppe 15-49 Jahre.
Niederlande: SBS6, Net5, Veronica; werberelevante Zielgruppe 20-49 Jahre. Belgien: VT4, VIJFtv; werberelevante Zielgruppe 15-
44 Jahre. Belgiens Daten beziehen sich auf die Region Flandern. Norwegen: TVNorge, FEM, The Voice; werberelevante Zielgruppe
12-44 Jahre. Schweden: Kanal 5, Kanal 9; werberelevante Zielgruppe 15-44 Jahre. Ddnemark: Kanal 4, Kanal 5, 6'eren, The Voice;
werberelevante Zielgruppe 15-50 Jahre, Basis: 14 werbefinanzierte TV-Sender. Finnland: The Voice / TV Viisi; werberelevante
Zielgruppe 15-44 Jahre. Ungarn: TV2, FEM3 seit Januar 2010; werberelevante Zielgruppe 18-49 Jahre. Rumanien: Prima TV, Kiss
TV; werberelevante Zielgruppe 15-44 Jahre. Rumdniens Daten basieren auf urbaner Bevdlkerung. " N24 trug im ersten halben
Jahr 2010 1,2 Prozentpunkte und im zweiten Quartal 1,2 Prozentpunkte zum Zuschauermarktanteil der ProSiebenSat.1 Group
bei. In der ersten Jahreshélfte 2009 waren es 1,3 Prozentpunkte, im zweiten Quartal 2009 1,3 Prozentpunkte. 2 Schweiz: Die
Zuschauerwerte bis 31. Dezember 2009 basieren auf der Zuschauermessung ,,Ersetzungsverfahren”, alle Daten ab dem 1. Januar
2010 auf der international verwendeten , Tagesgewichtung”. Aufgrund zuséatzlicher Anpassungen im Telecontrol-Panel ab Januar
2010 dirfen die Zuschauerdaten 2010 nach Anweisung von Publica Data AG nicht mit Daten friiherer Jahre verglichen werden.
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Gute Kombination. Die Erstausstrahlung der Kino-
(b Koproduktion , Keinohrhasen" (31,1%), neue deut-
(e sche Erfolgsserien wie ,Danni Lowinski” (bis zu
17,7%) und ,Der letzte Bulle" (bis zu 14,8%) sowie
spannende FuBball-Abende wie das ,ran UEFA Champions League
Viertelfinale” (31,4%) bescherten SAT.1im April mit einer Zuschau-
erquote von 11,7 Prozent den besten Monat seit zwei Jahren.

Kochkurs. Die ProSiebenSat.1
KANAL 5 Group greifﬁ ihre Erfolgsff)r-

mate gleich in mehreren L&n-

dern auf: Die Kochsendung
.Fish on the Cake" ist beispielsweise bei den Zuschauern in Ruma-
nien (bis zu 11,7% auf Prima TV), Danemark (bis zu 11,1% auf Kanal 5)
und Norwegen (bis zu 22,0% auf TVNorge) erfolgreich.

TVNORGE

PRIMATV

Serienhighlights. Der schwedische Sender Kanal

5 Uberzeugte die Zuschauer im zweiten Quartal

mit US-Serien wie ,,Grey's Anatomy" (bis zu
26,9%), .Desperate Housewives"” (bis zu 27,2%) und ,,Cougar
Town" (bis zu 31,1%).

Erfolgreicher Morgen. Mit einer
Zuschauerquote von bis zu 29,0

(L ([ "
A A
4 = ‘ Prozent ist ,,Café PULS" auf den

Osterreich  AuUstria Sendern PULS 4, ProSieben Aus-

tria und SAT.1 Osterreich das er-

pUls folgreichste tagliche Format im

osterreichischen Privatfernsehen. Im August feiert das Frihstlcks-

fernsehen seinen flinften Geburtstag. SAT.1 strahlt mit einem Zu-

schauermarktanteil von bis zu 19,5 Prozent das erfolgreichste Frih-

stiicksfernsehen im deutschen TV aus. Das Format ging 1987 als
erstes deutsches Friihsticksfernsehen on Air.

| Comedy-Kult. ProSieben brachte am Co-
‘ medy-Dienstag mit den US-Serien ,Two

kabeleins  and a Half Men" und den ,Simpsons” bis
zu 22,3 Prozent bzw. bis zu 17,3 Prozent der werberelevanten Zu-
schauer in der Prime Time zum Lachen. Auf kabel eins unterhielten
dltere Folgen von ,,Two and a Half Men" im Nachmittags- bzw. Vora-
bendprogramm bis zu 19,4 Prozent der Zuschauer.

Keinohrhasen © Warner Bros., Two and a half men © Warner Brothers Entertainment Inc., Johanna Setzer & Norbert Oberhauser © PULS 4 Chris Sommerer. Culture Shock Norway TVNorge,

Fish on the Cake" Prima TV ,Komen Eten" SBS Belgium, Schlag den Raab © Pro Sieben/ Willi Werber, Sex and the City © Warner Brothers Entertainment Inc.,

LUEFA Champions League Finale” TV2 Pres

Grey's Anatomy © Kanal 5
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(/' (/' Faszination Fufball. In Ungarn be-
S # geisterte das ,UEFA Champions
PA N — League Finale” 30,9 Prozent der Zu-
schauer und machte den Sender TV2
zum Quotengewinner des Tages. In
Deutschland holte SAT.1 mit einem Zuschauermarktanteil von bis zu
45,6 Prozent den Tagessieg. In Osterreich punktete SAT.1 Osterreich
sehr erfolgreich mit der UEFA Europa League und erreichte bis zu
15,9 Prozent der werberelevanten Zuschauer im Finale.

Osterreich

Erfolgreiche Filme. Mit der TV-Premiere von ,,Sex and the City -
Der Film" punktete die ProSiebenSat.1 Group in den Niederlanden
mit einem Zuschauermarktanteil von 16,3 Prozent auf Net5, in Bel-
gien mit 13,6 Prozent auf VIJFtv. In Deutschland startete der Frau-
ensender sixx mit der Free-TV-Preview des Blockbusters seinen
Sendebetrieb. Auf ProSieben begleiteten 16,1 Prozent der werbere-
levanten Zuschauer die vier New Yorkerinnen.

Kulturschock. Auf TVNorge verfolgten bis zu 39,7
Prozent der Zuschauer, wie zehn Amerikaner ihre
norwegischen Wurzeln kennenlernen. Der norwe-
gischste Amerikaner gewann am Ende der Sen-
dung ,,Culture Shock Norway" ein Treffen mit seinen - ihm noch
unbekannten - norwegischen Verwandten.

TVNORGE

o

Schlagkraftige Shows. Auf ProSieben fie-
berten bis zu 27,2 Prozent der werberele-
vanten Zuschauer bei der Show ,,Schlag den
Raab" mit. Das Finale von ,Germany’s next
Topmodel - by Heidi Klum" verfolgten 23,5 Prozent der werberele-
vanten Zuschauer. Der schwedische Sender Kanal 5 erzielte mit
Show-Events wie ,Wipeout” und ,Djdvulsrallyt” Zuschauermarktan-
teile von 23,9 bzw. 23,8 Prozent.

Lokalmatador. Lokale Eigenproduktionen wie
~Komen Eten” (bis zu 30,4 Prozent) im Vora-
bendprogramm sowie ,,Rekening in het Rood" (bis
zu 30,2 Prozent) und ,,Vermist"” (bis zu 30,6 Pro-
zent) begeisterten in der Prime Time die belgischen Zuschauer von
VT4 und bestatigten die Senderstrategie, auf starke flamische Pro-
gramme zu setzen.
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Die ProSiebenSat.1 Group auf
einen Blick: Die ProSiebenSat.1
Group gehort zu den fihrenden
Medienunternehmen Europas.
Werbefinanziertes Fernsehen ist
das Kerngeschaft des Medienkon-
zerns. In Deutschland ist die
Senderfamilie mit den Marken
SAT.1, ProSieben und kabel eins die
Nummer eins im TV-Werbemarkt.
Starke Marktpositionen im Free-TV
belegt die Gruppe auch in den
Niederlanden mit den Sendern SBS
6, Net 5 und Veronica, in Ungarn
mit TV2 und FEM3 sowie in
Schweden mit Kanal 5 und Kanal 9.
Neben dem Kerngeschaft Free-TV
zahlen zahlreiche Internetmarken
und Beteiligungen an Radio-,

Print- und New Media-Unternehmen
zur ProSiebenSat.1 Group.
Zusatzlich ist die Gruppe in
verwandten Geschaftsfeldern wie
Music, Live- und Artist-Management
aktiv. Der ProSiebenSat.1-Konzern
ist eine bdrsennotierte Aktienge-
sellschaft und hat seinen
Unternehmenssitz in Miinchen/
Unterféhring.

4|

Segmente und Absatzmarkte:

Die ProSiebenSat.1 Group berichtet in
drei Segmenten, die strategisch und
wirtschaftlich eng miteinander
verknlpft sind: Die vier deutschen
Sender SAT.1, ProSieben, kabel eins
und sixx werden im Segment Free-TV
im deutschsprachigen Raum
konsolidiert. Zudem werden der
Vermarkter SevenOne Media, die
ProSiebenSat.1 Produktion, die
SAT.1-Regionalgesellschaften, die
Red Arrow Entertainment Group
sowie die Konzerntdchter in
Osterreich und der Schweiz in diesem
Segment ausgewiesen. Die
werbefinanzierten TV-Sender in den
Benelux-Landern (Niederlande,
Belgien), in Nordeuropa (Danemark,
Finnland, Norwegen, Schweden) und
im CEE-Raum (Ungarn, Ruménien)
bilden das Segment Free-TV
International. Die Diversifikationsakti-
vitaten - das bedeutet alle nicht
unmittelbar vom TV-Werbemarkt
abhangigen Erldsmodelle wie Online,
Basic Pay-TV, Call-TV, Video-on-
Demand, Music, Licensing/
Merchandising, Radio und Print -
werden im Segment Diversifikation
zusammengefasst.

Ertrags-, Finanz- und Vermoégenslage

ERLAUTERUNG ZUR BERICHTSWEISE UND WESENTLICHE ANDERUNGEN IM
KONSOLIDIERUNGSKREIS.

ProSiebenSat.1-Konzerns enthalten. Weitere Informationen finden sich im Anhang auf Seite 33.

Die ProSiebenSat.1 Group hat im Juni 2010 den Nachrichtensender N24 sowie die Produktionsgesell-
schaft MAZ & More verkauft. Der Anteilskaufvertrag wurde am 30. Juni 2010 vollzogen. Die Umsatz-,
Ergebnis- sowie Cashflowbeitrdge beider Gesellschaften sind bis zum Zeitpunkt der Entkonsolidierung
am 30. Juni dieses Jahres in der Gewinn- und Verlustrechnung sowie der Kapitalflussrechnung des

ERTRAGSLAGE DES KONZERNS

Kennzahlen fiir die ProSiebenSat.1 Group

In Mio EUR Q2 2010 Q2 2009 H1 2010 H1 2009
Konzernumsatz 760,6 693,9 1.419,0 1.320,9
Gesamtkosten 594,6 547,2 1.168,8 1.124,8
Umsatzkosten 375,5 385,0 789,5 792,8
Vertriebskosten 95,5 89,8 186,3 192,6
Verwaltungskosten 123,6 72,4 193,0 139,4
Operative Kosten 498,1 4957 1.030,3 1.032,0
Werteverzehr auf das Programmvermdogen 2451 261,9 523,5 540,1
Recurring EBITDA @ 263,8 201,2 392,4 295,0
Einmaleffekte (saldiert) @ -58,4 -23,9 -67,8 -27,3
EBITDA 205,4 177,3 3246 267,7
Konzernergebnis, das den Anteilseignern der
ProSiebenSat.1 Media AG zuzurechnen ist 74,5 45,5 95,7 43,8
Underlying net income 85,1 52,8 116,9 64,4

O Bereinigtes EBITDA: EBITDA vor nicht wiederkehrenden Posten. ® Saldo aus Einmalaufwendungen und -ertragen.

UMSATZ- UND ERGEBNISENTWICKLUNG IM ZWEITEN QUARTAL 2010

Konzernumsatz. Die ProSiebenSat.1 Group hat ihr Umsatzwachstum im zweiten Quartal
2010 weiter ausgebaut. Mit 760,6 Mio Euro lag der Konzernumsatz um 9,6 Prozent deutlich

Uber Vorjahresniveau (693,9 Mio Euro).

* Umsatz nach Segmenten und Regionen. Die konjunkturelle Erholung hat sich im zwei-

ten Quartal 2010 fortgesetzt. Dies spiegelt die positive Umsatzentwicklung in nahezu
allen TV-Markten der ProSiebenSat.1 Group wider. Insbesondere in Deutschland, den
skandinavischen und den Benelux-Markten konnte der Konzern aufgrund héherer TV-
Werbeerldse ein Umsatzplus verzeichnen. Auch im Diversifikationssegment, in dem alle
Geschaftsaktivitaten jenseits des Kerngeschafts werbefinanziertes Free-TV ausgewie-

sen werden, erzielte das Unternehmen einen deutlich positiven Umsatzbeitrag.

Umsatz nach Regionen

In Prozent // Vorjahreswerte Q2 2009 in Klammern
o CEE 3,6 (4,6)

Belgien, Niederlande 14,7 (14,7)

Nordeuropa 13,5 (12.5) ° . Deutschland, Osterreich,

Schweiz 68,2 (65.2)
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Das Verhaltnis der Erlésquellen zueinander (Segment Free-TV im deutschsprachigen
Raum und Segment Free-TV International zu Segment Diversifikation) hat sich gegeniber
dem Vorjahr nicht wesentlich verandert. Mit 87,4 Prozent des Gesamtumsatzes (Vorjahr:
87,9%) erzielte die ProSiebenSat.1 Group den Grofteil ihrer Erlése im Free-TV-Geschaft.
Auch regional betrachtet ist die Umsatzverteilung unverandert: Der Umsatzanteil aus
Geschaftstatigkeiten im deutschsprachigen Raum, wozu neben Deutschland die Markte
Osterreich und Schweiz zéhlen, belief sich wie im Vorjahr auf 68,2 Prozent. Die zweit-
grépte Umsatzregion bilden nach wie vor die Niederlande und Belgien. Dort generierte
der Konzern 14,7 Prozent der Umsatzerldse (Vorjahr: 14,7%).

Sonstige betriebliche Ertrége. Die sonstigen betrieblichen Ertrage betrugen 1,5 Mio Euro
gegenulber 0,6 Mio Euro im zweiten Quartal 2009.

Gesamtkosten. Der in den Umsatzkosten enthaltene Werteverzehr auf das Programm-
vermdgen, die Ublicherweise gropte Aufwandsposition, betrug 245,1 Mio Euro (Vorjahr:
2619 Mio Euro). Trotz einer Steigerung der Erldse reduzierten sich die Umsatzkosten
infolgedessen um 9,5 Mio Euro auf 375,5 Mio Euro (-2,5% ggi. Vorjahr). Die Vertriebs-
kosten wiesen bedingt durch héhere Umsdatze hingegen einen leichten Anstieg um 5,7
Mio Euro auf 95,5 Mio Euro aus (+6,3% gqgl. Vorjahr). Die Verwaltungskosten stiegen
gegeniber dem Vorjahresquartal um 51,2 Mio Euro auf 123,6 Mio Euro an (+70,7%). Grund
fur die hoheren Verwaltungskosten sind Aufwendungen in Hohe von 54,9 Mio Euro im
Zusammenhang mit dem Ausscheiden von N24 aus dem Konzernverbund. Davon sind
41,3 Mio Euro auf die Ubernahme einmaliger Kosten fiir Restrukturierungsmapnahmen
der verkauften Gesellschaften zurlickzufihren, 13,6 Mio Euro auf Wertminderungen von
langfristigen Verm&genswerten und sonstige Belastungen.

Bereinigt um Einmalaufwendungen von insgesamt 58,6 Mio Euro (Vorjahr: 21,5 Mio Euro)
und Abschreibungen in H6he von 37,9 Mio Euro (Vorjahr: 30,0 Mio Euro) betrugen die
operativen Gesamtkosten 498,1 Mio Euro. Damit konnte die ProSiebenSat.1 Group ihre
operativen Kosten auf dem Vorjahresniveau von 495,7 Mio Euro halten (+0,5%). Das
Unternehmen hat im vergangenen Jahr umfassende Maffnahmen umgesetzt, um seine
Kosten zu reduzieren und Prozesse effizienter zu gestalten. Vor allem in Deutschland
wurden durch die Verlagerung weiter Teile des Berliner Standorts nach Miinchen und
die Einfihrung einer funktionsibergreifenden Matrix-Organisation im Bereich Free-TV
operative Kosten gesenkt. Durch diese MaBnahmen ist es gelungen, die Kostenstruktur
nachhaltig zu verbessern.

Operative Kosten®

Q2 2009 376,6 495,7

B Umsatzkosten B Vertriebskosten Verwaltungskosten

™ Bereinigt um Einmalaufwendungen und Abschreibungen.

Recurring EBITDA. Das Umsatzwachstum (+66,7 Mio Euro) bei gleichzeitig wirksamer Ko-
stenkontrolle fihrte zu einer weiteren Ergebnisverbesserung im zweiten Quartal 2010: Das
EBITDA vor Einmaleffekten erhéhte sich um 31,1 Prozent oder 62,6 Mio Euro auf 263,8 Mio
Euro. Der Anstieg des recurring EBITDA ging mit einer Steigerung der bereinigten opera-
tiven Marge um 5,7 Prozentpunkte auf 34,7 Prozent einher. Das EBITDA - das Ergebnis
vor Steuern, Finanzergebnis und Abschreibungen inklusive Einmaleffekten - betrug 205,4
Mio Euro. Das EBITDA steigerte sich somit trotz Einmalaufwendungen im Rahmen der N24-
Transaktion um 15,8 Prozent bzw. 28,1 Mio Euro ebenfalls deutlich.
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Eine Uberleitung des operativen Ergebnisses nach und vor Einmalaufwendungen zeigt fol-
gende Tabelle:

Uberleitungsrechnung recurring EBITDA

Q2 2010 Q2 2009
Ergebnis vor Steuern 110,6 84,8
Finanzergebnis 56,9 62,5
Betriebsergebnis 167,5 147,3
Abschreibungen 37,9 30,0
(davon auf Kaufpreisallokationen) 13,5 13,9
EBITDA 205,4 177,3
Einmaleffekte (saldiert) @ 58,4 23,9
Recurring EBITDA (bereinigtes EBITDA) 263,8 201,2

”’Abschreibungen auf immaterielle Vermdgenswerte und Sachanlagen. Darin enthalten sind Wertminderungen in Héhe von
4,9 Mio Euro, welche im Zusammenhang mit dem Verkauf von N24 stehen. @ pifferenz aus Einmalaufwendungen 58,6 Mio
Euro (Vorjahr: 21,5 Mio Euro) und Einmalertrdgen 0,2 Mio Euro (Vorjahr: -2,4 Mio Euro).

Finanzergebnis. Das Finanzergebnis setzt sich zusammen aus dem Zinsergebnis, dem
sonstigen Finanzergebnis und dem Ergebnis aus at Equity bewerteten Anteilen. Es betrug
im zweiten Quartal 2010 minus 56,9 Mio Euro. Dies stellt eine Verbesserung gegentber
dem Vorjahresquartal um 9,0 Prozent oder 5,6 Mio Euro dar. Ein wesentlicher Grund fir
die positive Entwicklung des Finanzergebnisses sind geringere Zinsaufwendungen. Das
glinstigere Zinsniveau wirkte sich hier positiv aus. Insgesamt verbesserte sich das Zinser-
gebnis gegenliber dem Vorjahr um 3,3 Mio Euro auf minus 54,1 Mio Euro (+5,7 %).

Konzernergebnis, das den Anteilseignern der ProSiebenSat.1 Media AG zuzurechnen ist.
Das Ergebnis vor Steuern entwickelte sich mit einer Steigerung um 30,4 Prozent auf 110,6
Mio Euro ebenfalls sehr positiv (Vorjahr: 84,8 Mio Euro). Der Periodentliberschuss nach Steu-
ern und Anteilen anderer Gesellschafter zeigte eine zweistellige Wachstumsrate um 63,7
Prozent auf 74,5 Mio Euro (Vorjahr: 45,5 Mio Euro). Folglich betrug das Ergebnis je Vorzugs-
aktie 0,35 Euro (Vorjahr: 0,22 Euro), das Ergebnis je Stammaktie 0,35 Euro (Vorjahr: 0,20
Euro). Der bereinigte Konzernlberschuss stieg auf 85,1 Mio Euro (Vorjahr: 52,8 Euro).

Uberleitungsrechnung bereinigtes Periodenergebnis (underlying net income)

Q2 2010 Q2 2009
Konzernergebnis abzliglich Ergebnisanteil anderer Gesellschafter —745 45,5
Abschreibung aus Kaufpreisallokationen (nach Steuern)(” 10,6 10,8
Nicht cash-wirksame Fremdwahrungsbewertung -/- -3,5
Bereiniger Konzerniiberschuss (underlying net income) 85,1 52,8

M Abschreibung aus Kaufpreisallokation vor Steuern: 13,5 Mio Euro (Vorjahr 13,9 Mio Euro)

UMSATZ- UND ERGEBNISENTWICKLUNG IM ERSTEN HALBJAHR 2010

Auch auf Halbjahressicht erzielte die ProSiebenSat.1 Group ein Umsatzplus und ein dy-
namisches Ergebniswachstum: Der Konzern steigerte seinen Umsatz auf 1,419 Mrd Euro.
Dies entspricht einem Anstieg um 7,4 Prozent bzw. 98,1 Mio Euro gegeniiber dem ersten
Halbjahr 2009. Fir das Wachstum sorgten in erster Linie hohere TV-Werbeeinnahmen
in Deutschland, dem fir den Umsatz wichtigsten Einzelmarkt der Unternehmensgruppe.
Die Gesamtkosten beliefen sich auf 1,169 Mrd Euro. Sie lagen vor Hintergrund der Sonder-
effekte im Rahmen der N24-Transaktion damit um 3,9 Prozent bzw. 44,0 Mio Euro Uber
Vorjahr. Die Gesamtkosten abzliglich Einmalaufwendungen sowie Abschreibungen betru-
gen 1,030 Mrd Euro, im Vorjahr beliefen sich die operativen Kosten auf 1,032 Mrd Euro.

Das recurring EBITDA stieg um 97,4 Mio Euro auf 392,4 Mio Euro (+33,0%), das EBITDA
lag mit 324,6 Mio Euro um 56,9 Mio Euro Uber Vorjahresniveau (+21,3%). Die recurring
EBITDA-Marge verbesserte sich damit auf 27,7 Prozent (Vorjahr: 22,3%). Fir das erste
Halbjahr wies die ProSiebenSat.1 Group einen Periodenliberschuss nach Steuern und An-
teilen Dritter in Hohe von 95,7 Mio Euro aus. Trotz der N24-Sondereffekte hat sich das
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Konzernergebnis damit gegenliber dem Vorjahreswert von 43,8 Mio Euro mehr als ver-
doppelt. Das hohe Ergebniswachstum des ersten Halbjahres 2010 spiegelt in erster Linie
die Umsatzsteigerung bei nahezu konstanten Kosten wider.

FREMDKAPITALAUSSTATTUNG UND FINANZIERUNGSSTRUKTUR

Das Fremdkapital der ProSiebenSat.1 Group besteht zum Berichtsstichtag zu 63,3 Prozent
(31. Dezember 2009: 63,2%, 30. Juni 2009: 64,5%) aus langfristigen und zu 8,9 Prozent
aus kurzfristigen Finanzverbindlichkeiten (31. Dezember 2009: 8,9%, 30. Juni 2009: 9,1%).

Besicherte syndizierte Kreditvereinbarung. Wesentlicher Bestandteil der konzernwei-
ten Unternehmensfinanzierung sind verschiedene besicherte endfallige Darlehen mit ei-
ner Laufzeit bis Juli 2014 (Term Loan B) bzw. Juli 2015 (Term Loan C). Die ProSiebenSat.1
Group hat den besicherten syndizierten Kredit in Hohe von urspringlich insgesamt 4,200
Mrd Euro (nun 4,160 Mrd Euro) im Zusammenhang mit der Finanzierung der SBS-Akquisi-
tion im Juni 2007 aufgenommen.

e Das Term Loan B hatte sich durch die im vierten Quartal 2009 erfolgte Redenomi-
nierung eines Teilbetrags des Term Loan B von Schwedischer Krone auf Euro von ur-
spriinglich 1,800 Mrd Euro auf 1,771 Mrd Euro reduziert. Infolge einer anteiligen Rick-
fihrung im zweiten Quartal dieses Jahres minderte sich der Betrag um weitere 5,4 Mio
Euro auf 1,765 Mrd Euro.

e Das Term Loan C reduzierte sich durch die partielle Rickfliihrung im zweiten Quartal
2010 um 5,5 Mio Euro auf 1,795 Mrd Euro.

Dariber hinaus beinhaltet die besicherte syndizierte Kreditvereinbarung eine revolvie-
rende Kreditfazilitat mit einer Laufzeit bis Juli 2014 und einem Rahmenvolumen von 600,0
Mio Euro (RCF). Durch den Ausfall von Kreditgebern im Zuge der Finanzkrise hat sich das
verfligbare Rahmenvolumen des RCF seit Herbst 2008 auf 594,7 Mio Euro reduziert.

78 Prozent der aus den Term Loans resultierenden variabel verzinslichen Finanzverbind-
lichkeiten sind Uber verschiedene Zinsswaps abgesichert. Die ebenfalls variabel verzins-
lichen Inanspruchnahmen unter dem RCF sind nicht durch Zinsswaps abgesichert. Unter
Bericksichtigung von Avalinanspruchnahmen in Héhe von 46,6 Mio Euro wurden zum 30.
Juni 2010 aus der revolvierenden Kreditfazilitat 543,8 Mio Euro in Anspruch genommen.
Zum 31. Dezember 2009 waren es 528,0 Mio Euro (inklusive Avalinanspruchnahmen von
30,8 Mio Euro), am Vorjahresstichtag im Juni 536,3 Mio Euro (inklusive Avalinanspruch-
nahmen von 39,1 Mio Euro).

Die besicherte syndizierte Kreditvereinbarung tber die endfdlligen Darlehen (Term Loan B und C)
und die revolvierende Kreditfazilitdt beinhaltet Bestimmungen, die die ProSiebenSat.1 Group unter
anderem zur Einhaltung bestimmter Finanzkennzahlen (,Financial Covenants") verpflichten. Uber
Einzelheiten informiert der Geschaftsbericht 2009 auf S. 74.

Die ProSiebenSat.1 Group hat die vertraglichen Bestimmungen auch im zweiten Quartal bzw. ersten
Halbjahr 2010 erfillt. Eine Nichteinhaltung der vereinbarten Finanzkennzahlen wiirde einen Kindi-
gungsgrund darstellen. Die Kreditvereinbarung der ProSiebenSat.1 Group ermdglicht allerdings die
Vermeidung einer drohenden oder die Heilung einer bereits eingetretenen Verletzung der Finanz-
kennzahlen durch Zufiihrung von Eigenkapital oder eigenkapitaldhnlicher Mittel in Form nachrangiger
Darlehen innerhalb bestimmter Fristen. Fur die Zwecke einer solchen ,Equity Cure” der Finanzkenn-
zahlen haben die Mehrheitsgesellschafter (liber eine verbundene Gesellschaft) der ProSiebenSat.1
Media AG mit Datum vom 1. April 2010 zugesagt, eine gegeniiber der syndizierten Kreditvereinba-
rung nachrangige Kreditlinie zur Verfligung zu stellen, wenn dies fir Zwecke einer ,,Equity Cure”
erforderlich werden sollte. In einem solchen Fall kann die ProSiebenSat.1 Group bis September 2011
Nachrangdarlehen bis zu 150 Mio Euro abrufen. Dieses ermdglicht der ProSiebenSat.1 Group, flexibel
auf unterschiedliche Rahmenbedingungen zu reagieren. Eine vertragliche Verpflichtung, nachrangige
Darlehensmittel in Anspruch zu nehmen, besteht nicht.
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Netto-Finanzverschuldung. Die Netto-Finanzverschuldung — das bedeutet der Saldo aus
Kreditverbindlichkeiten abziglich der liquiden Mittel und den kurzfristigen finanziellen Ver-
mdgenswerten — verringerte sich gegeniiber dem Vorjahresstichtag um 152,2 Mio Euro auf
3,275 Mrd Euro. Der Rickgang der Netto-Finanzverschuldung reflektiert die gute Liquidi-
tatssituation des Konzerns. Auch gegentiber dem 31. Dezember 2009 (3,295 Mrd Euro) hat
sich die Netto-Finanzverschuldung aufgrund hoherer liquider Mittel weiter verbessert.

Netto-Finanzverschuldung

30.6.2009 3,427

30.6.2008 3,689

®Die ProSiebenSat.1 Group hat im Juni 2007 mit der Akquisition von SBS die bisher grépte Akquisition der Unternehmens-
geschichte getdtigt. Die Transaktion wurde vollstandig durch einen besicherten syndizierten Kredit in Héhe von urspriinglich
insgesamt 4,2 Mrd Euro finanziert.

Verschuldungsgrad. Das Verhdltnis der Netto-Finanzverschuldung zum recurring EBITDA
der vergangenen zwdlf Monate (Verschuldungsgrad, Leverage) ergab zum Ende des ersten
Halbjahres 2010 den Faktor 4,1. Zum Vorjahresstichtag hatte der Wert das 5,1-fache des be-
reinigten EBITDA betragen. Die Kennzahl verbesserte sich zum einen aufgrund der gesun-
kenen Netto-Finanzverschuldung, zum anderen infolge der hohen Ergebnissteigerung des
Konzerns gegeniber der ersten Jahreshdlfte 2009. Aus diesen Griinden verringerte sich der
Verschuldungsgrad auch im Vergleich zum Stichtag am 31. Dezember 2009 (4,7x) deutlich.

LIQUIDITATS- UND INVESTITIONSANALYSE
Kapitalflussrechnung

Kapitalflussrechnung

Q22010 Q22009 H12010 H12009
Konzernergebnis 76,8 50,9 99,3 46,7

Cashflow 499,6 450,1 891,7 804,2
Veranderung Working Capital 13,3 33,0 -14,3 61,4
Erhaltene Dividende 2,5 2,8 2,5 2,8
Gezahlte Steuern -32,0 -8,8 -79,3 -449
Gezahlte Zinsen -54,0 -57,1 -110,1 -126,1
Erhaltene Zinsen 0,4 1,0 1,0 3,2

Cashflow aus betrieblicher Tatigkeit 429,8 421,0 691,5 700,6

Cashflow aus Investitionstatigkeit -275,5 -306,7 -676,2 -689,7

Free Cashflow 154,3 114,3 15,3 10,9

Cashflow aus Finanzierungstatigkeit -21,3 -25,1 -23,4 -45,6

Wechselkursbedingte Anderungen des Finanzmittelbestandes 13,2 0,9 21,0 0,9

Veranderung der Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente 146,2 90,1 12,9 -33,8

Zahlungsmittel und Zahlungsmittelaquivalente

zum Periodenanfang 604,1 509,0 737,4 632,9

Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente zum Periodenende 750,3 599,1 750,3 599,1

Cashflow aus betrieblicher Tatigkeit. Der operative Cashflow belief sich im zweiten Quar-
tal auf 429,8 Mio Euro und lag damit um 2,1 Prozent bzw. 8,8 Mio Euro Uber dem Vor-
jahreswert. In den Monaten Januar bis Juni des laufenden Jahres verringerte sich der
Mittelzufluss aus betrieblicher Tatigkeit hingegen um 1,3 Prozent respektive 9,1 Mio Euro
auf 691,5 Mio Euro. Dieser leichte Rlickgang gegentiber dem ersten Halbjahr 2009 ist von
gegenlaufigen Effekten gepragt:
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* Die gute Geschaftsentwicklung in nahezu allen Mdrkten fihrte zu einem im Vergleich
zum Vorjahr deutlich verbesserten Konzernergebnis, das den Mittelzufluss aus betrieb-
licher Tatigkeit positiv beeinflusste. Das hohere Konzernergebnis beinhaltet zudem
bereits Einmalaufwendungen bzw. Wertminderungen in Héhe von insgesamt 54,9 Mio
Euro, die im Zusammenhang mit der Verduferung von N24 entstanden und erst in den
nachsten Monaten zahlungswirksam werden.

* Diese positiven Effekte wurden durch Veranderungen im Working Capital teilweise kom-
pensiert, die sich zum Ende des ersten Halbjahres 2010 auf minus 14,3 Mio Euro belie-
fen (Vorjahr: +61,4 Mio Euro). Die héhere Mittelbindung im Working Capital des ersten
Halbjahres 2010 geht vor allem auf geringere unverzinsliche Verbindlichkeiten zurick
(-70,5 Mio Euro).

Cashflow aus Investitionstatigkeit. Im zweiten Quartal 2010 verringerte sich der Mittel-
abfluss aus Investitionstatigkeit um 10,2 Prozent oder 31,2 Mio Euro auf 275,5 Mio Euro.
Im Zeitraum Januar bis Juni 2010 sind die flr Investitionen eingesetzten Mittel um 2,0
Prozent oder 13,5 Mio Euro auf 676,2 Mio Euro gesunken.

Der gegeniber der ersten Jahreshalfte 2009 etwas geringere Mittelabfluss ist zum einen
durch gesunkene Investitionen in immaterielle Vermégenswerte und Sachanlagen bedingt
(-33,9% bzw. 16,4 Mio Euro). Zum anderen lagen die Investitionen in das Programmvermo-
gen mit 645,0 Mio Euro um 2,0 Prozent bzw. 13,0 Mio Euro leicht unter Vorjahresniveau.
Ein weiterer Grund resultiert aus der Entkonsolidierung von N24 und MAZ & More zum 30.
Juni 2010. Durch die Entkonsolidierung gingen Zahlungsmittel- und Zahlungsmittelaquiva-
lente der veraupferten Gesellschaften in Héhe von 12,0 Mio Euro ab.

Der Free Cashflow, eine der wichtigsten Kennzahlen zur Beurteilung der Finanzkraft des
ProSiebenSat.1-Konzerns, verbesserte sich im zweiten Quartal 2010 um 35,0 Prozent oder
40,0 Mio Euro auf 154,3 Mio Euro. Der deutliche Anstieg des Free Cashflows im zweiten
Quartal spiegelt unter anderem die verbesserte Ertragslage des Konzerns wider. Im ersten
Halbjahr lag der Free Cashflow bei 15,3 Mio Euro und damit 40,4 Prozent lber dem Vorjah-
reswert von 10,9 Mio Euro.

Cashflow aus Finanzierungstatigkeit. Im zweiten Quartal des laufenden Jahres belief sich
der Cashflow aus Finanzierungstatigkeit auf minus 21,3 Mio Euro gegeniiber minus 25,1 Mio
Euro im zweiten Quartal 2009. Zu einem Mittelabfluss von insgesamt 11,4 Mio Euro flihrte
im zweiten Quartal 2010 insbesondere die partielle Rickfliihrung der bestehenden Term
Loans. Der Mittelabfluss fir die Dividendenzahlung im Juni 2010 betrug wie im Vorjahr 2,1
Mio Euro.

Wdahrend der ersten zwei Quartale 2010 flossen im Rahmen der Finanzierungstatigkeiten
23,4 Mio Euro ab nach 45,6 Mio Euro im Vorjahr. Der vergleichsweise hdhere Mittelab-
fluss im vergangenen Jahr war zum einen durch den Riickkauf eigener Aktienin Hohe von
15,4 Mio Euro bedingt. Zum anderen hat die ProSiebenSat.1 Group im ersten Halbjahr des
Vorjahres 18,9 Mio Euro eines Baudarlehens zurlickgezahlt. Das Baudarlehen in H6he von
insgesamt 30,5 Mio Euro wurde im Zusammenhang des SAT.1-Umzugs nach Minchen im
Geschaftsjahr 2009 vollstandig zurtickgefihrt.

Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente. Aus den beschriebenen Cashflows re-
sultiert ein Anstieg der liquiden Mittel zum 30. Juni 2010 um 1,7 Prozent oder 12,9 Mio
Euro auf 750,3 Mio Euro gegenliber dem 31. Dezember 2009. Zudem flihrten positive
Wechselkursanderungen zu einem Anstieg der liquiden Mittel gegentiber dem Stichtag
am 31. Dezember 2009.
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Veranderung der Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente

6915
7 L S 20 . 750.3
676,2 234
Liguide Mittel Cashflow aus Cashflow aus Cashflow aus Wechselkurs-  Liquide Mittel
31.12.2009 der betrieblichen der Investitions-  der Finanzierungs- bedingte 30.06.2010
Tatigkeit tatigkeit tatigkeit Anderungen

Programminvestitionen

Im Mittelpunkt der Investitionstatigkeit der ProSiebenSat.1 Group steht der Programmer-
werb durch Lizenzeinkauf, Auftrags- und Fremdproduktion. Sie flieBen in den Cashflow
aus Investitionstatigkeit ein. Aufwendungen aus Eigenproduktionen werden groftenteils
in den Gesamtkosten des Konzerns ausgewiesen.

Die Programminvestitionen beliefen sich im ersten Halbjahr 2010 auf 645,0 Mio Euro.
Dies entspricht einem leichten Riickgang gegeniliber dem ersten Halbjahr 2009 um 2,0
Prozent oder 13,0 Mio Euro. Auf den deutschsprachigen Raum entfallen 486,0 Mio Euro
bzw. 75,3 Prozent der gesamten Programminvestitionen (Vorjahr: 71,6%). Jahrlich inve-
stiert die ProSiebenSat.1 Group Uber eine Mrd Euro in das Programmvermaégen.

Kooperation mit Programmlieferanten ausgebaut, neue Lizenzpakete erworben. Im
ersten Halbjahr 2010 hat der Konzern einen mehrjdhrigen Lizenzvertrag mit Constantin
Film flr seine Sender im deutschsprachigen Raum geschlossen. Auch auf internationaler
Ebene hat die ProSiebenSat.1 Group in neue, hochwertige Programme investiert und sich
beispielsweise die Live-Ubertragungsrechte an Spielen der Englischen Premier League bis
2013 fiir Ddnemark sowie die TV-Ubertragungsrechte am niederldndischen Fupball-Pokal
ebenfalls fir drei Jahre gesichert. Durch Lizenzvereinbarungen mit Warner Brothers Inter-
national fur die belgische Senderfamilie und der Regency Tochter Monarchy Enterprises
fur die TV-Sender in den Niederlanden hat die ProSiebenSat.1 Group ihr Repertoire an ex-
klusiven Hollywood-Programmen erweitert.

Eine Ergdanzung zum Erwerb von Lizenzrechten stellen Investitionen in Auftrags- und
Fremdproduktionen dar. In Eigenregie erstellte Programme starken zudem den Wieder-
erkennungswert der Sendermarken, da sie speziell fir die einzelnen Sender konzipiert
werden. Im Zuge der Weiterentwicklung der gruppenweiten Content-Strategie hat die Red
Arrow Entertainment Group im ersten Halbjahr 2010 unter anderem die Produktionsfirma
Sultan Sushiin Belgien erworben sowie eine mehrjahrige Kooperation mit dem Formaten-
twickler Omri Marcus vereinbart.
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VERMOGENS- UND KAPITALSTRUKTURANALYSE

Die Konzernbilanz wies im Vergleich zum Vorjahresstichtag am 31. Dezember bzw. zum
30. Juni 2009 keine wesentlichen strukturellen Veranderungen auf. Aus dem Abgang von
N24 und MAZ & More aus dem Konzernverbund ergaben sich keine wesentlichen Ande-
rungen auf die Vermdégens- und Kapitalstruktur.

Bilanzstruktur

Davon langfristiges 1.6 Davon langfristige 9.4
Programmvermdgen Finanzverbindlichkeiten
75,1 76,2
1.304,1 1.276,4 3.527,8 3.534,9
66,8 67,7
Davon kurzfristiges Davon kurzfristige
Programmvermégen Finanzverbindlichkeiten
249 318,4 2501 238 21,6 4977 497,2 22,9
30.06.2010 31.12.2009 30.06.2010 31.12.2009
AKTIVA PASSIVA

Langfristige Aktiva Kurzfristige Aktiva M Eigenkapital M Langfristige Passiva B Kurzfristige Passiva

Die Bilanzsumme stieg gegentiber dem 31. Dezember 2009 um 129,5 Mio Euro auf 6,304
Mrd Euro. Im Vergleich zum Stichtag am 30. Juni des Vorjahres erhéhte sich die Bilanz-
summe um 365,9 Mio Euro.

Lang- und kurzfristige Vermégenswerte. Auf der Aktivseite fihrten insbesondere ho-
here Programmvermdgenswerte zu einem Anstieg der Bilanzsumme. Das Programmver-
mogen zahlt mit einem Anteil von 25,7 Prozent an der Bilanzsumme zu den wichtigsten
Bilanzpositionen des Konzerns und stieg zum Berichtstichtag auf 1,623 Mrd Euro (+96,0 Mio
Euro ggu. 31. Dezember 2009 bzw. +149,7 Mio Euro ggu. 30. Juni 2009). Ein weiterer Grund
fir den Anstieg der Bilanzsumme zum 30. Juni 2010 waren hdhere lbrige Forderungen
und Vermogenswerte von 207,9 Mio Euro (+81,5 Mio Euro ggi. 31. Dezember 2009 bzw.
+68,3 Mio Euro ggu. 30. Juni 2009). Dies ist im Wesentlichen auf positive Marktwertver-
anderungen von Wahrungssicherungsgeschaften zurtickzufihren. Zudem erhéhten sich
die liquiden Mittel zum Bilanzstichtag auf 750,3 Mio Euro. Dies entspricht einer Zunahme
von 12,9 Mio Euro gegenliber dem 31. Dezember und 151,2 Mio Euro verglichen mit dem
Wert zum Vorjahresstichtag am 30. Juni.

Die immateriellen Vermdgenswerte, die neben den kurz- und langfristigen Programm-
vermdgen die wichtigsten Vermdgenswerte des Konzerns darstellen, bewegten sich mit
3,021 Mrd auf Vorjahresniveau (31. Dezember 2009: 3,015 Mrd Euro; bzw. 30. Juni 2009:
3,011 Mrd Euro). Sie enthalten insbesondere den im Rahmen des SBS-Erwerbs aktivierten
Geschafts- oder Firmenwert sowie die im Wege der Kaufpreisallokation angesetzten bzw.
neu bewerteten immateriellen Vermdgenswerte von SBS, unter anderem Lizenzrechte
und Marken.

Eigenkapital. Das Eigenkapital stieg von 580,8 Mio Euro am 31. Dezember 2009 auf
730,1 Mio Euro (+25,7%). Auch gegenliber dem 30. Juni 2009 zeigte das Eigenkapital
einen deutlichen Anstieg (+265,1 Mio Euro bzw. 57,0%). Die Eigenkapitalquote erhdhte
sich infolgedessen auf 11,6 Prozent (31. Dezember 2009: 9,4%; 30. Juni 2009: 7,8%).
Die verbesserte Ertragslage des Konzerns hat die Eigenkapitalbasis gestarkt. Zudem
fihrten positive Translationseffekte aus der Umrechnung der Fremdwahrungsabschlis-
se in die Berichtswahrung sowie ergebnisneutrale Effekte aus der Bewertung von Cash-
flow-Hedges zu einem Anstieq des Eigenkapitals.

Lang- und kurzfristige Verbindlichkeiten und Riickstellungen. Die lang- und kurzfristigen
Darlehen und Kredite beliefen sich nahezu auf Vorjahresniveau und betrugen zum 30. Juni
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dieses Jahres 4,026 Mrd Euro. Darin enthalten sind langfristige Finanzverbindlichkeiten in
Hohe von 3,528 Mrd Euro, die damit auf Vorjahresniveau lagen (31. Dezember 2009: 3,535
Mrd Euro; 30. Juni 2009: 3,529 Mrd Euro).

Die sonstigen lang- und kurzfristigen finanziellen Verbindlichkeiten erhdhten sich gegen-
Uber dem 31. Dezember 2009 hingegen infolge von Bewertungseffekten aus dem Hedge-
Accounting um 22,8 Mio Euro auf 473,3 Mio Euro. Ihr Anstieg gegentiber dem Vorjahres-
stichtag im Juni betrug 17,0 Mio Euro. Ebenfalls gestiegen sind die sonstigen kurz- und
langfristigen Rickstellungen, die sich zum Bilanzstichtag am 30. Juni 2010 auf 110,9 Mio
Euro beliefen (31. Dezember 2009: 93,6 Mio Euro; 30. Juni 2009: 78,6 Mio Euro). Rlck-
stellungen wurden im Berichtszeitraum insbesondere fur Verpflichtungen gebildet, die im
Zusammenhang mit der Verduperung von N24 stehen (30,7 Mio Euro).

Segmentbericht

Umsatz nach Segmenten

Segment Diversifikation 12,6

Segment Free-TV International 26,9 Segment Free-TV D/A/CH 60,5

Umsatz- und Ergebnisentwicklung im zweiten Quartal. Die ProSiebenSat.1 Group setzte
ihr Wachstum im Kernmarkt Deutschland sowie in den TV-Markten Osterreich und der
Schweiz im zweiten Quartal 2010 fort. Im deutschsprachigen Free-TV-Segment steiger-
te die Gruppe ihren externen Umsatz gegeniliber dem Vorjahresquartal um 8,3 Prozent
auf 459,7 Mio Euro (Vorjahr: 424,6 Mio Euro). Der TV-Konzern profitierte von der an-
haltenden konjunkturellen Aufwartstendenz und konnte die guten Zuschauerqguoten bei
seinen Werbekunden auch im WM-Monat Juni kapitalisieren.

Das bereinigte operative Segmentergebnis (recurring EBITDA) verzeichnete einen signi-
fikanten Anstieg um 34,8 Prozent bzw. 44,3 Mio Euro auf 171,6 Mio Euro. Das EBITDA
vor Einmaleffekten betrug 113,0 Mio Euro und lag damit 2,3 Prozent oder 2,5 Mio Euro
Uber dem Vorjahresniveau. Den Wert flir das zweite Quartal 2010 pragen einmalige Auf-
wendungen in H6he von 58,8 Mio Euro (Vorjahr: 16,8 Mio Euro), die im Wesentlichen im
Rahmen der N24-Transaktion anfielen. Insgesamt beliefen sich die Einmaleffekte auf 58,6
Mio Euro (Vorjahr: 16,8 Mio Euro).

Umsatz- und Ergebnisentwicklung im ersten Halbjahr. Der externe Segmentumsatz
stieg im ersten Halbjahr 2010 um 7,7 Prozent oder 63,0 Mio Euro auf 876,4 Mio Euro. Die
positive Umsatzentwicklung fihrte zu einer deutlichen Steigerung des um Einmaleffekte
bereinigten EBITDA um 36,8 Prozent bzw. 71,9 Mio Euro auf 267,3 Mio Euro. Das EBITDA
wies trotz der genannten Einmalaufwendungen im zweiten Quartal 2010 einen Anstieg
um 19,0 Prozent auf 203,9 Mio Euro auf (+32,5 Mio Euro ggi. Vorjahr).

Kennzahlen Segment Free-TV deutschsprachig

a2 2010 NN +s0,7 a22010 [N 171,6

Q2 2009 424,6 Q2 2009 127,3

Q2 2008 452,3 Q2 2008 115,8
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Anders als beispielsweise in
Deutschland sorgen Distributoren
wie Kabelnetzbetreiber in den
meisten internationalen TV-Markten
der ProSiebenSat.1 Group nicht nur
fiir die technische Verbreitung der
Programme: Sie stellen individuelle
Programmpakete flr die Zuschauer
zusammen. Die TV-Sender
finanzieren sich folglich zusatzlich zu
Werbeeinnahmen Uber Verbreitungs-
gebihren.

Externer Segmentumsatz // In Mio EUR

w1 2010 | =7«

H1 2000 [ 8134
H1 2008 [ se0.4

Recurring EBITDA // In Mio EUR

H1 2010 [ NEEEEE 2673
H12000 [ 195,4
H12008 [N 1734

Die ProSiebenSat.1 Group hat im Rahmen der SBS-Erstkonsolidierung im Juni 2007 ihre Segmentberichterstattung an die erwei-
terte internationale Geschaftstatigkeit angepasst. Das bisherige Segment Free-TV wurde als ,Segment Free-TV im deutschspra-
chigen Raum" definiert. Ein Mehrjahresvergleich, der die Jahre vor der SBS-Konsolidierung bericksichtigt, entfallt daher.

SEGMENT FREE-TV INTERNATIONAL

Umsatz- und Ergebnisentwicklung im zweiten Quartal. Auch das Segment Free-TV Inter-
national verzeichnete eine sehr gute Umsatzentwicklung. Ingesamt wuchsen die externen
Erldse des Segments Free-TV International um 10,7 Prozent auf 204,8 Mio Euro (Vorjahr:
185,0 Mio Euro).

* Im zweiten Quartal 2010 wiesen die TV-Werbeeinnahmen der ProSiebenSat.1-Sender
insbesondere in Schweden, den Niederlanden, Norwegen und Belgien ein Wachstum ge-
geniliber dem Vorjahresquartal auf. Die Steigerung der Werbeumsatze im Grofteil der
europadischen TV-Werbemarkte geht mit einer Zunahme von positiven Wahrungseffek-
ten einher, die hauptsdchlich aus der Umrechnung der schwedischen Krone in Euro re-
sultiert. Zudem stiegen vor allem in Danemark die Distributionserlése deutlich an. In
Ungarn und Rumdnien blieben die TV-Werbeeinnahmen vor dem Hintergrund der nach
wie vor schwierigen Konjunkturlage hingegen unter Vorjahresniveau.

Das Segmentergebnis zeigte gegentber dem zweiten Quartal 2009 ebenfalls eine zwei-
stellige Wachstumsrate. So erhdhte sich das recurring EBITDA um 16,7 Prozent auf 65,0
Mio Euro (Vorjahr: 55,7 Mio Euro), das EBITDA stieg um 22,0 Prozent auf 65,5 Mio Euro
(Vorjahr: 53,7 Mio Euro).

Umsatz- und Ergebnisentwicklung im ersten Halbjahr. Im ersten Halbjahr wuchs der
AupBenumsatz des Segments Free-TV International gegeniiber dem ersten Halbjahr 2009
um 7,9 Prozent bzw. 26,7 Mio Euro auf 365,6 Mio Euro. Das recurring EBITDA legte um
22,5 Prozent oder 15,5 Mio Euro auf 84,3 Mio Euro zu. Das EBITDA verzeichnete einen
Anstieg in vergleichbarer Grof3enordnung auf 83,1 Mio Euro (Vorjahr: 66,0 Mio Euro).

Kennzahlen Segment Free-TV International

Externer Segmentumsatz // In Mio EUR Recurring EBITDA // In Mio EUR

Q2 2010

204,8 Q2 2010 65,0

Q2 2009 185,0 Q2 2009

Q2 2008 214,7 Q2 2008 54,4

I

Kennzahlen Segment Free-TV International

Externer Segmentumsatz // In Mio EUR Recurring EBITDA // In Mio EUR

Die ProSiebenSat.1 Group hat im Rahmen der SBS-Erstkonsolidierung im Juni 2007 ihre Segmentberichterstattung an die
erweiterte internationale Geschaftstatigkeit angepasst. Ein Mehrjahresvergleich, der die Jahre vor der SBS-Konsolidierung
bericksichtigt, entfallt daher. Die mit der SBS Broadcasting Group erworbenen Free-TV-Sender in Nord- und Osteuropa
sowie in den Niederlanden und Belgien werden im Segment Free-TV International zusammengefasst.
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Umsatz- und Ergebnisentwicklung im zweiten Quartal. Im zweiten Quartal 2010 betrugen
die externen Erlése des Segments Diversifikation 96,1 Mio Euro. Die Diversifikationserlose
lagen damit 14,0 Prozent oder 11,8 Mio Euro Uber Vorjahresniveau.

e Deutliche Zuwachsraten erzielte die ProSiebenSat.1 Group insbesondere durch Video-
Advertising sowie im klassischen Onlinegeschaft, der Bannerwerbung. Neben der Online-
Sparte setzte auch das Musik-Geschaft sein Umsatzwachstum fort. Die ProSiebenSat.1
Group nutzt ihre Markenbekanntheit, Reichweite und Programmkapazitat fur die suk-
zessive Verlangerung ihrer Wertschopfungskette in verwandte Geschéftsfelder und die
Entwicklung neuer Umsatzmodelle. Wachstumsimpulse resultierten im zweiten Quartal
2010 aus der Vermarktung von Werbezeiten nach dem Prinzip ,Media-for-revenue-sha-
re" und dem Einstieg ins Kinstler- und Live-Event-Management. Die Umsatzentwicklung
des Quizsenders 9Live, der sich durch kostenpflichtige Anrufe finanziert, blieb hingegen
hinter dem Vorjahreswert zurick.

Das recurring EBITDA des Segments wies gegentiber dem zweiten Quartal 2009 ein
Wachstum um 49,7 Prozent bzw. 9,1 Mio Euro auf 27,4 Mio Euro auf. Das EBITDA betrug
27,1 Mio Euro und lag um 12,9 Mio Euro deutlich Gber dem Vorjahreswert (+90,8% gqgd.
Vorjahr). Grundlage flr das hohe Ergebniswachstum sind organisches Umsatzwachstum
und Kosteneffizienz.

Umsatz und Ergebnisentwicklung im ersten Halbjahr. Die Umsatzsteigerung wahrend des
zweiten Quartals 2010 flihrte auch auf Halbjahressicht zu einem dynamischen Ergebnis-
wachstum: Die externen Segmenterldse stiegen im ersten Halbjahr um 5,0 Prozent bzw.
8,4 Mio Euro auf 177,0 Mio Euro. Das operative Ergebnis verbesserte sich gegenliber der
ersten Jahreshdlfte 2009 um 33,6 Prozent auf 41,0 Mio Euro (Vorjahr: 30,7 Mio Euro), das
EBITDA wies ein Wachstum von 21,2 Prozent auf 37,8 Mio Euro aus (Vorjahr: 31,2 Mio Euro).

Kennzahlen Segment Diversifikation

Q2 2009 84,3 Q2 2009 18,3

Q2 2008 1349 ™ Q2 2008 32,50

Kennzahlen Segment Diversifikation

H1 2009 168,6 H1 2009 30,7
H1 2008 270,8 M H1 2008 36,5

Die ProSiebenSat.1 Group hat im Rahmen der SBS-Erstkonsolidierung im Juni 2007 ihre Segmentberichterstattung an die er-
weiterte internationale Geschaftstatigkeit angepasst. Die durch SBS hinzugekommenen Diversifikationsaktivitaten (v.a. Radio,
Print) werden gemeinsam mit den bestehenden Diversifikationsaktivitaten ausgewiesen. Die bisherigen Segmente Transak-
tions-TV (Call-TV) und Sonstige Diversifikation (u.a. Online, Basic Pay-TV, Merchandising/Licensing, Music) wurden in das neue
Segment Diversifikation integriert. Ein Mehrjahresvergleich, der die Jahre vor der SBS-Konsolidierung beriicksichtigt, entfallt.
@ nklusive der im November 2008 entkonsolidierten Pay-TV-Sparte CMore.
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Mitarbeiter

Im ersten Halbjahr 2010 ist die Zahl der Mitarbeiter leicht gesunken. Aufgrund des Verkaufs
des Nachrichtensenders N24 sowie der Produktionsgesellschaft MAZ & More werden zum
30. Juni 2010 299 vollzeitdquivalente Stellen nicht mehr zur ProSiebenSat.1 Group gerech-
net. Insgesamt waren zum 30. Juni 2010 4.504 (Vorjahr: 5.195) Personen europaweit bei
der ProSiebenSat.1 Group beschaftigt (durchschnittliche vollzeitdaquivalente Stellen). Davon
waren 2.203 Personen (Vorjahr: 2.813) in Deutschland, Osterreich und der Schweiz tétig,
was einem Anteil von 48,9 Prozent (Vorjahr: 54,1%) am Gesamtkonzern entspricht. Die
durchschnittliche Mitarbeiterzahl betrug im ersten Halbjahr 2010 4.784 vollzeitdquivalente
Stellen (Vorjahr: 5.299). Der Personalaufwand verringerte sich in der ersten Jahreshdlfte
2010 gegentiiber dem Vorjahr um 4,4 Prozent bzw. 8,5 Mio Euro auf 186,2 Mio Euro.

Mitarbeiter nach Regionen

Deutschsprachiger Raum 2.486
CEE 854
Nordeuropa 804
B/NL 640

Mitarbeiter nach Segment

Free-TV deutschsprachig 2.209
Free-TV International 1.714
Diversifikation 861

Ausbau des internen Weiterbildungsprogramms. Mit der ,,P7S1 Academy” hat der Konzern
im Mai 2010 eine neue Bildungsoffensive fir Mitarbeiter gestartet. Das Angebot setzt vor
allem auf das Know-how von Experten der Gruppe. So prasentieren beispielsweise wich-
tige Fachbereiche regelmafig neue Projekte aus dem Konzern. Hinzu kommen ausgewdhlte
Gastredner, die aktuelle Entwicklungen der Branche vorstellen. Ein zweiter Baustein sind
klassische Basisqualifikationen wie Sprachen und IT-Kenntnisse oder themenspezifische
Trainings. Ziel ist es, die Wettbewerbskraft der Gruppe zu starken und ProSiebenSat.1 auch
klinftig als attraktiven Arbeitgeber zu positionieren.

Neues Performance-Management-Modell. ProSiebenSat.1 honoriert Spitzenleistungen
von Mitarbeitern: Zusatzlich zur bisherigen leistungsorientierten Vergiitung startete der
Konzern Anfang 2010 das Personalentwicklungsprogramm ,,Performance Development”.
Ziel des Programms ist, den Leistungsbeitrag im gesamten Unternehmen zu steigern und
transparenter zu gestalten. Dazu wurden die Messkriterien der bestehenden Pramiensy-
steme - die persdnliche Zielerreichung und der Unternehmenserfolg - um wichtige Aspekte
erfolgreicher Fiihrungsarbeit erweitert. Das neue Anreizsystem ermdglicht eine einmalige
Ausschittung von bis zu 200 Prozent des individuellen Zielbonus. Das Programm ver-
knlpft dabei Leistungsbewertung mit Talentférderung. Schlisselpositionen im Unterneh-
men kdnnen so kinftig noch besser nachbesetzt werden. Das Programm wurde zu Jahres-
beginn mit einer Pilotgruppe von 185 Fihrungskraften gestartet.

Pilotgruppe ,,Performance Development”

Frauen 25
International 32 Manner 75

Deutschland 68
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Die ProSiebenSat.1-Aktie

Der Aufwadrtstrend der im MDAX notierten ProSiebenSat.1-Aktie setzte sich zu Beginn
des zweiten Quartals 2010 fort. Die Aktie schloss am 30. April 2010 bei einem vorldufigen
Jahreshéchstkurs von 14,20 Euro. Im weiteren Quartalsverlauf wurde die Kursentwick-
lung allerdings durch verschiedene Faktoren gebremst: Insbesondere Unsicherheiten
durch das Bérsenumfeld aufgrund der Schuldenkrise einiger EU-Staaten, der folgenden
Euro-Talfahrt sowie Diskussionen um die Auswirkungen moglicher Sparpakete der euro-
pdischen Regierungen beeinflussten den Wert der ProSiebenSat.1-Aktie negativ.

Z Die Aktie schloss am 30. Juni 2010 bei 12,12 Euro und lag damit knapp 50 Prozent Uber
dem Schlusskurs von 8,13 Euro zu Jahresbeginn. Sie entwickelte sich folglich besser als
die Vergleichindizes: Der DAX notierte am 30. Juni um 1,4 Prozent schwacher als zum
Jahresauftakt, der MDAX um 4,3 Prozent stdrker als zu Jahresbeginn. Der fir europa-
ische Medienwerte relevante Sektorindex Euro Stoxx Media beendete die erste Jahres-
halfte 2010 mit einem Minus von 9,6 Prozent.

ProSiebenSat.1-Aktie: Kursentwicklung

M ProSiebenSat.1 M Euro Stoxx Media M MDAX DAX // Basis: Xetra-Schlusskurse, Index 100 = Januar 2006; Quelle: Reuters

ProSiebenSat.1-Aktie: Kennzahlen

02.01.- 02.01.- 02.01.- 02.01.- 02.01.-
30.06.2010 30.06.2009 30.06.2008 30.06.2007 30.06.2006
Hdéchster Borsenschlusskurs XETRA Euro 14,20 4,65 16,62 29,50 22,96
Tiefster Borsenschlusskurs XETRA Euro 8,13 0,90 6,06 24,00 16,02
Schlusskurs XETRA am 30.06. Euro 12,12 3,92 6,37 29,28 19,53
Aktienumsatz XETRA insgesamt Stiick 110.761.919 138.132.325 151.348.884 88.056.550 78.019.434
Aktienumsatz XETRA
Durchschnittliches Handelsvolumen je Tag Stiick 879.063 1.105.059 1.201.182 704.452 614.326
2010 2009 2008 2007 2006
Grundkapital zum Bilanzstichtag Stiick 218.797.200 218.797.200 218.797.200 218.797.200 218.797.200
Anzahl Vorzugsaktien zum Bilanzstichtag © Stick 109.398.600 109.398.600 109.398.600 109.398.600 109.398.600
Anzahl Stammaktien zum Bilanzstichtag (nicht notiert) Stiick  109.398.600  109.398.600  109.398.600  109.398.600  109.398.600
Dividende je Vorzugsaktie Euro -/- 0,02 0,02 1,25 0,89
Dividendensumme Mio Euro -/- 2,1 21 269,9 192,5

®Vor Reduktion um 6.027.500 eigene Aktien.
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Hauptversammlung fiir das Geschaftsjahr 2009. Die ordentliche Hauptversammlung der
ProSiebenSat.1 Media AG fiir das Geschaftsjahr 2009 fand am 29. Juni 2010 in der Alten
Kongresshalle am Bavariapark in Minchen statt. An der Aktiondrsversammlung nahmen
rund 300 Anteilseigner und Gaste teil.

Samtliche zur Wahl gestellten Beschlussvorschldage wurden einstimmig angenommen. Unter
anderem wurde den Mitgliedern des Vorstands und des Aufsichtsrats fir ihre Tatigkeit im
Geschaftsjahr 2009 Entlastung erteilt. Zudem wurde dem Gewinnverwendungsvorschlag
fir das Geschaftsjahr 2009 zugestimmt und - wie im Vorjahr - die Ausschittung einer Divi-
dende in Héhe von 0,02 Euro je dividendenberechtigter Inhaber-Vorzugsaktie beschlossen.
Auf die Stammaktien entfallt keine Dividende. Die Ausschittungssumme betragt damit wie
im Vorjahr rund 2,1 Mio Euro. Die Dividende wurde am 30. Juni 2010 ausgeschuttet.

Nichtfinanzielle Leistungsindikatoren

Verschiedene wichtige Vermogenswerte der ProSiebenSat.1 Group sind nicht in der Bi-
lanz erfasst: die Werte bestimmter Sendermarken, die Reichweite und Qualitdt der
ProSiebenSat.1-Programme oder Organisationsvorteile, die sich aus der komplementaren
Programmgestaltung der Senderfamilie ergeben. Auch das Mitarbeiterpotenzial ist ein
wichtiger Erfolgsfaktor, der nicht finanziell bewertet wird.

* Starke Marken. Die im Rahmen der SBS-Akquisition 2007 erworbenen Markenwerte
werden in der Konzernbilanz als sogenannte immaterielle Vermdgenswerte ausgewie-
sen. Als ,,eigene Marken" werden SAT.1 und ProSieben hingegen nicht bilanziell erfasst.
Sie zahlen daher zu den besonders wichtigen nichtfinanziellen Leistungsindikatoren der
ProSiebenSat.1 Group. Beide Marken stehen seit Jahren fir die beliebtesten und erfolg-
reichsten Fernsehsender in Deutschland.

Den Wert der Marken spiegeln zahlreiche namhafte Preise wider. Auch aktuelle Studien
belegen, wie stark die Anziehungskraft etablierter TV-Marken nach wie vor ist. So zeigt
beispielsweise die aktuelle Studie ,Relevant Set - Sendervielfalt und Sendernutzung”,
dass sich selbst bei Multi-Channel-Haushalten - das sind Haushalte, die in Deutschland
Uber 150 Sender empfangen kdnnen - 80 Prozent der tdglichen Fernsehnutzung auf nur
sechs Sender konzentriert. Im sogenannten Relevant Set sind vor allem die grofen Sen-
dermarken vertreten, darunter SAT.1, ProSieben und kabel eins.

Hohe Reichweite. Die technische Reichweite der TV-Sender ist ungebrochen hoch. SAT.1
erreicht derzeit 35,0 Mio Haushalte in Deutschland, das entspricht 98,8 Prozent aller
deutschen Haushalte (Vorjahr: 34,7 Mio Haushalte), ProSieben und kabel eins empfan-
gen jeweils 34,9 Mio Haushalte in Deutschland (Vorjahr: ProSieben 34,6 Mio Haushalte,
kabel eins 34,5 Mio Haushalte). Die flachendeckende Empfangbarkeit der Sender ist eine
Grundvoraussetzung fir den Erfolg der ProSiebenSat.l Group bei den Werbekunden.
Doch nicht nurim TV, auch online verfligt die ProSiebenSat.1 Group Uber eine hohe Awa-
reness: Mit seinem Web-Angebot erreicht der Konzern 25,4 Mio Unique User und damit
mehr als jeden zweiten Internet-Nutzer in Deutschland. MyVideo und ProSieben.de be-
finden sich unter den Top 20 der Webseiten mit der gropten Reichweite in Deutschland.

Hochwertiges Programm und Public Value. Eine Reichweite von Uiber 78 Mio TV-Haus-
halten macht ProSiebenSat.1 zur zweitgréfiten Sendergruppe in Europa. Daraus ergeben
sich nicht nur wirtschaftliche Aufgaben, sondern auch eine hohe gesellschaftliche Ver-
antwortung. Die Glaubwirdigkeit der Programminhalte ist dabei ein wichtiger Erfolgs-
faktor flr ein publizistisch tatiges Unternehmen. Daher ist es dem Konzern neben seiner
Verpflichtung zu journalistischen und medienpolitischen Grundsatzen ein wichtiges An-
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liegen, mit seinen Sendungen unabhdngig und fundiert zu informieren und durch pro-
fessionelle Inhalte einen Beitrag zur 6ffentlichen Meinungsbildung zu leisten. Das gilt
flr die Nachrichtensendungen der ProSiebenSat.1 Group ebenso wie flr die Wissens-
Magazine, Entertainment-Formate, Beratungssendungen und Talentshows.

Mit dem GreenSevenDay nutzte ProSieben im Marz 2010 beispielsweise seine Reich-
weite in Deutschland, um die Zuschauer lGber Dokumentationen, Spielfilme und Serien
fir den nachhaltigen Umgang mit unserer Umwelt zu sensibilisieren. Auch international
Gbernimmt der TV-Konzern Verantwortung. Die Kampagne mit Nachrichtenbeitragen
des ruménischen Senders Prima TV ,,Stop the Indifference - together we can find the
Missing Children” wurde zum Beispiel im Mai dieses Jahres bei der APTR Gala, der Ro-
manian Association of TV Professionals, in der Kategorie ,,bester Nachrichtenbericht”
ausgezeichnet. Im Juni 2010 baute Prima TV sein soziales Engagement weiter aus: Un-
ter dem Titel ,,Stop the Indifference! Give them Wings!" fordert der Sender Kinder aus
armen Verhdaltnissen.

Die ProSiebenSat.1 Group engagiert sich jedoch nicht nur mit ihren Programmbeitragen,
auch verschiedene soziale Kampagnen spiegeln das gesellschaftliche Engagement des
Konzers wider. In Deutschland férdert die Gruppe zum Beispiel seit Jahren den bundes-
weiten Wettbewerb startsocial e.V. Unter der Schirmherrschaft von Bundeskanzlerin
Angela Merkel unterstitzt die Initiative jedes Jahr 100 soziale Projekte durch das wirt-
schaftliche Know-how qualifizierter Experten. Die ProSiebenSat.1 Group hat den Verein
2001 gemeinsam mit renommierten Wirtschaftsunternehmen ins Leben gerufen und
fordert die Initiative regelmdpig mit einer umfangreichen TV-Kampagne.

Public value - Aktuelle Beispiele fiir das Engagement der ProSiebenSat.1 Group

Hope for Haiti
Kanal 5,
Schweden

R
K Ll."'.'
Barrierefreies Fernsehen startsocial Stop indiferentei GreenSeven Day Unser Star fiir Oslo
ProSiebenSat.1 TV ProSiebenSat.1 Group, Prima TV, ProSieben, ProSieben,
Deutschland, Deutschland Ruménien Deutschland Deutschland

Deutschland

Weitere Informationen zum Thema nichtfinanzielle Leistungsindikatoren und ihre Bedeu-
tung fur die Wettbewerbskraft der ProSiebenSat.1 Group beinhaltet der Geschaftsbericht
2009 auf den Seiten 88 bis 92.

© Jirka Jansch, © Sandra Zurlein (Fotolia.com), © Willi Weber,
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Nachtragsbericht

Zwischen dem Ende des zweiten Quartals 2010 und dem 4. August 2010, dem Datum der
Freigabe dieses Finanzberichts zur Veréffentlichung und Weiterleitung an den Aufsichts-
rat, sind keine berichtspflichtigen Ereignisse eingetreten, die eine wesentliche Bedeutung
fur die Ertrags-, Finanz- und Vermdgenslage der ProSiebenSat.1 Group beziehungsweise
der ProSiebenSat.1 Media AG haben.

Risiken- und Chancenbericht

Die Erwartungen fir den Geschaftsverlauf der ProSiebenSat.1 Group orientieren sich an
den Chancen und Risiken, die sich im weiteren Jahresverlauf aus den jeweiligen Marktbe-
dingungen und Wettbewerbssituationen ergeben und sind in der Budgetplanung fiir 2010
soweit mdglich berlcksichtigt. Im Hinblick auf bestehende Chancen und Risiken verwei-
sen wir auch auf die Aussagen im Geschaftsbericht 2009 ab Seite 97 sowie die voraus-
schauenden Aussagen am Ende dieses Lageberichts.

Wichtige Themen im ersten Halbjahr 2010. Nach unserer derzeitigen Einschatzung haben
sich die Marktrisiken flr den Hauptumsatzmarkt Deutschland und die meisten unserer in-
ternationalen Markte im bisherigen Jahresverlauf verringert. Insbesondere in Deutschland
hat die konjunkturelle Erholung spiirbar an Substanz gewonnen, wichtige Konjunkturindika-
toren wie Auftragseingange, Produktion oder Exporte deuten auf beschleunigtes Wachstum
im zweiten und dritten Quartal hin. Auch der Arbeitsmarkt prdsentiert sich robust. Zum
Jahresende konnten allerdings verschiedene Belastungsfaktoren zum Tragen kommen: Die
Staatsschuldenkrise, das Abflauen der weltwirtschaftlichen Nachfrage nach dem Auslau-
fen der Konjunkturpakete oder die notwendige finanzpolitische Konsolidierung kénnten das
Wachstum belasten. Auch wird sich der private Konsum 2010 voraussichtlich nicht beleben.
Eine negative Auswirkung auf den Werbemarkt beziehungsweise eine sich verzégernde Er-
holung der makrookonomischen Rahmenbedingungen kann daher fir die zweite Jahres-
halfte nicht grundsatzlich ausgeschlossen werden. Dies gilt sowohl fiir Deutschland als auch
fUr unsere internationalen Markte, die in den vergangenen Monaten groftenteils ebenfalls
an Dynamik gewonnen haben. Wir werden auch kiinftig das Konjunktur- und Werbemarkt-
umfeld im Rahmen des konzernweiten Risikomanagements analysieren.

Ein weiteres aktuelles Thema aus dem zweiten Quartal 2010 ist die Durchsuchung der
Raumlichkeiten der ProSiebenSat.l Media AG durch das Bundeskartellamt. Grund fir die
Durchsuchungen im Mai 2010 ist der Verdacht, dass die ProSiebenSat.1 Media AG angeblich
Absprachen mit der RTL-Gruppe getroffen habe, nach denen bisher kostenlos empfangbare
Programme der konkurrierenden Sendergruppen kiinftig nur noch verschlisselt, gebindelt
und gegen Entgelt zugdnglich sein sollen. Das Ergebnis der Untersuchung, insbesondere
die sich an die Durchsuchung anschliessende Entscheidung des Bundeskartellamtes, ob ein
Verfahren gegen die Gesellschaft gefihrt werden soll, kann gegenwartig nicht verldsslich
vorausgesehen werden. Eine Rickstellung wurde zum Bilanzstichtag nicht gebildet.

Das gegen einzelne Personen bei der Staatsanwaltschaft Minchen | anhdngige Ermitt-
lungsverfahren im Nachgang zu dem im Jahr 2007 abgeschlossenen Kartellverfahren
wurde im vierten Quartal 2009 ohne Auflagen oder Geldbupen flr die betroffenen Per-
sonen oder die Gesellschaft eingestellt. In diesem Zusammenhang hat sich zwischenzeit-
lich auch das im Risikobericht 2009 erwéhnte Restrisiko, dass bestimmte Betriebsausga-
ben der Vergangenheit mdéglicherweise im Nachhinein steuerlich als nicht abzugsfahig
umaqualifiziert werden, erledigt.

Gesamtaussage zur Risikosituation des Konzerns - Beurteilung aus Sicht der Unterneh-
mensleitung. Gegeniiber dem 31. Dezember 2009 hat sich keine grundlegende Anderung
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der Risikolage ergeben. Der Vorstand bewertet die Gesamtrisikolage zum Zeitpunkt der Er-
stellung dieses Lageberichts weiterhin als begrenzt und beherrschbar. Es sind keine Risiken
erkennbar, die einzeln oder in Wechselwirkung mit anderen Risiken zu einer dauerhaften
Beeintrachtigung der Ertrags-, Finanz- und Vermdgenslage der ProSiebenSat.1 Group flihren
kénnten. Auf Basis unserer Planungskenntnisse sind auch keine wesentlichen Anderungen
zu erwarten, die den Fortbestand der ProSiebenSat.1 Group kiinftig gefahrden konnten.

Prognosebericht

Aus heutiger Sicht deutet die Mehrzahl der verfligharen Indikatoren auf eine Fortsetzung
der konjunkturellen Erholung hin, die in der zweiten Jahreshélfte 2009 in weiten Teilen Eu-
ropas eingesetzt und die Vergabe von Werbebudgets in den vergangenen Monaten wieder
belebt hat. Der Internationale Wahrungsfonds rechnet fir das Gesamtjahr 2010 mit einem
Wachstum der europdischen Konjunktur von einem Prozent. Fir die Weltwirtschaft wird
ein Plus von 4,6 Prozent erwartet.

Die exportorientierte deutsche Wirtschaft dirfte sich vor dem Hintergrund der globalen
Expansion auch im dritten Quartal gut behaupten. Zum Jahresende konnte die Auftriebs-
dynamik allerdings etwas nachlassen. Die Impulse aus der Weltwirtschaft dirften sich nach
dem Auslaufen des Lageraufbauzyklus und dem Ende wirtschaftspolitischer Stitzungs-
mafnahmen abschwachen. Finanzpolitische Konsolidierungsbemiihungen, insbesondere
in der Eurozone, kénnten die Wachstumsdynamik zusatzlich bremsen. Auch vom privaten
und staatlichen Binnenkonsum sind nach Auslaufen der Konjunkturprogramme und bei vo-
raussichtlich leicht anziehender Teuerungsrate in diesem Jahr keine nennenswerten Im-
pulse zu erwarten. Ingesamt rechnen die fliihrenden Forschungsinstitute fiir 2010 derzeit
mit einem realen Zuwachs der deutschen Konjunktur von rund zwei Prozent (zum Beispiel:
ifo: +2,1%, RWI: +1,9%).

Die Entwicklung der Werbemarkte steht in enger Beziehung zur allgemeinen Wirtschaftsla-
ge und spiegelt teilweise zeitversetzt die Zu- oder Abnahme unter anderem des Brutto-In-
landsproduktes wider. Zenith hat seine Prognose fir den deutschen Netto-TV-Werbemarkt
zwischenzeitlich deutlich nach oben korrigiert und erwartet derzeit ein Wachstum von 5,2
Prozent netto. Auch die Erwartungen von WARC (+2,5% netto) fir den deutschen TV-
Werbemarkt fallen deutlich optimistischer aus als noch vor einigen Monaten. Allerdings ist
in der zweiten Jahreshalfte laut Nielsen Media Research mit einem sogenannten Basisef-
fekt zu rechnen. So diirfte sich die Markterholung zum Jahresende gegentber dem guten
vierten Quartal 2009 etwas abschwachen.

International liegen die Prognosen fir die TV-Werbemadrkte, in denen die ProSiebenSat.1
Group aktiv ist, ebenfalls iberwiegend im positiven Bereich. Eine Ubersicht der Prognosen
renommierter Forschungsinstitute fir die Werbemarkte der ProSiebenSat.1 Group zeigt
folgende Ubersicht:

Entwicklung der TV-Werbemadrkte in den fiir ProSiebenSat.1 wichtigen Fernsehmadrkten, Veranderung 2010 im Vergleich zu 2009

Zenith m WARC

14,5
10,0
52 43 5,9
2,5 3.8 35 3.0 23
] 03 0,0
Deutschland ~ Osterreich Schweiz  Niederlande Belgien Norwegen Schweden Danemark Finnland Ungarn Ruménien

Quelle: World Advertising Research Center (7/2010), ZenithOptimedia (7/2010). Zahlen auf Nettobasis angepasst, dennoch methodische Unterschiede zwischen den

verschiedenen Landern und Quellen.



KONZERNZWISCHENLAGEBERICHT

Aus heutiger Sicht Gberwiegen die Signale fir ein Anhalten des derzeit insgesamt positiven
Werbeklimas. Ob und inwiefern beispielsweise die angekiindigten fiskalischen Einsparpro-
gramme der europdischen Regierungen die Werbenachfrage in den kommenden Mona-
ten belasten, ist momentan noch ungewiss. Anzeichen gibt es dafir derzeit jedoch nicht.
Sollte wider Erwarten aufgrund einer Verschlechterung der konjunkturellen Rahmenbedin-
gungen in der zweiten Jahreshalfte kein Umsatzwachstum mdoglich sein, ware im zweiten
Halbjahr eine leichte Reduktion der operativen Kosten denkbar. Darliber hinaus kdnnen
weitere Effizienzverbesserungen durch die Auslagerung der Nachrichtenproduktion erzielt
werden. Ab 2011 soll aus dem Verkauf des Nachrichtensenders N24 eine Verbesserung des
recurring EBITDA von mehr als 25 Mio Euro jahrlich resultieren.

Neben konsequentem Kostenmanagement bilden die Kapitalisierung der Performance
im Zuschauermarkt zu angemessenen Preisen und die verstdrkte Diversifizierung in
Bereiche auferhalb des klassischen TV-Werbeerldsmodells die Basis fir das weiterhin
nachhaltig profitable Wachstum des Konzerns. Die ProSiebenSat.1 Group hat in den ver-
gangenen Monaten hierfir ein umfassendes MaBnahmenpaket verabschiedet: Wir haben
neue Sender gestartet, den Ausbau des Produktionsbereichs und Programmvertriebs auf
den Weg gebracht sowie zusatzliche Erlésquellen wie beispielsweise das Geschaftsmodell
.Werbezeiten gegen Umsatzbeteiligung” etabliert. Diese strategischen Initiativen sollen
mittelfristig deutlich zum Umsatz- und Ergebniswachstum des Konzerns beitragen.

Auf Grundlage der guten Geschaftsentwicklung in den ersten beiden Quartalen 2010 gibt
ProSiebenSat.1 einen positiven Ausblick fir das Gesamtjahr 2010. Die Umsatzdynamik
im zweiten Halbjahr ist aufgrund der branchentypisch geringen Visibilitat, der Bedeu-
tung des vierten Quartals fir das TV-Geschaft und der anspruchsvolleren Vorjahres-
Vergleichszahlen allerdings nicht mit Sicherheit vorhersehbar. Auf Jahressicht erwartet
das Unternehmen jedoch in jedem Fall ein deutliches Wachstum des recurring EBITDA im
Vergleich zum Vorjahr.
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KONZERNZWISCHENABSCHLUSS

WEITERE INFORMATIONEN

:—:nuhlglo Q22010 Q2 2009 H1 2010 H1 2009
1. Umsatzerldse 760,6 693,9 1.419,0 1.320,9
2. Umsatzkosten -375,5 -385,0 -789,5 -792,8
3. Bruttoergebnis vom Umsatz 385,1 308,9 629,5 528,1
4. Vertriebskosten -95,5 -89,8 -186,3 -192,6
5. Verwaltungskosten -123,6 -72,4 -193,0 -139,4
6. Sonstiger betrieblicher Ertrag 1,5 0,6 3,9 10,4
7. Betriebsergebnis 167,5 147,3 2541 206,5
8. Ergebnis aus at Equity bewerteten Anteilen -2,4 1,9 -2,8 1,0
9. Zinsen und &hnliche Ertrége 11 1,5 23 41
10. Zinsen und dhnliche Aufwendungen -55,2 -58,9 -110,9 -122,1
11.  Zinsergebnis -54,1 -57,4 -108,6 -118,0
12.  Sonstiges Finanzergebnis -0,4 -7,0 -0,9 -11,7
13.  Finanzergebnis -56,9 -62,5 -112,3 -128,7
14.  Ergebnis vor Steuern 110,6 84,8 141,8 77,8
15.  Ertragsteuern -33,8 -33,9 -42,5 -31,1
16. Konzernergebnis 76,8 50,9 99,3 46,7
Den Anteilseignern der ProSiebenSat.1 Media AG zuzurechnendes Ergebnis 74,5 45,5 95,7 43,8
Ergebnisanteil anderer Gesellschafter 2,3 5,4 3,6 29
EUR

Unverwadssertes Ergebnis je Stammaktie 0,35 0,20 0,44 0,19
Unverwassertes Ergebnis je Vorzugsaktie 0,35 0,22 0,45 0,21

Gesamtergebnisrechnung der ProSiebenSat.1 Group
InMio T e e
EUR Q2 2010 Q2 2009 H1 2010 H1 2009
Konzernergebnis 76,8 50,9 99,3 46,7
Unterschiedsbetrag aus der Wahrungsumrechnung * 0,5 20,5 35,5 2,7
Bewertung von Cashflow Hedges 38,2 3,3 25,2 -52,1
Latente Steuern auf direkt mit dem Eigenkapital verrechneten Wertdnderungen -10,7 0,2 -7,2 15,5
Sonstige im Eigenkapital erfasste Ergebnisse 28,0 24,0 53,5 -33,9
Konzern-Gesamtergebnis 104,8 74,9 152,8 12,8
Den Anteilseignern der ProSiebenSat.1 Media AG zuzurechnendes Gesamtergebnis 102,5 70,5 1491 12,3
Gesamtergebnisanteil anderer Gesellschafter 2,3 4,4 3,7 0,5

* Enthalt Anteile anderer Gesellschafter aus Wahrungsumrechnungsdifferenzen fir das H1 2010 i.H.v. 0,1 Mio Euro (H1 2009: -2,4 Mio Euro) und flr das Q2 2010

i.H.v. 0,0 Mio Euro (Q2 2009: -1,0 Mio Euro)
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KONZERNZWISCHENABSCHLUSS

WEITERE INFORMATIONEN 29

In Mio EUR 30.06.2010 31.12.2009 30.06.2009
A. Langfristige Vermdgenswerte
. Immaterielle Vermdgenswerte 3.020,9 3.015,1 3.010,6
1. Sachanlagen 231,2 256,6 249,3
1. At Equity bewertete Anteile 1,9 2,1 4,2
V. Langfristige finanzielle Vermdgenswerte 61,6 61,0 59,8
V. Programmvermdogen 1.304,1 1.276,4 1.193,1
VI. Forderungen aus Lieferungen und Leistungen 1,8 1,0 1,4
VII. Steuererstattungsanspriiche aus Ertragsteuern 2,2 -/- -/-
VIII. Ubrige Forderungen und Vermdgenswerte 5,3 5,0 6,6
IX. Latente Ertragsteueranspriiche 106,0 90,1 103,0
4.735,0 4.707,3 4.628,0
B. Kurzfristige Vermdgenswerte
. Programmvermdogen 318,4 250,1 279,7
1. Vorrdte 2,7 2,3 73
1. Kurzfristige finanzielle Vermdgenswerte 0,2 0,1 0,2
V. Forderungen aus Lieferungen und Leistungen 252,7 310,9 240,9
V. Steuererstattungsanspriiche aus Ertragsteuern 42,3 45,2 50,1
VI. Ubrige Forderungen und Vermdgenswerte 202,6 121,4 133,0
VII. Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldaquivalente 750,3 737,4 599,1
1.569,2 1.467,4 1.310,3
Bilanzsumme 6.304,2 6.174,7 5.938,3
InMicEUR e 30062010 31122000 30.06.2009
A. Eigenkapital
. Gezeichnetes Kapital 218,8 218,8 218,8
1. Kapitalrticklage 553,5 552,5 5471
1. Gewinnricklage 171,2 75,5 -12,6
V. Eigene Anteile -30,5 -30,5 -30,5
V. Kumuliertes Ubriges Eigenkapital -189,8 -243,2 -265,6
Den Anteilseignern der ProSiebenSat.1 Media AG zustehendes Eigenkapital 723,2 573,1 457,2
VI. Anteile anderer Gesellschafter 6,9 7,7 7,8
730,1 580,8 465,0
B. Langfristige Verbindlichkeiten und Riickstellungen
. Darlehen und Kredite 3.527,8 3.534,9 3.528,8
1. Sonstige finanzielle Verbindlichkeiten 427,8 406,0 400,1
1. Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen 44,8 49,2 34,8
V. Ubrige Verbindlichkeiten 1,4 1,8 2,5
V. Rickstellungen fur Pensionen 8,3 8,0 7,2
VI. Sonstige Rickstellungen 15,1 12,3 0,6
VII. Latente Ertragsteuerschulden 187,8 167,1 193,3
4.213,0 4.179,3 4.167,3
C. Kurzfristige Verbindlichkeiten und Riickstellungen
I Darlehen und Kredite 497,7 497,2 497,8
1. Sonstige finanzielle Verbindlichkeiten 45,5 445 56,2
1. Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen 425,6 432,1 408,1
V. Ubrige Verbindlichkeiten 237,0 265,6 207,9
V. Steuerrickstellungen 59,5 93,9 58,0
VI Sonstige Rickstellungen 95,8 81,3 78,0
1.361,1 1.414,6 1.306,0
Bilanzsumme 6.304,2 6.174,7 5.938,3




Kapitalflussrechnung der ProSiebenSat.1 Group

Konzernergebnis

Ertragssteuern

Finanzergebnis

Abschreibungen auf immaterielle Vermdgenswerte und Sachanlagen
Abschreibungen/Wertaufholungen auf Programmvermdégen
Veranderung der Pensionsrickstellungen und sonstigen Riickstellungen
Ergebnis aus dem Verkauf von Vermdgenswerten

Sonstige zahlungsunwirksame Aufwendungen und Ertrége
Cashflow

Veranderung Working Capital

Erhaltene Dividende

Gezahlte Steuern

Gezahlte Zinsen

Erhaltene Zinsen

Cashflow aus betrieblicher Tatigkeit

Einzahlungen aus dem Verkauf von Sachanlagen, immateriellen und
anderen langfristigen Vermdgenswerten

Auszahlungen fir die Beschaffung von immateriellen Vermdgenswerten
und Sachanlagen

Auszahlungen fir die Beschaffung von finanziellen Vermoégenswerten
Einzahlungen aus dem Verkauf von Programmvermogen
Auszahlungen fir die Beschaffung von Programmvermdgen
Auszahlungen von Darlehen an assoziierte Unternehmen

Auszahlungen aus dem Erwerb von konsolidierten Unternehmen
und sonstigen Geschaftseinheiten

Einzahlungen aus dem Verkauf von konsolidierten Unternehmen und
sonstigen Geschaftseinheiten

Cashflow aus Investitionstatigkeit

Free Cashflow

Auszahlung von Dividende

Auszahlung zur Rickfihrung von verzinslichen Verbindlichkeiten
Einzahlungen aus Aufnahme von verzinslichen Verbindlichkeiten
Auszahlung zur Rickflihrung von Leasingverbindlichkeiten
Auszahlung flr den Erwerb eigener Anteile

Auszahlung von Dividenden an andere Gesellschafter

Cashflow aus Finanzierungstatigkeit

Wechselkursbedingte Anderungen des Finanzmittelbestands
Verdnderung der Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldaquivalente
Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente zum Periodenanfang

Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente zum Periodenende
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Q2 2010
76,8
33,8
56,9
37,9

2458
5,0
46,8
-3,4
499,6
13,3
2,5
-32,0
-54,0
0,4
429,8

0,2

16,4
-0,1
47
2472
-1,9

13,2
-275,5
154,3
2.1
114
0,1
26
-/-
53
21,3
13,2
146,2
604,1
750,3

Q2 2009
50,9
33,9
62,5
29,9

259,6
-3,0
2,7
13,6
450,1
33,0
2,8
-8,8
-57,1
1,0
421,0

-0,5

-32,1
.-
3,5

-278,0
-0,3

1,4

-0,7
-306,7
114,3
-2,1
-0,2

17
15,4
57
-25,1
0,9
90,1
509,0
599,1

H1 2010
99,3
425
112,3
70,5

518,9
12,3
413
54
891,7
143
25
79,3
-110,1
1,0
691,5

0,6

32,0
05
19,6

-645,0
1,9

-13,2
-676,2
15,3
2,1
11,4
06
5,2
-/-
53
-23,4
21,0
12,9
7374
750,3

H1 2009
46,7
31,1

128,7
61,1
537,8
-1,0
-4,0
3,8
804,2
61,4
2,8
-44,9
-126,1
3.2
700,6

1,9

-48,4
1,2
11,4

-658,0
-0,3

0,1

4.8
-689,7
10,9
21
19,2
-/-
-32
15,4
5,7
-45,6
0,9
-33,8
632,9
599,1
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Eigenkapitalveranderungsrechnung der ProSiebenSat.1 Group 1. Januar bis 30. Juni 2009

Gezeichnetes  Kapital- Gewinn- Eigene Kumuliertes iibriges Den Anteile Konzern-
Kapital riicklage riicklage Anteile Eigenkapital Anteilseignern  anderer eigenkapital
der ProSieben- Gesell-
Unter- Bewertung. Latente sat.1Media AG schafter
schieds- von, Steuern zustehendes
betrag aus . Cashflow Eigenkaptial
Wahrungs- Hedges
umrech-
nung
31. Dezember 2008 218,8 5471 -56,4 -15,1 -96,6 -185,2 47,7 460,3 18,6 478,9
Konzernergebnis -/- -/- 43,8 -/ - -/ - -/ - -/ - 43,8 2,9 46,7
Sonstige im Eigenkapital
erfasste Ergebnisse -/- -/- -/- -/- 51 -52,1 15,5 -31,5 -2,4 -33,9
Konzern-Gesamtergebnis -/- -/- 43,8 -/- 51 -52,1 15,5 12,3 0,5 12,8
Gezahlte Dividenden -/- -/- -/- -/- -/- -/- -/- -/- -5,7 -5,7
Erwerb eigener Aktien -/- -/- -/- -15,4 -/- -/- -/- -15,4 -/- -15,4
Sonstige Veranderungen -/- -/- -/- -/- -/- -/- -/- -/- -5,6 -5,6
30. Juni 2009 218,8 5471 -12,6 -30,5 -91,5 -237,3 63,2 457,2 7,8 465,0

Eigenkapitalveranderungsrechnung der ProSiebenSat.1 Group 1. Januar bis 30. Juni 2010

Gezeichnetes  Kapital- Gewinn- Eigene Kumuliertes libriges Den Anteile Konzern-
Kapital riicklage riicklage Anteile Eigenkapital Anteilseignern  anderer eigenkapital
der ProSieben- Gesell-
Unter- Bewertung, Latente sat.1Media AG schafter
schieds- von, Steuern zustehendes
betrag aus | Cashflow Eigenkaptial
Wa&hrungs- Hedges
umrech-
nung
31. Dezember 2009 218,8 552,5 75,5 -30,5 -71,4 -235,9 64,1 573,1 7,7 580,8
Konzernergebnis -/- -/ - 95,7 -/- -/ - -/ - -/- 95,7 3,6 99,3
Sonstige im Eigenkapital
erfasste Ergebnisse /- Y -1- /- 35,4 25,2 7,2 53,4 0,1 53,5
Konzern-Gesamtergebnis - - -1- 95,7 -/- 35,4 25,2 -7,2 149,1 3,7 152,8
Gezahlte Dividenden -/- -/- -/- -/- -/- -/- -/- -/- -5,3 -5,3
Aktienoptionsplan -/- 1,0 -/- -/- -/- -/- -/- 1,0 -/- 1,0
Sonstige Veranderungen -/- -/- -/ - -/- -/- -/- -/- -/- 0,8 0,8

30. Juni 2010 218,8 553,5 171,2 -30,5 -36,0 -210,7 56,9 723,2 6,9 730,1
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Konzernanhang zum Zwischenabschluss der ProSiebenSat.1 Group

ALLGEMEINE ANGABEN

Die ProSiebenSat.1 Media AG als Konzernobergesellschaft
ist unter der Firma ProSiebenSat.1 Media AG beim Amts-
gericht Minchen, Deutschland (HRB 124 169) eingetragen.
Sitz der Gesellschaft ist Unterfohring. Die Anschrift lautet:
ProSiebenSat.1 Media AG, Medienallee 7, 85774 Unter-
fohring, Deutschland.

Die ProSiebenSat.1 Group gehort zu den fiihrenden Medi-
enkonzernen Europas und zahlt neben dem Kerngeschaft
Fernsehen zahlreiche Internetmarken, Beteiligungen an
Radio-, Print- und New-Media-Unternehmen sowie Aktivi-
taten in den Bereichen Music-, Live- und Artist Manage-
ment zu ihrem Portfolio.

GRUNDLAGEN DER RECHNUNGSLEGUNG

Der Konzern-Zwischenabschluss der ProSiebenSat.1 Me-
dia AG und ihrer Tochtergesellschaften (das Unterneh-
men, die Gesellschaft oder ProSiebenSat.l Group) zum
30. Juni 2010 wurde in Ubereinstimmung mit IAS 34, Zwi-
schenberichterstattung” aufgestellt.

Der Konzern-Zwischenabschluss ist in Euro nach den IFRS,
wie sie in der EU anzuwenden sind, aufgestellt. Alle Be-
trage werden, soweit nicht gesondert darauf hingewiesen
wird, in Millionen Euro (Mio Euro) angegeben. Die Gewinn-
und Verlustrechnung ist nach dem Umsatzkostenverfah-
ren gegliedert.

Der Konzern-Zwischenabschluss ist im Zusammenhang
mit dem gepriften IFRS Konzernabschluss zum 31. De-
zember 2009 und dem darin enthaltenen Anhang zu le-
sen, den die ProSiebenSat.1 Media AG am 30. Mdrz 2010
veroffentlicht hat.

Aus Sicht der Unternehmensleitung enthdlt dieser Kon-
zern-Zwischenabschluss alle Ublichen, laufend vorzuneh-
menden Anpassungen, um ein den tatsdachlichen Verhalt-
nissen entsprechendes Bild des Geschaftsverlaufes des
Unternehmens im Berichtszeitraum darzustellen. Die im
ersten Halbjahr des Geschaftsjahrs 2010 erzielten Ergeb-
nisse lassen nicht notwendigerweise Vorhersagen uber
die Entwicklung des weiteren Geschaftsverlaufes zu.

Bei der Aufstellung des Konzern-Zwischenabschlusses
sind Annahmen getroffen und Schatzungen verwendet
worden, die den Ausweis der Vermodgenswerte und Schul-
den sowie der Ertrdge und Aufwendungen beeinflussen.
Die tatsachlichen Werte kdnnen in Einzelfdllen von den
getroffenen Annahmen und Schatzungen abweichen.

BILANZIERUNGS- UND BEWERTUNGSMETHODEN

Die Bilanzierungs- und Bewertungsmethoden, die flir den
Konzern-Zwischenabschluss zum 30. Juni 2010 angewen-
det wurden, basieren grundsatzlich auf denselben Bilanzie-
rungs- und Bewertungsmethoden, die auch dem Konzern-
abschluss flr das Geschaftsjahr 2009 zu Grunde lagen.
Fir weiter gehende Angaben zu den angewandten Bilan-
zierungs- und Bewertungsmethoden verweisen wir auf den
Konzernabschluss zum 31. Dezember 2009 (vgl. Seiten 121
- 128 des Geschdftsberichts 2009), der die Grundlage fir
den vorliegenden Quartalsabschluss darstellt.

Die ProSiebenSat.1 Group hat folgende, ab dem Geschafts-
jahr 2010 verpflichtend anzuwendenden Rechnungsle-
gungsvorschriften bzw. Anderungen an bestehenden
Rechnungslegungsvorschriften umgesetzt:

» Anderungen des IFRS 2
(., Anteilsbasierte Vergtitungen")

» Anderungen des IFRS 3
(,Unternehmenszusammenschlisse™)

o Anderungen des IAS 27 (,,Konzern- und
separate Einzelabschlisse nach IFRS")

¢ |FRIC 17 (,,Sachdividenden an Eigentimer")

 IFRIC 18 (,,Ubertragungen von Vermégenswerten
von Kunden")

Diese neuen bzw. gednderten Rechnungslegungsvor-
schriften sowie weitere , Jahrliche Verbesserungen an den
IFRS", die im Geschaftsjahr 2010 erstmalig anzuwenden
sind, haben auf die Ertrags-, Finanz- und Vermdogenslage
der ProSiebenSat.1 Group im Konzern-Zwischenabschluss
keine nennenswerten Auswirkungen.

Neben vorstehend genannten Anderungen sind neue oder
gednderte Rechnungslegungsvorschriften des IASB und
des IFRIC verabschiedet worden. Da diese jedoch noch
nicht verpflichtend anzuwenden sind bzw. eine Ubernahme
durch die Europdische Kommission noch aussteht, wurden
diese im Konzern-Zwischenabschluss zum 30. Juni 2010
nicht angewendet:

¢ |[FRS 9 (,,Finanzinstrumente")

e Uberarbeiteter IAS 24 (,,Angaben (iber Beziehungen
zu nahe stehenden Untenehmen und Personen®)

« Anderungen des IFRIC 14 (,Die Begrenzung eines
leistungsorientierten Vermogenswertes, Mindestfinan-
zierungsvorschriften und ihre Wechselwirkung*)

e |FRIC 19 (,, Tilgung finanzieller Verbindlichkeiten
durch Eigenkapitalinstrumente")
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Die Auswirkungen der nicht angewendeten Rechnungsle-
gungsvorschriften werden auf die Darstellung der Ertrags-,
Finanz- und Vermdgenslage der ProSiebenSat.1 Group ins-
gesamt von untergeordneter Bedeutung sein.

KONSOLIDIERUNGSKREIS

Die Anzahl der im Rahmen der Vollkonsolidierung in den
Konzernabschluss einbezogenen Tochterunternehmen
hat sich im ersten Halbjahr des Geschaftsjahres 2010 wie
folgt gedndert:

Inland Ausland Gesamt

Einbezogen zum 31.12.2009 55 101 156
Zugange 2 2 4
Abgange -2 -1 -3
Einbezogen zum 30.06.2010 55 102 157

Die ProSiebenSat.1 Media AG verfligt bei diesen Gesell-
schaften unmittelbar oder mittelbar tber die Mehrheit
der Stimmrechte oder kann auf andere Weise auf die Ta-
tigkeit der Gesellschaften beherrschenden Einfluss neh-
men. Neben den vollkonsolidierten Unternehmen werden
17 (31. Dezember 2009: 15) assoziierte Unternehmen und
Gemeinschaftsunternehmen nach der Equity-Methode in
den Konzern-Zwischenabschluss einbezogen. Assoziier-
te Unternehmen sind Gesellschaften, auf die die ProSie-
benSat.1 Media AG mafgeblichen Einfluss austibt und die
weder Tochterunternehmen noch Gemeinschaftsunter-
nehmen sind. Gemeinschaftsunternehmen sind Gesell-
schaften, Uber die mit anderen Unternehmen die gemein-
same Flihrung ausgetbt wird.

Akquisition von Sultan Sushi BVBA

Am 4. Marz 2010 hat die ProSiebenSat.1 Group Uber die
Red Arrow Entertainment Group 51 Prozent der Anteile an
der belgischen Produktionsfirma Sultan Sushi BVBA fir ei-
nen Kaufpreis von 1,0 Mio Euro erworben. Der Erwerb von
Sultan Sushi BVBA und die daraus resultierende Kaufprei-
sallokation hatten keine wesentlichen Auswirkungen auf
die Ertrags-, Vermdgens- und Finanzlage der ProSieben-
Sat.1 Group.

Verkauf von N24 Gesellschaft fiir Nachrichten und
Zeitgeschehen mbH

Mit Kaufvertrag vom 16. Juni 2010 verduperte die Pro-
SiebenSat.l Media AG ihre Tochtergesellschaften N24
Gesellschaft fir Nachrichten und Zeitgeschehen mbH,
Berlin und MAZ & More TV-Produktion GmbH, Berlin an
die neu gegriindete N24 Media GmbH, Berlin. Im Rahmen
des Verkaufsprozesses fielen Einmalaufwendungen bzw.
Wertminderungen im zweiten Quartal des Geschaftsjahrs
2010 in Hdhe von insgesamt 54,9 Mio Euro an, die in den
Verwaltungskosten ausgewiesen werden. Davon sind 41,3
Mio Euro auf die Ubernahme der Kosten fiir Restrukturie-
rungsmapnahmen der verkauften Gesellschaften sowie
13,6 Mio Euro auf Wertminderungen von langfristigen Ver-
mogenswerten und sonstige Belastungen zurtickzufihren.
Die Liquiditatseffekte dieser groptenteils zahlungswirk-
samen Einmalaufwendungen werden tberwiegend in den
ndchsten 12 Monaten wirksam.

Der formelle und rechtliche Abschluss der Transaktion
(,,Closing") erfolgte am 30. Juni 2010 und fihrte auf-
grund des damit einhergehenden Kontrollverlustes zur
Entkonsolidierung der verduferten Gesellschaften. Der
Verkaufspreis belief sich auf das Stammkapital der verau-
Berten Gesellschaft N24 Gesellschaft fir Nachrichten und
Zeitgeschehen mbH. Durch die Entkonsolidierung gingen
Zahlungsmittel- und Zahlungsmitteldquivalente der ver-
duferten Gesellschaften in Hohe von 12,0 Mio Euro ab.

Die sonstigen im Rahmen der VerduPerung entkonsoli-
dierten Vermogenswerte und Schulden sind aus Konzern-
sicht unwesentlich.

Darlber hinaus wurde ein bis Ende 2016 laufender Ver-
trag fir die Zulieferung samtlicher Nachrichtenformate
der Sender SAT.1, ProSieben und kabel eins unterzeichnet.
Die jahrlichen Verpflichtungen aus diesem Nachrichtenlie-
fervertrag belaufen sich fir die ProSiebenSat.1 Group auf
bis zu ca. 25 Mio Euro.

Weitere wesentliche Akquisitionen bzw. Verduferungen
fanden im 1. Halbjahr 2010 nicht statt.



SEGMENTBERICHTERSTATTUNG

Nach IFRS 8 erfolgt eine Abgrenzung von operativen Seg-
menten basierend auf der unternehmensinternen Steue-
rung. Die Organisations- und Berichtsstruktur orientiert
sich dabei an einer Steuerung nach Geschaftsfeldern. Auf
Basis des von ihm eingerichteten Berichtswesens beur-
teilt der Vorstand als Hauptentscheidungstrager (Chief
Operating Decision Maker) den Erfolg der verschiedenen
Segmente und die Zuteilung der Ressourcen.

Die ProSiebenSat.1 Group berichtet Gber die drei opera-
tiven Segmente Free-TV deutschsprachig, Free-TV Inter-

national und Diversifikation.

Dem Segment Free-TV im deutschsprachigen Raum wer-
den im Wesentlichen die Sender SAT.1, ProSieben, kabel

Segmentinformationen der ProSiebenSat.1 Group Q2 2010

Segment Free-TV
deutschsprachig

Segment Free-TV
International

Umsatzerldse 4772 205,5
AuBenumsdtze 459,7 204,8
Innenumsatze 17,5 0,7

Recurring EBITDA 171,6 65,0

Segmentinformationen der ProSiebenSat.1 Group Q2 2009

Segment Free-TV
deutschsprachig

Segment Free-TV
International

Umsatzerldse 439,4 185,3
AuBenumsdtze 424.6 185,0
Innenumsatze 14,8 0,3

Recurring EBITDA 127,3 55,7

Segmentinformationen der ProSiebenSat.1 Group H1 2010

Segment
Diversifikation

Segment Free-TV
deutschsprachig

Segment Free-TV
International

Umsatzerldse 909,2 367,0
AuBenumsatze 876,4 365,6
Innenumsatze 32,8 1.4

Recurring EBITDA 267,3 84,3

Segmentinformationen der ProSiebenSat.1 Group H1 2009

Segment Free-TV
deutschsprachig

Segment Free-TV
International

Umsatzerldse 839,9 339,9
AuBenumsadtze 813,4 338,9
Innenumsatze 26,5 1,0

Recurring EBITDA 195,4 68,8

Segment
Diversifikation

Segment
Diversifikation

Segment
Diversifikation
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eins, sixx und die zum 30. Juni 2010 aus dem Konsoli-
dierungskreis ausgeschiedene N24 sowie die SAT.1-Re-
gionalgesellschaften, der Vermarkter SevenOne Media
sowie die Konzerntdchter in Osterreich und der Schweiz
zugeordnet.

Zum Segment Free-TV International gehdren die werbe-
finanzierten TV-Sender in den Benelux-Landern (Nieder-
lande und Belgien), in Nordeuropa (Danemark, Finnland,
Norwegen und Schweden) und im zentral- und osteuropa-
ischen Raum (Rumanien, Bulgarien und Ungarn).

Das Segment Diversifikation beinhaltet Aktivitaten im Be-
reich Video on Demand, Call-TV, Multimedia und Merchan-
dising. Diese werden zusammen mit den internationalen
Aktivitaten Radio und Print ausgewiesen.

Summe Konzern

Segmente Eliminierung Q2 2010

97,0 779,7 -19,1 760,6
96,1 760,6 -/- 760,6
0,9 19,1 -19,1 -/ -
27,4 264,0 -0,2 263,8
Summe Konzern

Segmente Eliminierung Q2 2009

87,5 712,2 -18,3 693,9
84,3 693,9 -/- 693,9
3,2 18,3 -18,3 -/-
18,3 201,3 -0,1 201,2
Summe Konzern

Segmente Eliminierung H1 2010

178,8 1.455,0 -36,0 1.419,0
177,0 1.419,0 -/- 1.419,0
1,8 36,0 -36,0 - -
41,0 392,6 -0,2 392,4
Summe Konzern

Segmente Eliminierung H1 2009

175,0 1.354,8 -33,9 1.320,9
168,6 1.320,9 -/- 1.320,9
6,4 33,9 -33,9 -1 -
30,7 294,9 0,1 295,0
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Nachfolgend wird die Uberleitung der Segmentwerte auf
die Konzernwerte dargestellt:

Uberleitungsrechnungen zu den Segmentinformationen

In Mio EUR Q2 2010 Q2 2009

Recurring EBITDA

Recurring EBITDA der berichtspflichtigen Segmente 264,0 201,3
Eliminierung -0,2 -0,1
Recurring EBITDA des Konzerns 263,8 201,2
Non-recurring Ergebnis -58,4 -23,9
Finanzergebnis -56,9 -62,5
planmapige Abschreibungen -33,0 -30,0
Wertminderungen -4,9 0,0
Konzernergebnis vor Steuern 110,6 84,8

Uberleitungsrechnungen zu den Segmentinformationen

In Mio EUR H12010 H1 2009

Recurring EBITDA

Recurring EBITDA der berichtspflichtigen Segmente 392,6 294,9
Eliminierung -0,2 0,1
Recurring EBITDA des Konzerns 392,4 295,0
Non-recurring Ergebnis -67,8 -27,3
Finanzergebnis -112,3 -128,7
planmé&pige Abschreibungen -65,4 -61,2
Wertminderungen -5,1 0,0
Konzernergebnis vor Steuern 141,8 77,8

Nachstehend sind die Angaben auf Unternehmensebene
der ProSiebenSat.1 Group zu finden. Dabei wird unterschie-
den nach deutschsprachigem Raum (Deutschland, Oster-
reich, Schweiz), B/NL (Belgien, Niederlande), Nordic (Déne-
mark, Finnland, Norwegen, Schweden) und CEE (Bulgarien,
Griechenland, Rumanien, Ungarn).

Angaben auf Unternehmensebene

Geografische Summe
Aufteilung deutschsprachig B/NL Nordic CEE Konzernabschluss
In Mio EUR

Q2 2010 Q2 2009 Q2 2010 Q2 2009 Q2 2010 Q2 2009 Q2 2010 Q2 2009 Q2 2010 Q2 2009
AuBenumséatze 518,3 472,8 112,0 102,2 102,8 86,8 27,5 32,1 760,6 693,9

Angaben auf Unternehmensebene

Geografische Summe
Aufteilung deutschsprachig B/NL Nordic CEE Konzernabschluss
In Mio EUR

H1 2010 H1 2009 H1 2010 H1 2009 H1 2010 H1 2009 H1 2010 H1 2009 H1 2010 H1 2009

AuBenumsatze 984,3 914,4 196,1 185,3 189,0 165,1 49,6 56,1 1.419,0 1.320,9




EVENTUALVERBINDLICHKEITEN UND SONSTIGE
FINANZIELLE VERPFLICHTUNGEN

Bis auf den ab dem 1. Juli 2010 in Kraft tretenden Nach-
richtenliefervertrag ergaben sich gegeniiber den im Ge-
schaftsbericht 2009 beschriebenen Eventualverbindlich-
keiten und sonstigen finanziellen Verpflichtungen bis zum
30. Juni 2010 in der ProSiebenSat.1 Group keine wesent-
lichen Anderungen.

BEZIEHUNGEN ZU NAHESTEHENDEN PERSONEN
UND UNTERNEHMEN

Die im Konzernanhang fir das Geschaftsjahr 2009 dar-
gestellten Beziehungen zu nahestehenden Unterneh-
men und Personen gelten unverdndert. Im Rahmen der
gewohnlichen Geschaftstatigkeit wurden samtliche Lie-
fer- und Leistungsbeziehungen, die mit den nicht in den
Konsolidierungskreis einbezogenen Unternehmen ge-
schlossen wurden, zu markttblichen Bedingungen und
Konditionen durchgefiihrt, wie sie auch mit konzernfrem-
den Dritten Ublich sind.

DIVIDENDENAUSSCHUTTUNG

Die Hauptversammlung am 29. Juni 2010 beschloss eine
Dividende fir das Geschaftsjahr 2009 in Héhe von 0,02
Euro je Vorzugsaktie. Insgesamt wurden somit 2,1 Mio
Euro am 30. Juni 2010 ausgeschittet.

WESENTLICHE EREIGNISSE NACH DER ZWISCHEN-
BERICHTSPERIODE

Zwischen dem Ende des zweiten Quartals 2010 und dem
4. August 2010, dem Datum der Freigabe dieses Finanz-
berichts zur Verdffentlichung und Weiterleitung an den
Aufsichtsrat, sind keine berichtspflichtigen Ereignisse
eingetreten, die eine wesentliche Bedeutung fir die Er-
trags-, Finanz- und Vermdégenslage der ProSiebenSat.1
Group haben.

4. August 2010

Der Vorstand

KONZERNZWISCHENABSCHLUSS



Versicherung der gesetzlichen Vertreter

Nach bestem Wissen versichern wir, dass gemap den an-
zuwendenden Rechnungslegungsgrundsatzen fir die Zwi-
schenberichterstattung der Konzernzwischenabschluss
ein den tatsdchlichen Verhaltnissen entsprechendes Bild
der Vermdgens-, Finanz- und Ertragslage des Konzerns
vermittelt und im Konzernzwischenlagebericht der Ge-

Unterfohring, 4. August 2010

Der Vorstand

(CEO)

Hte.

(FERNSEHEN DEUTSCHLAND)

schaftsverlauf einschlieplich des Geschaftsergebnisses
und die Lage des Konzerns so dargestellt sind, dass ein
den tatsachlichen Verhaltnissen entsprechendes Bild ver-
mittelt wird, sowie die wesentlichen Chancen und Risiken
der voraussichtlichen Entwicklung des Konzerns im ver-
bleibenden Geschaftsjahr beschrieben sind.

(CFO)

(NEW MEDIA)



Bescheinigung nach priaferischer Durchsicht

Wir haben den verklrzten Konzernzwischenabschluss - be-
stehend aus Gewinn- und Verlustrechnung, Gesamtergeb-
nisrechnung, Bilanz, Kapitalflussrechnung, Eigenkapital-
veranderungsrechnung sowie ausgewahlten erlduternden
Anhangsangaben - und den Konzernzwischenlagebericht
der ProSiebenSat.1 Media AG, Unterfohring, fir den Zeit-
raum vom 1. Januar bis 30. Juni 2010, die Bestandteile des
Halbjahresfinanzberichts nach & 37w WpHG sind, einer
priferischen Durchsicht unterzogen. Die Aufstellung des
verklrzten Konzernzwischenabschlusses nach den IFRS
fir Zwischenberichterstattung, wie sie in der EU anzu-
wenden sind, und des Konzernzwischenlageberichts nach
den flir Konzernzwischenlageberichte anwendbaren Vor-
schriften des WpHG liegt in der Verantwortung der gesetz-
lichen Vertreter der Gesellschaft. Unsere Aufgabe ist es,
eine Bescheinigung zu dem verkilirzten Konzernzwischen-
abschluss und dem Konzernzwischenlagebericht auf der
Grundlage unserer priferischen Durchsicht abzugeben.

Wir haben die priiferische Durchsicht des verkirzten Kon-
zernzwischenabschlusses und des Konzernzwischenlage-
berichts unter Beachtung der vom Institut der Wirtschafts-
prifer (IDW) festgestellten deutschen Grundsatze fir die
priferische Durchsicht von Abschliissen sowie unter ergan-
zender Beachtung des International Standard on Review
Engagements 2410 ,,Review of Interim Financial Informa-

Minchen, 4. August 2010

KPMG AG
Wirtschaftsprifungsgesellschaft

(WIRTSCHAFTSPRUFER)

tion Performed by the Independent Auditor of the Entity"
vorgenommen. Danach ist die priferische Durchsicht so zu
planen und durchzufiihren, dass wir bei kritischer Wirdi-
gung mit einer gewissen Sicherheit ausschliefen kénnen,
dass der verkirzte Konzernzwischenabschluss in wesent-
lichen Belangen nicht in Ubereinstimmung mit den IFRS fiir
Zwischenberichterstattung, wie sie in der EU anzuwenden
sind, und der Konzernzwischenlagebericht in wesentlichen
Belangen nicht in Ubereinstimmung mit den fiir Kon-
zernzwischenlageberichte anwendbaren Vorschriften des
WpHG aufgestellt worden sind. Eine priferische Durchsicht
beschrankt sich in erster Linie auf Befragungen von Mitar-
beitern der Gesellschaft und auf analytische Beurteilungen
und bietet deshalb nicht die durch eine Abschlusspriifung
erreichbare Sicherheit. Da wir auftragsgemaf keine Ab-
schlussprifung vorgenommen haben, kdnnen wir einen
Bestdtigungsvermerk nicht erteilen.

Auf der Grundlage unserer priferischen Durchsicht sind
uns keine Sachverhalte bekannt geworden, die uns zu der
Annahme veranlassen, dass der verkirzte Konzernzwi-
schenabschluss in wesentlichen Belangen nicht in Uberein-
stimmung mit den IFRS fir Zwischenberichterstattung, wie
sie in der EU anzuwenden sind, oder dass der Konzernzwi-
schenlagebericht in wesentlichen Belangen nicht in Uber-
einstimmung mit den flr Konzernzwischenlageberichte an-
wendbaren Vorschriften des WpHG aufgestellt worden ist.

7;

(WIRTSCHAFTSPRUFER)
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Zukunftsgerichtete Aussagen. Dieser Bericht beinhaltet zukunftsgerichtete Aussagen liber die ProSiebenSat.1 Media AG und die ProSieben-
Sat.1Group, die mitunter durch Verwendung der Begriffe ,erwarten”, ,,beabsichtigen”, ,planen”, ,annehmen”, ,das Ziel verfolgen” und dhnliche
Formulierungen kenntlich gemacht werden. Eine Vielzahl von Faktoren, von denen zahlreiche auPerhalb des Einflussbereichs der ProSieben-
Sat.1 Media AG liegen, beeinflusst die Geschaftsaktivitdaten, den Erfolg, die Geschéaftsstrategie und die Ergebnisse der ProSiebenSat.1 Media
AG. Zukunftsorientierte Aussagen sind keine historischen Fakten und beinhalten daher bekannte und unbekannte Risiken, Unsicherheiten und
andere wichtige Faktoren, die dazu fiihren konnten, dass die tatsachlichen Ergebnisse von den erwarteten Ergebnissen abweichen. Diese in die
Zukunft gerichteten Aussagen beruhen auf gegenwartigen Planen, Zielen, Schatzungen und Prognosen und bericksichtigen Erkenntnisse nur
bis einschlieflich des Datums der Erstellung dieses Berichts. In Anbetracht dieser Risiken, Ungewissheiten sowie anderer wichtiger Faktoren
Ubernimmt die ProSiebenSat.1 Media AG keine Verpflichtung und beabsichtigt auch nicht, derartige zukunftsgerichtete Aussagen fortzuschrei-
ben und an zukinftige Ereignisse und Entwicklungen anzupassen. Obwohl mit gréptmaglicher Sorgfalt sichergestellt wird, dass die hierin bereit-
gestellten Informationen und Fakten zutreffend und dass die Meinungen und Erwartungen angemessen sind, wird keine Haftung oder Garantie
auf Vollstandigkeit, Richtigkeit, Angemessenheit und/oder Genauigkeit jeglicher hier enthaltener Informationen und Meinungen Gbernommen.



ProSiebenSat.1 Group

Medienallee 7
85774 Unterféhring

www.ProSiebenSatl.com



	Unbenannt



