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// ERFOLGE Q2 2011 AUF EINEN BLICK.

Die ProSiebenSat.1 Group hat ihr Umsatzwachstum im zweiten Quartal 2011 fortgesetzt, wozu unter
anderem die positive Konjunkturentwicklung in ihrem wichtigsten Umsatzmarkt Deutschland beigetra-
gen hat. Wir haben unsere Stdrken als Marktfihrer im deutschen Werbegeschaft genutzt, um auch in
verwandten Bereichen wie Online und Games oder der Vermarktung von Werbezeiten gegen Umsatz-
beteiligungen zu wachsen. Im internationalen TV-Geschaft verzeichneten wir erneut hohe Zuwdachse
und profitierten von der Marktdynamik Nordeuropas. Das recurring EBITDA der fortgefliihrten Aktivi-
taten stieg vor diesem Hintergrund um weitere 6,8 Prozent auf 238,7 Mio Euro, das Netto-Ergebnis des
Konzerns nach Anteilen anderer Gesellschafter verbesserte sich um 67,5 Prozent auf 129,0 Mio Euro.

// ZIELE 2011 AUF EINEN BLICK.

Wir bekraftigen unseren positiven Jahresausblick und blicken aufgrund der guten Erfolge zuversichtlich
in die zweite Jahreshélfte. Unsere Werbeeinnahmen in Deutschland haben sich im zweiten Quartal
besser entwickelt als erwartet. Verschiedene Manahmen zur Portfolio-Optimierung des letzten Jahres
wie die Auslagerung der Nachrichtenproduktion oder zuletzt der Verkauf der Beteiligungen in den
Niederlanden und Belgien haben unsere Rentabilitat gestarkt und unseren finanziellen Spielraum erhéht.
Wir werden unseren Wachstumskurs fortsetzen und erwarten, 2011 erneut ein Rekordergebnis zu erzielen.

// PROSIEBENSAT.1 AUF EINEN BLICK.

Die ProSiebenSat.1 Group wurde 2000 als gréptes Fernsehunternehmen in Deutschland gegrindet.
Heute gehort der Konzern zu den fihrenden Medienunternehmen Europas. Unser Kerngeschaft ist

Fernsehen. Neben dem klassischen werbefinanzierten TV-Geschaft zahlen zahlreiche Onlineangebote
sowie Aktivitaten in verwandten Geschaftszweigen wie Games, Musik oder Commerce zu unserem
Portfolio. Auch durch die Produktion und den weltweiten Vertrieb von Programmen diversifizieren
wir unsere Geschaftstatigkeit konsequent. Unser Hauptsitz befindet sich in Unterféhring bei Miinchen.
Die ProSiebenSat.1 Media AG ist bdrsennotiert und beschaftigt derzeit Gber 4.000 Mitarbeiter.

Ausgewdhlte Kennzahlen fiir den ProSiebenSat.1-Konzern

ProSiebenSat.1inkl. nicht- Nicht-fortgefiihrte ProSiebenSat.1
fortgeflihrte Aktivitaten Aktivitaten fortgeflihrte Aktivitaten

in Mio Euro Q2 2011 Q2 2010 +-% Q2 2011 Q2 2010 +/-% Q2 2011 Q2 2010 +/-%
—— — I S E—

Umsatz 799,6 761,2 +5,0 107,4 11,2 -3,4 692,2 650,0 +6,5

Gesamtkosten 5917 595,3 -0,6 731 73,8 -0,9 518,6 521,5 -0,6

Recurring EBITDA 272,0 263,8 +3,1 33,3 40,3 -17,4 238,7 223,5 +6,8

Konzernperiodenergebnis ” 81,8 51,2 +59,8

Y Nach Anteilen anderer Gesellschafter.

in Mio Euro in Mio Euro

Q2 2011 I:-:' I:-:' I:-:' I:-:' I:-:' I:-:' 692,2 Q22011 CI CI Q 238,7
Q22010 I I I , Q22010 I:I I:I 223,5




// CHRONIK

> Januar
Neuer Mannersender in Ungarn

Mit PRO4 geht in Ungarn am 3. Januar

ein neuer Sender on Air. Der Kanal
richtet sich an Manner zwischen 18
und 49 Jahren und bietet TV-Serien,
Filme, Animationsserien sowie po-
puldre Eigenproduktionen. PRO4 ist
neben MAX in Norwegen und 6'eren in
Danemark der dritte Mannersender im
Portfolio der ProSiebenSat.1 Group.
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> Februar

Chart-Rekord fir Starwatch
Entertainment

Im Februar dominiert Starwatch
Entertainment die deutschen Musik-
Charts. Gleich drei Kinstler des
ProSiebenSat.1-Musiklabels sind
zeitgleich in den Top Ten vertreten.
Roxette belegt mit ,,Charm School”
Platz eins, Lena ist mit ,,Good News"
auf Platz zwei und Max Raabe schafft
es mit seinem Album ,Kissen kann
man nicht alleine" auf Platz acht.

ENTERTAINMENT

> April

Red Arrow erwirbt britische
Produktionsfirma

Die Red Arrow Entertainment Group
setzt ihre Expansion in den englisch-
sprachigen TV-Markten fort und
erwirbt 51 Prozent an der Filmpro-
duktion The Mob Film Holdings Ltd.,
eines der erfolgreichsten unabhan-
gigen Produktionsunternehmen
Gropbritanniens. The Mob ist auf die
Herstellung hochwertiger Spielfilme
und Dokumentationen spezialisiert.
Bereits im Januar hatte das Unter-
nehmen eine Holdinggesellschaft in
London gegriindet, im Mdrz eroffnete
SevenOne International ein Biro in
Los Angeles. Ziel ist es, englischspra-
chigen Content selbst zu produzieren
und damit in den weltweit wichtigsten
TV-Méarkten Fuf3 zu fassen.

»You Deserve It" in 28 Lander
verkauft

Anfang April prasentiert SevenOne
International in Cannes auf der MIP
TV die Reality-Game-Show ,,You
Deserve It" erstmals vor grofem
Publikum. Das Format stammt aus der
Zusammenarbeit von Red Arrow und
dem erfolgreichen Programmentwick-
ler Dick de Rijk. ,,You Deserve It" ging
bislang in 28 Lander, darunter grope

TV-Markte wie Spanien und Italien.
Als grépter Erfolg gilt der Verkauf an
den US-amerikanischen TV-Sender
ABC.

ProSiebenSat.1 trennt sich von TV-
und Print-Aktivitdten in den Nieder-
landen und Belgien

Die ProSiebenSat.1 Group verkauft
ihre TV- und Print- Aktivitaten in den
Niederlanden und in Belgien an ein
internationales Bieterkonsortium.
Die Verauferung der belgischen
TV-Aktivitaten wurde am 8. Juni 2011
vollzogen. Der Verkauf der niederlan-
dischen TV-und Printsparte erfolgte
am 29. Juli 2011.

> Mai

sixx feiert Geburtstag

Anfang Mai feiert sixx seinen ersten
Geburtstag. Kurz zuvor erzielte der
Sender erstmals einen Tagesmarkt-
anteil von 1,0 Prozent. Mittlerweile
erreichen sixx-Sendungen Marktan-
teile von bis zu 3,4 Prozent. Auch
den Werbemarkt hat sixx von seinem
Konzept Uiberzeugt. sixx richtet sich
speziell an die weibliche Zielgruppe
und finanziert sich Gber Sonderwer-
beformen und mafigeschneiderte
vernetzte Kampagnen.



ProSiebenSat.1 stellt Live-Betrieb
von 9Live ein

Vor dem Hintergrund des nachhal-
tigen Rickgangs der Call-TV-Erldse
stellt ProSiebenSat.1 den Live-Betrieb
von 9Live zum 31. Mai 2011 ein. Seit-
her sind auf dem Sender Spielfilme
und Serien zu sehen. Mit der Einstel-
lung des Live-Sendebetriebs entfal-
len auch die Call-TV-Produktionen fir
die anderen Sender der Gruppe.

burda:ic

ProSiebenSat.
Digital
Eg}gys ) BROWSERGAMESD

ProSiebenSat.1 erwirbt fiihrende
Games-Anbieter

Die ProSiebenSat.1 Group treibt ihre
Expansion im Games-Geschaft weiter
voran. Der Konzern erwarb Uber sei-
ne Tochterfirma ProSiebenSat.1 Digi-
tal mit burda:ic einen der fliihrenden
Anbieter kostenloser Online-Spiele in
Europa. Zugleich hat das Unterneh-
men eine Mehrheitsbeteiligung von
51 Prozent an Covus Games, Betreiber
von browsergames.de, tbernommen.
Ziel ist eine Top-3-Position unter den
europdischen Anbietern im Online-
Games-Bereich.

ma){pome

> Juni

maxdome wird funf

Funf Jahre nach dem Start ist max-
dome mit 35.000 Videos Deutsch-
lands groptes Video-on-Demand-
Portal. Keine andere Videothek bietet
im Internet so viele TV-, Kino- und
Musik-Highlights. Zudem hat max-
dome Kooperationen mit namhaften
TV-Gerateherstellern geschlossen
und ist so auch Uber den Fernsehbild-
schirm abrufbar. Im ersten Halbjahr
2011 erwirbt ProSiebenSat.1 attraktive
Rechtepakete von Universum Film,
ORF-Enterprise und Universal Music
far maxdome.

ProSiebenSat.l
ol MediaAG

") Kabel Deutschland
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> Juli

ProSiebenSat.1 bietet HD nun auch
liber digitales Kabel an

Die ProSiebenSat.1 Group schlief3t mit
Kabel Deutschland einen langfristigen
Vertrag Uber die Verbreitung ihrer
Free-TV-, Pay-, HD- und Video-on-De-
mand-Angebote. Ab Oktober kdnnen
Zuschauer mit Kabelanschluss tber
Kabel Deutschland erstmals auch die
HD-Sender der ProSiebenSat.1 Group
beziehen.

Gotz Mauser ist Vorsitzender des
ProSiebenSat.1 Aufsichtsrats

GOtz Mauser, Partner bei der Permira
Beteiligungsberatung GmbH, wurde
am 1. Juli 2011 zum Vorsitzenden des
ProSiebenSat.1-Aufsichtsrats gewahlt.
Er folgt auf Johannes Huth, der den
stellvertretenden Vorsitz Gbernimmt.
Huth ist Partner und Head of Europe
bei Kohlberg Kravis Roberts & Co.
Ltd. Als neues Mitglied wurde Herman
M.P. van Campenhout, Vorstands-
vorsitzender der Telegraaf Media
Groep N.V., in den ProSiebenSat.1-
Aufsichtsrat aufgenommen. Er tritt
die Nachfolge von Adrianus Johannes
Swartjes an, ehemaliger CEO der
Telegraaf Media Groep.

Hauptversammlung beschlieft
Dividendenzahlung von 1,14 Euro je
Vorzugsaktie

Die Aktiondre der ProSiebenSat.1
Media AG haben bei der diesjahrigen
Hauptversammlung am 1. Juli 2011
die Ausschittung einer Dividende in
H6he von 1,14 Euro je dividendenbe-
rechtigter Inhaber-Vorzugsaktie und
1,12 Euro je dividendenberechtigter
Namens-Stammaktie beschlossen. Die
Dividendensumme betragt insgesamt
241,2 Mio Euro (Vorjahr: 2,1 Mio Euro).
Auch die Ubrigen Beschlussvorschldge
wurden einstimmig angenommen.
Die Dividende wurde am 4. Juli 201
ausgezahlt.

Rickfiihrung der Darlehen um

1,2 Mrd Euro

Die Kreditgeber der ProSiebenSat.1
Group haben Ende Juli 2011 der
Verldngerung eines Grofteils der Dar-
lehen bis 2016 zugestimmt. Zugleich
wird das Unternehmen 1,2 Mrd Euro
im August 2011 und damit vorzeitig
zurtckfihren.



Konzern und Rahmenbedingungen

Konjunkturelle Rahmenbedingungen

Die Weltwirtschaft setzte ihr Wachstum im ersten Halbjahr 2011 fort, vor allem in den
Schwellenldndern. Auch im Euroraum (17 Lander) bzw. in der Europdischen Union (27
Lander) stabilisierte sich der Aufwdrtstrend, wobei die Wachstumsunterschiede zwischen
den einzelnen Mitgliedstaaten weiterhin hoch sind. Wahrend Frankreich oder die skandi-
navischen Lander teilweise recht kraftig expandieren, bleiben grof3e Volkswirtschaften wie
Spanien oder ltalien deutlich zurlick.

Die deutsche Wirtschaft begann das Jahr in sehr guter Verfassung und treibt derzeit die
europdische Konjunktur an. Das deutsche Brutto-Inlandsprodukt hat im ersten Quartal 2011
mit real plus 1,5 Prozent im Vergleich zum Vorquartal kraftig zugelegt - unterstitzt durch
Sonderfaktoren wie einer starken Baukonjunktur. Im zweiten Quartal 2011 wird sich das
Wachstumstempo der deutschen Konjunktur voraussichtlich verlangsamen. Der Handels-
blatt-Barclays-Indikator prognostiziert derzeit fir das zweite Quartal 2011 ein Wachstum
der deutschen Wirtschaftsleistung von 0,4 Prozent gegenliber dem Vorquartal.

Brutto-Inlandsprodukt in Deutschland
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Preisbereinigt, verkettet, saison- und kalenderbereinigt. ® = Prognose: Handelsblatt-Barclays-Indikator
Quellen: Statistisches Bundesamt (Stand 24. 05. 2011)

Entwicklung des Werbemarkts

Die Entwicklung der Werbemarkte ist eng mit der jeweils aktuellen bzw. prognostizierten
Wirtschaftslage verknlpft. Entsprechend positiv fallen die von Nielsen Media Research ver-
offentlichten Daten flr den deutschen TV-Werbemarkt aus. Im ersten Halbjahr 2011 stiegen
die Brutto-Investitionen in TV-Werbung gegeniiber dem Vorjahr um 2,6 Prozent auf 5,08
Mrd Euro (Vorjahr: 4,95 Mrd Euro). In diesem Marktumfeld konnte die ProSiebenSat.1 Group
ihre TV-Werbeeinnahmen um brutto 1,5 Prozent auf 2,13 Mrd Euro steigern (Vorjahr: 2,10
Mrd Euro) und ist mit einem Marktanteil von 42,1 Prozent Marktfiihrer (Vorjahr: 42,5%).

Marktanteile deutscher Brutto-TV-Werbemarkt erstes Halbjahr 2011

Ubrige 12,4 (12,5)

SevenOne Media 42,1 (42,5) IP 35,1 (34,2)

EL-Cartel 5,4 (5,6) Offentlich-Rechtliche 5,0 (5,2)

Quelle: Nielsen Media Research



Die ProSiebenSat.1 Group nutzt ihre Marktflihrerschaft gezielt, um in verwandte Bereiche
zu expandieren und ihre Abhangigkeit von zyklischen Schwankungen einzelner Markte zu
reduzieren. Der Konzern vermarktet nicht nur TV-Werbung erfolgreich in seinem Kern-
markt, sondern zahlt mit 26 Mio Unigue Usern pro Monat beispielsweise auch zu den
Top-5-Onlinevermarktern in Deutschland. In einem dynamisch wachsenden Onlinewer-
bemarkt setzte die ProSiebenSat.1 Group hier ihr Wachstum im ersten Halbjahr 2011 fort.
Der Konzern steigerte seine Online-Werbeumsdtze um brutto 10,4 Prozent auf 66,7 Mio
Euro (Vorjahr: 60,4 Mio Euro). Insgesamt verzeichnete der deutsche Online-Werbemarkt
im ersten Halbjahr 2011 ein Plus von 26,0 Prozent auf 1,31 Mrd Euro brutto gegentber
dem Vorjahr (Vorjahr: 1,04 Mrd Euro). Besonders wachstumsstark ist die Vermarktung
von Bewegtbild-Werbung im Internet. Mit einem Anteil von 51,1 Prozent ist die ProSieben-
Sat.1 Group in diesem Bereich fihrend (Vorjahr: 50,5%). Neben klassischer Teaser- und
Bannerwerbung bietet der Konzern seinen Werbekunden die Mdglichkeit, Bewegtbild-
Werbung in einem attraktiven Content-Umfeld zu schalten.

Auch in fast allen internationalen TV-Mdrkten der ProSiebenSat.1 Group hat die Konjunk-
turlage das Buchungsverhalten der Werbewirtschaft positiv beeinflusst. Vor allem in den
skandinavischen Landern stiegen die Netto-Investitionen in TV-Werbung deutlich an.

Entwicklung des TV-Werbemarkts

Q22011 H1 2011
Abweichungen Abweichungen
vs. Vorjahrin vs. Vorjahrin

Prozent Prozent
Deutschland 4.1 2,6
Osterreich 10,5 9,3
Schweiz 10,7 8,2
Norwegen 15,4 14,9
Schweden 13,1 17,9
Danemark 16,6 18,6
Finnland 14,8 13,6
Ungarn -3,9 -9,8
Rumanien -15,0 -16,2

Bei den vorliegenden Daten ist zu berlcksichtigen, dass sie teilweise auf Bruttozahlen basieren und daher nur bedingt auf
die relevanten Nettowerte schliepen lassen. Deutschland: brutto, Nielsen Media Research. Osterreich: brutto, Media Focus.
Schweiz: brutto, Media Focus. Norwegen: netto, IRM, Q2 2011 beruht auf Erwartungen. Schweden: netto, irM, Q2 2011 beruht
auf Erwartungen. Ddnemark: netto, DRRB, Q2 2011 beruht auf Erwartungen. Finnland: netto, TNS Media Intelligence. Ungarn:
netto, eigene Berechnungen. Rumanien: netto, eigene Berechnungen. Aufgrund der Verduferungen der TV-Aktivitaten in
den Niederlanden und Belgien werden die Werbemarktdaten fir diese Lander nicht mehr ausgewiesen.

Entwicklung des Zuschauermarkts

Im zweiten Quartal 2011 konnte das Unternehmen den gemeinsamen Zuschauermarktan-
teil der deutschen TV-Familie steigern: Mit 29,2 Prozent erzielten SAT.1, ProSieben, kabel
eins und sixx den starksten Marktanteil in einem zweiten Quartal seit zwei Jahren. Ge-
genlber dem zweiten Quartal 2010 ergibt sich ein Plus von 1,0 Prozentpunkten (Vorjahr:
28,2%, ohne sixx und N24). Zu diesem Erfolg trugen vor allem Formate wie ,,Germany’s
next Topmodel” (ProSieben) oder ,,Danni Lowinski” und ,,Der letzte Bulle” (SAT.1) bei. Im
ersten Halbjahr 2011 lag der Zuschauermarktanteil bei 28,2 Prozent (Vorjahr: 28,3%).

International entwickelten sich die Sender im zweiten Quartal 2011 ebenfalls grépten-
teils positiv. Die dsterreichischen Sender SAT.1 Osterreich, ProSieben Austria, kabel eins
austria und PULS 4 steigerten ihren gemeinsamen Zuschauermarktanteil um 1,5 Pro-
zentpunkte auf 20,7 Prozent (Vorjahr: 19,2%). Damit ist es den vier Sendern gelungen,
den Vorsprung gegentber den privaten Mitbewerbern weiter auszubauen. In Norwegen
erzielten TV Norge, FEM, MAX und The Voice im zweiten Quartal ein Plus von 3,2 Pro-
zentpunkten und erreichten mit 17,7 Prozent den héchsten Wert ihrer Historie (Vorjahr:
14,5%). Das starke Wachstum ist vor allem auf die gute Entwicklung des Mannersenders
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MAX zurickzufihren, der seine Quoten seit dem Start im November 2010 kontinuierlich
ausbaut. Im vierten Quartal 2010 betrug der Marktanteil von MAX noch 1,5 Prozent, im
zweiten Quartal 2011 lag er bei 2,5 Prozent.

Die ProSiebenSat.1 Group hat in den vergangenen Monaten in wichtigen Markten neue TV-
Sender gestartet und ausgebaut. Damit erschliept sich das Unternehmen Zielgruppen, die
Uiber das bisherige Senderportfolio nicht abgedeckt waren. Der deutsche Frauensender sixx,
der norwegische Mannersender MAX oder PRO4 in Ungarn sind aktuelle Beispiele dafr.

Zuschauermarktanteile ProSiebenSat.1-Free-TV-Sender nach Léandern

Q2 2011 Q22010 H1 2011 H1 2010
Deutschland 29,2 28,2 28,2 28,3
Osterreich 20,7 19,2 20,0 18,4
Schweiz 17,2 16,7 16,8 16,6
Danemark 16,8 17,4 16,2 16,9
Finnland 4,9 3,1 4,5 2,8
Norwegen 17,7 14,5 16,9 13,7
Schweden 15,0 15,8 13,4 14,4
Ungarn 21,5 20,6 211 20,9
Rumaénien 8,0 7,2 7,7 74

Werte fiir Deutschland, Osterreich und Schweiz beziehen sich auf 24-Stunden (Mo-So). Marktanteile in den Gbrigen Landern auf
Extended Prime Time (RO, Fl:18-24h / SE, NO, DK, HU: 17-24h). Deutschland: SAT.1, ProSieben, kabel eins und sixx (sixx: Quotenaus-
weis seit Februar 2011, bei der Quartals-/Halbjahres- und Jahresbetrachtung 2011 geht der Januar mit O in die Berechnung ein, im
Februar und Marz 2011 hatte sixx jeweils einen Marktanteil von 0,2 Prozent, im April und Mai jeweils einen Marktanteil von 0,3 Pro-
zent; im Juni einen Marktanteil von 0,4 Prozent); Quoten des zweiten Quartals 2010 mit N24: 29,4 Prozent Marktanteil, Quoten des
ersten Halbjahres mit N24: 29,5 Prozent Marktanteil; werberelevante Zielgruppe 14-49 Jahre. Osterreich: SAT.1 Osterreich, Pro-
Sieben Austria, kabel eins Austria, PULS 4 ; werberelevante Zielgruppe 12-49 Jahre. Schweiz: SAT.1 Schweiz, ProSieben Schweiz,
kabel eins Schweiz; werberelevante Zielgruppe 15-49 Jahre, Sdmtliche Daten basieren auf Tagesgewichtung und beinhalten aus-
schliesslich die Nutzung des Schweizer Signals/Programmfensters. Niederlande und Belgien: Aufgrund der Ver&uBerungen der
TV-Aktivitaten in den Niederlanden und Belgien werden die Quoten nicht mehr ausgewiesen. Dadnemark: Kanal 4, Kanal 5, 6'eren,
The Voice; werberelevante Zielgruppe 15-50 Jahre, Basis: 14 werbefinanzierte TV-Sender. Finnland: The Voice, TV5; werberelevante
Zielgruppe 15-44 Jahre. Norwegen: TV Norge, FEM, MAX, The Voice; werberelevante Zielgruppe 12-44 Jahre. Schweden: Kanal 5,
Kanal 9; werberelevante Zielgruppe 15-44 Jahre. Ungarn: TV2; FEM3; PRO4; werberelevante Zielgruppe 18-49 Jahre. Ruménien:
Prima TV, Kiss TV; werberelevante Zielgruppe 15-44 Jahre. Die Daten fiir Rumanien basieren auf urbaner Bevélkerung.

Auswirkungen der Rahmenbedingungen auf den Geschaftsverlauf

Das Kerngeschaft der ProSiebenSat.1 Group ist werbefinanziertes Free-TV. Im Haupt-
umsatzmarkt Deutschland profitierte das Unternehmen von positiven Impulsen aus der
konjunkturellen Aufwartstendenz und verbucht vor allem im zweiten Quartal 2011 ho-
here TV-Werbeeinnahmen. Zudem wirkten sich die guten Zuschauerquoten auf das Bu-
chungsverhalten der deutschen Werbewirtschaft aus. Die nordeuropdischen Markte
zeigten eine unverdndert hohe Wachstumsdynamik. In diesem Marktumfeld steigerten die
ProSiebenSat.1-Sender ihre TV-Einnahmen deutlich. In Ungarn und Rumanien belastete
allerdings die schwache Konjunktur die Investitionsbereitschaft in TV-Werbung, so dass
auch die Werbeeinnahmen der ProSiebenSat.1 Group unter Vorjahresniveau lagen. Insge-
samt erwirtschaftete die Mediengruppe im zweiten Quartal 2011 77,0 Prozent (Vorjahr:
79,4%) ihrer Umsatzerl@se aus fortgeflihrten Aktivitaten im deutschsprachigen Raum und
18,2 Prozent (Vorjahr: 15,8%) in ihren nordeuropdischen Markten.

Umsatz nach Regionen der fortgefiihrten Aktivitaten

CEE 4,2 (4,6) Belgien, Niederlande 0,5 (0,2)
I Nordeuropa 18,2 (15,8)

Sonstige 0,1 (0,0) "
Deutschland, Osterreich, Schweiz
77,0 (79,4)

P Umsatz in USA und UK

Die Print- und TV-Aktivitdten in den Niederlanden werden vor dem Hintergrund des Verkaufsprozesses als nicht-fortge-
flhrte Aktivitaten ausgewiesen. Die belgischen TV-Aktivitdten wurden im Juni 2011 entkonsolidiert. Die Vorjahresver-
gleichszahlen wurden entsprechend angepasst.



PROGRAMMRUCKBLICK

In der letzten Folge vor der Sommerpause geriet ,,Danni Lowinski* als
Geisel in die Hande eines Klienten. Mindestens genauso dramatisch endete
die zweite Staffel der SAT.1-Erfolgsserie ,,Der letzte Bulle*. Kurz nach-
dem seine Kollegin Tanja ihm ihre Liebe gesteht, wird sie von einer Kugel
getroffen. Die spannenden Finalfolgen bescherten SAT.1 Staffelbestwerte.
Im Schnitt erzielte ,Der letzte Bulle” einen starken Marktanteil von 16,7
Prozent, fur ,,Danni Lowinski" lief es mit 15,2 Prozent ebenfalls sehr gut.
Im Frihjahr 2012 geht es mit neuen Folgen weiter.
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Als Buch ist es ein Klassiker, als Film ebenfalls ein Erfolg. ProSieben
zeigte den Spielfilm ,,Die Welle" zum ,Tolerance Day" am 8. April.

Die Free-TV-Premiere erzielte einen Marktanteil von 20,7 Prozent bei den
14- bis 49-Jahrigen und brachte ProSieben den Tagessieg in der Prime-
time ein.

Sie schwitzten, stohnten - und lieBen die Pfunde purzeln. Die neun Kandi-
datenpaare der kabel eins-Erfolgsshow ,,The Biggest Loser - Abspecken
im Doppelpack" verloren gemeinsam 650 Kilo. Auch aus Quotensicht war
die Show ein voller Erfolg: Mit Marktanteilen von bis zu 9,9 Prozent waren
in der zweiten Staffel noch mehr junge Zuschauer dabei.

Spott, Hohn, Gehdssigkeiten - und ein paar Komplimente: Das ist die
Mischung, mit der die Redner im Theater ,,Chat Noir” ans Mikrofon treten.
Sie halten eine Laudatio auf bekannte Persdnlichkeiten, das Publikum
amusiert sich kostlich. Die ungewdhnliche TV-Show ,,Roast fra Chat
Noir" erzielte auf TVNorge Marktanteile bis zu 29,7 Prozent.

"Germany's next Topmodel - By Heidi Klum" zahlt zu den erfolgreichsten
TV-Shows im deutschen Fernsehen. Bis zu 24,3 Prozent der 14- bis
49-Jahrigen waren im Friihjahr dabei, als der Modellnachwuchs Castings,
Challenges und Fotoshootings absolvierte.

Filip und Frederik reisten mit den Zuschauern zuriick in die 90er.
Die Lokalproduktion ,,NittiLeaks" war mit einem Staffelschnitt von
22,9 Prozent ein grofer Erfolg fir Kanal 5 in Schweden.
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Weitere Einzelheiten zur Berichtsweise
nach IFRS 5 finden sich im Anhang zum
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Geschaftsverlauf

Wesentliche Ereignisse und Erlduterung der Berichtsweise

Die ProSiebenSat.1 Group hat am 20. April 2011 Vertrage zur Verduperung ihrer Ge-
schaftsaktivitaten in den Niederlanden in den Bereichen Fernsehen und Print sowie ihre
TV-Aktivitdaten in Belgien an ein Konsortium fihrender internationaler Medienunterneh-
men unterzeichnet. Das Konsortium besteht in den Niederlanden aus der Sanoma Cor-
poration und der Talpa Holding N.V. sowie in Belgien aus der Sanoma Corporation, der
Corelio N.V. und der Waterman & Waterman CVA. Die zum ProSiebenSat.1-Konzern geho-
renden Produktionsgesellschaften in den Niederlanden und Belgien waren nicht Teil der
Transaktion und verbleiben bei ProSiebenSat.1. Der den Transaktionen zugrunde liegende
Unternehmenswert betrdgt insgesamt 1,225 Mrd Euro, das fir die beiden Geschaftsbe-
reiche fr 2010 berechnete bereinigte EBITDA 115 Mio Euro. Daraus ergibt sich ein Bewer-
tungs-Multiple in H6he des 10,6-fachen des bereinigten EBITDA.

Der Verkauf der belgischen TV-Aktivitdten wurde am 8. Juni 2011 vollzogen und die Gesell-
schaften entkonsolidiert. Der Verkauf der niederldndischen Aktivitdten stand zum Ende des
zweiten Quartals 2011 noch unter dem Vorbehalt der kartellrechtlichen Genehmigung. Die
Geschaftstatigkeiten der bereits verduperten Aktivitaten in Belgien und der zum Verkauf
anstehenden Aktivitdten in den Niederlanden werden gemap IFRS 5 in diesem Halbjahres-
finanzbericht als ,nicht-fortgefihrte Aktivitaten” ausgewiesen. Daher sind die laufenden
Ergebnisse dieser Aktivitaten sowie die Effekte aus der Entkonsolidierung des belgischen
TV-Portfolios nicht mehr in den einzelnen Positionen der Konzern-Gewinn-und-Verlust-Rech-
nung enthalten, sondern als ,,Ergebnis aus nicht-fortgefiihrten Aktivitaten" dargestellt. Die
Vorjahreszahlen wurden entsprechend angepasst. In der Konzern-Bilanz werden die Vermo-
genswerte bzw. Verbindlichkeiten der niederlandischen Gesellschaften jeweils in der Position
,zur VerduPerung gehaltene Vermdgenswerte" bzw. ,,Verbindlichkeiten im Zusammenhang
mit zur Verduferung gehaltenen Vermégenswerten” ausgewiesen.

Dariber hinaus fanden in der ersten Jahreshalfte 2011 keine Ereignisse mit wesentlichen Aus-
wirkungen auf die Organisationsstruktur oder die Ertrags-, Finanz- und Vermdgenslage des
Konzerns statt. Allerdings hat die ProSiebenSat.1 Group im ersten Halbjahr 2011 ihr Portfolio
durch Akquisitionen im Online-Games- und VoD-Bereich erganzt und ihr Produktionsgeschaft
international expandiert. Zudem hat das Unternehmen den Live-Betrieb des Call-Senders
9Live aufgrund seines Umsatzriickgangs in den vergangenen Jahren Ende Mai eingestellt.
Einen Uberblick (iber die erfolgten Portfoliomapnahmen gibt untenstehende Tabelle:

PortfoliomaBnahmen und Anderungen im Konsolidierungskreis im laufenden Jahr

JANUAR BIS JUNI 2011

Segment Free-TV deutschsprachig

* Red Arrow Entertainment Limited erwirbt 51 Prozent an The Mob Film Holdings Limited

> Konsolidierung seit April 2011

Segment Free-TV International

* Verkauf der TV-Aktivitaten in den Niederlanden und Belgien

> Entkonsolidierung der TV-Aktivitaten in Belgien im Juni 2011, Abschluss der Transaktion in den Niederlanden im
Juli 201

* Launch von PRO4 in Ungarn im Januar 2011

Segment Diversifikation

* Erwerb weiterer 50 Prozent der Anteile an maxdome

> Vollkonsolidierung der Video-on-Demand-Plattform mit Vollzug des Kaufvertrags ab Januar 2011

* Erwerb einer Mehrheitsbeteiligung am Online-Games-Anbieter Covus Games GmbH,
Betreiber von browsergames.de und burda i:c im April 2011
> Konsolidierung von Covus Games mit Vollzug im Mai 2011, burda i:c mit Vollzug am 1. Juli 2011

* Einstellung des Live-Sendebetriebs des Call-TV-Senders 9Live zum 31. Mai 2011

* Die Printaktivitaten in den Niederlanden werden aufgrund des Verkaufsprozesses im ersten Halbjahr als nicht-
fortgefiihrte Geschaftstatigkeiten ausgewiesen, Abschluss der Transaktion im Juli 2011
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PortfoliomaBnahmen und Anderungen im Konsolidierungskreis im vergangenen Jahr

JANUAR BIS JUNI 2010

Segment Free-TV deutschsprachig

* Grindung der Red Arrow Entertainment Group im Januar 2010, der Holdinggesellschaft fir die Bereiche Produktion,
Programmvertrieb und Formatentwicklung; SevenOne International wird Teil der Red Arrow Entertainment Group

* Launch des neuen deutschen Free-TV-Senders sixx im Mai 2010

* Verkauf des Nachrichtensenders N24 Gesellschaft fiir Nachrichten und Zeitgeschehen mbH und der Produktionsge-
sellschaft MAZ&MORE TV-Produktion GmbH am 16. Juni 2010
> Entkonsolidierung zum 30. Juni 2010

Segment Free-TV International
* Launch des neuen Free-TV-Senders FEM3 in Ungarn im Januar 2011

* Mehrheitsbeteiligung an Sultan Sushi BVBA am 4. Marz 2010
> Konsolidierung seit Mdrz 2010

Ertragslage des Konzerns

Eine Ubersicht ausgewahlter Kennzahlen der Gewinn- und Verlustrechnung unter Beriick-
sichtigung des als ,,nicht-fortgefiihrte Aktivitaten” ausgewiesenen Geschdfts in den Nie-
derlanden und Belgien zeigt untenstehende Uberleitungsrechnung. Die folgende Analyse
der Umsatz- und Ergebnisentwicklung bezieht sich - wo nicht anders gekennzeichnet -
auf das fortgefliihrte Geschaft.

Ausgewdhlte Kennzahlen fiir die ProSiebenSat.1 Group

ProSiebenSat.1 Nicht-fortgefiihrte ProSiebenSat.1

inkl. nicht-fortgefiihrte Aktivitaten fortgefiinrte

Aktivitaten Aktivitaten

Q2 2011 Q2 2010 Q2 2011 Q2 2010 Q2 2011 Q2 2010

I I I

Konzernumsatz 799,6 761,2 107,4 11,2 692,2 650,0

Operative Kosten 529,9 498,7 74,3 70,9 455,6 427.8

Gesamtkosten 591,7 595,3 73,1 73,8 518,6 521,5

Umsatzkosten 433,2 376,2 62,1 57,2 3711 319,0

Vertriebskosten 87,4 95,5 6,6 8,7 80,8 86,8

Verwaltungskosten 711 123,6 4.4 7.9 66,7 115,7

Betriebsergebnis (EBIT) 231,1 167.,4 55,4 37,4 175,7 130,0

Recurring EBITDA® 272,0 263,8 33,3 40,3 238,7 2235

Einmaleffekte (saldiert) 2 -6,2 -58,4 22,1 -/- -28,3 -58,4

EBITDA 265,8 205,4 55,4 40,3 210,4 165,1

Konzernergebnis, das den An-

teilseignern der ProSiebenSat.1

Media AG zuzurechnen ist 129,0 77,0 47,2 25,8 81,8 51,2

Underlying net income 142,5 87,2 47,2 27,4 95,3 59,8

" Bereinigtes EBITDA: EBITDA vor Einmaleffekten. 2 Saldo aus Einmalaufwendungen und -ertragen.

Umsatz- und Ergebnisentwicklung im zweiten Quartal 2011

Beschreibung wesentlicher Kennzahlen flr das zweite Quartal 2011 auf Basis der
fortgeflihrten Tatigkeiten

Der Konzernumsatz wies im zweiten Quartal 2011 ein Wachstum um 6,5 Prozent oder 42,2
Mio Euro auf 692,2 Mio Euro aus. Den héchsten Wachstumsbeitrag erzielten hierbei die
nordeuropdischen Sender, die sich zusatzlich zu Werbeeinnahmen Gber Distributionserlose
finanzieren. Auch im deutschsprachigen TV-Segment konnte der Konzern seine Umsdtze
gegenliber dem Vorjahresvergleichswert steigern. Insgesamt erzielte die ProSiebenSat.1
Group 603,8 Mio Euro (Vorjahr: 569,3 Mio Euro) bzw. 87,2 Prozent (Vorjahr: 87,6%) des
Konzernumsatzes in ihrem Kerngeschaft werbefinanziertes Free-TV. Gleichzeitig stieg der
Umsatzbeitrag des Diversifikationssegments auf 88,4 Mio Euro (Vorjahr: 80,7 Mio Euro).
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Die sonstigen betrieblichen Ertrage beliefen sich im zweiten Quartal 2011 auf 2,1 Mio Euro
gegeniber 1,5 Mio Euro im Vorjahr (+40,0%).

Die Gesamtkosten des Konzerns - bestehend aus Umsatz-, Vertriebs- und Verwaltungsko-
sten - betrugen 518,6 Mio Euro und lagen damit um 0,6 Prozent oder 2,9 Mio Euro unter Vor-
jahresniveau. Wahrend die Umsatzkosten im zweiten Quartal 2011 mit 371,1 Mio Euro um 16,3
Prozent stiegen (Vorjahr: 319,0 Mio Euro), haben sich die Verwaltungskosten des Konzerns
deutlich verringert. Sie sanken um 42,4 Prozent auf 66,7 Mio Euro (Vorjahr: 15,7 Mio Euro).

+ Einmalaufwendungen. In den Gesamtkosten des Konzerns sind Einmalkosten in H6he von
28,3 Mio Euro enthalten (Vorjahr: 58,6 Mio Euro). Mit 24,1 Mio Euro steht der Grofteil
der einmaligen Aufwendungen im Zusammenhang mit der Einstellung des Live-Sende-
betriebs von 9Live. Seit 1. Juni 2011 strahlt der Quizsender fiktionales Programm aus. Die
genannten Einmalaufwendungen sind groftenteils in den Umsatzkosten enthalten.

Im Vorjahr fielen insbesondere im Zuge der Auslagerung der Nachrichtenproduktion
einmalige Aufwendungen an. Diese Einmaleffekte in Hohe von 50,0 Mio Euro werden in
den Verwaltungskosten fir das zweite Quartal 2010 ausgewiesen.

* Abschreibungen. Die Abschreibungen betrugen 34,7 Mio Euro nach 35,1 Mio Euro im
zweiten Quartal 2010 (- 1,1% ggu. Vorjahr).

Die operativen Kosten - das bedeutet die um Einmalaufwendungen und Abschreibungen
bereinigten Gesamtkosten - beliefen sich im zweiten Quartal 2011 auf 455,6 Mio Euro
(Vorjahr: 427,8 Mio Euro). Dies entspricht einem Anstieg gegentber dem Vorjahr um 6,5
Prozent, nach einer Kostensteigerung von 1,5 Prozent im ersten Quartal 2011. Wie er-
wartet verbuchte der Konzern im zweiten Quartal 2011 einen vergleichsweise deutlichen
Kostenanstieg insbesondere aufgrund von Investitionen in Wachstumsfelder wie die Be-
reiche Programmproduktion und -vertrieb, Video-on-Demand oder jlingst gestarteter
TV-Sender. Zudem lagen die Kosten im klassischen Kerngeschaft im zweiten Quartal
2011 leicht Uber Vorjahr, vor allem im deutschen Markt. Ursache hierfir sind hohere Pro-
grammaufwendungen gegentiber dem zweiten Quartal 2010, das durch die Fupball-WM
gepragt war. Ein weiterer Einflussfaktor war der spate Ostertermin in diesem Jahr, der zu
hoheren Investitionen in attraktive Programme im zweiten Quartal fihrte.

Gesamtkosten der fortgefiihrten Geschéaftstatigkeit

Q22011 455,6 28,3> 518,6
Q22010 4278 521,5

M Operative Kosten Einmalaufwand Abschreibungen

Das um Einmaleffekte bereinigte EBITDA (recurring EBITDA) zeigte im zweiten Quartal
2011 ein Wachstum um 6,8 Prozent auf 238,7 Mio Euro (Vorjahr: 223,5 Mio Euro). Die ope-
rative Marge betrug 34,5 Prozent (Vorjahr: 34,4%) und spiegelt die unverandert hohe
Profitabilitat der Mediengruppe wider.

Das Ergebnis vor Steuern, Finanzergebnis und Abschreibungen inklusive Einmaleffekten
(EBITDA) nahm um 45,3 Mio Euro bzw. 27,4 Prozent zu und erreichte 210,4 Mio Euro.
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Uberleitungsrechnung recurring EBITDA der fortgefiihrten Geschiaftstatigkeit

Q2 2011 Q2 2010

Ergebnis vor Steuern 120,0 77,5
Finanzergebnis 55,7 52,5
Betriebsergebnis 175,7 130,0
Abschreibungen 34,7 35,1
(davon Kaufpreisallokationen) 16,6 12,3
EBITDA 210,4 165,1
Einmaleffekte (saldiert) 28,3 58,4
Recurring EBITDA (bereinigtes EBITDA) 238,7 223,5

”Abschreibungen auf immaterielle Vermdgenswerte und Sachanlagen. “ Differenz aus Einmalaufwendungen in Hohe von
28,3 Mio Euro (Vorjahr: 58,6 Mio Euro) und Einmalertrdgen von 0,0 Mio Euro (Vorjahr: 0,2 Mio Euro).

Das Finanzergebnis verringerte sich im zweiten Quartal 2011 um 6,1 Prozent bzw. 3,2 Mio
Euro auf minus 55,7 Mio Euro. Die Entwicklung des Finanzergebnisses ist durch gegenldu-
fige Effekte gepragt: Wahrend das sonstige Finanzergebnis wahrungsbedingt riickldufig
war, fihrten leicht geringere Zinskosten zu einer Verbesserung des Zinsergebnisses.

Das Vorsteuerergebnis wuchs um deutliche 54,8 Prozent auf 120,0 Mio Euro. Im Vor-
jahresquartal betrug das Ergebnis vor Steuern 77,5 Mio Euro. Die Ertragsteuern sind im
zweiten Quartal 2011 infolge des hdheren Ergebnisses um 11,2 Mio Euro auf 35,2 Mio Euro
gestiegen. Das Ergebnis aus fortgeflihrten Aktivitaten abzliglich Ergebnisanteil anderer
Gesellschafter verbesserte sich vor diesem Hintergrund um 30,6 Mio Euro auf 81,8 Mio
Euro (+59,8% gqu. Vorjahr).

Beschreibung wesentlicher Kennzahlen fiir das zweite Quartal 2011 inklusive der
Gesellschaften in Belgien und den Niederlanden

Der Konzernumsatz inklusive der Gesellschaften in Belgien und den Niederlanden stieg
im zweiten Quartal 2011 um 5,0 Prozent auf 799,6 Mio Euro (Vorjahr: 761,2 Mio Euro). Das
korrespondierende recurring EBITDA verbesserte sich um 3,1 Prozent auf 272,0 Mio Euro
(Vorjahr: 263,8 Mio Euro). Das EBITDA stieg unter Berlcksichtigung des nicht-fortgefihrten
Geschafts auf 265,8 Mio Euro (Vorjahr: 205,4 Mio Euro) und beinhaltet Einmaleffekte in
H6he von minus 6,2 Mio Euro (Vorjahr: -58,4 Mio Euro). Die einmaligen Aufwendungen in
Zusammenhang mit 9Live wurden durch positive Effekte aus dem Verkauf der belgischen
Gesellschaften teilweise kompensiert.

Das Ergebnis aus nicht-fortgefiihrten Aktivitaten erhéhte sich um 21,4 Mio Euro auf 47,2
Mio Euro (+82,9% ggu. Vorjahr). Ursache hierfur sind Effekte aus der VerduPerung des
Portfolios in den Niederlanden und Belgien. So ist insbesondere der Verdauferungsgewinn
in Hoéhe von 20,9 Mio Euro aus dem Verkauf der belgischen Tochterunternehmen in dieser
Position enthalten. Zudem beinhaltet das Ergebnis aus nicht-fortgefiihrten Geschaftsak-
tivitdten den Ergebnisbeitrag der belgischen Aktivitdten bis zu ihrer Entkonsolidierung
im Juni 2011 sowie das Ergebnis der niederldndischen Free-TV- und Print-Sparte fir das
zweite Quartal 2011. Der Verduferungsgewinn in Héhe von 20,9 Mio Euro ist steuerfrei.

Nach Steuern sowie Anteilen anderer Gesellschafter weist ProSiebenSat.1 damit insgesamt
ein Konzernergebnis in Hohe von 129,0 Mio Euro aus. Dies entspricht einer Steigerung um
67,5 Prozent oder 52,0 Mio Euro. Bereinigt um nicht cash-wirksame Sondereffekte in Hohe
von 13,5 Mio Euro hat sich das Konzernergebnis einschlieplich des Geschafts in Belgien und
den Niederlanden um 63,4 Prozent auf 142,5 Mio Euro verbessert. Im zweiten Quartal 2010
betrug das sogenannte underlying net income 87,2 Mio Euro.



Uberleitungsrechnung underlying net income

Q2 2011 Q2 2010
Konzernergebnis abziiglich Ergebnisanteil anderer Gesellschafter 129,0 77,0
Abschreibungen aus Kaufpreisallokationen (nach Steuern) ” 10,0 10,2
Wertminderungen im Zusammenhang urspriinglicher Kaufpreisallokationen
(nach Steuern) 2 3,5 -/-
Bereinigter Konzerniiberschuss (underlying net income) 142,5 87,2

" Abschreibung aus Kaufpreisallokationen vor Steuern: 12,2 Mio Euro (Vorjahr 13,5 Mio Euro). 2 Wertminderungen (Impair-
ment) vor Steuern in Hohe von 4,5 Mio Euro.

Umsatz- und Ergebnisentwicklung im ersten Halbjahr 2011

Auf Halbjahressicht steigerte die ProSiebenSat.1 Group ebenfalls den Konzernumsatz
und alle relevanten Ergebnisgréof3en. So stieg der Konzernumsatz unter Bertcksichti-
gung der Aktivitaten in Belgien und den Niederlanden um 4,4 Prozent auf 1,484 Mrd
Euro (+63,0 Mio Euro ggl. Vorjahr). Der Konzernumsatz aus fortgefiihrten Aktivitaten
verzeichnete demgegentiiber im ersten Halbjahr 2011 ein noch deutlicheres Umsatzplus
von 5,0 Prozent auf 1,288 Mrd Euro (+61,9 Mio Euro ggi. Vorjahr). Treiber des Wachstums
war in erster Linie die gute Umsatzentwicklung der nordeuropdischen Markte.

Die Gesamtkosten der ProSiebenSat.1 Group inklusive der Gesellschaften in Belgien und
den Niederlanden beliefen sich auf 1,186 Mrd Euro (+1,3% bzw. 15,6 Mio Euro ggi Vorjahr).
Davon entfallen 1,029 Mrd Euro auf die fortgefiihrten Aktivitaten (-0,9% bzw. 8,8 Mio Euro
gqi. Vorjahr). Die Gesamtkosten enthalten Wertminderungen (Impairment) in Héhe von 11,2
Mio Euro auf den Markenwert von 9Live, die im ersten Quartal 2011 vorgenommen wurden.
Darlber hinaus umfasst der Halbjahreswert Kosteneffekte aus WachstumsmapBnahmen
wie der vollstdndigen Ubernahme des VoD-Portals maxdome mit Wirkung zum 1. Januar
2011. Bereinigt um Abschreibungen und einmalige Aufwendungen betrugen die operativen
Kosten aus fortgefiihrten Aktivitaten 922,6 Mio Euro gegentiber 887,7 Mio Euro im Vor-
jahr (+3,9%). Insgesamt stiegen die operativen Kosten der ProSiebenSat.1 Group im ersten
Halbjahr 2011 um 3,9 Prozent auf 1,072 Mrd Euro (Vorjahr: 1,032 Mrd Euro).

Unter Einbeziehung der Gesellschaften in Belgien und den Niederlanden stieg das recur-
ring EBITDA der Gruppe um 5,7 Prozent auf 414,6 Mio Euro (Vorjahr: 392,4 Mio Euro).
Das recurring EBITDA aus fortgefiihrten Aktivitaten verbesserte sich um 7,8 Prozent
auf 368,7 Mio Euro und verzeichnete damit ein noch hoheres Wachstum (Vorjahr: 342,1
Mio Euro).

Aus fortgeflihrten Aktivitaten und nach Abzug Ergebnisanteil andere Gesellschaften er-
wirtschaftete das Unternehmen im ersten Halbjahr 2011 einen Periodeniiberschuss in
Hohe von 115,6 Mio Euro. Dies entspricht einem Wachstum von 70,3 Prozent gegenilber
dem Vorjahr (67,9 Mio Euro). Insgesamt wuchs der Periodenliberschuss nach Steuern und
Anteilen Dritter um 69,3 Prozent bzw. 68,5 Mio Euro auf 167,3 Mio Euro.
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Ausgewdhlte Kennzahlen fiir die ProSiebenSat.1 Group

ProSiebenSat.1 Nicht-fortgefiihrte ProSiebenSat.1

inkl. nicht-fortgefiihrte Aktivitaten fortgefiihrte

Aktivitaten Aktivitaten

H1 2011 H1 2010 H1 2011 H1 2010 H1 2011 H1 2010

I I I

Konzernumsatz 1.483,6 1.420,6 195,6 194,5 1.288,0 1.226,1

Operative Kosten 1.072,4 1.031,9 149,8 144,2 922,6 887,7

Gesamtkosten 1.186,0 1.170,4 156,6 149,8 1.029,4 1.020,6

Umsatzkosten 852,9 7911 122,7 114,6 730,2 676,5

Vertriebskosten 180,6 186,3 17,0 19,5 163,6 166,8

Verwaltungskosten 152,5 193,0 16,9 15,7 135,6 177,3

Betriebsergebnis (EBIT) 321,9 254,1 60,0 44,7 261,9 209,4

Recurring EBITDA " 4146 392,4 45,9 50,3 368,7 3421

Einmaleffekte (saldiert) 2 -14,0 -67,8 16,8 -/- -30,8 -67,8

EBITDA 400,6 324,6 62,7 50,3 337,9 2743
Konzernergebnis, das den Anteils-
eignern der ProSiebenSat.1 Media

AG zuzurechnen ist 167,3 98,8 51,7 30,9 115,6 67,9

Underlying net income 181,7 120,0 53,3 34,1 128,4 85,9

n Bereinigtes EBITDA: EBITDA vor Einmaleffekten. 2 saldo aus Einmalaufwendungen und -ertragen.

Vergleich des erwarteten mit dem tatsachlichen Geschéaftsverlauf

Die ProSiebenSat.1 Group hatte mit Publikation der Zahlen fir das erste Quartal 201
ihren Jahresausblick mit bestimmten Spezifizierungen hinsichtlich des zweiten Quartals
bzw. der ersten Jahreshalfte 2011 bestatigt. Fiir das erste Halbjahr 2011 prognostizierte
der Konzern steigende Umsatze im mindestens niedrigen einstelligen Prozentbereich.
Aufgrund der Investitionen in neue Wachstumsfelder und attraktive TV-Programme wur-
de ein Uberdurchschnittlicher Anstieg der operativen Kosten erwartet, vor allem im zwei-
ten Quartal 2011. Vor diesem Hintergrund ging das Unternehmen davon aus, dass sich
das recurring EBITDA im ersten Halbjahr 2011 auf Vorjahresniveau bewegen wirde. Fir
das Netto-Ergebnis plante der Konzern mit einer deutlichen Steigerung gegeniiber dem
ersten Halbjahr 2010.

Die Umsatz- und Ergebnisprognose wurde aufgrund der positiven Entwicklung im deut-
schen Werbegeschaft im zweiten Quartal 2011 Gbertroffen, sowohl in Bezug auf das fort-
geflihrte Geschaft als auch auf Basis der Zahlen inklusive der Umsatz- und Ergebnisbei-
trdge aus Belgien und den Niederlanden.
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Rating des ProSiebenSat.1-Konzerns:
Kredit-Ratings stellen ein unabhangiges
Urteil Gber die Kreditwirdigkeit eines
Unternehmens dar. Die Term Loans der
ProSiebenSat.1 Group werden jedoch
von den Rating-Agenturen nicht zur
Bonitatsbeurteilung herangezogen.
Infolgedessen bestehen derzeit keine
offiziellen Ratings.

2
Partielle Verlangerung und vorzeitige
Ruckflihrung, Seite 30
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Auperbilanzielle
Finanzierungsinstrumente:

Im Berichtszeitraum bestanden in der
ProSiebenSat.1 Group keine wesent-
lichen auferbilanziellen Finanzierungs-
instrumente. Informationen zum Thema
Leasing finden sich im Geschaftsbericht
2010 auf Seite 66

Finanz- und Vermdgenslage des Konzerns

Fremdkapitalausstattung und Finanzierungsstruktur

Zum 30. Juni 2011 waren 3,766 Mrd Euro Darlehen und Kredite ausstehend, nach 4,026
Mrd Euro im Vorjahr bzw. 3,762 Mrd Euro zum 31. Dezember 2010. Das Fremdkapital der
ProSiebenSat.1 Group besteht zum Berichtsstichtag zu 69,4 Prozent aus langfristigen
Darlehen und Krediten (30. Juni 2010: 63,6%; 31. Dezember 2010: 66,7%) und zu 4,5
Prozent aus kurzfristigen Finanzverbindlichkeiten (30. Juni 2010: 9,0%; 31. Dezember
2010: 4,4%).

Wesentlicher Bestandteil der konzernweiten Unternehmensfinanzierung sind zum Berichts-
stichtag verschiedene besicherte endféllige Darlehen mit einer Laufzeit bis Juli 2014 (Term
Loan B) bzw. Juli 2015 (Term Loan C). Zusatzlich beinhaltet die besicherte syndizierte Kre-
ditvereinbarung eine revolvierende Kreditfazilitat (RCF) mit einer Laufzeit bis Juli 2014 und
einem verfligbaren Rahmenvolumen von derzeit 583,0 Mio Euro (urspriinglich 600,0 Mio
Euro). Die ProSiebenSat.1 Group hat den bestehenden Kredit mit einem Rahmenvolumen
von urspringlich 4,2 Mrd Euro im Zuge der Akquisition der SBS Broadcasting Group im Jahr
2007 aufgenommen.

* Revolvierende Kreditfazilitat: Die Barinanspruchnahme der revolvierenden Kreditfa-
zilitat betragt zum Stichtag 30. Juni 2011 230,0 Mio Euro (Vorjahr: 497,2 Mio Euro).
Unter Bertlicksichtigung von Avalinanspruchnahmen in Héhe von 46,5 Mio Euro wurden
zum 30. Juni 2011 276,5 Mio Euro aus der revolvierenden Kreditfazilitat in Anspruch ge-
nommen. Zum 31. Dezember 2010 waren es 256,5 Mio Euro (inklusive Avalinanspruch-
nahmen von 26,5 Mio Euro), am Vorjahresstichtag im Juni 2010 noch 543,8 Mio Euro
(inklusive Avalinanspruchnahmen von 46,6 Mio Euro). Die revolvierende Kreditfazilitat
wird in der Bilanzposition kurzfristige Darlehen und Kredite ausgewiesen.

Term Loans: Die Term Loans B und C haben zum 30. Juni 2011 ein Volumen von insge-
samt 3,560 Mrd Euro. Ihr urspriingliches Gesamtvolumen von 3,600 Mrd Euro hat sich
im vergangenen Jahr aufgrund einer vertraglich bedingten Teilrlickzahlung des Term
Loan Cum 10,9 Mio Euro reduziert. Zudem hatte sich das Term Loan B im vierten Quar-
tal 2009 infolge einer Redenominierung eines Teilbetrags von Schwedischer Krone in
Euro um 29,4 Mio Euro vermindert. Zum 30. Juni 2011 haben sich dariber hinaus keine
Anderungen ergeben.

Fremdkapitalausstattung und Laufzeiten zum 30. Juni 2011

1.765,2 1.794,5
Term Term
2.000 Loan Loan
B C
1.500
1.000 583,07
RCF
500 I
0
Juli 2014 Juli 2014 Juli 2015

“Davon in Anspruch genommen: 276,5 Mio Euro (inklusive Avalinanspruchnahmen)
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Die Verzinsung der Darlehen (Term Loan B und Term Loan C) sowie die Inanspruchnahmen
unter dem RCF erfolgen variabel zu Euribor-Geldmarktkonditionen plus einer zusatzlichen
Kreditmarge.

- Kreditzins. Risiken aus der Anderung von variablen Zinssdtzen werden gréptenteils
durch derivative Finanzgeschafte in Form von Zinsswaps abgesichert. Zum 30. Juni 2011
betrug die Absicherungsquote 79 Prozent (30. Juni 2010: 79%). Der durchschnittliche
festverzinsliche Swapsatz belduft sich auf rund 4,6 Prozent pro Jahr. Die Zinssatze sind
im zweiten Quartal 2011 im Vergleich zum Vorjahr angestiegen. Aufgrund der geringeren
durchschnittlichen Verschuldung des Konzerns sowie einer reduzierten Kreditmarge ha-
ben sich die Zinsaufwendungen gegenliber dem zweiten Quartal 2010 jedoch insgesamt
um 1,6 Mio Euro auf 53,6 Mio Euro verringert.

+ Kreditmarge. Die Kreditmarge betrug zum Ende des ersten Halbjahres 2011 fiir das Term
Loan C 1,875 Prozent per annum. Der Kreditvertrag sieht fir das Term Loan B und den
RCF eine Verdnderung der Kreditmarge vor, wenn der Verschuldungsgrad bestimmte
Werte erreicht. Infolgedessen reduzierte sich diese Marge gegeniiber dem Vorjahr auf 1,5
Prozent per annum (Vorjahr: 1,75% per annum).

Konzernweite Unternehmensfinanzierung

Die besicherte syndizierte Kreditvereinbarung tber die endfélligen Darlehen (Term Loan B und C) und die revol-
vierende Kreditfazilitdt beinhaltet Bestimmungen, die die ProSiebenSat.1 Group unter anderem zur Einhaltung
bestimmter Finanzkennzahlen verpflichten. Uber Einzelheiten der sogenannten Financial Covenants informiert der
Geschaftsbericht 2010 auf S. 68. Die ProSiebenSat.1 Group hat die vertraglichen Bestimmungen auch im zweiten
Quartal bzw. ersten Halbjahr 2011 erfullt.

Finanzierungsanalyse

Die Netto-Finanzverschuldung der ProSiebenSat.1 Group - das bedeutet der Saldo aus Kre-
ditverbindlichkeiten abziglich der liquiden Mittel und den kurzfristigen finanziellen Vermo-
genswerten - reduzierte sich gegentiber dem Vorjahresstichtag um 13,2 Prozent oder 433,1
Mio Euro auf 2,842 Mrd Euro. Die erneute Verringerung der Netto-Finanzverschuldung zum
30. Juni 2011 resultiert aus hoheren liquiden Mitteln. Auch gegeniber dem Stichtag am 31.
Dezember 2010 (3,021 Mrd Euro) hat sich die Netto-Finanzverschuldung aufgrund des h6-
heren Zahlungsmittelbestands verringert.

In den liguiden Mitteln zum Stichtag am 30. Juni 2011 sind die Erlése aus dem Verkauf der
TV-Aktivitaten in Belgien mit 192,5 Mio Euro enthalten. Dementsprechend wurde fir die
Berechnung des recurring EBITDA der letzten zwdIf Monate (LTM recurring EBITDA) der
Beitrag der verduferten Gesellschaften in Belgien bereinigt. Vor diesem Hintergrund er-
gab das Verhaltnis der Netto-Finanzverschuldung zum LTM recurring EBITDA den Faktor
3,1. Zum Vorjahresstichtag hatte der Wert noch 4,1 betragen. Die Kennzahl verbesserte
sich im Halbjahresvergleich aufgrund der gesunkenen Netto-Finanzverschuldung sowie
der hohen Ergebnissteigerung gegentiber dem Vorjahresvergleichswert. Zum Stichtag
31. Dezember 2010 betrug der Wert das 3,3-fache des bereinigten EBITDA der letzten
zwdlf Monate.

Netto-Finanzverschuldung des Konzerns

s0.06.2011 [ 2,842

30.06.2010 3,275

30.06.2009 3,427
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Liquiditats- und Investitionsanalyse

Die Kapitalflussrechnung des ProSiebenSat.1-Konzerns zeigt die Herkunft und Verwen-
dung der Zahlungsstrome. Dabei wird unterschieden in Cashflow aus betrieblicher Ta-
tigkeit, Cashflow aus Investitionstatigkeit und Cashflow aus Finanzierungstatigkeit. Der
Cashflow aus betrieblicher Tatigkeit wird, ausgehend vom Konzernergebnis, indirekt ab-
geleitet. Der in der Kapitalflussrechnung betrachtete Finanzmittelfonds entspricht den
flissigen Mitteln der Bilanz zum Stichtag.

Das zweite Quartal 2011 war geprdgt durch den Verkaufsprozess in Belgien und den Nie-
derlanden. Darliber hinaus fanden keine Ereignisse statt, die zu wesentlichen Verande-
rungen der Zahlungsstrome im zweiten Quartal bzw. ersten Halbjahr 2011 gegeniber den
Vorjahresvergleichswerten gefiihrt hatten. Wichtige Cashflow-Kennzahlen fir das zweite
Quartal unter Bertlicksichtigung der nicht-fortgefiihrten belgischen und niederldndischen
Aktivitaten werden nachfolgend beschrieben:

Der Cashflow aus betrieblicher Tatigkeit der fortgefiihrten Aktivitdten stieg im zwei-
ten Quartal 2011 auf 409,6 Mio Euro und lag damit um 9,9 Prozent bzw. 36,8 Mio Euro
Uber dem Vorjahreswert. Der hohe Mittelzufluss aus der operativen Tatigkeit des zwei-
ten Quartals 2011 spiegelt die gute Geschaftsentwicklung wider. Auch auf Halbjahressicht
verbesserte sich der operative Cashflow gegeniiber dem Vorjahr deutlich und steigt um
8,6 Prozent auf 625,9 Mio Euro (Vorjahr: 576,5 Mio Euro). Inklusive der Gesellschaften
in Belgien und den Niederlanden flossen aus der operativen Tatigkeit im zweiten Quartal
2011 413,8 Mio Euro zu. Dies entspricht einem leichten Riickgang gegeniliber dem zweiten
Quartal 2010 von 3,7 Prozent bzw. 16,0 Mio Euro, der aus den nicht-fortgefiihrten Aktivi-
taten resultiert.

Schwerpunkt der Investitionstatigkeit der ProSiebenSat.l Group ist der Lizenzeinkauf
sowie der Programmerwerb durch Auftrags- und Fremdproduktion. Der Mittelabfluss
aus dem Programmerwerb der fortgefihrten Aktivitaten stieg im zweiten Quartal 2011
auf 232,2 Mio Euro und lag damit um 5,7 Prozent bzw. 12,5 Mio Euro Uber dem Vorjahr.
Darliber hinaus war die Investitionstatigkeit der ProSiebenSat.1 Group in der Berichtspe-
riode wesentlich durch die Kaufpreiszahlung fir die belgischen Gesellschaften gepragt.
Insgesamt flossen vor diesem Hintergrund 192,0 Mio Euro (Vorjahr: -13,2 Mio Euro) zu. Im
Zusammenhang mit Zugangen aus Akquisitionen resultieren hingegen Mittelabfllisse von
15,5 Mio Euro (Vorjahr: 1,5 Mio Euro). Die ProSiebenSat.1 Group hat im zweiten Quartal 2011
ihr Games- und Produktionsportfolio ausgebaut und Anteile an Covus Games und The Mob
erworben.

Aus den beschriebenen Zahlungsstromen aus der Investitionstatigkeit resultiert damit
insgesamt ein Mittelabfluss von 95,5 Mio Euro flr das zweite Quartal 2011 (Vorjahr: 275,5
Mio Euro). Davon entfallen mit 258,2 Mio Euro der Grofteil auf die fortgefihrten Aktivi-
taten (Vorjahr: 247,1 Mio Euro). Im ersten Halbjahr 2011 flossen aus der Investitionstatig-
keit der fortgefihrten Aktivitaten 620,2 Mio Euro ab, nach 603,3 Mio Euro in der ersten
Jahreshdlfte 2010.

Der Free Cashflow, eine der wichtigsten Kennzahlen zur Beurteilung der Finanzkraft des
ProSiebenSat.1-Konzerns, verdoppelte sich im zweiten Quartal 2011 auf 318,3 Mio Euro
(Vorjahr: 154,3 Mio Euro). Der deutliche Anstieg des Free Cashflows spiegelt neben der
guten Ertragslage des Konzerns vor allem die Mittelzuflisse aus der Verduferung der
belgischen TV-Aktivitdaten wider. Auch auf Halbjahressicht hat sich die Kennzahl deutlich
verbessert und betrug 195,0 Mio Euro (Vorjahr: 15,3 Mio Euro).
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Der Cashflow aus Finanzierungstatigkeit der fortgefliihrten Aktivitaten belief sich im
zweiten Quartal 2011 auf minus 3,0 Mio Euro gegentber minus 21,3 Mio Euro im Vor-
jahr. Der hohere Mittelabfluss in der Vergleichsperiode ist hauptsdchlich auf die partielle
Rickfliihrung der bestehenden Term Loans im zweiten Quartal 2010 in H6he von 10,9 Mio
Euro zurtickzufihren. Zudem flossen im Vorjahr 2,1 Mio Euro fur die Zahlung der Dividen-
de ab. Im laufenden Jahr wurde die Dividende in Hohe von 241,2 Mio Euro am 4. Juli 2011
ausbezahlt.

Die ProSiebenSat.1 Group verfligt Gber eine komfortable Liquiditdtssausstattung. Aus
den beschriebenen Zahlungsmittelstrémen resultiert ein Anstieg der liquiden Mittel zum
30. Juni 2011 um 23,1 Prozent auf insgesamt 923,4 Mio Euro (Vorjahr: 750,3 Mio Euro).
Darin sind liquide Mittel von 41,6 Mio Euro aus den zur Verdauferung gehaltenen nieder-
landischen Gesellschaften enthalten.

Kapitalflussrechnung

Q2 2011 Q2 2010 H1 2011 H12010

I I
Ergebnis fortgefiihrter Aktivitaten 84,8 53,5 120,4 71,5
Ergebnis nicht-fortgefiihrter Aktivitaten 47,2 25,8 51,7 30,9
Cashflow 551,0 499,4 980,7 891,7
Veranderung Working Capital 3.1 27,3 -82,3 -16,8
Erhaltene Dividende 3,2 2,5 3,2 2,5
Gezahlte Steuern -31,2 -31,9 -64,7 -79,2
Gezahlte Zinsen -51,5 -54,0 -105,1 -110,0
Erhaltene Zinsen 1,8 0,3 3,2 0,9
Cashflow aus betrieblicher Tatigkeit
fortgefiihrter Aktivitdten 409,6 372,8 625,9 576,5
Cashflow aus betrieblicher Tatigkeit nicht-
fortgefiihrter Aktivitdaten 4,2 57,0 731 115,0
Cashflow aus Investitionstatigkeit
fortgefiihrter Aktivitdten -258,2 -247 1 -620,2 -603,3
Cashflow aus Investitionstatigkeit
nicht-fortgeflihrter Aktivitaten 162,7 -28,4 116,2 -72,9
Free Cashflow 318,3 154,3 195,0 15,3
Cashflow aus Finanzierungstatigkeit
fortgefiihrter Aktivitdaten -3,0 -21,3 -4,4 -23,4
Cashflow aus Finanzierungstatigkeit nicht-
fortgefiihrter Aktivitdten -/- -/- -/- -/-
Wechselkursbedingte Anderungen des Finanzmittelbestandes
fortgeflhrter Aktivitaten -1,4 12,1 -5,7 20,0
Wechselkursbedingte Anderungen des Finanzmittelbestandes
nicht-fortgeflihrter Aktivitaten -1,6 1,1 22 1,0
Verdnderung der Zahlungsmittel und
Zahlungsmitteldaquivalente 312,3 146,2 182,7 12,9
Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente
zum Periodenanfang 611,1 604,1 740,7 7374
Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente
zum Periodenende 923,4 750,3 923,4 750,3
Abzlglich zur VerduBerung stehende Zahlungsmittel und
Zahlungsmitteldquivalente zum Periodenende -41,6 -/- -41,6 -/-

Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente
zum Periodenende aus fortgefiihrten Aktivitaten 881,8 750,3 881,8 750,3
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Vermdgens- und Kapitalstrukturanalyse

Die Entkonsolidierung der belgischen Aktivitaten und der Verkaufsprozess in den Niederlan-
den flhrten zu strukturellen Veranderungen in der Konzernbilanz. So werden die Vermo-
genspositionen und Verbindlichkeiten der niederldandischen Aktivitaten zum 30. Juni 2011
in den entsprechenden kurzfristigen Bilanzpositionen ausgewiesen. Die Vermdgenswerte
und Verbindlichkeiten der niederlandischen Tochterunternehmen wurden in die Position
,Zur Verduferung gehaltene Vermdgenswerte" umgegliedert bzw. als , Verbindlichkeiten
im Zusammenhang mit zur Verduferung gehaltenen Vermdgenswerten" ausgewiesen. Die
belgischen Tochterunternehmen wurden mit Vollzug des Verkaufs Anfang Juni 2011 ent-
konsolidiert.

Bilanzstruktur

100
Davon langfristiges 19 Davon langfristige 16
80 Programmvermdgen Finanzverbindlichkeiten
62 78
60 1.359,3 1.497,7 3.534,9 3.531,3
64 65
40 Davon kurzfristiges Davon kurzfristige
Programmvermdgen Finanzverbindlichkeiten
20
23 144,2 156,9
, . 22 14 230,6 230,6 .
s : & 1
30.06.2011 AKTIVA 31.12.2010 30.06.2011 PASSIVA 31.12.2010

Langfristige Aktiva

Kurzfristige Aktiva B Zur Verduperung gehaltene Vermdgenswerte

M Eigenkapital M Langfristige Passiva M Kurzfristige Passiva M Verbindlichkeiten im Zusammenhang mit zur Verduperung
gehaltenen Vermdgenswerten

Wesentliche Effekte zum 30. Juni 2011 auf die wertmafig grofiten Bilanzwerte werden
nachfolgend erlautert:

Das Programmvermdogen betrug 1,504 Mrd Euro und lag damit um 9,1 Prozent bzw. 151,1
Mio Euro unter dem Wert zum 31. Dezember 2010. Auch die immateriellen Vermégens-
werte verzeichneten insbesondere aufgrund der Entkonsolidierung der belgischen Akti-
vitdten und den Umgliederungen der niederldandischen Vermdégenswerte einen Rickgang
gegentber dem 31. Dezember 2010 um 28,3 Prozent bzw. 859,4 Mio Euro auf 2,178 Mrd
Euro.

Die liquiden Mittel erhéhten sich gegenliber dem Vorjahresstichtag im Dezember um 19,0
Prozent auf 881,8 Mio Euro. Der Anstieg um 141,1 Mio Euro ist zum einen auf die positive
Geschaftsentwicklung der ProSiebenSat.1 Group im ersten Halbjahr 2011, zum anderen
auf den VerduBerungserlds der belgischen Aktivitaten zurlickzufihren. Die liquiden Mit-
tel einschlieflich der niederlandischen Aktivitdten betrugen 923,4 Mio Euro (Vorjahr:
750,3 Mio Euro).

Die positive operative Geschaftsentwicklung hat auch die Eigenkapitalbasis des Konzerns
gestarkt. Das Eigenkapital stieg um 17,2 Prozent auf 1,202 Mrd Euro (31. Dezember 2010:
1,026 Mrd Euro). Die entsprechende Eigenkapitalqguote erhdhte sich damit auf 19,1 Prozent
(31. Dezember 2010:16,2%).

Dariiber hinaus ergaben sich keine wesentlichen bilanziellen Anderungen. Die Bilanz-
summe des Konzerns war mit 6,295 Mrd Euro nahezu konstant (31. Dezember 2010: 6,316
Mrd Euro).
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Segmentbericht

KONZERNZWISCHENLAGEBERICHT
Segmentbericht

Umsatz nach Segmenten aus fortgefiihrten Aktivitaten

Q2 2011 // In Prozent // Vorjahreswerte Q2 2010 in
Klammern

Segment Free-TV Deutschsprachig
68,9 (70,8)

Segment Diversifikation
12,8 (12,4)

Segment Free-TV International
18,3 (16,8)

Segment Free-TV deutschsprachig

Umsatz- und Ergebnisentwicklung im zweiten Quartal

Der externe Umsatz des Segments Free-TV in Deutschland, Osterreich und der Schweiz
stieg im zweiten Quartal 2011 um 3,7 Prozent auf 477,2 Mio Euro (Vorjahr: 460,3 Mio
Euro). Die Gruppe konnte in allen drei Markten ihre Einnahmen aus der Vermarktung von
TV-Werbung steigern. Das Umsatzwachstum fihrte zu einem Anstieg des um Einmalef-
fekte bereinigten EBITDA um 3,0 Prozent bzw. 5,2 Mio Euro auf 176,8 Mio Euro. Das EBITDA
lag mit 179,4 Mio Euro um 58,6 Prozent bzw. 66,3 Mio Euro Gber dem Vorjahresniveau.
Darin enthalten sind Einmaleffekte von 2,6 Mio Euro, gegeniiber minus 58,5 Mio Euro im
Vorjahr. Im zweiten Quartal 2010 ergaben sich insbesondere im Zusammenhang mit der
Verduferung von N24 vergleichsweise hohe einmalige Aufwendungen.

Kennzahlen Segment Free-TV deutschsprachig

Externer Segmentumsatz // in Mio Euro

a2 2011 [ I a2
a2 2010
a2 2000 L]

Recurring EBITDA // in Mio Euro

Q2 2011 - 176,8
Q2 2010 -%
Q2 2009 .%

Umsatz- und Ergebnisentwicklung im ersten Halbjahr

Der Umsatzbeitrag des Segments Free-TV in Deutschland, Osterreich und der Schweiz ver-
zeichnete im ersten Halbjahr 2011 ein Wachstum um 13,7 Mio Euro auf 891,7 Mio Euro (+1,6
Prozent). Das recurring EBITDA erreichte 274,9 Mio Euro und lag damit um 2,8 Prozent
bzw. 7,6 Mio Euro Uber Vorjahr. Das EBITDA stieg um 32,5 Prozent auf 270,1 Mio Euro

(Vorjahr: 203,9 Mio Euro).

Kennzahlen Segment Free-TV deutschsprachig

Externer Segmentumsatz // in Mio Euro

wizor N o

wooo .
miooo S

Recurring EBITDA // in Mio Euro

H1 2011 - 274,9

H1 2010 -
H1 2009 -
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Segment Free-TV International

Umsatz- und Ergebnisentwicklung im zweiten Quartal

Das Segment Free-TV International, zu dem nach dem Verkauf der TV-Gesellschaften in
den Niederlanden und Belgien kinftig noch die TV-Aktivitaten im nord- und osteuropa-
ischen Raum zahlen, setzte seinen Wachstumskurs fort.

Die ProSiebenSat.1 Group profitierte im zweiten Quartal 2011 von der anhaltenden starken
Dynamik in den nordischen Markten und konnte ihre TV-Werbeeinnahmen vor allem in
Norwegen und Danemark weiter steigern. Hohere Distributionserlse trieben zudem das
Umsatzwachstum an. In Osteuropa blieben die TV-Werbeeinnahmen konjunkturbedingt
hingegen leicht unter Vorjahresniveau. Insgesamt erreichten die externen Umsatzerldse
aus fortgeflihrten Aktivitaten 126,6 Mio Euro und lagen damit um 16,1 Prozent oder 17,6 Mio
Euro Gber dem Vorjahreswert. Das recurring EBITDA wuchs gegenliber dem Vorjahr um
9,2 Prozent oder 2,8 Mio Euro auf 33,1 Mio Euro. Das EBITDA verminderte sich hingegen
aufgrund von Einmaleffekten um 11,7 Prozent auf 27,1 Mio Euro (Vorjahr: 30,7 Mio Euro).

Kennzahlen fiir das Segment Free-TV International

Segment Free-TV Nicht-fortgefiihrte ProSiebenSat.1
International inkl. nicht- Aktivitaten fortgeflihrte
fortgefiihrte Aktivitaten Aktivitaten
Q2 2011 Q2 2010 Q2 2011 Q2 2010 Q2 2011 Q2 2010
I I I
Umsatz 218,8 204,8 92,2 95,8 126,6 109,0
Recurring EBITDA 62,7 65,0 29,6 34,7 33,1 30,3
EBITDA 78,7 65,4 51,6 34,7 27,1 30,7

Umsatz- und Ergebnisentwicklung im ersten Halbjahr

Auf Halbjahressicht weist die ProSiebenSat.1 Group ebenfalls ein Umsatz- und Ergebnis-
wachstum in ihrem internationalen TV-Geschaft aus. Der Aufenumsatz des Segments
Free-TV International aus fortgeflihrten Aktivitaten stieg aufgrund hoher Werbe- und
Distributionserlése in Nordeuropa um 16,4 Prozent bzw. 32,9 Mio Euro auf 234,0 Mio
Euro. Das recurring EBITDA verzeichnete eine Zunahme um 17,4 Prozent auf 51,9 Mio Euro
(Vorjahr: 44,2 Mio Euro), das EBITDA erhohte sich um 18,4 Prozent auf 50,9 Mio Euro
(Vorjahr: 43,0 Mio Euro).

Kennzahlen fiir das Segment Free-TV International

Segment Free-TV Nicht-fortgefiihrte ProSiebenSat.1
International inkl. nicht- Aktivitaten fortgefiihrte
fortgefiihrte Aktivitaten Aktivitaten
H1 2011 H1 2010 H1 2011 H1 2010 H1 2011 H1 2010
I I I
Umsatz 399,8 365,6 165,8 164,5 234,0 201,1
Recurring EBITDA 90,5 84,3 38,6 40,1 51,9 44,2

EBITDA 106,3 83,1 55,4 40,1 50,9 43,0
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Segment Diversifikation

Das Segment Diversifikation erfasst alle Aktivitaten jenseits des klassischen werbefinan-
zierten TV-Geschafts. Die niederlandische Print-Sparte wird aufgrund des geplanten Ver-
kaufs als nicht-fortgeflihrte Aktivitaten ausgewiesen. Folgende Analyse bezieht sich auf
das fortgefiihrte Geschaft:

Kennzahlen fiir das Segment Diversifikation

Segment Diversifikation Nicht-fortgefiihrte ProSiebenSat.1
inkl. nicht-fortgefiihrte Aktivitaten fortgeflihrte
Aktivitaten Aktivitaten
Q2 2011 Q2 2010 Q2 2011 Q2 2010 Q2 2011 Q2 2010
I I I
Umsatz 103,6 96,1 15,2 15,4 88,4 80,7
Recurring EBITDA 32,8 27,4 6,0 6,2 26,8 21,2
EBITDA 8,0 27,1 6,0 6,2 2,0 20,9

Umsatz- und Ergebnisentwicklung im zweiten Quartal

Die externen Erlése des Segments Diversifikation aus fortgefiihrten Aktivitaten stiegen
in den Monaten April bis Juni 2011 weiter an und betrugen 88,4 Mio Euro. Dies entspricht
einem Wachstum gegeniber dem zweiten Quartal 2010 um 9,5 Prozent bzw. 7,7 Mio Euro,
das groptenteils auf die Vollkonsolidierung von maxdome zuriickzufiihren ist. Das Video-
on-Demand-Portal maxdome wird seit Januar 2011 vollstandig konsolidiert und baut sein
Angebot an Serien, Spielfilmen und Musik kontinuierlich aus. Ein weiterer Grund sind ho-
here Werbeeinnahmen der Radionetzwerke in Nordeuropa. Auch im Bereich Games oder
der Vermarktung von Online-Werbung setzte der Medienkonzern sein Umsatzwachstum
fort und steigerte seine Erlése aus Video-Advertising. Neben diesem noch jungen und
dynamisch wachsenden Geschaftszweiqg stiegen die Erldse aus der Vermarktung von TV-
Werbezeiten gegen Umsatzbeteiligung. Mit diesem Geschaftsmodell wendet sich ProSie-
benSat.1 gezielt an junge Unternehmen, die bislang nicht im TV geworben haben. Der
Umsatzbeitrag des Call-TV-Senders 9Live lag hingegen unter Vorjahr.

Das recurring EBITDA stieg um 26,4 Prozent bzw. 5,6 Mio Euro auf 26,8 Mio Euro. Die
Grundlage flr das hohe recurring EBITDA bildet das Wachstum der Segmenterldse bei
gleichzeitig geringeren operativen Kosten. Das EBITDA lag hingegen deutlich unter dem
Vorjahreswert von 20,9 Mio Euro und betrug 2,0 Mio Euro. Das EBITDA beinhaltet er-
gebnismindernde Einmaleffekte in Hohe von 24,8 Mio Euro (Vorjahr: -0,3 Mio Euro), die
hauptsdchlich aus der Einstellung des Live-Sendebetriebs von 9Live resultieren.

Umsatz- und Ergebnisentwicklung im ersten Halbjahr

Auch auf Halbjahressicht lagen die Umsatzerldse aus fortgeflihrten Aktivitaten deutlich
Uber dem Vorjahreswert. Die externen Segmenterldse stiegen im Vergleich zum Vorjah-
reszeitraum um 10,4 Prozent bzw. 15,3 Mio Euro auf 162,3 Mio Euro. Das recurring EBITDA
verbesserte sich gegeniber der ersten Jahreshalfte 2010 um 31,7 Prozent auf 38,6 Mio
Euro (Vorjahr: 29,3 Mio Euro). Das EBITDA verzeichnete infolge der einmaligen Aufwen-
dungen im zweiten Quartal 2011 einen Rickgang von 47,9 Prozent auf 13,6 Mio Euro (Vor-
jahr: 26,1 Mio Euro).

Kennzahlen fiir das Segment Diversifikation

Segment Diversifikation Nicht-fortgefiihrte ProSiebenSat.1
inkl. nicht-fortgefiihrte Aktivitaten fortgefiihrte
Aktivitdten Aktivitaten
H1 2011 H1 2010 H1 2011 H1 2010 H1 2011 H1 2010
I I I
Umsatz 192,1 177,0 29,8 30,0 162,3 147,0
Recurring EBITDA 49,5 41,0 10,9 11,7 38,6 29,3

EBITDA 24,5 37,8 10,9 1,7 13,6 26,1
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Ausfihrliche Informationen zum
Thema Mitarbeiter bei ProSiebenSat.1
beinhaltet der Geschdftsbericht 2010
ab Seite 75.

Mitarbeiter

Die ProSiebenSat.1 Group beschaftigte im ersten Halbjahr 2011 insgesamt 4.240 Mitarbei-
ter (Vorjahr: 4.154 durchschnittlich vollzeitdquivalente Stellen). In den genannten Werten
sind die Mitarbeiter der verduperten Gesellschaften in Belgien und den Niederlanden nicht
enthalten.

Im deutschsprachigen Raum (Deutschland, Osterreich, Schweiz) lag die Anzahl der Mit-
arbeiter bei 2.454 (Vorjahr: 2.455), dies entspricht einem Anteil von 57,9 Prozent am
Gesamtkonzern (Vorjahr: 59,1 Prozent). Durch die Mehrheitsbeteiligungen an The Mob
Film Holdings, Kinetic Content sowie dem Kauf von Covus Games sind 47 Stellen hinzu-
gekommen. Der Personalaufwand des Konzerns aus fortgefiihrten Aktivitaten stieg vor
diesem Hintergrund im ersten Halbjahr 2011 um 3,1 Prozent auf 164,8 Mio Euro (Vorjahr:
159,8 Mio Euro).

Mitarbeiter nach Regionen aus fortgefiihrten Aktivitdaten

- D/A/CH 2.454 (2.455)

_ Nordeuropa 760 (732)
I CEE 858 (863)
I Belgien/Niederlande 41 (23)
- Sonstige 127 (81)"

¥ Mitarbeiter in USA und UK

In Deutschland waren zum Stichtag am 30. Juni 2011 48,9 Prozent der Angestellten weib-
lich (Vorjahr: 50,5%) und 51,1 Prozent der Angestellten mannlich (Vorjahr: 49,5%). Im
Management ist die Frauenquote mit knapp 30 Prozent ebenfalls hoch.

Positionierung als attraktiver Arbeitgeber. Qualifizierte, leistungsstarke und motivierte
Mitarbeiter sind eine zentrale Voraussetzung fir den Erfolg der ProSiebenSat.1 Group.
Deshalb bietet der Konzern seinen Angestellten mit der ProSiebenSat.1 Academy ein um-
fangreiches Weiterbildungsprogramm. Gleichzeitig ist es von groper Bedeutung, dass
sich ProSiebenSat.1im freien Arbeitsmarkt als attraktiver Arbeitgeber positioniert. Eine
wichtige Zielgruppe fur ProSiebenSat.1 sind junge Nachwuchstalente. Hier ist es beson-
ders wichtig, frihzeitig mit potenziellen Berufseinsteigern in Kontakt zu treten. Aus die-
sem Grund ist das Unternehmen im zweiten Quartal 2011 neue Hochschulkooperationen
eingegangen. Kinftig wird der Konzern unter anderem mit der Hamburg Media School
sowie mit der Hochschule der Medien in Stuttgart zusammenarbeiten. Um ProSiebenSat.1
als attraktiven Arbeitgeber bei jungen Menschen zu verankern und zielgruppengerecht
zu kommunizieren, hat das Unternehmen zum Ende des zweiten Quartals zudem einen
Auftritt auf Facebook gestartet.
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Die ProSiebenSat.1-Aktie

Die Borsenentwicklung war im Verlauf des ersten Halbjahres 2011 von gemischten Signalen
geprdgt. Wachsende Unternehmensgewinne und erfreuliche Konjunkturdaten stimulierten
eine freundliche Bdrsenstimmung. Gleichzeitig fihrte die anhaltend angespannte Haus-
haltslage in den Landern der Eurozone zu einem gegenlaufigen Effekt. In diesem Umfeld
entwickelte sich auch die ProSiebenSat.1-Aktie volatil.

Vom verabschiedeten Rettungspaket Griechenlands positiv beeinflusst, gewannen die Ka-
pitalmdrkte Ende Juni wieder an Auftrieb. So notierte der DAX am 30. Juni 2011 um 5,5
Prozent, der MDAX um 7,3 Prozent héher als zu Jahresbeginn. Der fir europdische Medi-
enwerte relevante Sektorindex Euro Stoxx Media, in dem auch die ProSiebenSat.1-Aktie
enthalten ist, beendete das erste Halbjahr 2011 dagegen mit einem Minus von 6,4 Prozent
deutlich schwacher als zu Jahresbeginn. Die Unsicherheit Gber die Entwicklung der euro-
pdischen Werbemarkte wirkte sich negativ auf die Kursentwicklung der Medienwerte aus.

Am 30. Juni 2011 schloss die ProSiebenSat.1-Aktie bei 19,55 Euro und notierte damit gegen-
Uber einem Kurs von 22,80 Euro zu Jahresbeginn schwdcher. Im Vorjahresvergleich ist ihr
Wert hingegen um 61,3 Prozent gestiegen.

ProSiebenSat.1-Aktie: Kursentwicklung

100
80
60
40

20
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M ProSiebenSat.1 M Euro Stoxx Media M MDAX DAX Basis: Xetra-Schlusskurse, Index 100 = Januar 2007; Quelle: Bloomberg

03.01.- 04.01.- 02.01.- 02.01.- 02.01.-
30.06.2011 30.06.2010 30.06.2009 30.06.2008 30.06.2007
——
Hochster Borsenschlusskurs XETRA Euro 24,80 14,20 4,65 16,62 29,50
Tiefster Borsenschlusskurs XETRA Euro 17,15 8,13 0,90 6,06 24,00
Schlusskurs XETRA Euro 19,55 12,12 3,92 6,37 29,28
Aktienumsatz XETRA insgesamt Stiick 112.534.991 110.761.919 138.132.325 151.348.884 88.056.550
Aktienumsatz XETRA
Durchschnittliches Handelsvolumen je Tag Stick 886.102 879.063 1.105.059 1.201.182 704.452
Kennzahlen zur ProSiebenSat.1-Aktie
2011 2010 2009 2008 2007
——
Grundkapital zum Bilanzstichtag Stiick 218.797.200 218.797.200 218.797.200 218.797.200 218.797.200
Anzahl Vorzugsaktien zum Bilanzstichtag " Stiick 109.398.600 109.398.600 109.398.600 109.398.600 109.398.600
Anzahl Stammaktien zum Bilanzstichtag (nicht notiert) Stiick 109.398.600 109.398.600 109.398.600 109.398.600 109.398.600
Dividende je Vorzugsaktie Euro -/- 1,142 0,02 0,02 1,25
Dividendensumme Mio Euro -/- 241,22 2,1 2,1 269,9

YInkl. eigener Aktien. 2 Die Hauptversammlung fir das Geschaftsjahr 2010 fand am 1. Juli 2011 statt. Die Dividende wurde am 4. Juli 2011 ausgeschttet.



Nichtfinanzielle Leistungsindikatoren

Verschiedene fiir die ProSiebenSat.1 Group wichtige Vermdgenswerte sind nicht in der
Bilanz erfasst: die Werte bestimmter Sendermarken, die Reichweite und Qualitat der
ProSiebenSat.1-Programme oder Organisationsvorteile, die sich aus der komplementaren
Programmgestaltung der Senderfamilien ergeben. Auch das Mitarbeiterpotenzial, die Un-
ternehmensreputation oder das gesellschaftliche Engagement sind wichtige Erfolgsfak-
toren des ProSiebenSat.1-Konzerns, die nicht finanziell bewertet werden.

ProSiebenSat.1 ibernimmt gesellschaftliche Verantwortung. Als eines der grof3ten Me-
dienunternehmen Europas erreicht die ProSiebenSat.1 Group taglich viele Millionen Men-
schen. Uber unsere TV-Sender und digitalen Medien unterstiitzen wir die éffentliche Mei-
nungsbildung. Daraus leitet sich fir uns eine besondere gesellschaftliche Verantwortung
ab. Gleichzeitig haben wir Gber die Reichweite unserer Medien die Mdglichkeit, wichtige
Themen in den 6ffentlichen Fokus zu ricken.

Ein aktuelles Beispiel ist der , Tolerance Day" auf ProSieben. In einer umfangreichen TV-
und Internetkampagne sprachen Stars wie Sara Nuru oder der Moderator Aiman Abdallah
am 8. April unter dem Motto ,Enjoy Difference. Start Tolerance.” Uber ihre Erfahrungen
und ihr Verstandnis von Toleranz. In TV-Magazinen wie ,taff" oder ,Galileo" beleuchte-
te ProSieben das Thema von verschiedenen Seiten. Zur Primetime zeigte der Sender den
deutschen Spielfilm ,,Die Welle", der sich kritisch mit autoritdren Gesellschaftsformen aus-
einandersetzt. Eine Umfrage zeigte, dass die Zuschauer das Engagement von ProSieben
schatzen. Zwei Drittel bewerteten den Aktionstag als ,,gut” oder ,,sehr gut”, 80 Prozent
beflrworteten weitere Projekte dieser Art.

ZUSAMMEN MEHR BEWEGEN

//01 Unter dem Motto "Enjoy Difference. Start Tolerance" rief ProSieben
den 8. April zum TOLERACNE DAY aus. In Dokumentationen, Magazinen und
Filmen ging es um das Thema Toleranz. //02, 04 Bei den Aktionen "Green
Seven" (ProSieben) und "Love Green" (SAT.1) geben die beiden Sender
Tipps, wie jeder etwas zum Schutz der Umwelt beitragen kann. //03 Der
rumanische Sender Prima TV ruft bei "Stop Indifferentei" dazu auf, Kleider,

fa > 5
Blicher und Spielzeug fur hilfsbedirftige Menschen zu spenden. - i TOI INDIF[RENT
- MBS RACA UN VIS

.\.FDCus

TOLERANCE 2
AVE”

2 ProSiebenSat.1 Group setzt auf ,,Griinen Strom". Die ProSiebenSat.1 Group stellt ihre
Die ProSiebenSat. Group betreibt Energieversorgung am Standort Miinchen/Unterféhring auf regenerative Quellen um.
intensive Marktforschung in allen Be-

reichen, die sich aus ihrer Geschifts- Dazu hat das Unternehmen im April 2011 einen Vertrag mit einem Anbieter geschlossen,

tatigkeit ergeben oder in denen das der umweltfreundliche Energie aus Wasserkraft erzeugt. Damit wird die ProSiebenSat.1
Unternehmen Wachstumspotenzial

sieht. Marktforschungsaktivititen ent- Group ihren CO2-FuPBabdruck deutlich verringern: Bisher verbraucht das Unternehmen
sprechen jedoch nicht der Definition an seinem Hauptstandort jahrlich Gber 16 GW/h Strom. Durch die Umstellung auf regene-
von Forschung und Entwicklung nach
IAS 38.8, s0 dass diese Angaben im rative Energiequellen vermindert die Gruppe den CO2-Ausstof3 jahrlich um 8.100 Tonnen
Lagebericht entfallen. CO2 und 11 Kilogramm radioaktiven Abfall. Damit leistet die ProSiebenSat.1 Group einen

wichtigen Beitrag zum Schutz der Umwelt.
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Nachtragsbericht

Nach Abschluss der Berichtsperiode wurde der Verkauf der Aktivitaten in den Niederlan-
den vollzogen. Das sogenannte Closing erfolgte am 29. Juli 2011. Die ProSiebenSat.1 Group
wird die Erlése aus dem Verkauf der niederlandischen und belgischen Aktivitdten fur die
vorzeitige Ruckfihrung ihrer Kredite um 1,2 Mrd Euro verwenden. Im Sinne einer proak-
tiven Bilanzmanagements hat das Unternehmen auch die Laufzeit fir rund 2,1 Mrd Euro
und damit eines wesentlichen Teils seiner Darlehen bis Juli 2016 verlangert. Die ProSieben-
Sat.1 Group hat ihren Kreditgebern am 18. Juli 2011 ein entsprechendes Angebot vorgelegt
und am 29. Juli 2011 die Zustimmung erhalten.

Die ProSiebenSat.1 Group hat in den vergangenen Monaten zudem ihr Games-Portfolio
ausgebaut und dber ihre Tochterfirma ProSiebenSat.1 Digital das Unternehmen burdat:ic
ibernommen. Die Akquisition wurde am 1. Juli 2011 vollzogen. burda:ic ist einer der flh-
renden Publisher kostenloser Online-Spiele in Europa.

Dartber hinaus sind zwischen dem Ende des zweiten Quartals 2011 und dem 3. August,
dem Datum der Freigabe dieses Finanzberichts zur Verdffentlichung und Weiterleitung an
den Aufsichtsrat, keine berichtspflichtigen Ereignisse eingetreten, die eine wesentliche
Bedeutung fir die Vermdgens-, Finanz- und Ertragslage der ProSiebenSat.1 Group bezie-
hungsweise der ProSiebenSat.1 Media AG haben.

Risiken- und Chancenbericht

Gegeniiber dem 31. Dezember 2010 hat sich keine grundlegende Anderung der Risikola-
ge ergeben. Der Vorstand bewertet die Gesamtrisikolage zum Zeitpunkt der Erstellung
dieses Lageberichts weiterhin als begrenzt und beherrschbar. Es sind derzeit keine Ri-
siken erkennbar, die einzeln oder in Wechselwirkung mit anderen Risiken zu einer maf-
geblichen bzw. dauerhaften Beeintrachtigung der Ertrags-, Finanz- und Vermdégenslage
der ProSiebenSat.1 Group fihren kénnten. Auf Basis unserer Planungskenntnisse sind
auch keine wesentlichen Anderungen zu erwarten, die den Fortbestand der ProSieben-
Sat.1 Group kiinftig gefdhrden kénnten.

Effektives Risiko- und Chancenmanagement bei der ProSiebenSat.1 Group. Vorstand
und Aufsichtsrat der ProSiebenSat.1 Media AG werden im Rahmen der Risikoberichter-
stattung regelmadpig Uber potenzielle Risiken informiert, welche die Geschaftsentwick-
lung der ProSiebenSat.1 Group mapgeblich beeinflussen kénnten. Basis hierfir bildet ein
systematisches Management von Risiken im Konzern. Der Risikomanagementprozess
umfasst die Identifikation von Risiken und Chancen, deren Bewertung, den Einsatz von
Steuerungsinstrumenten sowie die Risikoliberwachung. Uber das konzernweite Risiko-
management werden quartalsweise die wesentlichen Risiken identifiziert und im Rahmen
der Risikoanalyse unter dem Aspekt der Eintrittswahrscheinlichkeit und ihrer Auswirkung
auf den Unternehmenserfolg bewertet. Auf diese Weise werden kritische Erfolgsfaktoren
fortlaufend beobachtet, so dass signifikante Abweichungen friihzeitig erkannt und geeig-
nete Manahmen zur Gegensteuerung eingeleitet bzw. Chancen entsprechend genutzt
werden kénnen.

Aufgrund der Konjunktursensibilitdt der Werbemadrkte wird der Geschaftsverlauf der
ProSiebenSat.1 Group mapgeblich von makrodkonomischen Parametern beeinflusst. Die
Analyse der Konjunktur- und Werbemarktentwicklung ist daher ein wichtiger Bestandteil
des konzernweiten Risikomanagements bei ProSiebenSat.1. Mit der Festigung des Auf-
schwungs haben die Konjunkturrisiken in den vergangenen Monaten weiter abgenom-
men. Allerdings stehen Konjunkturprognosen immer unter dem Vorbehalt bestimmter
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Pramissen und unterliegen somit auch Unsicherheiten. So kénnte sich unter anderem die
anhaltend angespannte Haushaltslage in einigen Landern der Eurozone bei einer wei-
teren Zuspitzung negativ auswirken.

Gesamtrisikolage

Die Gesamtrisikosituation ist das Resultat der eingehenden Analyse der wichtigsten Einzelrisiken bzw. der konsoli-
dierten Betrachtung der Hauptrisikogruppen (,,Externe Risiken”, ,Content Risiken", , Technologische Risiken", ,Ver-
triebsrisiken”, ,,Organisatorische Risiken", ,,Finanzwirtschaftliche Risiken" sowie ,,Compliance Risiken"). Chancen und
Risiken sowie deren positive und negative Veranderungen werden nicht gegeneinander aufgerechnet.

Fur eine umfassende Darstellung der Risikokategorien und des konzernweit gliltigen Risikomanagementsystems ver-
weisen wir auf die Ausfiihrungen im Geschaftsbericht 2010 ab Seite 89, potenzielle Chancen werden im Geschaftsbe-
richt 2010 ab Seite 102 beschrieben. Dariiber hinaus hat ProSiebenSat.1 keine weiteren wesentlichen Chancen oder
Risiken identifiziert.

Prognosebericht

Kiinftige wirtschaftliche Rahmenbedingungen

Nach tber finf Prozent Plus im Jahr 2010 wird die Weltwirtschaft im laufenden Jahr 2011
ihren Expansionskurs voraussichtlich fortsetzen, allerdings mit etwas gebremster Dyna-
mik. Sonderfaktoren wie das Erdbebenungliick in Japan oder die politischen Unruhen im
arabischen Raum haben das Expansionstempo in den letzten Monaten gedrosselt. Risiken
wie die schwache US-amerikanische Wirtschaft oder die Staatsschuldenkrise haben sich
zuletzt verstdrkt. Insgesamt prognostiziert der Internationale Wahrungsfonds fir das
Jahr 2011 ein reales Plus der Weltwirtschaft von 4,3 Prozent.

Fir Europa rechnet die Europdische Kommission derzeit mit einer Wachstumsrate von
1,8 Prozent (EU27), fur die Eurozone mit einem etwas schwacheren Plus von 1,6 Prozent
(EU17). Regional gibt es allerdings zum Teil deutliche Unterschiede in den Entwicklungsge-
schwindigkeiten. Wahrend sich die Konjunkturlage in einigen Landern verbessert, sind die
Wachstumserwartungen fir Volkswirtschaften mit Schuldenproblemen wie Irland, Grie-
chenland oder Portugal sehr gedampft. Vertrauensverlust und Verunsicherung kdnnten
zudem auf grofiere Mitglieder der Wahrungsunion wie Spanien oder Italien Ubergreifen.

Deutschlands wirtschaftliche Perspektiven sind weiterhin gut. Fiihrende Wirtschaftsfor-
schungsinstitute rechnen fiir 2011 derzeit mit rund dreieinhalb Prozent Wachstum (ifo:
+3,3%, RWI: +3,7%). Die Konjunktur wird voraussichtlich von der Auslands- wie von der
Inlandsnachfrage getragen. Steigende Verbraucherpreise konnten das freundliche Kon-
sumklima zwar negativ beeinflussen, die Arbeitsmarktsituation und die entsprechenden
Einkommensperspektiven setzen dagegen jedoch deutlich positive Impulse. Auch in den
skandinavischen Landern dirfte die Wirtschaftsleistung weiterhin steigen. Die osteuro-
pdischen Nachbarn kehren allmahlich auf den Wachstumspfad zurlick, wenn auch noch
nicht mit der Dynamik friherer Jahre.

Werbemarkt und makrodkonomische Rahmenbedingungen korrelieren ublicherweise
stark. Auch 2010 ging das starke Wirtschaftswachstum in Deutschland mit einem deut-
lichen Wachstumsschub bei den Werbeinvestitionen einher. Laut ZAW legten die Werbein-
vestitionen 2010 um netto 2,1 Prozent zu, die Investitionen in TV-Werbung um 8,6 Prozent
netto. Der Aufschwung scheint sich 2011 zu stabilisieren, wenngleich sich die Dynamik
gegeniiber dem Vorjahr abgeschwdcht hat. Die Agenturgruppe Zenith prognostiziert der-
zeit fir Deutschland ein immer noch gutes, aber nicht mehr ganz so hohes Wachstum
der Netto-Werbeinvestitionen um 3,9 Prozent im Gesamtjahr 2011 (PWC: +3,7%, WARC:
+3,7%). Die Aussichten fir die meisten internationalen TV-Werbemadrkte der ProSieben-
Sat.1 Group sind positiv, wobei vor allem fir die Werbewirtschaft in den nordischen Landern
ein starkeres Wachstum erwartet wird.
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Erwartete Entwicklung der TV-Werbeinvestitionen in den fiir ProSiebenSat.1 wichtigen Fernsehmarkten
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Kinftige branchenspezifische Rahmenbedingungen

Auch in der digitalen Welt ist die Bedeutung des Fernsehens ungebrochen hoch. Im ersten
Halbjahr 2011ist die Sehdauer erneut gestiegen und liegt in der jungen Zielgruppe (14-49)
nun bei 196 Minuten pro Tag. Gleichzeitig nimmt die Bedeutung von Bildschirmmedien
stetig zu. Bei jungen Nutzern findet 66 Prozent der Mediennutzung Uber ein Bildschirm-
medium statt. Fir die ProSiebenSat.1 Group bietet diese Entwicklung sowohl im Zuschau-
er- als auch im Werbemarkt grope Chancen. Als TV-Unternehmen verfligt die Gruppe
neben starken Distributionskandlen tber einen umfangreichen Bestand an hochwertigem
Video-Inventar, das sie auf eigenen Plattformen von TV ber Mobile bis zu Online und Vi-
deo-on-Demand ausstrahlen kann. Im Werbemarkt 6ffnet die Popularitat von Bildschirm-
medien beispielsweise im Bereich der so genannten VideoAds einen Wachstumsmarkt.
Bewegtbildwerbung im Internet verzeichnet jahrlich dreistellige Wachstumsraten, 2010
erhdhten sich die Bruttoumsatze in Deutschland um 159 Prozent. Auch hier profitiert
ProSiebenSat.1 von eigenen attraktiven Inhalten, in deren Onlineumfeld sie Werbespots
schalten kann. Dies ist ein entscheidender Vorteil gegenliber Wettbewerbern.

Unternehmensausblick

Der Verkaufsprozess in Belgien und den Niederlanden veradndert das Portfolio der Pro-
SiebenSat.1 Group deutlich. Diese Portfoliodnderungen werden in unseren Planwerten
fir das Jahr 2011 entsprechend berticksichtigt. Auf die im Geschaftsbericht 2010 formu-
lierten qualitativen Trendaussagen zur Umsatz- und Ergebnisentwicklung hat dies jedoch
keine Auswirkungen.

Wir rechnen auf Jahressicht unverandert mit einem stabilen bis niedrig einstelligen Netto-
Wachstum des deutschen Werbemarkts. Fur unsere internationalen Markte haben wir un-
seren Planungen mit Ausnahme Osteuropas sehr positive Konjunkturdaten fir das Jahr
2011 zugrunde gelegt und gehen davon aus, dass vor allem die nordeuropdischen Markte
dynamisch wachsen. Da die Buchungen von TV-Werbung allerdings sehr kurzfristig er-
folgen, sind Prognosen stets mit gewissen Unsicherheiten behaftet. Auf Jahressicht
schrankt zudem die grofe Bedeutung des vierten Quartals flr die Umsatzperformance
der ProSiebenSat.1 Group die Planungssicherheit ein. So realisiert der Konzern mit einem
Anteil von rund 30 Prozent den Grof3teil seines Jahresumsatzes im vierten Quartal.

Die ProSiebenSat.1 Group bekraftigt auf Grundlage der guten Geschaftsentwicklung in
allen Segmenten ihren positiven Jahresausblick. Das Unternehmen strebt - auch auf Ba-
sis fortgeflhrter Aktivitdaten - fir das Jahr 2011 ein Wachstum des Konzernumsatzes im
mittleren einstelligen Prozentbereich an. Dazu werden alle Segmente beitragen: Fir das
deutschsprachige TV-Segment erwartet das Unternehmen ein Umsatzwachstum in min-
destens niedrigen einstelligen Prozentbereich. In den Segmenten Free-TV International
und Diversifikation geht ProSiebenSat.1 davon aus, das dynamische Umsatzwachstum
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fortsetzen zu kdnnen. Dies wird auch auf Jahressicht zu einer signifikanten Zunahme des
Netto-Ergebnisses fiihren. In Bezug auf das recurring EBITDA aus fortgeflihrter Tatigkeit
wird die ProSiebenSat.1 Group ebenfalls ihren Wachstumskurs fortsetzen und erwartet
einen neuen Hochstwert.

Eine wichtige Mapgabe zur Erreichung unserer finanziellen Ziele bleibt die Fortsetzung
unserer Kostendisziplin. Fir den bedeutendsten Kostenfaktor eines TV-Konzerns, das
Programmvermdogen, ist es unser Ziel, dass die Aufwendungen im Jahr 2011 moderat, in
jedem Fall unterhalb der Umsatzwachstumsrate, steigen. Insgesamt dirften die opera-
tiven Kosten aus dem fortgefiihrten Geschaft aufgrund von Investitionen in neue Wachs-
tumsfelder wie des Content-Produktionsbereichs, des Video-on-Demand-Portals max-
dome und neuer TV-Sender gegentiber dem Vorjahr moderat zulegen.

Die Finanzierung des Konzerns ist langfristig gesichert. Dennoch analysieren wir regelma-
Big verschiedene Mdglichkeiten, um unsere Kapitalstruktur zu verbessern. Die ProSieben-
Sat.1 Group wird einen Grofteil ihrer im Juli 2014 bzw. Juli 2015 endfélligen Darlehen bis
Juli 2016 verldngern und gleichzeitig einen Darlehensbetrag von bis zu 1,2 Mrd Euro vor-
zeitig zurtckfihren. Die entsprechende Zustimmung der Kreditgeber hat ProSiebenSat.1
nach Abschluss der Berichtsperiode erhalten. Diese Manahmen werden den Verschul-
dungsgrad und das Zinsergebnis des Konzerns nochmals deutlich verbessern. Kurz- bis
mittelfristig soll der Verschuldungsgrad auf den Faktor 1,5 bis 2,5 sinken. Zum Jahresende
2011 sollte der Wert bereits innerhalb dieses Korridors liegen.

Anmerkung zu den vorausschauenden Aussagen zur kiinftigen Vermdgens-, Finanz- und Ertragsgenslage.
Unsere Prognose basiert auf aktuellen Einschdtzungen zukinftiger Entwicklungen. Risiken und Unsicherheiten,
die diese Prognose belasten kdnnen, sind zum Beispiel eine Verlangsamung der Konjunkturerholung, ein Riick-
gang der Werbeinvestitionen, steigende Kosten der Programmbeschaffung, Verdanderungen der Wechselkurse
oder Zinssatze, negative Quotentrends oder gar eine dauerhafte Verdnderung des Mediennutzungsverhaltens,
Anderungen von Gesetzen, regulatorischen Bestimmungen und medienpolitische Richtlinien. Weitere Unsicher-
heitsfaktoren werden im Risikobericht des Geschaftsberichts 2010 ab Seite 89 beschrieben. Sollte eine oder gar
mehrere dieser Unwdgbarkeiten eintreten oder sollten die den vorausschauenden Aussagen zugrunde liegenden
Annahmen nicht eintreffen, kénnten die tatsachlichen Ergebnisse wesentlich von den getroffenen Aussagen oder
implizit zum Ausdruck gebrachten Ergebnissen abweichen.
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PROGRAMMAUSBLICK

Janine Kunze und Daniel Aminati laden ab dem 20. August 2011 acht Pro-
minente auf "Die Alm". Die Stars tauschen Designerkleid gegen Arbeitshose,
High Heels gegen Bergstiefel und fiihren in den Stdtiroler Bergen ein Leben
wie vor hundert Jahren. Die Promis mussen sich komplett selbst versorgen,
Kiihe melken, Brot backen, den Stall ausmisten und mit Quellwasser duschen.
Hier wird sich zeigen, wer auf 1775 Metern wirklich die Lederhosen an hat.

Nach acht Jahren ist die Kreativpause endlich vorbei: Ab September 2011
kommt ,,Die Harald Schmidt Show" zurtick auf den SAT.1- Bildschirm.
Zweimal wochentlich nimmt der Altmeister der deutschen Late-Night-
Unterhaltung die Ereignisse der Woche in gewohnt bissiger Natur aufs Korn.
SAT.1zeigt die neuen Folgen dienstags und mittwochs um 23.15 Uhr.

Die weltberiihmten ,,Pinapple Dance Studios" in London kennt jeder.
Internationale Stars wie Mick Jagger und Madonna trainierten schon

dort. Ab dem 12. Juli 2011 portréatiert sixx das schillernde Studio in einer
Doku-Reihe. Louie Spence, Artistic Director, flhrt die Zuschauer hinter die
Kulissen. Davor gibt es um 20.15 Uhr zur Einstimmung immer einen grofen
Tanzfilm: sixx holt beim ,,sixx Dance Summer" Klassiker wie ,Flashdance"
oder ,Grease" aufs Parkett.

ist die erste Castingshow, bei der nur die Stimme zahlt. Prominente Jurymit-
glieder wie Nena und Xavier Naidoo sitzen wdhrend der “Blind Auditions" mit
dem Ricken zur Bihne. Erst wenn sie ein Kandidat wirklich Gberzeugt hat,
bekommen sie ihn auch zu Gesicht. In den USA und den Niederlanden ist die
Show bereits ein groper Erfolg. In Deutschland startet ,, The Voice of Germany"
im Herbst in SAT.1und auf ProSieben.

PULS 4 produziert in diesem Jahr zum ersten Mal eine eigene Ausgabe
der erfolgreichen Castingshow. Im Sommer startet die Castingtour flr
Popstars - Mission Osterreich”, im Herbst geht die Show auf Sendung.
Mit dabei ist ein altbekanntes Gesicht: ,,Popstars”-Urgestein Detlef D!
Soost sitzt auch in der &sterreichischen Jury.

Sie zocken, bis ihre Mdnner nicht mehr kbnnen. Im Herbst startet

~Min mand kan" auf dem ddnischen Kanal 5. Die Show basiert auf dem
K ) SAT.1-Format ,,Mein Mann kann”, das bereits in fast 40 Lander verkauft

wurde.

MISSION OSTERREICH




KONZERNZWISCHENABSCHLUSS
Gewinn- und Verlustrechnung

Gewinn-und Verlustrechnung

Gewinn- und Verlustrechnung der ProSiebenSat.1 Group

in Mio Euro Q2 2011 Q2 2010* H1 2011 H1 2010*
IS

Fortgefiihrte Aktivitaten

1. Umsatzerltse 692,2 650,0 1.288,0 1.226,1
2. Umsatzkosten -371,1 -319,0 -730,2 -676,5
3. Bruttoergebnis vom Umsatz 3211 331,0 557,8 549,6
4. Vertriebskosten -80,8 -86,8 -163,6 -166,8
5. Verwaltungskosten -66,7 -115,7 -135,6 -177,3
6. Sonstiger betrieblicher Ertrag 2,1 1,5 3,3 3,9
7. Betriebsergebnis 175,7 130,0 261,9 209,4
8. Ergebnis aus at Equity bewerteten Anteilen 0,1 2,4 3,2 -2,8
9. Zinsen und ahnliche Ertrage 2,1 1,1 3,7 2,3
10. Zinsen und ahnliche Aufwendungen -53,6 -55,2 -108,1 -110,8
11.  Zinsergebnis -51,5 -54,1 -104,4 -108,5
12.  Sonstiges Finanzergebnis -4,3 4,0 6,6 4,8
13. Finanzergebnis -55,7 -52,5 -94,6 -106,5
14. Ergebnis vor Steuern 120,0 77,5 167,3 102,9
15. Ertragsteuern -35,2 -24,0 -46,9 -31,4
16. Ergebnis fortgefiihrter Aktivitaten 84,8 53,5 120,4 71,5

Nicht-fortgefiihrte Aktivitaten
17. Ergebnis nicht-fortgefiihrter Aktivitdten nach Steuern 47,2 25,8 51,7 30,9
18. Konzernergebnis 132,0 79,3 172,1 102,4
Den Anteilseignern der ProSiebenSat.1 Media AG zuzurechnendes Ergebnis 129,0 77,0 167,3 98,8
Ergebnisanteil anderer Gesellschafter 3,0 2,3 4,8 3,6

Euro

Ergebnis je Aktie

Unverwadssertes Ergebnis je Stammaktie 0,60 0,36 0,78 0,46
Unverwdssertes Ergebnis je Vorzugsaktie 0,61 0,37 0,79 0,47
Verwadssertes Ergebnis je Stammaktie 0,60 0,36 0,78 0,46
Verwdssertes Ergebnis je Vorzugsaktie 0,59 0,36 0,77 0,46

Ergebnis je Aktie fortgeflihrter Aktivitaten

Unverwdassertes Ergebnis je Stammaktie 0,38 0,24 0,54 0,31
Unverwassertes Ergebnis je Vorzugsaktie 0,39 0,25 0,55 0,32
Verwdssertes Ergebnis je Stammaktie 0,38 0,24 0,54 0,31
Verwadssertes Ergebnis je Vorzugsaktie 0,38 0,24 0,53 0,32

Ergebnis je Aktie nicht-fortgefihrter Aktivitaten

Unverwassertes Ergebnis je Stammaktie 0,22 0,12 0,24 0,15
Unverwassertes Ergebnis je Vorzugsaktie 0,22 0,12 0,24 0,15
Verwdssertes Ergebnis je Stammaktie 0,22 0,12 0,24 0,15
Verwassertes Ergebnis je Vorzugsaktie 0,21 0,12 0,24 0,14

“Zahlen angepasst. Fir Einzelheiten siehe Geschaftsbericht 2010, S. 125.
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Gesamtergebnisrechnung der ProSiebenSat.1 Group
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Gesamtergebnisrechnung

in Mio Euro Q2 2011 Q2 2010* H1 2011 H1 2010*
I I

Konzernergebnis 132,0 79,3 172,1 102,4
Unterschiedsbetrag aus Wahrungsumrechnung ™ -11,1 0,6 -4,4 35,6
Bewertung von Cashflow Hedges -17,6 38,2 9,3 25,2
Latente Steuern auf direkt mit dem Eigenkapital verrechnete Wertanderungen 5,2 -10,7 -1,9 -7,2
Sonstige im Eigenkapital erfasste Ergebnisse -23,5 28,1 3,0 53,6
Konzern-Gesamtergebnis 108,5 107,4 175,1 156,0
Den Anteilseignern der ProSiebenSat.1 Media AG zuzurechnendes Gesamtergebnis 105,6 105,1 170,4 152,3
29 2,3 47 3,7

Gesamtergebnisanteil anderer Gesellschafter

" Zahlen angepasst. Fir Einzelheiten siehe Geschéaftsbericht 2010, S. 125. ** Enthalt Anteile anderer Gesellschafter aus Wahrungsumrechnungsdifferenzen fir das H1 2011
i.H.v. minus 0,1 Mio Euro (H12010: 0,1 Mio Euro) und fiir das Q2 2011 i.H.v. minus 0,1 Mio Euro (Q2 2010: 0,0 Mio Euro).



KONZERNZWISCHENABSCHLUSS

Bilanz__ ...
Bilanz
Bilanz der ProSiebenSat.1 Group
in Mio Euro 30.06.2011 31.12.2010 30.06.2010*
A. Langfristige Vermégenswerte
l. Immaterielle Vermdgenswerte 21777 3.037,1 3.020,9
1. Sachanlagen 218,7 232,2 231,2
1. At Equity bewertete Anteile 0,4 1.1 1,9
V. Langfristige finanzielle Vermdgenswerte 64,3 63,0 61,6
V. Programmvermdégen 1.359,3 1.497,7 1.304,1
VI. Forderungen aus Lieferungen und Leistungen -/ - -/ - 1,8
VII. Steuererstattungsanspriiche aus Ertragsteuern -/ - 2,2 2,2
VI Ubrige Forderungen und Vermégenswerte 3,2 3,5 53
IX. Latente Ertragsteueranspriiche 72,9 87,1 106,0
3.896,5 4.923,9 4.735,0
B. Kurzfristige Vermdgenswerte
. Programmvermdogen 144,2 156,9 318,4
1. Vorréte 2,2 0,5 2,7
1. Kurzfristige finanzielle Vermdgenswerte -/- 0,2 0,2
V. Forderungen aus Lieferungen und Leistungen 242,7 321,0 252,7
V. Steuererstattungsanspriiche aus Ertragsteuern 35,6 32,0 42,3
VI. Ubrige Forderungen und Vermdgenswerte 132,0 141,1 202,6
VII. Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente 881,8 740,7 750,3
VIIL Zur Verduperung gehaltene Vermogenswerte 960,4 -/- -/-
2.398,9 1.392,4 1.569,2
Bilanzsumme 6.295,4 6.316,3 6.304,2
" Zahlen angepasst. Fir Einzelheiten siehe Geschéftsbericht 2010, S. 125.
in Mio Euro 30.06.2011 31.12.2010 30.06.2010*
—
A. Eigenkapital
. Gezeichnetes Kapital 218,8 218,8 218,8
1. Kapitalricklage 578,5 577,6 579,7
1. Gewinnriicklage 553,6 386,2 172,2
V. Eigene Anteile -20,2 -25,4 -30,5
V. Kumuliertes Ubriges Eigenkapital -136,8 -139,9 -189,7
VI. Sonstiges Eigenkapital 0,3 -/- -/-
Den Anteilseignern der ProSiebenSat.1 Media AG zustehendes Eigenkapital 1.194,2 1.017,3 750,5
VIIL Anteile anderer Gesellschafter 8,2 8,6 6,8
1.202,4 1.025,9 757,3
B. Langfristige Verbindlichkeiten und Rickstellungen
. Darlehen und Kredite 3.534,9 3.531,3 3.527,8
1. Sonstige finanzielle Verbindlichkeiten 330,2 348,5 402,6
1. Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen 20,2 41,8 44,8
V. Ubrige Verbindlichkeiten 1,2 1,7 1,4
V. Rickstellungen fur Pensionen 9,6 9,1 8,3
VI Sonstige Rickstellungen 17,5 16,2 15,1
VIl Latente Ertragsteuerschulden 92,4 163,7 187,8
4.006,0 4.112,3 4.187,8
C. Kurzfristige Verbindlichkeiten und Riickstellungen
. Darlehen und Kredite 230,6 230,6 497,7
1. Sonstige finanzielle Verbindlichkeiten 43,8 39,4 43,5
1. Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen 3421 485,0 425,6
V. Ubrige Verbindlichkeiten 169,3 275,8 237,0
V. Steuerriickstellungen 60,4 73,0 59,5
VI. Sonstige Rickstellungen 59,6 74,3 95,8
VI Verbindlichkeiten im Zusammenhang mit zur Verauperung gehaltenen Vermdgenswerten 181,2 -/- -/-
1.087,0 1.178,1 1.359,1
Bilanzsumme 6.295,4 6.316,3 6.304,2

“ Zahlen angepasst. Fur Einzelheiten siehe Geschéaftsbericht 2010, S. 125.
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Kapitalflussrechnung der ProSiebenSat.1 Group
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Kapitalflussrechnung

in Mio Euro Q2 2011 Q2 2010* H1 2011 H1 2010*
Ergebnis fortgefiihrter Aktivitaten 84,8 53,5 120,4 71,5
Ergebnis nicht-fortgefihrter Aktivitaten 47,2 25,8 51,7 30,9

davon Ergebnis aus dem Verkauf nicht-fortgefiihrte Aktivitaten 20,9 -/- 20,9 -/-

Konzernergebnis 132,0 79,3 172,11 102,4

Ertragsteuern 35,2 24,0 46,9 31,4

Finanzergebnis 55,7 52,5 94,6 106,5

Abschreibungen auf immaterielle Vermdgenswerte und Sachanlagen 34,7 35,1 75,8 64,9

Abschreibungen/Wertaufholungen auf Programmvermdégen 273,5 214,9 535,5 455,9

Veranderung der Pensionsriickstellungen und sonstigen Riickstellungen 2,4 4,7 -2,2 12,3

Ergebnis aus dem Verkauf von Vermdgenswerten -0,9 46,8 1,1 41,3

Sonstige zahlungsunwirksame Aufwendungen und Ertrage -1,2 -2,9 -0,5 -4,7
Cashflow fortgeflihrter Aktivitaten 484,2 4286 871,6 7791
Cashflow nicht-fortgeflihrter Aktivitaten 66,8 70,8 109,1 112,6

Cashflow (Gesamt) 551,0 499,4 980,7 891,7

Veranderung Working Capital 31 27,3 -82,3 -16,8

Erhaltene Dividende 3,2 2,5 3,2 2,5

Gezahlte Steuern -31,2 -31,9 -64,7 -79,2

Gezahlte Zinsen -51,5 -54,0 -105,1 -110,0

Erhaltene Zinsen 1,8 0,3 3,2 0,9
Cashflow aus betrieblicher Tatigkeit fortgefiihrter Aktivitaten 409,6 372,8 625,9 576,5
Cashflow aus betrieblicher Tatigkeit nicht-fortgefihrter Aktivitdten 4,2 57,0 73,1 115,0

Cashflow aus betrieblicher Tatigkeit (Gesamt) 413,8 429,8 699,0 691,5

Einzahlungen aus dem Verkauf von Sachanlagen, immateriellen und

anderen langfristigen Vermégenswerten 0,3 0,2 0,9 0,6

Auszahlungen fir die Beschaffung von immateriellen Vermégenswerten und Sachanlagen -16,6 -15,6 -35,6 -29,8

Auszahlungen fir die Beschaffung von finanziellen Vermdgenswerten -1,3 -0,1 -1,4 -0,5

Einzahlungen aus dem Verkauf von Programmvermogen 7,6 4,7 15,7 19,6

Auszahlungen fir die Beschaffung von Programmvermdgen -232,2 -219,7 -581,1 -574,3

Auszahlungen von Darlehen an assoziierte Unternehmen -/- -1,9 -/- -1,9

Auszahlungen aus dem Erwerb von konsolidierten Unternehmen und

sonstigen Geschaftseinheiten -15,5 -1.5 -17.3 38

Auszahlungen/Einzahlungen aus dem Verkauf von konsolidierten Unternehmen und

sonstigen Geschaftseinheiten -0,5 -13.2 -1.4 -13.2
Cashflow aus Investitionstatigkeit fortgefiihrter Aktivitdaten -258,2 -2471 -620,2 -603,3
Cashflow aus Investitionstatigkeit nicht-fortgefihrter Aktivitaten 162,7 -28,4 116,2 -72,9

davon Einzahlungen aus dem Abgang nicht-fortgefiihrter Aktivitaten 192,5 -/- 192,5 -/-

Cashflow aus Investitionstatigkeit (Gesamt) -95,5 -275,5 -504,0 -676,2

Free Cashflow 318,3 154,3 195,0 15,3

» Zahlen angepasst. Flr Einzelheiten siehe Geschéaftsbericht 2010, S. 125.
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Kapitalflussrechnung

Kapitalflussrechnung der ProSiebenSat.1 Group Fortsetzung

in Mio Euro Q2 2011 Q2 2010* H1 2011 H1 2010*
Free Cashflow (Ubertrag von Seite 35) 318,3 154,3 195,0 15,3
Auszahlung Dividende -/- -2,1 -/- -2,1
Auszahlung zur Riickfiihrung von verzinslichen Verbindlichkeiten -/- -11,4 -/- -11,4
Einzahlungen aus Aufnahme von verzinslichen Verbindlichkeiten -/ - 0,1 -/ - 0,6
Auszahlung zur Rickfiihrung von Leasingverbindlichkeiten 2,4 -2,6 -4.8 -5,2
Einzahlungen aus dem Verkauf eigener Anteile 0,7 -/- 53 -/ -
Auszahlung fir den Erwerb von Gesellschaftsanteilen ohne Anderung der Kontrolle -0,1 -/ - -0,1 -/ -
Einzahlungen ausstehendes gezeichnetes Kapital anderer Gesellschafter 0,1 -/- 0,1 -/-
Auszahlung von Dividenden an andere Gesellschafter -1,3 -5,3 -4,9 -5,3
Cashflow aus Finanzierungstatigkeit fortgefihrter Aktivitaten -3,0 -21,3 -4.4 -23,4
Cashflow aus Finanzierungstatigkeit nicht-fortgefihrter Aktivitaten -/- -/- -/- -/-
Cashflow aus Finanzierungstatigkeit (Gesamt) -3,0 -21,3 -4,4 -23,4
Wechselkursbedingte Anderungen des Finanzmittelbestands fortgefiihrter Aktivitaten -1,4 12,1 -5,7 20,0
Wechselkursbedingte Anderungen des Finanzmittelbestands
nicht-fortgefuhrter Aktivitaten -1,6 11 -2,2 1,0
Veranderung der Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente 312,3 146,2 182,7 12,9
Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente zum Periodenanfang 611,1 604,1 740,7 737,4
Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente zum Periodenende 923,4 750,3 923,4 750,3
Abzuglich zur Verdauferung stehende Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldaquivalente zum
Periodenende -41,6 -/- -41,6 -/-
Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente zum Periodenende aus
fortgefiihrten Aktivitaten 881,8 750,3 881,8 750,3

" Zahlen angepasst. Fur Einzelheiten siehe Geschéftsbericht 2010, S.125.



Eigenkapitalveranderungsrechnung

Eigenkapitalverdanderungsrechnung der ProSiebenSat.1 Group zum 30. Juni 2010

Gezeichnetes Kapital- Gewinn- Eigene Kumuliertes lbriges Sonstiges Den Anteilseignern  Anteile Konzern-
Kapital riicklage riicklage Anteile Eigenkapital Eigen- der ProSiebenSat.1 anderer eigen-
kapital Media AG zustehen-  Gesell- kapital
Unterschieds- |Bewertung Latente des Eigenkaptial schafter
betrag aus von Steuern
Wahrungs- | Cashflow
umrechnung Hedges
31. Dezember 2009
berichtet 218,8 552,5 75,5 -30,5 71,4 -235,9 64,1 -/- 573,1 77 580,8
Anderung nach IAS 8 -/- 26,2 -/- -/- -/- -/- -/- -/- 26,2 -/- 26,2
31. Dezember 2009
angepasst 218,8 578,7 75,5 -30,5 71,4 -235,9 64,1 -/- 599,3 7.7 607,0
Konzernergebnis -/ - -/ - 98,8 -/- -/ - -/ - -/- -/- 98,8 3,6 102,4
Sonstige im Eigenkapital
erfasste Ergebnisse -/- -/- -/- -/- 35,5 25,2 -7,2 -/- 53,5 0,1 53,6
Konzern-Gesamtergebnis -/- -1- 98,8 -/- 35,5 25,2 -7,2 -/ - 152,3 3,7 156,0
Gezahlte Dividenden -/- -/- 21 -/- -/- -/- -/- -/- -2,1 -5,3 -7,4
Aktienoptionsplan -/- 1,0 -/- -/- -/- -/- -/- -/- 1,0 -/- 1,0
Sonstige Verdnderungen -/- -/ - -/- -/- -/ - -/ - -/- -/- -/- 0,7 0,7
30. Juni 2010 218,8 579,7 172,2 -30,5 -35,9 -210,7 56,9 -/~ 750,5 6,8 757,3

? Fir Einzelheiten siehe Geschaftsbericht 2010, Seite 125.

Gezeichnetes Kapital- Gewinn- Eigene Kumuliertes lbriges Sonstiges Den Anteilseignern  Anteile Konzern-
Kapital riicklage riicklage Anteile Eigenkapital Eigen- der ProSiebenSat.1 anderer eigen-
kapital Media AG zustehen-  Gesell- kapital
Unterschieds- Bewertung Latente des Eigenkaptial schafter
betrag aus von Steuern
Wahrungs- | Cashflow
umrechnung Hedges
31. Dezember 2010 218,8 577,6 386,2 -25,4 0,8 -193,0 52,3 -/- 1.017,3 8,6 1.0259
Konzernergebnis -/- -/- 167,3 -/- -/- -/- -/- -/- 167,3 4,8 1721
Sonstige im Eigenkapital
erfasste Ergebnisse -/- -/- -/- -/- -4,3 9,3 -1,9 -/- 3,1 -0,1 3,0
Konzern-Gesamtergebnis -/- -1~ 167,3 -/- -4,3 9,3 -1,9 -/ - 170,4 4,7 175,1
Gezahlte Dividende -/- -/- -/- -/- -/- -/- -/- -/- -/- -4,9 -4,9
Aktienoptionsplan -/- 0,9 -/- -/- -/ - -/ - -/- -/- 0,9 -/- 0,9
Sonstige Verdnderungen -/- -/- 0,1 5,2 -/- -/- -/- 0,3 5,6 -0,2 54

30. Juni 2011 218,8 578,5 553,6 -20,2 -3,5 -183,7 50,4 0,3 1.194,2 8,2 1.202,4




Konzernanhang flr den Zwischenabschluss zum
30. Juni 2011 der ProSiebenSat.1 Group

Allgemeine Angaben
Die ProSiebenSat.1 Media AG als Konzernobergesellschaft ist unter der Firma ProSieben-
Sat.1 Media AG beim Amtsgericht Minchen, Deutschland (HRB 124 169) eingetragen. Sitz
der Gesellschaft ist Unterféhring. Die Anschrift lautet: ProSiebenSat.1 Media AG, Medien-
allee 7, 85774 Unterféhring, Deutschland.

Die ProSiebenSat.1 Media AG und ihre Tochtergesellschaften (das Unternehmen, der Kon-
zern oder ProSiebenSat.1 Group) gehért zu den fihrenden Medienunternehmen Europas.
Die ProSiebenSat.1 Group zahlt neben dem Kerngeschaft Fernsehen zahlreiche Internet-
marken, Beteiligungen an Radio-, Print- und New Media-Unternehmen sowie Aktivitaten
in den Bereichen Music, Online-Games, Live- und Artist-Management zu ihrem Portfolio.

Grundlagen der Rechnungslegung
Der Konzern-Zwischenabschluss der ProSiebenSat.1 Group zum 30. Juni 2011 wurde in
Ubereinstimmung mit IAS 34 ,,Zwischenberichterstattung” aufgestellt.

Der Konzern-Zwischenabschluss ist in Euro nach den IFRS, wie sie in der EU anzuwenden
sind, aufgestellt. Alle Betrdge werden, soweit nicht gesondert darauf hingewiesen wird,
in Millionen Euro (Mio Euro) angegeben. Die Gewinn- und Verlustrechnung ist nach dem
Umsatzkostenverfahren gegliedert.

Der Konzern-Zwischenabschluss ist im Zusammenhang mit dem gepriften IFRS-Konzern-
abschluss zum 31. Dezember 2010 und dem darin enthaltenen Anhang zu lesen, den die
ProSiebenSat.1 Media AG am 31. Mdrz 2011 veréffentlicht hat.

Aus Sicht der Unternehmensleitung enthalt dieser Konzern-Zwischenabschluss alle {b-
lichen, laufend vorzunehmenden Anpassungen, um ein den tatsdachlichen Verhaltnissen
entsprechendes Bild des Geschaftsverlaufes des Unternehmens im Berichtszeitraum dar-
zustellen. Die im ersten Halbjahr des Geschaftsjahres 2011 erzielten Ergebnisse lassen
nicht notwendigerweise Vorhersagen tber die Entwicklung des weiteren Geschaftsver-
laufes zu.

Bei der Aufstellung des Konzern-Zwischenabschlusses sind Annahmen getroffen und
Schatzungen verwendet worden, die den Ausweis und die Bewertung der Vermégenswerte
und Schulden sowie der Ertrage und Aufwendungen beeinflussen. Die tatsachlichen Werte
koénnen in Einzelfdllen von den getroffenen Annahmen und Schatzungen abweichen.

Bilanzierungs- und Bewertungsgrundsatze
Die Bilanzierungs- und Bewertungsgrundsatze, die fir den Konzern-Zwischenabschluss
zum 30. Juni 2011 angewendet wurden, sind dieselben, die auch dem Konzernabschluss
fur das Geschaftsjahr 2010 zu Grunde lagen. Fir weiter gehende Angaben zu den ange-
wandten Bilanzierungs- und Bewertungsgrundsatze verweisen wir auf den Konzernab-
schluss zum 31. Dezember 2010 (vgl. Seiten 125 - 136 des Geschaftsberichts 2010), der die
Grundlage fir den vorliegenden Zwischenabschluss darstellt.

Im zweiten Quartal 2011 hat die ProSiebenSat.1 Group ihre TV-Aktivitaten in Belgien und
ihre TV- und Print-Aktivitaten in den Niederlanden verdufert. Die Vermdgenswerte und
Schulden der betroffenen Tochterunternehmen sind gemdap IFRS 5 ,,Zur VerduPerung
gehaltene langfristige Vermogenswerte und aufgegebene Geschdftsbereiche" separat in
der Bilanz ausgewiesen. Vorjahreswerte der Bilanz wurden nicht angepasst. Da die zur
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Verauferung stehenden Tochterunternehmen darlber hinaus ,nicht-fortgefiihrte Akti-
vitaten" darstellen, wurden deren Ergebnisposten als ,Ergebnis aus nicht-fortgefiihrten
Aktivitaten” nach Ertragsteuern separat in der Gewinn- und Verlustrechnung dargestellt,
unter Anpassung der Vorperioden.

Die ProSiebenSat.1 Group hat folgende, ab dem Geschaftsjahr 2011 verpflichtend anzu-
wendende, Rechnungslegungsvorschriften bzw. Anderungen an bestehenden Rechnungs-
legungsvorschriften umgesetzt:

« Uberarbeiteter IAS 24 (,,Angaben {iber Beziehungen zu nahe stehenden
Unternehmen und Personen”)

« Anderungen des IFRIC 14 (,Vorauszahlungen im Rahmen von
Mindestfinanzierungsvorschriften")

+ IFRIC 19 (,, Tilgung finanzieller Verbindlichkeiten durch Eigenkapitalinstrumente")

Diese neuen bzw. gednderten Rechnungslegungsvorschriften sowie weitere ,Jahrliche
Verbesserungen an den IFRS", die im Geschaftsjahr 2011 erstmalig anzuwenden sind,
haben auf die Vermdégens-, Finanz- und Ertragslage der ProSiebenSat.1 Group im Konzern-
Zwischenabschluss zum 30. Juni 2011 keine nennenswerten Auswirkungen.

Neben vorstehend genannten Anderungen sind neue oder gednderte Rechnungslegungs-
vorschriften des IASB und des IFRIC verabschiedet worden. Da diese jedoch noch nicht
verpflichtend anzuwenden sind bzw. eine Ubernahme durch die Européische Kommission
noch aussteht, wurden diese im Konzern-Zwischenabschluss zum 30. Juni 2011 nicht an-
gewendet:

+ Anderungen des IAS 1(,Darstellung des Abschlusses: Darstellung des sonstigen
Gesamtergebnisses")

 Anderungen des IAS 12 (,Latente Steuern: Riickgewinnung der zugrunde
liegenden Vermdégenswerte")

 Anderungen des IAS 19 (,,Leistungen an Arbeitnehmer")

- Anderungen des IAS 27 (,Separate Abschliisse": Folgednderungen aus der
Verdéffentlichung von IFRS 10 ,Konzernabschlisse")

+ Anderung des IAS 28 (, Anteile an assoziierten Unternehmen und Joint Ventures":
Folgednderungen aus der Verdéffentlichung von IFRS 10 ,,Konzernabschlisse")

« Anderungen des IFRS 7 (,,Finanzinstrumente: Angaben*)
* IFRS 9 (,,Finanzinstrumente”)
* IFRS 10 (,,Konzernabschlisse")
» IFRS 11 (,,Gemeinschaftliche Vereinbarungen")
» IFRS 12 (,,Angaben zu Beteiligungen an anderen Unternehmen")
* IFRS 13 (,,Bemessung des beizulegenden Zeitwerts")
Nach unserer gegenwadrtigen Einschatzung ist davon auszugehen, dass die Auswirkungen

der genannten Standards und Interpretationen eine untergeordnete Bedeutung auf die
Vermdégens-, Finanz- und Ertragslage haben werden.
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Konsolidierungskreis
Die Anzahl der im Rahmen der Vollkonsolidierung in den Konzern-Zwischenabschluss ein-
bezogenen Tochterunternehmen hat sich im ersten Halbjahr des Geschaftsjahres 2011 wie
folgt gedndert:

Inland Ausland Gesamt
Einbezogen zum 31.12.2010 54 109 163
Zugénge 3 " 14
Abgange 0 -10 -10
Einbezogen zum 30.06.2011 57 110 167

Die ProSiebenSat.1 Media AG verfligt bei diesen Gesellschaften unmittelbar oder mittelbar
Uber die Mehrheit der Stimmrechte oder kann auf andere Weise auf die Tatigkeiten der Ge-
sellschaften beherrschenden Einfluss nehmen. Neben den vollkonsolidierten Unternehmen
werden zum 30. Juni 2011 elf (31. Dezember 2010: 15) assoziierte Unternehmen und Ge-
meinschaftsunternehmen nach der At-Equity-Methode in den Konzern-Zwischenabschluss
einbezogen. Assoziierte Unternehmen sind Gesellschaften, auf die die ProSiebenSat.1 Media
AG mapgeblichen Einfluss auslibt und die weder Tochterunternehmen noch Gemeinschafts-
unternehmen sind. Gemeinschaftsunternehmen sind Gesellschaften, Gber die mit anderen
Unternehmen die gemeinsame Fihrung ausgediibt wird.

Mit Wirkung zum 1. Januar 2011 erwarb die ProSiebenSat.1 Media AG die restlichen Anteile
in Hohe von 50 Prozent an der maxdome GmbH & Co. KG, Unterfoéhring, von der 1 &1 Inter-
net AG. Ab diesem Zeitpunkt wird das bislang nach der At-Equity-Methode bilanzierte Joint
Venture durch den Erwerb der Kontrolle voll konsolidiert. Mit der Akquisition starkt die
ProSiebenSat.1 Group ihre Marktposition im Bereich Video-on-Demand. Die Gesellschaft
wird dem Segment Diversifikation zugeordnet. Der Kaufpreis nach IFRS 3 beinhaltet ein
Abkommen Uber eine Media-Kooperation mit dem Verkdufer des Gibernommenen Anteils.
Der beizulegende Zeitwert dieses Abkommens betrug zum Erwerbszeitpunkt 5,4 Mio Euro.

Daridber hinaus wurde im ersten Quartal 2011 durch den Erwerb ein im sonstigen Finanz-
ergebnis ausgewiesener Gewinn in Hohe von 3,1 Mio Euro aus der Neubewertung des bis-
her gehaltenen Anteils in Héhe von 50 Prozent realisiert. Weitere Kaufpreisbestandteile
umfassen eine im Jahr 2014 fallige Zahlung, deren auf den Erwerbszeitpunkt abgezinster
Betrag 8,2 Mio Euro betrdgt sowie eine Ende des Geschaftsjahrs 2010 geleistete Zahlung
in Hohe von 6,0 Mio Euro.

Durch die Akquisition kam es aus Konzernsicht zur Konsolidierung der bestehenden Dar-
lehensbeziehungen zwischen der ProSiebenSat.1 Group als Darlehensgeber und der max-
dome GmbH & Co. KG als Darlehensnehmer. Aufgrund dieser Manahme entstand ein im
sonstigen Finanzergebnis ausgewiesener Gewinn in Hohe von 15,1 Mio Euro zum Zeitpunkt
der Erstkonsolidierung, dessen Ursache in der unterschiedlichen Hohe der Buchwerte der
entsprechenden Forderungen und Verbindlichkeiten vor der Akquisition begriindet ist. Die
ProSiebenSat.1 Group hatte in den vergangenen Jahren ihre an die maxdome GmbH & Co.
KG ausgereichten Darlehen vollstandig wertberichtigt. Im Rahmen der Vollkonsolidierung
werden die Darlehensbeziehungen seit dem 1. Januar 2011 vollstandig eliminiert.

Im Zusammenhang mit der Kaufpreisallokation wurden bei der maxdome GmbH & Co. KG
im Jahresabschluss zum 31. Dezember 2010 Wertminderungen auf immaterielle Vermo-
genswerte vorgenommen, die bereits in den Buchwerten zum Erwerbszeitpunkt berlck-
sichtigt sind.
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Nachfolgende Tabelle erldutert die finanziellen Auswirkungen dieses Unternehmenszu-
sammenschlusses zum 1. Januar 2011 auf den Konzern-Zwischenabschluss der ProSieben-
Sat.1 Group:

Buchwerte Fair Value

zum Erwerbs- zum Erwerbs-

zeitpunkt Step up zeitpunkt

Geschéfts- oder Firmenwert -1- 42,8 42,8
Sonstige immaterielle Vermdgenswerte 3,9 -/- 3,9
Ubrige langfristige Vermégenswerte 0,1 -/- 0,1
Kurzfristige Vermogenswerte ",7 -/- M",7
Rickstellungen und Verbindlichkeiten inkl. latenter Steuern -35,8 -/- -35,8
Kaufpreis nach IFRS 3 22,7

Der Geschafts- oder Firmenwert, von dem zum jetzigen Zeitpunkt 12,7 Mio Euro als steu-
erlich abzugsfahig erwartet werden, setzt sich aus potenziellen Synergieeffekten, strate-
gischem Entwicklungspotenzial sowie der Weiterentwicklung der bestehenden Plattform
inklusive der Erschliefung neuer Geschéaftsfelder zusammen.

Im ersten Halbjahr 2011 erzielte die maxdome GmbH & Co. KG einen Umsatz in Hohe von
9,7 Mio Euro sowie ein Ergebnis vor Steuern in Héhe von minus 2,2 Mio Euro.

Mit Kaufvertrag vom 28. April 2011 und mit Wirkung zum 5. Mai 2011 erwarb die ProSie-
benSat.1 Group Uber ihre 100%ige Tochtergesellschaft SevenOne Intermedia GmbH (ab
dem 4. Mai 2011 firmierend als ProSiebenSat.1 Digital GmbH) 51 Prozent der stimmberech-
tigten Anteile an der Covus Games GmbH mit Sitz in Potsdam. Der Bar-Kaufpreis betrug
1,9 Mio Euro. Dariber hinaus wurde mit dem Minderheitsgesellschafter eine Put-Option
vereinbart, deren beizulegender Zeitwert in Hohe von 5,0 Mio Euro als finanzielle Ver-
bindlichkeit erfasst wurde, da die ProSiebenSat.1 Group eine unbedingte Verpflichtung
hat, die Verbindlichkeit aus der Put-Option zu erflllen. Anteile anderer Gesellschafter
wurden aufgrund des wirtschaftlichen Eigentums (,,present ownership") dagegen nicht
bilanziert. Geschaftsgegenstand von Covus Games ist der Betrieb und die Vermarktung
von Internetportalen und Online-Spielen sowie die Beratung von Spiele-Herstellern. Die
Gesellschaft wird dem Segment Diversifikation zugeordnet.

Mit Kaufvertrag vom und Wirkung zum 29. April 2011 erwarb die ProSiebenSat.1 Group
Uber ihre 100%ige Tochtergesellschaft Red Arrow Entertainment Limited 51 Prozent der
stimmberechtigten Anteile an der im Bereich Film- und Werbeproduktion tatigen Firma
The Mob Film Holdings Limited mit Sitz in Beckenham, Kent, Grof3britannien. Der Bar-
Kaufpreis betrug 1,3 Mio GBP (1,5 Mio Euro). Darliber hinaus wurde mit den Minderheits-
gesellschaftern eine Put-Option vereinbart, deren beizulegender Zeitwert in Hohe von
6,7 Mio GBP (7,4 Mio Euro) als finanzielle Verbindlichkeit erfasst wurde, da die ProSieben-
Sat.1 Group eine unbedingte Verpflichtung hat, die Verbindlichkeit aus der Put-Option zu
erfillen. Anteile anderer Gesellschafter wurden aufgrund des wirtschaftlichen Eigentums
(,present ownership”) dagegen nicht bilanziert. Die Gesellschaft wird dem Segment Free-
TV Deutschsprachig zugeordnet.

Beide Gesellschaften werden aufgrund der Tatsache, dass die ProSiebenSat.1 Group Kon-
trolle Uber die Gesellschaften ausibt, als Tochterunternehmen im Wege der Vollkonsoli-
dierung in den Konzernabschluss einbezogen. Die Akquisitionen unterstitzen den Wachs-
tumsprozess der ProSiebenSat.1 Group im Bereich neuer Medien bzw. der Entwicklung und
Produktion von genre- und plattformibergreifenden Programminhalten. In der folgenden
Tabelle werden die im Zuge der Kaufpreisallokation identifizierten Vermégenswerte und
Schulden der erworbenen Gesellschaften zusammengefasst dargestellt:
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Buchwerte Fair Value

zum Erwerbs- zum Erwerbs-

zeitpunkt Step up zeitpunkt

Geschafts- oder Firmenwert -/- 13,2 13,2
Sonstige immaterielle Vermdgenswerte 0,1 4.1 4,2
Ubrige langfristige Vermdgenswerte 0,0 -/- 0,0
Kurzfristige Vermogenswerte 1,3 -/- 1,3
Rickstellungen und Verbindlichkeiten inkl. latenter Steuern -1,1 -1,8 -2,9
Kaufpreis nach IFRS 3 15,8

Vom oben dargestellten Geschafts- oder Firmenwert entfallen 3,7 Mio Euro auf Covus
Games und 9,5 Mio Euro auf The Mob. Dieser reprasentiert im Wesentlichen potenzielle
Synergieeffekte und strategisches Entwicklungspotenzial in den Bereichen Filmprodukti-
on und Online Gaming. Die ProSiebenSat.1 Group hat fir beide Transaktionen unabhdngige
Bewertungsgutachten in Auftrag gegeben. Da diese zum Stichtag nur im Entwurf vorla-
gen, sind die Buchwerte der erworbenen Vermégenswerte und Schulden lediglich vorlau-
figer Natur. Ein Einbezug beider Unternehmen in die Gruppe bereits zum 1. Januar 2011
hatte keine wesentlichen Auswirkungen auf den Konzernumsatz bzw. das Konzernergeb-
nis gehabt. Weitere Akquisitionen fanden wahrend des ersten Halbjahres 2011 nicht statt.

Mit Kaufvertrag vom 20. April 2011 verduerte die ProSiebenSat.1 Group ihr TV-Geschaft in
Belgien sowie das TV- und Print-Geschaft in den Niederlanden an ein Konsortium fiihren-
der internationaler Medienunternehmen. Der den Transaktionen zugrunde liegende Unter-
nehmenswert betrug insgesamt 1,225 Mrd Euro. Die zu verdufernden bzw. zum Stichtag
bereits verdauperten Tochterunternehmen aus dem Bereich TV sind dem Segment Free
TV International zugeordnet, wahrend der Print-Bereich dem Segment Diversifikation zu-
geordnet ist (siehe Segmentberichterstattung, Punkt 5). Die zur Verduferung stehenden
Vermdgenswerte der niederldndischen TV- und Print-Aktivitdten sowie die mit diesen in
Verbindung stehenden Verbindlichkeiten werden in der Bilanz gesondert ausgewiesen.
Der formale und rechtliche Abschluss (,,Closing") dieser Transaktion wurde nach Zustim-
mung der niederlandischen Kartellbehdérden am 29. Juli 2011 vollzogen (Siehe Wesentliche
Ereignisse nach der Zwischenberichtsperiode, Punkt 10). Aufgrund ihrer Bedeutung fir
die Vermdgens-, Finanz- und Ertragslage der ProSiebenSat.1 Group stellen die zur Dispo-
sition stehenden Tochterunternehmen nicht-fortgefiihrte Aktivitaten im Sinne des IFRS 5
dar. Das Ergebnis aus nicht-fortgefiihrten Aktivitaten wird in der Gewinn- und Verlustrech-
nung gesondert ausgewiesen, die Vorperioden sind entsprechend angepasst worden. Zum
Stichtag umfassten die zur Verduperung gehaltenen Vermégenswerte 960,4 Mio Euro, die
hiermit in Verbindung stehenden Verbindlichkeiten 181,2 Mio Euro. Diese teilen sich auf die
folgenden wesentlichen Positionen auf:

Zur Verduperung gehaltene Vermdgenswerte und Verbindlichkeiten

30. Juni 2011
Geschéfts- oder Firmenwert 523,2
Sonstige immaterielle Vermdgenswerte 2271
Programmvermdogen 99,5
Sonstige Vermogenswerte inkl. latente Steuern 69,0
Zahlungsmittel und Zahlungsmittelaquivalente 41,6
Summe zur Verduferung gehaltene Vermégenswerte 960,4
Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen 65,3
Passive latente Steuern 61,5
Sonstige Verbindlichkeiten 54,4
Summe Verbindlichkeiten im Zusammenhang mit zur Verduperung gehaltenen Vermdgenswerten 181,2

779,2
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Der formale und rechtliche Abschluss der Transaktion erfolgte fir die Tochtergesell-
schaften in Belgien am 8. Juni 2011. Aufgrund des hiermit einhergehenden Kontrollver-
lustes wurden die betroffenen Unternehmen zu diesem Zeitpunkt entkonsolidiert. Der im
Ergebnis aus nicht-fortgefiihrten Aktivitaten ausgewiesene Entkonsolidierungsgewinn aus
der Verauferung der Tochterunternehmen in Belgien belduft sich auf 20,9 Mio Euro.

Die folgende Tabelle enthalt das Ergebnis nicht-fortgefihrter Aktivitaten (d.h. der verkauf-
ten bzw. zum Verkauf anstehenden Geschdftsbereiche in Belgien und den Niederlanden)
im ersten Halbjahr 2011:

Gewinn- und Verlustrechnung nicht-fortgefiihrter Aktivitaten

. Betriebsergebnis
. Betriebsergebnis vor Steuern
. Betriebsergebnis nach Steuern

. Ertragsteuern auf VerdupBerung
. Ergebnis nicht-fortgefiihrter Aktivitaten nach Steuern 47,2 25,8 51,7 30,9

Q2 2011 Q2 2010 H1 2011 H1 2010

107,4 11,2 195,6 194,5

-72,9 -73,8 -156,4 -149,7

34,5 37,4 39,2 44,8

-0,6 -1,8 3,2 -2,8

33,9 35,6 42,4 42,0

7,7 -9,8 -11,6 -11,1

26,2 25,8 30,8 30,9

. Verduperungsgewinn aus nicht-fortgefiihrten Aktivitaten 20,9 -/- 20,9 -/-
-/- -/- -/- -/-

Das Ergebnis aus nicht-fortgefiihrten Aktivitaten ist vollstandig den Anteilseignern der Pro-
SiebenSat.1 Media AG zuzurechnen. Die Verduferung der Tochterunternehmen in Belgien
hat sich auf die Vermdgens-, Finanz- und Ertragslage der ProSiebenSat.1 Group wie folgt
ausgewirkt:

Auswirkungen der Entkonsolidierung auf den Konzern

Q2 2011

—

Geschéfts- oder Firmenwert 81,3
Sonstige immaterielle Vermdgenswerte 49,2
Sachanlagen 3,0
Programmvermdgen 76,7
Sonstige Vermdgenswerte (inkl. aktive latente Steuern) 53,3
Zahlungsmittel- und Zahlungsmitteldquivalente 9,7
Ruckstellungen -1,3
Passive latente Steuern -13,9
Sonstige Verbindlichkeiten -76,7
Nettovermdgen 181,3
Kaufpreis 202,2
Kaufpreis 202,2
Abgehende Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente -9,7
Netto-Zahlungsmittelzufluss 192,5
Entkonsolidierungsgewinn 20,9

Bei der Berechnung des Entkonsolidierungsgewinns wurde der Geschafts- und Firmenwert
gemaf IAS 36.86 auf der Basis relativer Werte auf die abgehenden und verbleibenden
Einheiten allokiert.
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Zum 31. Mai 2011 hat die ProSiebenSat.1 Group den Live-Sendebetrieb des Senders 9Live
eingestellt. Im Zusammenhang mit der SchlieBung von 9Live fielen im zweiten Quartal 2011
Einmalaufwendungen in Héhe von 24,1 Mio Euro an, die im Wesentlichen auf Mainahmen
im Programm- und Personalbereich zurtickzufihren sind.

Segmentberichterstattung

Segmentinformationen Q2 2011

Segment Free-TV
Deutschsprachig

Umsatzerldse 516,8
Aufenumsatze 477,2
Innenumsdtze 39,6

Recurring EBITDA 176,8

Segment Free-TV
Deutschsprachig

Umsatzerlose 477,2
AuBenumsatze 460,3
Innenumsatze 16,9

Recurring EBITDA 171,6

Entsprechend IFRS 8 ist eine Abgrenzung von operativen Segmenten, basierend auf der un-
ternehmensinternen Steuerung, vorzunehmen. Die Organisations- und Berichtsstruktur ori-
entiert sich an einer Steuerung nach Geschaftsfeldern. Auf Basis des von ihm eingerichte-
ten Berichtswesens beurteilt der Vorstand als Hauptentscheidungstrager (Chief Operating
Decision Maker) den Erfolg der verschiedenen Segmente und die Zuteilung der Ressourcen.

Die ProSiebenSat.l Group berichtet Uber die drei Segmente Free-TV Deutschsprachig,
Free-TV International und Diversifikation.

Dem Segment Free-TV Deutschsprachig werden im Wesentlichen die Sender SAT.1, ProSie-
ben, kabel eins und sixx sowie die SAT.1-Regionalgesellschaften, der Vermarkter SevenOne
Media sowie die Konzerntdchter in Osterreich und der Schweiz zugeordnet.

Zum Segment Free-TV International gehorten bislang die werbefinanzierten TV-Sender in
den Benelux-Landern (Niederlande und Belgien), in Nordeuropa (Danemark, Finnland, Nor-
wegen und Schweden) und im zentral- und osteuropdischen Raum (Ruménien und Ungarn).
Aufgrund der Verduferung des TV-Geschafts in den Niederlanden und Belgien wurden die
nachfolgenden Tabellen angepasst, um die Auswirkungen der nicht-fortgefihrten Aktivi-
taten auf die Segmente darzustellen.

Das Segment Diversifikation umfasst die Aktivitaten der Bereiche Video-on-Demand, Call-
TV, Multimedia, Games und Merchandising im deutschsprachigen Raum (,,Other Media") so-
wie die internationalen Aktivitdten Radio beziehungsweise bislang auch den Bereich Print.
Die drei operativen Segmente Other Media, Radio und Print, die jeweils fur sich genommen
nicht wesentlich im Sinne von IFRS 8.11 sind, wurden somit bislang zum berichtspflichtigen
Segment Diversifikation zusammengefasst. Aufgrund der geplanten Verduferung des Be-
reichs Print wird dieser nun gesondert unter ,,nicht-fortgefiihrte Aktivitaten" ausgewiesen.

Segment Free-TV Segment Summe Segmente Nicht-fortgefiihrte Eliminierungen Summe
International Diversifikation fortgefiihrte Aktivitaten Konzernabschluss
Aktivitaten Q2 201

——

126,7 89,2 732,7 107,4 -40,5 799,6

126,6 88,4 692,2 107,4 -/- 799,6

0,1 0,8 40,5 -/- -40,5 -1 -

33,1 26,8 236,7 35,6 -0,3 272,0

Segment Free-TV Segment Summe Segmente Nicht-fortgefiihrte Eliminierungen Summe
International Diversifikation fortgefihrte Aktivitaten Konzernabschluss
Aktivitaten Q2 2010

109,7 81,6 668,5 11,2 -18,5 761,2

109,0 80,7 650,0 11,2 -/- 761,2

0,7 0,9 18,5 -/- -18,5 .-

30,3 21,2 223,1 40,9 -0,2 263,8

44



KONZERNZWISCHENABSCHLUSS 45

(Anhang ..
Segmentinformationen H1 2011
Segment Free-TV Segment Free-TV Segment Summe Segmente Nicht-fortgefiihrte Eliminierungen Summe
Deutschsprachig International Diversifikation fortgefiihrte Aktivitaten Konzernabschluss
in Mio Euro Aktivitaten H1 201
Umsatzerlése 947,9 234,9 164,1 1.346,9 195,6 -58,9 1.483,6
Aupenumsétze 891,7 234,0 162,3 1.288,0 195,6 -/- 1.483,6
Innenumsétze 56,2 0,9 1,8 58,9 -/- -58,9 -/ -
Recurring EBITDA 274,9 51,9 38,6 365,4 49,5 -0,3 414,6
Segmentinformationen H1 2010
Segment Free-TV Segment Free-TV Segment Summe Segmente Nicht-fortgefiihrte Eliminierungen Summe
Deutschsprachig International Diversifikation fortgefiihrte Aktivitaten Konzernabschluss
in Mio Euro Aktivitaten H12010
Umsatzerlése 909,2 202,5 148,8 1.260,5 194,5 -34,4 1.420,6
Aufenumsatze 878,0 201,1 147,0 1.226,1 194,5 -/- 1.420,6
Innenumsétze 31,2 1,4 1,8 34,4 -/- -34,4 - -
Recurring EBITDA 267,3 44,2 29,3 340,8 51,8 -0,2 392,4

Nachfolgend werden die Uberleitungsrechnungen von den Segmentwerten auf Konzern-
werte dargestellt:

Uberleitungsrechnung zu den Segmentinformationen

in Mio Euro Q2 2011 Q2 2010

Recurring EBITDA

Recurring EBITDA der berichtspflichtigen Segmente 236,7 2231
Recurring EBITDA aus nicht-fortgefiihrten Aktivitaten 35,6 40,9
Eliminierungen -0,3 -0,2
Recurring EBITDA des Konzerns 272,0 263,8
Non-recurring Ergebnis -6,2 -58,4
Finanzergebnis -56,2 -54,3
planmapige Abschreibungen -30,0 -33,1
Wertminderungen -4,7 -4,9
Eliminierung Ergebnis vor Steuern aus nicht-fortgefiihrten Aktivitaten -54,9 -35,6
Konzernergebnis vor Steuern und nicht-fortgefiihrten Aktivitaten 120,0 77,5

in Mio Euro H1 2011 H1 2010

Recurring EBITDA

Recurring EBITDA der berichtspflichtigen Segmente 365,4 340,8
Recurring EBITDA aus nicht-fortgefiihrten Aktivitaten 49,5 51,8
Eliminierungen -0,3 -0,2
Recurring EBITDA des Konzerns 414,6 392,4
Non-recurring Ergebnis -14,0 -67,8
Finanzergebnis -91,3 -109,2
planmapige Abschreibungen -62,6 -65,4
Wertminderungen -16,1 -5,1
Eliminierung Ergebnis vor Steuern aus nicht-fortgeflihrten Aktivitdten -63,3 -42,0

Konzernergebnis vor Steuern und nicht-fortgefiihrten Aktivitaten 167,3 102,9




Angaben auf Unternehmensebene

Deutschsprachig

Q2 2011

533,2 515,9

AuBenumsatze

Deutschsprachig

H1 2011

AuBenumsatze 997,5 980,6

Q22010 Q22011
125,7

H12010 H1 2011
234,8

Nachstehend sind die Angaben auf Unternehmensebene der ProSiebenSat.1 Group zu fin-
den. Dabei wird nach dem deutschsprachigen Raum (Deutschland, Osterreich, Schweiz),
Nordic (Danemark, Finnland, Norwegen, Schweden), dem zentral- und osteuropdischen
Raum CEE (Bulgarien, Griechenland, Ruménien, Ungarn), BE/NL (Belgien, Niederlande),
Sonstige (USA, UK) sowie die nicht-fortgeflihrten Aktivitdten des TV- bzw. Print-Bereichs
in B/NL (Belgien, Niederlande) unterschieden.

BE/NL Summe
Nicht-fortgeflihrte Konzernabschluss
Nordic CEE BE/NL Aktivitaten Sonstige
I
Q22010 Q22011 Q22010 Q22011 Q22010 Q22011 Q22010 Q22011 Q22010 Q22011 Q22010
102,8 29,2 29,9 3,1 1,4 107,4 11,2 1,0 -/- 799,6 761,2
BE/NL Summe
Nicht-fortgefiihrte Konzernabschluss
Nordic CEE BE/NL Aktivitdten Sonstige
—
H12010 H12011 H12010 H12011 H12010 H12011 H12010 H12011 H12010 H12011 H12010
189,0 49,2 53,2 4,8 3,3 195,6 194,5 1,7 -/- 1.483,6 1.420,6

m Eventualverbindlichkeiten und sonstige finanzielle Verpflichtungen
Es ergabenssich gegentiber denim Geschaftsbericht 2010 beschriebenen Eventualverbind-
lichkeiten und sonstigen finanziellen Verpflichtungen bis zum 30. Juni 2011 in der ProSie-
benSat.1 Group keine wesentlichen Anderungen.

Beziehungen zu nahestehenden Personen und Unternehmen
Die im Konzernanhang fiir das Geschaftsjahr 2010 dargestellten Beziehungen zu naheste-
henden Unternehmen und Personen gelten flr den Berichtszeitraum unverandert.

m Aktienoptionsplan und eigene Aktien
Es wurden im ersten Halbjahr 2011 35.334 Aktienoptionen des Cycle 2006 sowie 298.500
Aktienoptionen des Cycle 2008 ausgelibt. Dadurch verringerte sich die Anzahl der eige-
nen Aktien von 5.661.834 zum 31. Dezember 2010 auf 5.328.000 zum 30. Juni 2011.

“ Dividendenausschiittung
Fir das Geschaftsjahr 2010 wurde auf der Hauptversammlung der ProSiebenSat.1 Media
AG am 1. Juli 2011 die Ausschiittung einer Dividende in H6he von 1,14 Euro je dividenden-
berechtigter Inhaber-Vorzugsaktie und von 1,12 Euro je dividendenberechtigter Namens-
Stammaktie beschlossen. Insgesamt wurden somit 241,2 Mio Euro am 4.Juli 2011 ausge-
schittet.

Wesentliche Ereignisse nach der Zwischenberichtsperiode
Mit Kaufvertrag vom 1. Juni 2011 und mit Wirkung zum 1. Juli 2011 erwarb die ProSieben-
Sat.1 Group Uber ihre 100%ige Tochtergesellschaft ProSiebenSat.1 Digital GmbH 100 Pro-
zent der stimmberechtigten Anteile der burda:ic GmbH mit Sitz in Miinchen. Geschaftsge-
genstand der Gesellschaft ist die Vermarktung, die digitale Distribution und der Betrieb
von Onlineangeboten und Internet-Lésungen, die Redaktion und Publikation von Online-
magazinen, die Erstellung und der Verkauf von redaktionellen und werblichen Inhalten
zur Veroffentlichung im Internet, Webhosting, Community Management und Betreuung
von Nutzern, sowie der Betrieb von online- und offline-Angeboten inklusive Vertrieb von
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Merchandising-Produkten und Beratungsleistungen. Der Kaufpreis betrug 15,0 Mio Euro,
abziglich Anpassungen auf ,,cash-free/debt free"-Basis in Hohe von 1,4 Mio Euro. Neben
einer Barkomponente wurde im Rahmen des Erwerbs mit einem der Verkdufer ein Ab-
kommen Uber eine Media-Kooperation geschlossen, dessen beizulegender Zeitwert zum
Erwerbszeitpunkt 5,2 Mio Euro betragt. Eine Zahlung in Hohe von 9,8 Mio Euro wurde
bereits am 30. Juni 2011 geleistet. Die folgende Tabelle stellt die im Zuge der Akquisition
vorlaufig identifizierten Vermdgenswerte und Schulden dar:

Buchwerte Fair Value

zum Erwerbs- zum Erwerbs-

zeitpunkt Step up zeitpunkt

Geschafts- oder Firmenwert -/- 7,2 7,2
Sonstige immaterielle Vermdgenswerte 2,0 5,3 7,3
Ubrige langfristige Vermogenswerte 0,2 -/- 0,2
Kurzfristige Vermdgenswerte 0,8 -/- 0,8
Rickstellungen und Verbindlichkeiten inkl. latenter Steuern -0,3 -1,6 -1,9
Kaufpreis nach IFRS 3 13,6

Eine Einbeziehung der Gesellschaft bereits ab dem Beginn des Geschaftsjahres 2011 hatte
keine wesentlichen Auswirkungen auf die Vermdgens-, Finanz- und Ertragslage der Pro-
SiebenSat.1 Group gehabt. Die Gesellschaft wird dem Segment Diversifikation zugeordnet
werden.

Nach erfolgter Genehmigung durch die zustandigen Kartellbehdrden erfolgte am 29. Juli
2011 der rechtliche und formale Abschluss (,,Closing”) des Verkaufs der TV- und Print-
Aktivitaten in den Niederlanden. Die entsprechenden zur Verduferung gehaltenen Ver-
mogenswerte sowie die mit diesen in Verbindung stehenden Verbindlichkeiten wurden zu
diesem Zeitpunkt entkonsolidiert. Die entkonsolidierten Werte weichen nicht wesentlich
von den zum 30. Juni in der Bilanz separat ausgewiesenen Werten ab. Die ProSiebenSat.1
Group erwartet einen Entkonsolidierungsgewinn von rund 300 Mio Euro.

AupBerdem hat die ProSiebenSat.1 Group ihren Kreditgebern am 18. Juli 2011 ein Ange-
bot zur teilweisen Laufzeitverlangerung ihrer endfdlligen Darlehen bis Juli 2016 vor-
gelegt (,Amend & Extend"), das diese am 29. Juli 2011 angenommen haben. In diesem
Zusammenhang wird die ProSiebenSat.1 Group 1,2 Mrd Euro an Darlehen zurickfihren.
Insgesamt erwartet der Konzern hieraus eine substanzielle finanzielle Entlastung und eine
deutliche Verbesserung des Laufzeitprofils der verbleibenden endfélligen Darlehen nach
Durchfihrung der Massnahmen.

Daridber hinaus sind zwischen dem Ende des zweiten Quartals 2011 und dem 3. August
2011, dem Datum der Freigabe dieses Finanzberichts zur Veréffentlichung und Weiterlei-
tung an den Aufsichtsrat, keine weiteren berichtspflichtigen Ereignisse eingetreten, die
eine wesentliche Bedeutung fir die Vermogens-, Finanz- und Ertragslage der ProSieben-
Sat.1 Group beziehungsweise der ProSiebenSat.1 Media AG haben.

3. August 201
Der Vorstand
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Versicherung der gesetzlichen Vertreter

Nach bestem Wissen versichern wir, dass gemdp den anzuwendenden Rechnungsle-
gungsgrundsatzen fir die Zwischenberichterstattung der Konzernzwischenabschluss
ein den tatsachlichen Verhaltnissen entsprechendes Bild der Vermdgens-, Finanz- und
Ertragslage des Konzerns vermittelt und im Konzernzwischenlagebericht der Geschafts-
verlauf einschlieflich des Geschaftsergebnisses und die Lage des Konzerns so dargestellt
sind, dass ein den tatsachlichen Verhaltnissen entsprechendes Bild vermittelt wird, sowie
die wesentlichen Chancen und Risiken der voraussichtlichen Entwicklung des Konzerns
im verbleibenden Geschaftsjahr beschrieben sind.

Unterfohring, 3. August 2011

Der Vorstand

Ches UL

Thomas Ebeling (CEO)

i

/Axel Salzmann (CFO)

Andreas Bartl (FERNSEHEN DEUTSCHLAND)

48



49

Bescheinigung nach pruferischer Durchsicht

Wir haben den verkiirzten Konzernzwischenabschluss - bestehend aus Gewinn- und Ver-
lustrechnung, Gesamtergebnisrechnung, Bilanz, Kapitalflussrechnung, Eigenkapitalver-
anderungsrechnung sowie ausgewahlten erlduternden Anhangsangaben - und den Kon-
zernzwischenlagebericht der ProSiebenSat.1 Media AG, Unterféhring, fir den Zeitraum
vom 1. Januar bis 30. Juni 2011, die Bestandteile des Halbjahresfinanzberichts nach § 37w
WpHG sind, einer priiferischen Durchsicht unterzogen. Die Aufstellung des verkirzten
Konzernzwischenabschlusses nach den IFRS fiir Zwischenberichterstattung, wie sie in der
EU anzuwenden sind, und des Konzernzwischenlageberichts nach den fir Konzernzwi-
schenlageberichte anwendbaren Vorschriften des WpHG liegt in der Verantwortung der
gesetzlichen Vertreter der Gesellschaft. Unsere Aufgabe ist es, eine Bescheinigung zu
dem verkirzten Konzernzwischenabschluss und dem Konzernzwischenlagebericht auf der
Grundlage unserer priferischen Durchsicht abzugeben.

Wir haben die priferische Durchsicht des verkilrzten Konzernzwischenabschlusses und
des Konzernzwischenlageberichts unter Beachtung der vom Institut der Wirtschaftsprifer
(IDW) festgestellten deutschen Grundsatze fir die priferische Durchsicht von Abschliissen
sowie unter erganzender Beachtung des International Standard on Review Engagements
2410 ,,Review of Interim Financial Information Performed by the Independent Auditor of
the Entity"” vorgenommen. Danach ist die priferische Durchsicht so zu planen und durch-
zuflihren, dass wir bei kritischer Wiirdigung mit einer gewissen Sicherheit ausschliefen
kdnnen, dass der verkirzte Konzernzwischenabschluss in wesentlichen Belangen nicht in
Ubereinstimmung mit den IFRS fiir Zwischenberichterstattung, wie sie in der EU anzuwen-
den sind, und der Konzernzwischenlagebericht in wesentlichen Belangen nicht in Uberein-
stimmung mit den fiir Konzernzwischenlageberichte anwendbaren Vorschriften des WpHG
aufgestellt worden sind. Eine priferische Durchsicht beschrankt sich in erster Linie auf
Befragungen von Mitarbeitern der Gesellschaft und auf analytische Beurteilungen und bie-
tet deshalb nicht die durch eine Abschlussprifung erreichbare Sicherheit. Da wir auftrags-
gemap keine Abschlusspriifung vorgenommen haben, kdnnen wir einen Bestatigungsver-
merk nicht erteilen.

Auf der Grundlage unserer priferischen Durchsicht sind uns keine Sachverhalte bekannt ge-
worden, die uns zu der Annahme veranlassen, dass der verkirzte Konzernzwischenabschluss
in wesentlichen Belangen nicht in Ubereinstimmung mit den IFRS fiir Zwischenberichter-
stattung, wie sie in der EU anzuwenden sind, oder dass der Konzernzwischenlagebericht in
wesentlichen Belangen nicht in Ubereinstimmung mit den fiir Konzernzwischenlageberichte
anwendbaren Vorschriften des WpHG aufgestellt worden ist.

Minchen, 3. August 2011

KPMG AG
Wirtschaftspriifungsgesellschaft

Y/

Kozikowski (WIRTSCHAFTSPRUFER) Dr. Dauner (WIRTSCHAFTSPRUFER)



WEITERE INFORMATIONEN
Kennzahlen auf einen Blick

Kennzahlen auf einen Blick

Kennzahlen fiir die ProSiebenSat.1 Group

in Mio Euro Q2 2011 Q2 2010 Q2 2009 Q2 2008 Q2 20078
Umsatz 692,2 650,0 693,9 801,9 551,6
Gesamtkosten 518,6 521,5 547,2 657,2 407,1
Operative Kosten" 455,6 4278 4957 601,5 395,5
Werteverzehr des Programmvermdégens 253,3 214,2 261,9 318,5 230,8
Recurring EBITDA? 238,7 2235 201,2 203,7 159,1
Recurring EBITDA Marge (in %) 34,5 34,4 29,0 25,4 28,8
EBITDA 210,4 165,1 177,3 189,3 158,8
Einmaleffekte® -28,3 -58,4 -23,9 -14,4 -0,3
EBIT 175,7 130,0 1471 151,6 148,6
Finanzergebnis -55,7 -52,5 -62,5 -64,3 -5,0
Ergebnis vor Steuern 120,0 77,5 84,8 88,1 143,6
Konzernergebnis nach Anteilen anderer Gesellschafter® 129,0 77,0 45,5 59,5 87,2
Ergebnis nicht fortgefuhrter Aktivitdten nach Steuern 47,2 25,8 -/- -/- -/-
Underlying net income® 142,5 87,2 52,8 73,6 88,2
Investitionen in das Programmvermdégen 232,2 219,7 278,0 327,2 21,8
in Mio Euro H1 2011 H1 2010 H1 2009 H1 2008 H1 20078
Umsatz 1.288,0 1.226,1 1.320,9 1.530,9 1.052,8
Gesamtkosten 1.029,4 1.020,6 1.124,8 1.340,0 839,4
Operative Kosten" 922,6 887,7 1.032,0 1.245,7 817,5
Werteverzehr des Programmvermdgens 515,3 460,5 540,1 672,3 478,7
Recurring EBITDA? 368,7 3421 295,0 292,2 241,2
Recurring EBITDA Marge (in %) 28,6 27,9 22,3 19,1 22,9
EBITDA 337,9 274,3 267,7 2741 240,8
Einmaleffekte® -30,8 -67,8 -27,3 -18,1 -0,4
EBIT 261,9 209,4 206,1 201,5 220,4
Finanzergebnis -94,6 106,57 -128,7 -122,8 -9,3
Ergebnis vor Steuern 167,3 102,97 77,8 79,5 21,1
Konzernergebnis nach Anteilen anderer Gesellschafter® 167,3 98,87 43,8 51,6 127,8
Ergebnis nicht fortgeflihrter Aktivitaten nach Steuern 51,7 30,9 -/- -/- -/-
Underlying net income® 181,7 120,0 64,4 79,6 129,9
Investitionen in das Programmvermégen 581,1 574,3 658,0 678,8 481,7
in Mio Euro 30.06.2011 30.06.2010 30.06.2009 30.06.2008 30.06.2007°
Programmvermdogen 1.503,5 1.622,5 1.472,8 1.282,3 1.042,9
Eigenkapital 1.202,4 757,37 492,87 921,77 1.375,4
Eigenkapitalquote (in %) 19,1 12,07 8,37 15,47 64,6
Liguide Mittel 881,8 750,3 599,1 632,9 213,9
Netto-Finanzverschuldung 2.842,0 3.2751 3.427,3 3.689,1 -26,9
Mitarbeiter® 4.302 3.865 5.195 5.915 3.062

» Gesamtkosten abzlglich Einmalaufwendungen und Abschreibungen. ? Um Einmaleffekte bereinigtes EBITDA. ® Saldo aus Einmalaufwendungen und Einmalertragen. # Den
Anteilseignern der ProSiebenSat.1 Media AG zuzurechnendes Ergebnis inklusive nicht fortgefiihrte Aktivitdten.® Konzernergebnis inklusive nicht fortgeflihrte Aktivitdten vor
Effekten aus Kaufpreisallokationen sowie nicht liquiditdtswirksamen W&hrungsbewertungseffekten. © Vollzeitdquivalente Stellen zum Stichtag. ” Nach Anderung der Bilanz-
ierungsmethode gem. IAS 8 und entsprechender Anpassung der Vorjahreszahlen. Informationen zur Anderung nach IAS 8 finden sich im Geschéftsbericht 2010 auf Seite 125.
® Konsolidierung der SBS Broadcasting Group seit Juli 2007.

Die Werte flir 2011 beziehen sich auf die gem&p IFRS 5 ausgewiesenen Kenn- Anfang Juni 2011 entkonsoldiert. Der Verkauf der niederlandischen TV- und
zahlen aus fortgefiihrten Aktivitaten. Die Vorjahreswerte der Gewinn- und Print-Aktivitaten war zum Berichtsstichtag noch nicht vollzogen, so dass
Verlustrechnung sowie der Kapitalflussrechnung wurden entsprechend an- diese Gesellschaften als nicht fortgeflihrte Aktivitaten bzw als zum Ver-
gepasst. Gemaf IFRS sind Vorjahres-Bilanzkennzahlen nicht anzupassen. duferung gehaltene Vermogenswerte und Verbindlichkeiten ausgewiesen
Die belgischen TV-Aktivitaten wurden mit Vollzug des Anteilkaufvertrags werden.
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Die ProSiebenSat.1 Group im Internet

Diese und andere Veréffentlichungen sowie Informationen {iber die ProSiebenSat.1 Group erhalten Sie im Internet
unter der Adresse http://www.prosiebensatl.com/.

Zukunftsgerichtete Aussagen. Dieser Bericht beinhaltet zukunftsgerichtete Aussagen lber die ProSiebenSat.1 Media
AG und die ProSiebenSat.1 Group, die mitunter durch Verwendung der Begriffe ,erwarten”, ,,beabsichtigen”, ,planen”,
,annehmen", ,das Ziel verfolgen” und ahnliche Formulierungen kenntlich gemacht werden. Eine Vielzahl von Faktoren,
von denen zahlreiche auperhalb des Einflussbereichs der ProSiebenSat.1 Media AG liegen, beeinflusst die Geschafts-
aktivitaten, den Erfolg, die Geschaftsstrategie und die Ergebnisse der ProSiebenSat.l Media AG. Zukunftsorientierte
Aussagen sind keine historischen Fakten und beinhalten daher bekannte und unbekannte Risiken, Unsicherheiten und
andere wichtige Faktoren, die dazu fihren kdnnten, dass die tatsachlichen Ergebnisse von den erwarteten Ergebnissen
abweichen. Diese in die Zukunft gerichteten Aussagen beruhen auf gegenwdrtigen Pldnen, Zielen, Schatzungen und
Prognosen und berticksichtigen Erkenntnisse nur bis einschlieplich des Datums der Erstellung dieses Berichts. In Anbe-
tracht dieser Risiken, Ungewissheiten sowie anderer wichtiger Faktoren Gbernimmt die ProSiebenSat.1 Media AG keine
Verpflichtung und beabsichtigt auch nicht, derartige zukunftsgerichtete Aussagen fortzuschreiben und an zukiinftige
Ereignisse und Entwicklungen anzupassen. Obwohl mit gréptmaoglicher Sorgfalt sichergestellt wird, dass die hierin be-
reitgestellten Informationen und Fakten zutreffend und dass die Meinungen und Erwartungen angemessen sind, wird
keine Haftung oder Garantie auf Vollstandigkeit, Richtigkeit, Angemessenheit und/oder Genauigkeit jeglicher hier ent-
haltener Informationen und Meinungen ibernommen.
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