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Q1 2012 AUF EINEN BLICK:

Wir sind gut in das neue Geschéftsjahr gestartet. Das belegen die Eckdaten des
ersten Quartals, die wir gegentliber dem Vorjahr teilweise deutlich verbessern
konnten. Der Konzernumsatz lag bei 634,8 Mio Euro und damit um 6,5 Prozent
Uber dem Vorjahreswert. Der Anstieg spiegelt das Umsatzwachstum in allen
Segmenten wider. Die ProSiebenSat.1 Group weist fir das erste Quartal 2012 ein
recurring EBITDA von 141,6 Mio Euro aus (+8,9% gqgu. Vorjahr), der bereinigte Perio-
denliberschuss nach Steuern aus fortgefihrten Aktivitdten stieg um 61,2 Prozent
auf 54,5 Mio Euro. Neben der positiven Umsatzentwicklung wirkten sich geringere
Finanzierungskosten positiv auf den Netto-Gewinn aus. Die Netto-Finanzverschul-
dung verbesserte sich gegeniiber dem Vorjahr um 1,229 Mrd Euro auf 1,923 Mrd
Euro ebenfalls deutlich. Damit stehen wir operativ und bilanziell auf einem soliden
Fundament.

UNSERE ZIELE AUF EINEN BLICK:

Aufgrund des guten Starts in das Jahr 2012 bestatigen wir unseren positiven
Jahresausblick fur 2012 und streben eine Steigerung des Konzernumsatzes im
mittleren einstelligen Prozentbereich an. Auch bezogen auf das recurring EBITDA
erwarten wir, den Rekordwert des Vorjahres zu tbertreffen. Ziel ist es, unsere
attraktive Marktposition im TV-Geschaft zu starken und gleichzeitig durch konse-
guente Diversifikation in verwandte Geschaftszweige zusatzliches Umsatzwachs-
tum zu erzielen. Bis 2015 haben wir ein zusatzliches Umsatzpotenzial fir den
Konzern von insgesamt 750 Mio Euro im Vergleich zum Jahr 2010 identifiziert,
davon sollen rund 50 Prozent auferhalb des Kerngeschafts werbefinanziertes
Fernsehen in Deutschland erldst werden.

PROSIEBENSAT.1 AUF EINEN BLICK:

Die ProSiebenSat.1 Group wurde im Jahr 2000 als grof3ites Fernsehunternehmen in
Deutschland gegriindet. Heute sind wir mit 29 TV-Sendern in 10 Landern vertreten
und gehoren zu den fihrenden Medienunternehmen Europas. Mit unseren Angebo-
ten erreichen wir jeden Tag Gber 62 Mio TV-Haushalte - auch online und mobil, rund
um die Uhr, an jedem Ort der Welt. Unser Hauptsitz befindet sich in Unterféhring
bei Minchen. Die ProSiebenSat.1 Media AG ist in Deutschland bdrsennotiert und
beschaftigt konzernweit Gber 4.000 Mitarbeiter. 2011 haben wir einen Jahresum-
satz aus fortgefihrten Aktivitdten von 2,756 Mrd Euro und ein recurring EBITDA
von 850,0 Mio Euro erwirtschaftet. Damit ist die ProSiebenSat.1 Group eines der
grépten und profitabelsten Medienhduser in Europa.



KENNZAHLEN AUF EINEN BLICK

in Mio Euro Q12012 Q12011
Konzernumsatz 634,8 595,8
Gesamtkosten - 525,6 51b,8
Operative Kostéh‘ 494,9 467,0
Werteverzehr drers Programmvermérgrens 273,3 7 262,0
Recurring EBITDVA2 N 141,6 7 130,0
EBITDA N 137,2 12;7,5
Finanzergebnisr 7 -35,7 —35,9
Ergebnis vor St'eruern 75,2 47,3
Konzernergebn'iﬁ nach Anteilen andérer Gesellschafter N 50,8 33,8
Bereinigter Koﬁiernﬁberschuss3 N N 54,5 33,8
Investitionen inrtrjas Programmverrﬁégen 343,2 7 34é,9
Free-Cash-FIowﬂ N -111,8 7 —1“,1
Cash-Flow aus Investitionstatigkeit 3780  -362,0
in Mio Euro 31.3.2012 31.12.2011
Programmvermdégen 1.595,1 1.531,3
Eigenkapital N 1.476,4 7 1.1;41,4
Eigenkapitalguote (in %) 293 286
Liquide Mittel 414,2 517.9
Verschuldungscjfad“ 2,2 ' 2,1
Netto-Finanzverschuldung 19229 18178
Mitarbeiter® - 4141 ' 4.253

1 Gesamtkosten abziiglich Einmalaufwendungen und Abschreibungen.

2 Um Einmaleffekte bereinigtes EBITDA.

3 Konzernergebnis vor Effekten aus Kaufpreisallokationen sowie nicht liquiditatswirksamen Wahrungsbewertungseffekten.
4 Verhéltnis von Netto-Finanzverschuldung zum recurring EBITDA.
5 Vollzeitaquivalente Stellen zum Stichtag aus fortgeflihrten Aktivitaten.

UMSATZ NACH SEGMENTEN

in Prozent, Vorjahrswerte Q12011 in Klammern

Content Production &

UMSATZ NACH REGIONEN

Global Sales

1,8 07

Broadcasting

Digital & Adjacent

11,1 vo

Broadcasting

International

..".21,3 (21,4)

German-speaking

Sonstige

Deutschland/
Osterreich/Schweiz

in Prozent, Vorjahrswerte Q1 2011 in Klammern

Belgien/Niederlande

2,6 34

Nordeuropa

Erlduterung zur Berichtsweise im ersten Quartal bzw zum 31. Marz 2012. Die Werte beziehen sich auf die gemap IFRS 5 ausgewiesenen Kennzahlen aus fortgefiihrten Akti-
vitaten. Die Vorjahreswerte der Gewinn- und Verlustrechnung sowie der Kapitalflussrechnung wurden entsprechend angepasst. Gemap IFRS 5 sind Vorjahres-Bilanzkenn-
zahlen nicht anzupassen. Die belgischen TV-Aktivitaten sowie die niederldndischen TV- und Print-Aktivitaten wurden mit Vollzug der jeweiligen Anteilskaufvertrdge Anfang
Juni 2011 bzw. Ende Juli 2011 entkonsoldiert. Die Ergebnisse der betroffenen Unternehmen werden als nicht-fortgefiihrte Aktivitdten separat ausgewiesen. Das Ergebnis aus
nicht-fortgefiihrten Aktivitaten enthdlt sowohl das erwirtschaftete Ergebnis wie auch den Entkonsolidierungsgewinn und ist auf Nachsteuerbasis dargestellt.
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ProSiebenSat.1 hat im ersten Quartal 2012
in neue Wachstumsfelder investiert und das
Portfolio erweitert. Uber diese und weitere
wichtige Ereignisse informieren wir Sie hier.

CHRONIKI
Q1 2012

UNTERNEHMEN

JANUAR..(b) ProSiebenSat.1 sichert sich
attraktives Film- und Serienpaket von
Warner Bros. Die ProSiebenSat.1 Group
schliept mit Warner Bros. International Televi-
sion Distribution einen mehrjdhrigen Lizenzver-
trag. Durch den Output-Deal erhdlt die Gruppe
exklusive Free-TV-Rechte an kiinftigen Kino-
produktionen sowie an zahlreichen Hollywood-
Blockbustern wie ,,Harry Potter 1-4" oder ,,Herr
der Ringe". ProSiebenSat.1 hat langfristige Ver-
trage mit nahezu allen grofen Hollywood-Stu-
dios und wichtigen Produzenten.

BROADCASTING
GERMAN-SPEAKING

MARZ...Distributionsvertrag mit der
Deutschen Telekom AG und Net Cologne
geschlossen. Seit dem 1. Mdrz 2012 sind alle
HD-Sender sowie die Pay-TV-Angebote der
ProSiebenSat.1 Group erstmals auch im IPTV-
Entertain-Paket der Deutschen Telekom AG
enthalten. Bereits seit 1. Februar verbreitet
NetCologne die deutschen HD- und Pay-TV-
Sender der Gruppe. Die ProSiebenSat.1 Group
generiert Uber die Verbreitung ihrer Pay-TV-
Sender zusatzliche Erldse: Sie ist an den tech-
nischen Zugangsgebiihren beteiligt, die die
Kabel- und Telekommunikationsanbieter fir die
Bereitstellung der Pay-TV-Pakete erheben.

MARZ..Fernsehvorstand Andreas Bartl
wird Medienunternehmer. Andreas Bartl, Vor-
stand TV Deutschland, hat die ProSiebenSat.1
Media AG zum 1. Mdrz 2012 auf eigenen
Wunsch verlassen und sich als Medienun-
ternehmer selbstdndig gemacht. Den Vor-
standsbereich von Andreas Bartl Gibernimmt
kommissarisch Thomas Ebeling, CEO der
ProSiebenSat.1 Group.

MARZ..Deutsche Sendergruppe baut
Zuschauermarktanteil deutlich aus. SAT.1,
ProSieben, kabel eins und sixx steigern ihren
gemeinsamen Zuschauermarktanteil im ers-
ten Quartal 2012 deutlich: Im Vergleich zum
Vorjahresquartal legten die vier Sender

um 1,0 Prozentpunkte auf 28,5 Prozent zu.
Fur das starke Wachstum sorgten vor allem
ProSieben und sixx. Der Frauensender sixx
Gbertraf allein im Marz elf Mal die Ein-Pro-
zentmarke und erzielte einen Monatsmarkt-
anteil von 0,9 Prozent.

MARZ...(a) ProSiebenSat.1 kauft
osterreichischen Privatsender Austria 9.

Die ProSiebenSat.1 Group erweitert ihr dsterrei-
chisches Senderportfolio um einen weiteren
Kanal. Das Unternehmen hat den Privatsender
Austria 9 erworben. Die ProSiebenSat.1 Group
ist mit ihren vier Sendern SAT.1 Austria,
ProSieben Austria, kabel eins austria sowie
PULS 4 bereits heute das am schnellsten wach-
sende TV-Unternehmen Osterreichs; durch den
Zukauf wird das Unternehmen seine Marktan-
teile weiter steigern. Austria 9 fihrt in Koope-
ration mit sixx im Sommer 2012 einen Sender-
Relaunch durch.




JANUAR...(c) Neuer TV-Sender in
Norwegen. In Norwegen geht im Januar mit
VOX ein neuer Sender on Air. Der Kanal
richtet sich hauptsachlich an Zuschauer Uber
30 und zeigt neben Klassikern der TV-
Geschichte auch aktuelle Filme, Serien und
Comedy-Formate. Im ersten Quartal erzielte
VOX bereits einen Marktanteil von 0,6
Prozent. Damit baut die norwegische
Sendergruppe ihre gute Position weiter aus.

BROADCASTING
INTERNATIONAL

JANUAR..Exklusiver Games-Vertrag

mit Sony. Zum Jahresauftakt schlieft
ProSiebenSat.1 einen Exklusivvertrag mit Sony
Online Entertainment. ProSiebenSat.1 sichert
sich die europaweiten Exklusivlizenzen fir
acht Onlinespiele. Die langjdhrige strategische
Partnerschaft macht ProSiebenSat.1 Games
zu einem der fithrenden europdischen Online-
Games-Anbieter. Die Games-Sparte ist bereits
heute ein wichtiger Wachstumstreiber im Seg-
ment Digital & Adjacent.

JANUAR..Serienpremiere auf MyVideo.

Im Januar 2012 feiert die US-Serie ,,Sons of
Anarchy" mit einem Sensationserfolg Pre-
miere auf MyVideo. Uber 3,5 Millionen User
sahen die Serie seither auf dem Video-Portal.
Nach dem erfolgreichen Auftakt wird MyVi-
deo auch kinftig mit ,,Online-First"-Premieren
die steigende Nachfrage nach qualitativ hoch-
wertigem Content im Internet bedienen. Mit
.Spartacus: Blood and Sand" bietet MyVideo
seit Mdrz eine TV-Serie an, die im April auf
ProSieben on Air gehen wird.

DIGITAL & ADJACENT

CONTENT PRODUCTION &
GLOBAL SALES

MARZ..Skandinavische Sender auf Erfolgs-
kurs. Im ersten Quartal steigert die
ProSiebenSat.1 Group ihre Zuschauermarkt-
anteile in allen nordischen Landern signifi-
kant. In Norwegen gingen die Werte um 2,4
Prozentpunkte nach oben, dicht gefolgt von
Danemark mit einem Plus von 2,2 Prozent-
punkten. Auch Finnland (+1,1 Prozentpunkte)
und Schweden (+0,8 Prozentpunkte) ent-
wickelten sich sehr gut. Griinde waren vor
allem neue Sender wie VOX und MAX in Nor-
wegen, in Finnland zahlte sich der Ausbau von
TV5 zu einem 24-Stunden-Programm aus.

FEBRUAR..maxdome und Panasonic verei-
nen Video-on-Demand und TV. Seit Februar
gehen maxdome und Panasonic gemeinsam
in die vernetzte Zukunft der Medienwelt. In
Deutschland kénnen Besitzer eines VIERA-
TVs der Generation 2012 von Panasonic
direkt auf das maxdome-Angebot zugreifen,
ohne dabei eine Set-Top-Box zwischenschal-
ten zu missen. In den vergangenen Monaten
wurden bereits mit vielen namhaften Gerate-
herstellern Kooperationen geschlossen -
maxdome ist nun in nahezu allen neuen hybri-
den Endgeraten integriert.

1.000 neue Spielfilme fiir maxdome. Die
ProSiebenSat.1 Group erwirbt fir ihre Online-
Videothek maxdome ein umfangreiches
Rechtepaket. Damit wird das Spielfilmange-
bot von Deutschlands gréptem Video-on-
Demand-Portal um iber 1.000 Spielfilme
erweitert. Darunter befinden sich Top-Titel
wie ,Herr der Ringe" und ,,Troja", aber auch
Klassiker wie ,,Die Katze auf dem heif3en
Blechdach”. Bereits im Februar hatte die
Gruppe einen Spielfilm-Deal geschlossen und
Uber 250 Spielfilme von Twentieth Century
Fox fir maxdome erworben.

MARZ...(e) Mehrheit an Fiction-Produzent in
Grofbritannien erworben. Red Arrow erwirbt
im Marz eine Mehrheitsbeteiligung an der bri-
tischen TV- und Filmproduktion Endor Pro-
ductions. Damit wird Red Arrow sein englisch-
sprachiges Film- und Serienportfolio deutlich
ausbauen und weiter in strategisch wichtige
TV-Markte wie die USA oder Gropbritannien
vorstofien. Die Programme von Endor Pro-
ductions werden ab sofort von SevenOne
International vermarktet. Bis 2015 rechnet
der Konzern fir das Segment ,,Content Pro-
duction & Global Sales” mit einem zusatzli-
chen Umsatzpotenzial von 100 Millionen Euro.

ENTERTAINMENT e

MARZ...,,Der letzte Bulle” und ,,Danni
Lowinski" gehen in Frankreich und Belgien
on Air. In Deutschland zahlt die SAT.1-Sendung
zu den erfolgreichsten TV-Serien: Jetzt ist
.Der letzte Bulle” auch im franzésischen
Fernsehen zu sehen. Sie ging am 5. Marz unter
dem Titel ,,Mick Brisgau” on Air und lauft
seither in einer Synchronfassung erfolgreich
auf dem Sender Direct 8. Am 1. Marz startete
mit ,,Danni Lowinski” zudem eine weitere
SAT.1-Serie auf einem ausléndischen Sender.
Der flamische TV-Kanal VTM hat eine eigene
Fassung von , Danni Lowinski" gedreht und
strahlt in der ersten Staffel insgesamt acht
Folgen aus.



KONZERNLAGEBERICHT

Konzern und
Rahmenbedingungen

Gesamtaussage zur Geschaftsent-
wicklung und Rahmenbedingungen
aus Sicht der Unternehmens-
leitung siehe ,,Auf einen Blick"”,
Seite 2.

Konzern und Rahmenbedingungen

Konjunkturelle Rahmenbedingungen

Der Internationale Wahrungsfonds erwartet in seiner aktuellen Friihjahrsprognose eine glo-
bale Wachstumsrate von plus 3,5 Prozent flr das Jahr 2012. Das sind 0,2 Prozentpunkte mehr
als noch im Januar. Dank anhaltender politischer Bemihungen in den Landern der Eurozone
haben sich die weltweiten Konjunktursorgen zwischenzeitlich wieder etwas abgeschwacht. Fir
die Eurozone bleiben die Wachstumserwartungen trotz dieser leichten Stimmungsaufhellung
allerdings recht verhalten. Nach einem schwachen vierten Quartal 2011, das mit einem realen
Minus von 0,3 Prozent im Vergleich zum Vorquartal abschloss, wird auch im ersten Quartal
2012 mit einem negativen Ergebnis gerechnet. Das ifo-Institut prognostiziert ein Minus von 0,2
Prozent gegenliber dem Vorquartal. Neben der Euro-Schuldenkrise und Konsolidierungsbemi-
hungen in den Staatshaushalten vieler Lander belasten vor allem die hohen Rohdlpreise die
Konjunkturlage.

Im Vergleich zum schwachen europdischen Umfeld sind die Aussichten der deutschen Wirt-
schaft vergleichsweise positiv. Zwar musste auch hier im Schlussquartal 2011 ein reales Minus
von 0,2 Prozent gegentiber dem Vorquartal verbucht werden und die Erwartungen fir das
erste Quartal 2012 sind - u. a. bedingt durch den starken Kélteeinbruch und entsprechenden
Auswirkungen auf das Baugewerbe - kaum besser (Gemeinschaftsdiagnose: +0,1 Prozent vs.
Vorqguartal). Dennoch sollte die Binnenkonjunktur die schwdchere Auslandsnachfrage im wei-
teren Jahresverlauf bis zu einem bestimmten Grad kompensieren kdnnen. Wichtige Stim-
mungsindikatoren wie das ifo-Geschaftsklima oder das GfK-Konsumklima zeigten zu Jahresbe-
ginn zumindest einen stabilen Aufwartstrend.

ENTWICKLUNG DES BRUTTO-INLANDSPRODUKTS IN DEUTSCHLAND

in Prozent, Veranderung vs. Vorquartal

2,0
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05 o 0,6
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Quelle: Statistisches Bundesamt. Q1 2012e: Prognose der Institute.

Auch in den skandinavischen Landern entwickelten sich die 6konomischen Rahmendaten ro-
bust, wenn auch weniger dynamisch als noch im ersten Quartal 2011.
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Konzern und
Rahmenbedingungen

Entwicklung der Werbemarkte

Unterstitzt von den im europdischen Vergleich recht freundlichen 6konomischen Perspektiven
legten die Brutto-Investitionen im deutschen TV-Werbemarkt im ersten Quartal 2012 um 7,7 Pro-
zent auf 2,57 Mrd Euro (Vorjahr: 2,38 Mrd Euro) zu. Verantwortlich fir das TV-Wachstum waren
primar die Bereiche Dienstleistung, Medien, Getranke und Telekommunikation. Dabei hat TV sei-
nen Anteil am Gesamtwerbemarkt deutlich erhdht und vor allem zu Lasten von Print weiter an
Relevanz im Media-Mix gewonnen (+1,8 Prozentpunkte auf 42,8 Prozent).

MEDIA-MIX DEUTSCHER BRUTTO-TV-WERBEMARKT
in Prozent, Vorjahreswerte Q12011 in Klammern
Sonstige 10,5 (10,7) |
Online 10,2 (9,2) |
| TV 42,8 (41,0)

Print 36,5 (39,1) |

Quelle: Nielsen Media Research.

Die SevenOne Media GmbH, Vermarktungsgesellschaft der ProSiebenSat.1 Group fiir den deut-
schen Markt, verbuchte im ersten Quartal 2012 TV-Werbeeinnahmen in H6he von 1,1 Mrd Euro
brutto (Vorjahresquartal: 1,0 Mrd Euro). Das Wachstum im Vergleich zum Vorjahresquartal lag bei
9,4 Prozent und damit deutlich Gber dem Marktdurchschnitt. Vor allem der Mittelstand investierte
stark. Mit einem Marktanteil von 42,7 Prozent brutto - ein Plus von 0,6 Prozentpunkten gegen-
Uber dem Vorjahr - hat das Unternehmen seine fihrende Wettbewerbsposition in einem ausge-
sprochen kompetitiven Umfeld erfolgreich behauptet.

MARKTANTEILE DEUTSCHER BRUTTO-TV-WERBEMARKT
in Prozent, Vorjahreswerte Q12011 in Klammern

Sonstige 11,8 (13,1 |

Offentlich-Rechtliche 4,8 (5,2) |

EL-Cartel 4,7 (5,1) | | SevenOne Media 42,7 (42,1)

IP 35,9 (34,5) |

Quelle: Nielsen Media Research, SevenOne Media ohne N24 und 9Live. Abweichung von 100 Prozent rundungsbedingt.

Aus der Vermarktung von Video-Werbung im Internet erzielte das Unternehmen Brutto-Um-
satze von 23,5 Mio Euro. SevenOne Media lag damit deutlich vor seinem direkten Mitbewerber:
Die IP Deutschland erreichte im ersten Quartal 2012 einen Anteil von 12,8 Mio Euro. Besonders
dynamisch wuchs das Online-Portal MyVideo.de. Das Volumen des Online-Bewegtbildmarkts
lag im ersten Quartal bei 50,3 Mio Euro. Insgesamt erzielte der deutsche Online-Werbemarkt im
ersten Quartal 2012, wozu neben Bewegtbild- auch klassische Bannerwerbung zahlt, Einnah-
men von 611,8 Mio Euro brutto. Die SevenOne Media GmbH erwirtschaftete 57,0 Mio Euro durch
die Vermarktung von Online-Werbezeiten und lag damit deutlich vor der IP mit 38,9 Mio Euro.



KONZERNLAGEBERICHT

Konzern und
Rahmenbedingungen

Die meisten internationalen Werbemarkte, in denen die ProSiebenSat.1 Group mit ihren Fern-
sehsendern vertreten ist, wiesen im ersten Quartal 2012 ebenfalls ein deutliches Wachstum aus.
Besonders dynamisch entwickelten sich die nordeuropdischen TV-Markte. Das starkste Wachs-
tum verzeichnete Norwegen mit plus 8,9 Prozent netto, aber auch Danemark und Finnland wie-
sen hohe Steigerungsraten auf. Ungarn und Rumanien lagen aufgrund der schwachen Konjunk-
tur unter Vorjahresniveau.

ENTWICKLUNG DER TV-WERBEMARKTE

Abweichungen
vs. Vorjahr

in Prozent Q12012
Deutschland 7,7
Osterreich 9,9
Schweiz 9,0
Norwegen 8,9
Schweden 1,0
Danemark 6,4
Finnland 4,2
Ungarn -16,5
Rumanien -20,1

Die vorliegenden Daten basieren teilweise auf Bruttozahlen und lassen daher nur bedingt auf die relevanten Nettowerte schliefen.
Deutschland: brutto, Nielsen Media Research. Osterreich: brutto, Media Focus. Schweiz: brutto, Media Focus. Norwegen: netto,
IRM. Schweden: netto, IRM. Dadnemark: netto, DRRB. Finnland: netto, TNS Media Intelligence. Ungarn: netto, eigene Berechnungen.
Rumanien: netto, eigene Berechnungen.

Entwicklung der Zuschauermarktanteile

Die ProSiebenSat.1 Group hat ihre Zuschauermarktanteile im ersten Quartal 2012 in allen we-
sentlichen Markten signifikant gegeniiber dem Vorjahr gesteigert:

ZUSCHAUERMARKTANTEILE PROSIEBENSAT.1-FREE-TV-SENDER NACH LANDERN

in Prozent Q12012 Q12011
Deutschland 28,5 27,5
Osterreich 20,2 19,2
Schweiz 14,1 15,7
Norwegen 18,6 16,2
Schweden 12,9 121
Danemark 18,0 15,8
Finnland 5,4 4,3
Ungarn 18,3 20,7
Rumanien 6,3 7,4

Werte fiir Deutschland, Osterreich und Schweiz beziehen sich auf 24-Stunden (Mo-So). Marktanteile in den (ibrigen L&dndern auf
Extended Prime Time (RO, FI:18-24h / SE, NO, DK, HU: 17-24h). Deutschland: SAT.1, ProSieben, kabel eins und sixx; werberele-
vante Zielgruppe 14-49 Jahre; sixx: Daten sind erst ab Februar 2011 freigegeben, bei der Jahresbetrachtung 2011 geht der Januar
mit O in die Berechnung ein. Osterreich: SAT.1 Osterreich, ProSieben Austria, kabel eins austria, PULS 4; werberelevante
Zielgruppe 12-49 Jahre. Schweiz: SAT.1 Schweiz, ProSieben Schweiz, kabel eins Schweiz; werberelevante Zielgruppe 15-49 Jahre.
Samtliche Daten basieren auf Tagesgewichtung und beinhalten seit 2011 ausschlieBlich die Nutzung des Schweizer Signals/
Programmfensters. Norwegen: TVNorge, FEM, MAX, The Voice (bis 22. Januar 2012), VOX (ab 23. Januar 2012); werberelevante
Zielgruppe 12-44 Jahre. Schweden: Kanal 5, Kanal 9; werberelevante Zielgruppe 15-44 Jahre. Ddnemark: Kanal 4, Kanal 5, 6'eren,
The Voice; werberelevante Zielgruppe 15-50 Jahre, Basis: 14 werbefinanzierte TV-Sender. Finnland: TV5, The Voice; werberelevante
Zielgruppe 15-44 Jahre. Ungarn: TV2, FEM3; PRO4 (seit Mdrz 2011); werberelevante Zielgruppe 18-49 Jahre. Ruménien: Prima TV,
Kiss TV; werberelevante Zielgruppe 15-44 Jahre. Die Daten von 2011 und 2012 sind aufgrund von methodischen Umstellungen nicht
vergleichbar.
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Die deutschen TV-Sender SAT.1, ProSieben, kabel eins und sixx haben ihren Gruppenmarktanteil
im ersten Quartal deutlich ausgebaut. Mit 28,5 Prozent lagen die vier Sender 1,0 Prozentpunkte
Uber dem Vorjahr (27,5%). Vor allem ProSieben (+0,5 Prozentpunkte) und sixx (+0,6 Prozent-
punkte) konnten wesentlich zum Wachstum beitragen. Besonders beliebt waren bei den Zu-
schauern Formate wie der ProSieben-Blockbuster ,,2012" mit einem Marktanteil von 37,1 Prozent
oder die ProSieben-Serie ,, Two and a half Man" (bis zu 32,5%). sixx punktete mit US-Serien wie
.Vampire Diaries” (bis zu 3,1%) oder ,,Grey's Anatomy - Die jungen Arzte" (bis zu 2,6%).

Auch in Osterreich konnten die ProSiebenSat.1-Sender mit einem Plus von 1,0 Prozentpunkten
deutlich zulegen und ihren gemeinsamen Marktanteil auf 20,2 Prozent steigern (Vorjahr:
19,2%). Damit bauten SAT.1 Osterreich, ProSieben Austria, kabel eins austria sowie PULS 4
ihren Abstand gegenliber den privaten Mitbewerbern weiter aus. Vor allem PULS 4 trug mit ei-
nem deutlichen Plus von 0,6 Prozentpunkten auf 3,8 Prozent (Vorjahr: 3,2%) zu einem An-
stieg der Quoten bei. Der Sender weist unter allen Vollprogrammen Osterreichs das stédrkste
Wachstum auf.

Darliber hinaus verzeichneten die Sender der ProSiebenSat.1 Group in allen nordischen Lan-
dern hohe Steigerungsraten. In Norwegen erzielten TVNorge, FEM, MAX, VOX und The Voice
einen Marktanteil von 18,6 Prozent, dies entspricht einem Plus von 2,4 Prozentpunkten gegen-
Uber dem Vorjahreszeitraum (16,2%). Das starke Wachstum ist vornehmlich auf die erfolgreiche
Entwicklung des Mdnnersenders MAX zurlckzuflhren, der seine Quoten seit Start im Novem-
ber 2010 bestadndig steigert und im ersten Quartal 2012 bei einem Marktanteil von 3,4 Prozent
lag. Zudem trug der im Januar neu gestartete Sender VOX, der sich auf Zuschauer ber 30 fo-
kussiert, zum Wachstum der norwegischen Senderfamilie bei. VOX erzielte im ersten Quartal
bereits einen Marktanteil von 0,6 Prozent. In Finnland konnte die ProSiebenSat.1 Group mit ih-
ren Sendern TV5 und The Voice ebenfalls deutlich zulegen. Die beiden Sender verzeichneten im
ersten Quartal mit einem Marktanteil von 5,4 Prozent (Vorjahr: 4,3%) einen Zuwachs von 1,1
Prozentpunkten. Das signifikante Plus resultiert hauptsachlich aus dem Ausbau von TV5 zu ei-
nem 24-Stunden-Programm. Zuvor teilten sich TV5 sowie The Voice eine Sendelizenz. In Dane-
mark ist die signifikante Steigerung der Zuschauermarktanteile um 2,2 Prozentpunkte auf 18,0
Prozent (Vorjahr: 15,8%) vor allem auf den gropen Erfolg der Reality-Show ,,Big Brother" zu-
rickzufihren. Fir die Show launchte der Sender Kanal 5 am 30. Mdrz 2012 erstmals ein integ-
riertes Vermarktungskonzept, das neben TV auch Radio und Internet einbezog.
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Das Fernsehjahr 2012 startete mit vielen
TV-Highlights - in Deutschland und in unseren

europdischen Markten.

Q1 2012

TV-HIGHLIGHTS

STARKE FRAU...a) Im Februar kehrte die
Wanderhure mit starken Marktanteilen auf
den Bildschirm zurtick. Teil 2, ,,Die Rache der
Wanderhure", erzielte beim SAT.1-Publikum
einen Marktanteil von 26,9 Prozent bei den
14- bis 49-jahrigen Zuschauern. Teil 3 wird
derzeit gedreht.

NAHES ENDE?...(b) Geht 2012 die Welt
unter? ProSieben zeigte schon mal, wie das
aussehen konnte. Der Blockbuster ,,2012"
von Roland Emmerich holte mit 37,1 Prozent
einen Spitzenwert.

TOLLER GEBURTSTAG...(c) Am 29. Februar
feierte kabel eins seinen 20. Geburtstag.

In der Jubildumswoche lief ,,Forrest Gump"
Uber die Bildschirme, 7,9 Prozent der
werberelevanten Zuschauer zwischen 14

und 49 Jahren waren dabei. Die kabel eins
Zuschauer hatten den Filmklassiker zuvor als
Wunschfilm selbst gewahit.

GROSSER ERFOLG...(d) In Ddnemark ver-
netzte ,,Big Brother 2012" den TV-Sender
Kanal 5 mit Internet, Radio und mobilen
Angeboten und erzielte mit dem Crossmedia-
Event die starksten TV-Marktanteile (bis zu
16,5%) seit Senderbestehen.

BigBrother

TV Radio Web Mobil

der VOX machte Quote mit Ideen zum eige-
nen Traumhaus. In ,,Dremmedesign* bekom-
men Zuschauer Tipps, wie man sein Zuhause
noch schéner macht. Bis zu 3,4 Prozent der
Zuschauer verfolgten die Styling-Aktion firs
eigene Heim - ein grofer Erfolg fir den im
Januar gestarteten Sender.
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Konjunkturelle und branchenspe-
zifische Rahmenbedingungen,
Seite 30.

Die regionale Umsatzverteilung
visualisiert eine Grafik auf Seite 3.

Die PortfoliomaBnahmen im Jahr
2011 werden im Geschéftsbericht ab
Seite 64 erlautert.

Geschaftsverlauf

Wesentliche Einflussfaktoren auf die Ertrags-, Finanz- und
Vermégenslage

Die ProSiebenSat.1 Group ist erfolgreich ins Jahr 2012 gestartet. Das konjunkturelle Umfeld
blieb auch im ersten Quartal weiter glinstig, wenn auch wie erwartet mit regional unterschied-
licher Dynamik. Wahrend sich die Werbeinvestitionen in den deutschsprachigen Markten un-
verandert robust zeigten, lagen die Buchungseingdange in Nordeuropa sogar deutlich Gber
Vorjahr. In Osteuropa erreichte der Konzern das Vorjahresniveau in einem stark ricklaufigen
Werbeumfeld hingegen nicht.

Neben konjunkturellen Rahmenbedingungen wird die Umsatzentwicklung von den Erfolgen im
Zuschauermarkt beeinflusst. Hier haben sich im ersten Quartal 2012 keine Anderungen gegen-
Uber dem Jahresende 2011 ergeben, die sich mapgeblich auf die Umsatz- und Ergebnisentwick-
lung ausgewirkt hatten: Das Unternehmen konnte seine Performance im Zuschauermarkt zu
addquaten Preisen kapitalisieren und in Nordeuropa sowie im deutschsprachigen Raum die
Erlése aus dem Verkauf von TV-Werbezeiten steigern. Insgesamt erwirtschaftete das Unter-
nehmen 74,9 Prozent (Vorjahr: 76,2%) und damit den Grofteil seines Umsatzes aus der Ver-
marktung von TV-Werbezeiten. Davon entfallen 74,6 Prozent (Vorjahr: 76,1%) auf den deut-
schen TV-Werbemarkt, der wichtigste Umsatzmarkt des Konzerns.

Die ProSiebenSat.1 Group ist weltweit tatig, generiert ihre Umsatze mit 75,8 Prozent (Vorjahr:
77,0%) jedoch Uberwiegend in der Eurozone. Wahrungsschwankungen beeinflussen die Um-
satz- und Ergebnisentwicklung daher nur marginal. Risiken aus Wechselkursanderungen, die
sich insbesondere aus dem Kauf von Lizenzprogrammen in den USA ergeben kdnnten, sichert
ProSiebenSat.l zudem durch den Einsatz derivativer Finanzinstrumente ab. Neben Schwan-
kungen von Wahrungen kénnten veranderte Zinssatze das Ergebnis der Gesellschaft beein-
flussen. Dies hat sich jedoch im ersten Quartal 2012 nicht auf das Zins- bzw. Finanzergebnis
ausgewirkt, da zum 31. Mdrz 2012 nahezu 100 Prozent (Vorjahr: rund 79%) der variabel verzins-
lichen Finanzverbindlichkeiten des Konzerns iber Zinsswaps abgesichert waren.

Anderungen im Konsolidierungskreis und Erlduterung zur
Berichtsweise

Im vergangenen Jahr hat ProSiebenSat.1 die TV- und Print-Aktivitaten in Belgien und den Nie-
derlanden veradufert. Die entkonsolidierten Unternehmen werden als nicht-fortgefiihrte Aktivi-
taten ausgewiesen. Die Textanalyse bezieht sich - sofern nicht anders gekennzeichnet - auf das
fortgeflihrte Geschaft.

Im ersten Quartal 2012 fanden keine Ereignisse statt, die sich in wesentlichem Umfang auf die
Ertrags-, Finanz- und Vermogenslage des ProSiebenSat.1-Konzerns und seine Segmente aus-
gewirkt hatten. Allerdings hat der Konzern durch strategische Zukdufe und Partnerschaften
sein Portfolio erweitert. Eine chronologische Ubersicht zeigen die Seiten fiinf und sechs. Mit
Beginn des Jahres 2012 hat die ProSiebenSat.1 Group zudem die Segmentstruktur anihre Vier-
Sdulen-Wachstumsstrategie angepasst und berichtet nun in folgenden vier Segmenten:

> ,Broadcasting German-speaking": Die vier deutschen Sender SAT.1, ProSieben, kabel eins
und sixx sowie die Sender unserer Konzerntdchter in Osterreich und der Schweiz werden im
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Segment ,,Broadcasting German-speaking” konsolidiert. Die Vermarktungsgesellschaften
SevenOne Media und SevenOne AdFactory sowie die ProSiebenSat.1 Produktion und die
SAT.1-Regionalgesellschaften werden ebenfalls in diesem Segment ausgewiesen.

> ,Broadcasting International”: Die TV-Sender in Nordeuropa (Ddanemark, Finnland, Norwe-
gen, Schweden) und im CEE-Raum (Ungarn, Rumadnien) bilden das Segment ,,Broadcasting
International”. Seit 2012 werden zudem alle Radiosender, die ehemals dem Berichtssegment
.Diversifikation” zugeordnet wurden, in diesem Segment ausgewiesen.

> ,Digital & Adjacent": Als Fernsehunternehmen besitzen wir einen umfangreichen Bestand
an hochwertigem Bewegtbild-Inventar, das wir Uber alle Plattformen von TV Uber Mobile bis
zu Online und Video-on-Demand einsetzen kdnnen. Geschaftsaktivitaten im digitalen Medi-
enbereich wie Online, Pay-TV, Video-on-Demand oder HbbTV werden im Segment , Digital &
Adjacent” konsolidiert. Das Geschaftsfeld Commerce und Ventures wird ebenfalls in diesem
Segment ausgewiesen. Darunter fallen die Geschaftsmodelle Media-for-Revenue-Share und
Media-for-Equity: Start-up-Unternehmen mit interessanten Produkten erhalten Medialeis-
tung von ProSiebenSat.1 gegen eine Umsatz- und/oder Unternehmensbeteiligung. Darliber
hinaus sind das Games-Geschaft sowie die Musiksparte Teil dieses Segments. Unser Ziel ist
es, die Reichweite und Wirksamkeit von TV zu nutzen, um neue Geschaftsfelder zu erschlie-
Ben. Auf diese Weise nutzt der Konzern freie Werbezeiten, generiert zusatzliche Erlése und
erhdht gleichzeitig seine Unabhdngigkeit von zyklischen Schwankungen der Werbemarkte.
Das Segment ,Digital & Adjacent” wurde vormals unter der Bezeichnung , Other Media" dem
Berichtssegment ,, Diversifikation" zugeordnet.

> ,Content Production & Global Sales": Seit 2010 blindelt ProSiebenSat.1 alle Aktivitaten im
Bereich Entwicklung, Produktion und weltweiter Vertrieb von Programminhalten unter dem
Dach der Red Arrow Entertainment Group. Auf diese Weise kann der Konzern Ressourcen
effizient nutzen und Synergien heben. Diese Geschaftsaktivitaten werden mit Beginn des
Geschaftsjahres 2012 im Segment ,,Content Production & Global Sales” zusammengefasst,
zuvor waren sie Teil des Segments ,Free-TV im deutschsprachigen Raum*.

Die ProSiebenSat.1 Group hatte ihre Geschaftsfelder bislang in drei Segmente unterteilt: Die
klassischen TV-Aktivitdten wurden in den Segmenten ,Free-TV im deutschsprachigen Raum*
und ,Free-TV International” zusammengefasst. Alle nicht unmittelbar vom TV-Werbemarkt
abhdngigen Geschaftsmodelle wurden im Segment ,,Diversifikation” konsolidiert. Aus Grin-
den der Vergleichbarkeit werden im vorliegenden Quartalsbericht die Vorjahreszahlen an die
neue Segmentstruktur angepasst. Ein Mehrjahresvergleich fiir die Segmente ,,Broadcasting
German-speaking”, ,,Broadcasting International”, ,Digital & Adjacent” sowie ,,Content Produc-
tion & Global Sales" entfallt.
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14
Ertragslage des Konzerns
AUSGEWAHLTE KENNZAHLEN DER PROSIEBENSAT.1 GROUP FUR DAS ERSTE QUARTAL
in Mio Euro Q12012 Q12011
Konzernumsatz 634,8 595,8
Operative Kosten' 4949 467,0
Gesamtkosten 525,6 510,8
Umsatzkosten 382,0 3591
Vertriebskosten 80,2 82,8
Verwaltungskosten 63,3 57,6
Sonstige betriebliche Aufwendungen 0.1 11,3
Betriebsergebnis (EBIT) 110,9 86,2
Recurring EBITDA? 141,6 130,0
Einmaleffekte (saldiert)® -4,4 -2,5
EBITDA 137,2 127,5
Periodengewinn (inklusive nicht-fortgeflihrte Aktivitaten)* 50,8 38,3
Konzernergebnis aus fortgefiihrten Aktivitaten* 50,8 33,8
Konzernergebnis aus nicht-fortgefiihrten Aktivitaten* -/- 4,5

1 Gesamtkosten abziliglich Einmalaufwendungen und Abschreibungen 2 Um Einmaleffekte bereinigtes EBITDA. 3 Saldo aus
Einmalaufwendungen und -ertragen. 4 Nach Steuern und Anteile Dritter.

Erlduterung zur Berichtsweise im ersten Quartal. Die Werte beziehen sich auf die gem&p IFRS 5 ausgewiesenen Kennzahlen aus
fortgeflihrten Aktivitaten. Die Vorjahreswerte der Gewinn- und Verlustrechnung sowie der Kapitalflussrechnung wurden entsprechend
angepasst. Gemap IFRS 5 sind Vorjahres-Bilanzkennzahlen nicht anzupassen. Die belgischen TV-Aktivitaten sowie die niederlandischen
TV- und Print-Aktivitdten wurden mit Vollzug der jeweiligen Anteilskaufvertrage Anfang Juni 2011 bzw. Ende Juli 2011 entkonsoldiert.
Die Ergebnisse der betroffenen Unternehmen werden als nicht-fortgefiihrte Aktivitaten separat ausgewiesen. Das Ergebnis aus
nicht-fortgefiihrten Aktivitaten enthalt sowohl das erwirtschaftete Ergebnis wie auch den Entkonsolidierungsgewinn und ist auf
Nachsteuerbasis dargestellt.

Konzernumsatz

Im ersten Quartal 2012 stieg der Konzernumsatz der ProSiebenSat.1 Group um 6,5 Prozent oder
39,0 Mio Euro auf 634,8 Mio Euro. Alle vier Segmente trugen zum Umsatzanstieg gegentiber
dem ersten Quartal 2011 bei.

Der Konzern erhéhte seine Umsatze aus TV- und Radiowerbung in nahezu allen Markten, wobei
insbesondere die nordeuropdischen Lander ein Umsatzplus verzeichneten. Insgesamt erzielte
die Gruppe im Berichtszeitraum 553,3 Mio Euro (Vorjahr: 538,0 Mio Euro) oder 87,2 Prozent
(Vorjahr: 90,3%) des Konzernumsatzes im Bereich Broadcasting. Die Diversifikationserldse er-
zielten in den ersten drei Monaten zweistellige Wachstumsraten und trugen insgesamt 12,8 Pro-
zent zum Konzernumsatz bei. Darin enthalten sind die beiden Segmente Digital & Adjacent und
Content Production & Global Sales. Wichtigste Umsatztreiber waren hier unter anderem der
Online-Bereich und das Geschaftsmodell Media-for-Revenue-Share.

Aufwendungen und Ertrage

Die sonstigen betrieblichen Aufwendungen beliefen sich auf 0,1 Mio Euro gegeniber 11,3 Mio
Euro im ersten Quartal 2011. Im Vorjahr sind in dieser Position Wertminderungen (Impairment)
auf die 9Live-Marke in Hhe von 11,2 Mio Euro enthalten. Die sonstigen betrieblichen Ertrage
lagen mit 1,7 Mio Euro nahezu auf Vorjahresniveau (Vorjahr: 1,2 Mio Euro).

Die Gesamtkosten des Konzerns - bestehend aus Umsatz-, Vertriebs- und Verwaltungskosten in-
klusive der sonstigen betrieblichen Aufwendungen - erhdhten sich um 2,9 Prozent auf 525,6 Mio
Euro (Vorjahr: 510,8 Mio Euro). Damit lag der Kostenanstieg erneut unter dem Umsatzwachs-
tum. Hauptursache fiir den Kostenanstieg gegeniiber dem ersten Quartal 2011 waren gestiegene
Umsatzkosten, die sich um 22,9 Mio Euro auf 382,0 Mio Euro erhdhten. Zu einem Anstieg der
Umsatzkosten flihrte primar ein hoherer Werteverzehr auf das Programmvermogen (+11,3 Mio
Euro), die grépte Kostenposition des Konzerns. Das Programmvermoégen wird in der Regel plan-
mafig und abhangig von der Anzahl der zuldssigen bzw. geplanten Ausstrahlungen abgeschrie-
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ben. Daneben fuhrten Investitionen in neue Wachstumsfelder wie der Ausbau junger bzw. die
Grindung neuer TV-Sender sowie die Expansion des weltweiten Produktionsportfolios zu einem
Kostenanstieg.

Die Gesamtkosten des Konzerns beinhalten einmalige Aufwendungen und Abschreibungen in
Hohe von insgesamt 30,7 Mio Euro, gegeniliber 43,8 Mio Euro im Vorjahr. Der vergleichsweise
hohe Vorjahreswert enthalt die genannten Wertminderungen auf den Markenwert von 9Live. Be-
reinigt um diese Positionen stiegen die operativen Kosten um 6,0 Prozent oder 27,9 Mio Euro auf
494,9 Mio Euro. Eine Uberleitungsrechnung der Gesamtkosten zu den operativen Kosten stellt
sich wie folgt dar:

UBERLEITUNGSRECHNUNG GESAMTKOSTEN ZU OPERATIVE KOSTEN

in Mio Euro
494,9 4,426,3
Q12012 | 525,6
467,0 2,5 41,3
Q120M | 510,8
B Operative Kosten m Einmalaufwendungen Abschreibungen

Das um Einmaleffekte bereinigte EBITDA (recurring EBITDA) stieg im ersten Quartal 2012 um
8,9 Prozent oder 11,6 Mio Euro auf 141,6 Mio Euro. Die entsprechende operative Marge verbesserte
sich damit auf 22,3 Prozent (Vorjahr: 21,8%) und spiegelt die hohe Profitabilitdt des Konzerns
wider. Das EBITDA verzeichnete ein Wachstum um 9,7 Mio Euro auf 137,2 Mio Euro (+7,6%).

UBERLEITUNGSRECHNUNG EBITDA ZU RECURRING EBITDA

in Mio Euro Q12012 Q12011
Ergebnis vor Steuern 75,2 47,3
Finanzergebnis 35,7 38,9
Betriebsergebnis 110,9 86,2
Abschreibungen'’ 26,3 41,3

(davon Kaufpreisallokationen) 4,7 23,5
EBITDA 137,2 127,5
Einmaleffekte (saldiert) 2 4,4 2,5
Recurring EBITDA (bereinigtes EBITDA) 141,6 130,0

1 Abschreibungen auf immaterielle Vermdgenswerte und Sachanlagen. 2 Differenz aus Einmalaufwendungen in Hohe von 4,4 Mio Euro
(Vorjahr: 2,5 Mio Euro) und Einmalertragen von 0,0 Mio Euro (Vorjahr: 0,0 Mio Euro).

Das Finanzergebnis verbesserte sich im ersten Quartal 2012 um 8,2 Prozent oder 3,2 Mio Euro
auf minus 35,7 Mio Euro. Ursache hierfir sind geringere Zinsaufwendungen infolge einer redu-
zierten durchschnittlichen Verschuldung des Konzerns. Vor diesem Hintergrund verbesserte
sich das Zinsergebnis um 20,6 Prozent oder 10,9 Mio Euro auf minus 42,0 Mio Euro. Das sons-
tige Finanzergebnis verringerte sich dagegen um 97,2 Prozent oder 10,6 Mio Euro auf 0,3 Mio
Euro. Dies ist einerseits auf Wahrungseffekte zurtick zu fihren. Andererseits enthalt der Vorjah-
reswert einen einmaligen Bewertungsertrag in Héhe von 18,2 Mio Euro, der im Rahmen der Erst-
konsolidierung des Video-on-Demand-Portals maxdome entstand.

Die gute Umsatzentwicklung und geringere Zinsaufwendungen fihrten zu einem deutlichen An-
stieg des Ergebnisses vor Steuern um 59,0 Prozent auf 75,2 Mio Euro (Vorjahr: 47,3 Mio Euro).
Die Ertragsteuern erhdhten sich im ersten Quartal 2012 im Wesentlichen ergebnisbedingt auf
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Die Konditionen der Finanzver-
bindlichkeiten werden im
Geschaftsbericht 2011 auf den
Seiten 72 bis 73 erldutert.

Kredit-Ratings stellen ein
unabhdngiges Urteil Uber die
Kreditwirdigkeit eines
Unternehmens dar. Die
Rating-Agenturen bewerten die
ProSiebenSat.1 Group nicht.
Infolgedessen bestehen derzeit
keine offiziellen Ratings.

22,6 Mio Euro (Vorjahr: 11,7 Mio Euro). Nach Steuern und Anteilen anderer Gesellschafter belief sich
das Periodenergebnis aus fortgefiihrten Aktivitaten auf 50,8 Mio Euro. Es Gbertraf den Vorjah-
reswert damit um 50,3 Prozent bzw. 17,0 Mio Euro. Unter Berilcksichtigung der nicht-fortgefihrten
Aktivitaten steigerte die ProSiebenSat.1 Group das Periodenergebnis nach Steuern und Anteilen
anderer Gesellschafter um 12,5 Mio Euro. Der Vorjahreswert beinhaltet die Ergebnisbeitrage der
verdupBerten Gesellschaften in Belgien und den Niederlanden in Héhe von 4,5 Mio Euro.

Das um nicht cash-wirksame Sondereffekte bereinigte Periodenergebnis fiir das fortgefiihrte
Geschaft (underlying net income) stieg auf 54,5 Mio Euro. Dies entspricht einer ebenfalls sig-
nifikanten Steigerung gegeniber dem Vorjahr um 61,2 Prozent bzw. 20,7 Mio Euro. Bezogen
auf das underlying net income ergab sich folglich ein unverwdssertes Ergebnis je Vorzugsaktie
von 0,26 Euro nach 0,16 Euro fir das erste Quartal 2011.

HERLEITUNG BEREINIGTER KONZERNUBERSCHUSS AUS FORTGEFUHRTEN AKTIVITATEN

in Mio Euro Q12012 Q12011
Konzernergebnis abziiglich Ergebnisanteil anderer Gesellschafter 50,8 33,8
Abschreibungen aus Kaufpreisallokationen (nach Steuern)' 3,7 101
Wertminderungen im Zusammenhang urspriinglicher Kaufpreisallokationen (nach Steuern)? -/- 8,1
Bewertungseffekt aus der Erstkonsolidierung maxdome -/- -18,2
Bereinigter Konzerniiberschuss (underlying net income) 54,5 33,8

1 Abschreibung aus Kaufpreisallokationen vor Steuern: 4,7 Mio Euro (Vorjahr 12,3 Mio Euro). 2 Wertminderungen (Impairment) vor
Steuern in Hohe von 0,0 Mio Euro (Vorjahr: 11,2 Mio Euro).

Finanz- und Vermdgenslage des Konzerns

Fremdkapitalausstattung und Finanzierungsstruktur

Im August 2011 hatte die ProSiebenSat.1 Group 1,2 Mrd Euro und damit rund ein Drittel ihrer
Darlehen in Hohe von urspringlich 3,6 Mrd Euro vorzeitig zuriickgefiihrt. Gleichzeitig verlan-
gerte die Gruppe mit knapp 2,1 Mrd Euro den Gropteil ihrer verbleibenden Darlehen bis Juli 2016
zu attraktiven Konditionen. Zum 31. Mdrz 2012 waren 2,337 Mrd Euro Darlehen und Kredite
ausstehend. Wahrend die Summe der Finanzverbindlichkeiten im Vergleich zum Stichtag im
Dezember nahezu unverandert (+0,1% bzw. 1,4 Mio Euro) war, verzeichneten sie gegeniiber dem
31. Mérz 2011 einen deutlichen Riickgang um 1,427 Mrd Euro. Der Anteil des Fremdkapitals an der
Bilanzsumme verringerte sich damit auf 70,7 Prozent (31. Marz 2011: 82,6%).

Konzernweite Unternehmensfinanzierung. Wesentlicher Bestandteil der konzernweiten Unter-
nehmensfinanzierung sind besicherte endfallige Darlehen (Term Loan B, C und D) mit unter-
schiedlichen Falligkeiten. Neben diesen Darlehen, die als langfristige Finanzverbindlichkeiten
bilanziert werden, beinhaltet die besicherte syndizierte Kreditvereinbarung eine revolvierende
Kreditfazilitdt (RCF). Eine Ubersicht der Volumina und Laufzeiten der einzelnen Kreditfazilita-
ten zeigt untenstehende Grafik:

VOLUMINA UND FALLIGKEITSPROFIL ZUM 31. MARZ 2012

in Mio Euro
2.083,7
2.500 Term
2.000 Loan D
1.500
1.000 590,0
RCF 67,5 208,5
Term
500 Term
LoanC
LoanB
0 - |

Juli 2014 Juli 2014 Juli 2015 Juli 2016
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Weitere Informationen zu den
Kreditmargen finden sich im
Geschaftsbericht 2011, Seite 73.

> Term Loans: Insgesamt beliefen sich die Term Loans zum 31. Marz 2012 auf 2,360 Mrd Euro
und bewegten sich damit auf dem Stichtagswert 31. Dezember 2011. Zum 31. Marz 2011 betru-
gen die Darlehen noch 3,560 Mrd Euro.

> Revolvierende Kreditfazilitat: Das verfligbare Rahmenvolumen der revolvierenden Kreditfa-
zilitat betragt derzeit 590,0 Mio Euro. Zum 31. Mdrz 2012 wurden keine Barinanspruchnah-
men genutzt. Am Stichtag im Dezember 2011 verfligte der Konzern Uber freie Kreditlinien von
548,4 Mio Euro. Zum 31. Mdrz 2011 waren es 306,5 Mio Euro.

Fremdkapitalkosten durch derivative Finanzinstrumente abgesichert. Die Term Loans und
die Inanspruchnahme der revolvierenden Kreditfazilitdt werden variabel zu Euribor-Geld-
marktkonditionen zuziiglich einer Kreditmarge verzinst. Risiken aus der Anderung von variab-
len Zinssatzen sind durch verschiedene Zinssicherungsinstrumente abgesichert. Im Februar
2012 hat die ProSiebenSat.1 Group Zinsswaps in Hohe von insgesamt 1,050 Mrd Euro bis 2016
verlangert. Dariber hinaus hat die ProSiebenSat.1 Group im Marz 2012 weitere Zinssicherungs-
geschafte mit einem Nominalvolumen in Hohe von insgesamt 450,0 Mio Euro und einer Lauf-
zeit bis 2016 abgeschlossen. Diese Geschdfte sichern ebenfalls das Zinsrisiko im Zeitraum 2014
bis 2016 aus dem neu aufgelegten Term Loan D ab. Der durchschnittliche Festzinssatz flr die
verlangerten Zinsswaps hat sich mit diesen Manahmen von 4,6 Prozent auf rund 3,4 Prozent
verringert. Die Absicherungsquote fir alle Finanzverbindlichkeiten war zum 31. Madrz 2012 mit
nahezu 100 Prozent unverandert im Vergleich zum Stichtag im Dezember. Zum Stichtag am
31. Marz 2011 waren rund 79 Prozent abgesichert.

AuBerbilanzielle Finanzierungsin-
strumente: Im Berichtszeitraum
bestanden in der ProSiebenSat.1
Group keine wesentlichen
auPerbilanziellen Finanzierungsin-
strumente. Informationen zum
Thema Leasing finden sich im

Geschaftsbericht 2011 auf Seite 73.

KONZERNWEITE UNTERNEHMENSFINANZIERUNG

Die ProSiebenSat.1 Group hat die Kreditfazilitdt mit einem Rahmenvolumen von urspriinglich 4,2 Mrd Euro im Zuge der
Akquisition der SBS Broadcasting Group im Jahr 2007 aufgenommen. Im Zusammenhang mit der teilweisen Riickfiih-
rung der Term Loans B und C in Héhe von insgesamt 1,2 Mrd Euro sowie der Laufzeitverldngerung in H6he von ca. 2,1 Mrd
Euro (neues Term Loan D) hat die ProSiebenSat.1 Group verschiedene Anpassungen der syndizierten Kreditvereinbarung
mit den Kreditgebern vereinbart. Die Anpassungen geben der ProSiebenSat.1 Group mehr Flexibilitat bei zuklnftigen
Finanzierungen. Die besicherte syndizierte Kreditvereinbarung iber die endfélligen Darlehen (Term Loan B, C und D)
und die revolvierende Kreditfazilitat beinhaltet Bestimmungen, die die ProSiebenSat.1 Group unter anderem zur
Einhaltung bestimmter Finanzkennzahlen verpflichten. Uber Einzelheiten der sogenannten Financial Covenants
informiert der Geschaftsbericht 2011 auf Seite 74. Die ProSiebenSat.1 Group hat die vertraglichen Bestimmungen auch im
ersten Quartal 2012 erfllt.
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Kapitalflussrechnung, Seite 19.

Finanzierungsanalyse

Die Netto-Finanzverschuldung belief sich zum 31. Marz 2012 auf 1,923 Mrd Euro. Dies ent-
spricht einem leichten Anstieg gegenliber dem 31. Dezember 2011 um 5,8 Prozent oder 105,0
Mio Euro, bedingt durch einen im ersten Quartal saisonal negativen Free Cashflow. Den Grof3-
teil des Free Cashflows generiert ProSiebenSat.1 Gblicherweise im vierten Quartal.

Gegenlber dem Stichtag 31. Mdarz 2011 verzeichnete die Netto-Finanzverschuldung hingegen
einen deutlichen Riickgang um 39,0 Prozent bzw. 1,229 Mrd Euro auf 1,923 Mrd Euro. Ursache
hierfir ist die geringere durchschnittliche Finanzverschuldung des Konzerns infolge der Dar-
lehensrickfihrung im August 2011 in H6he von 1,2 Mrd Euro. Der Verschuldungsgrad (Leve-
rage-Faktor) hat sich vor diesem Hintergrund gegeniiber dem 31. Marz 2011 ebenfalls deutlich
verbessert. So ergab das Verhaltnis der Netto-Finanzverschuldung zum bereinigten EBITDA
der letzten zwéIf Monate zum 31. Marz 2012 den Faktor 2,2. Damit liegt der Leverage-Faktor im
definierten Zielkorridor von 1,5 bis 2,5. Zum Vorjahresstichtag hatte der Wert noch das 3,4-fa-
che des bereinigten EBITDA betragen. Der korrespondierende Verschuldungsgrad belief sich
zum Stichtag am 31. Dezember 2011 auf das 2,1-fache des bereinigten EBITDA der letzten zwdlIf
Monate.

NETTO-FINANZVERSCHULDUNG DES KONZERNS

in Mrd Euro

31.03.2012 I 1,923
31.12.2011 -1 1.818
31.03.20M1 < 3.152

VERHALTN!S NETTO-FINANZVERSCHULDUNG ZUM LTM RECURRING EBITDA

31.03.2012 ] 2,2
31.12.2011 |2
31.03.2011 | 3.4

Leasing-Verbindlichkeiten werden bei der Berechnung des Verschuldungsgrades nicht berticksichtigt.
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Liquiditats- und Investitionsanalyse

Die Kapitalflussrechnung des ProSiebenSat.1-Konzerns zeigt die Herkunft und Verwendung
der Zahlungsstréme. Dabei wird unterschieden zwischen Cashflow aus betrieblicher Tatigkeit,
Cashflow aus Investitionstatigkeit und Cashflow aus Finanzierungstatigkeit. Der in der Kapital-
flussrechnung betrachtete Finanzmittelfonds entspricht den flissigen Mitteln der Bilanz zum
Stichtag.

KAPITALFLUSSRECHNUNG

in Mio Euro Q12012 Q12011

Ergebnis fortgefiihrter Aktivitdten 52,6 35,6

Ergebnis nicht-fortgefiihrter Aktivitdaten -/- 4,5

Cashflow fortgefiihrter Aktivitaten 4041 3874
Veranderung Working Capital -74,9 -80,8
Erhaltene Dividende 5,5 -/-
Gezahlte Steuern -24.9 -33,5
Gezahlte Zinsen -44,3 -53,5
Erhaltene Zinsen 0,7 1,3

Cashflow aus betrieblicher Tatigkeit

fortgefiihrter Aktivitaten 266,2 220,9

Cashflow aus betrieblicher Tatigkeit

nicht-fortgefiihrter Aktivitdaten -/- 64,3

Cashflow aus Investitionstatigkeit

fortgefiihrter Aktivitdten -378,0 -362,0

Cashflow aus Investitionstatigkeit

nicht-fortgeflihrter Aktivitdaten 9,2 -46,5

Free Cashflow -102,6 -123,3

Cashflow aus Finanzierungstatigkeit
fortgefiihrter Aktivitaten -1,6 -1,4

Cashflow aus Finanzierungstatigkeit
nicht-fortgefiihrter Aktivitdten -/- -/-

Wechselkursbedingte Anderungen des
Finanzmittelbestandes fortgeflihrter Aktivitaten 0,5 -4,3

Wechselkursbedingte Anderungen des
Finanzmittelbestandes nicht-fortgefihrter Aktivitaten -/- -0,6

Veranderung der Zahlungsmittel und
Zahlungsmittelaquivalente -103,7 -129,6

Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente
zum Periodenanfang 517,9 740,7

Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente
zum Periodenende 414,2 6111

Der Cashflow aus betrieblicher Tatigkeit aus fortgefiihrten Aktivitaten verzeichnete im ersten
Quartal 2012 einen Anstieg auf 266,2 Mio Euro und lag damit um 20,5 Prozent bzw. 45,3 Mio
Euro Uber dem Vorjahreswert. Der hohe Mittelzufluss aus der operativen Tatigkeit ist auf die
verbesserte Ertragslage des Konzerns sowie niedrigere Zins- und Steuerzahlungen zuriickzu-
fihren. Der Mittelzufluss aus betrieblicher Tatigkeit inklusive der nicht-fortgeflihrten Aktivita-
ten verringerte sich konsolidierungskreisbedingt auf 266,2 Mio Euro (Vorjahr: 285,2 Mio Euro).
Der Vorjahreswert enthalt die Cashflow-Beitrdge aus den entkonsolidierten Gesellschaften in
Belgien und den Niederlanden.

Aus dem Cashflow aus Investitionstatigkeit fortgefiihrter Aktivitdaten ergab sich ein Mittel-
abfluss von 378,0 Mio Euro gegeniber 362,0 Mio (+4,4%) im Vorjahr. Der Mittelabfluss aus
dem Erwerb von Programmrechten betrug 343,2 Mio Euro gegeniiber 348,9 Mio Euro in der
Vergleichsperiode (-1,6%). Der Konzern hat zu Jahresbeginn unter anderem einen mehrjahri-
gen Lizenzvertrag mit Warner Bros. International Television Distribution flr seine deutschen
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Sender abgeschlossen. Damit sichert sich der Konzern die Free-TV-Rechte an zahlreichen
Blockbustern, US-Serien und lokalen Produktionen des Hollywood-Studios fir die kommenden
Jahre. Der Lizenzeinkauf bildete auch im ersten Quartal 2012 einen Schwerpunkt der Investi-
tionstatigkeit der ProSiebenSat.1 Group. Darlber hinaus hat der Konzern im ersten Quartal
2012 den &sterreichischen TV-Sender Austria 9 erworben und die Expansion der Red Arrow
Entertainment Group mit dem Erwerb von Mehrheitsbeteiligungen an den britischen Produk-
tionsfirmen CPL Productions und Endor Productions vorangetrieben. Die Mittelabfllsse fir
Zugange zum Konsolidierungskreis, in dem die genannten Akquisitionen enthalten sind, stie-
gen auf 7,2 Mio Euro (Vorjahr: 1,7 Mio Euro).

Im Rahmen der Investitionstatigkeit aus nicht-fortgefiihrten Aktivitaten flossen dem Konzern
im ersten Quartal dieses Jahres 9,2 Mio Euro zu (Vorjahr: Auszahlungen von 46,5 Mio Euro).
Ursache hierfur war der Ausgleich der Restkaufpreisforderung aus der VerduPerung der belgi-
schen und niederlandischen Aktivitaten.

Vor dem Hintergrund der beschriebenen Mittelflisse verbesserte sich der Free Cashflow inklu-
sive der nicht-fortgeflihrten Aktivitaten von minus 123,3 Mio Euro im Vorjahr auf minus 102,6
Mio Euro. Der Free Cashflow aus fortgefiihrten Aktivitaten belief sich auf minus 111,8 Mio Euro
(Vorjahr: minus 141,1 Mio Euro). Saisonal bedingt weist die ProSiebenSat.1 Group im ersten Quar-
tal einen negativen Free Cashflow aus.

Aus der Finanzierungstatigkeit flossen in den ersten drei Monaten dieses Jahres 1,6 Mio Euro
ab nach 1,4 Mio Euro im Vorjahr (+14,3%).

Die beschriebenen Zahlungsstrome fihrten im ersten Quartal 2012 zu einer Verdanderung der
liguiden Mittel von minus 103,7 Mio Euro gegenliber minus 129,6 Mio Euro im ersten Quartal
2011. Zum 31. Marz 2012 betrugen die liquiden Mittel 414,2 Mio Euro (31. Dezember 2011: 517,9
Mio Euro; 31. Mdrz 2011: 611,1 Mio Euro). Der geringere Zahlungsmittelbestand im Vergleich zum
Vorjahr steht unter anderem im Zusammenhang mit der anteiligen Tilgung der Darlehen und
der vollstandigen Rickflhrung der revolvierenden Kreditfazilitat (1,431 Mrd Euro) sowie der Di-
videndenzahlung (241,2 Mio Euro) im Sommer 2011. Die Auszahlungen wurden jedoch grofiten-
teils durch die Mittelzufllisse aus der VerdauPerung der belgischen und niederlandischen Toch-
tergesellschaften (1,459 Mrd Euro) kompensiert. Die ProSiebenSat.1 Group verfligt damit auch
weiterhin Uiber eine komfortable Liquiditatsausstattung.

VERANDERUNG DER ZAHLUNGSMITTEL UND ZAHLUNGSMITTELAQUIVALENTE

in Mio Euro
800 266,2 -368,8
700
600
500 517,9
400 -1,6 0,5 414,2

300
200
100

Liquide Mittel Cashflow aus Cashflow aus Cashflow aus Wechselkurs- Liquide Mittel
31.12.20M der betrieblichen der Investitions- der Finanzie- bedingte 31.03.2012
Tatigkeit tatigkeit rungstatigkeit Anderungen
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Vermoégens- und Kapitalstrukturanalyse
BILANZSTRUKTUR
in Prozent
100 - _
Davon langfristiges Davon langfristige 286
80 Programmvermaogen 29,3 Finanzverbindlichkeiten ’
in Mio Euro in Mio Euro
60 1.368,5 1.337,8 2.337,0 2.3356
77,8
768 55,6 56,0
40 Davon kurzfristiges Davon kurzfristige
Programmvermdogen Finanzverbindlichkeiten
20 in Mio Euro in Mio Euro
0 22,2 I 226,6 1935 I 23,2 15,1 0,1 0,1 15,4
31.03.2012 31.12.2011 31.03.2012 31.12.2011
AKTIVA PASSIVA

Langfristige Aktiva M Kurzfristige Aktiva M Eigenkapital B Langfristige Passiva M Kurzfristige Passiva

Die Bilanzsumme betrug zum 31. Marz dieses Jahres 5,045 Mrd Euro, gegeniiber 5,034 Mrd
Euroam 31.Dezember 2011. Die Bilanzsumme hat sich primar aufgrund gestiegenerimmaterieller
Vermdgenswerte sowie Programmvermdgenswerte leicht erhéht. Gegenldufig wirkten sich die
saisonal bedingt geringeren liquiden Mittel aus. Einzelne wertmdfig wesentliche Verdnderungen
von Bilanzpositionen gegeniiber dem 31. Dezember 2011 werden im Folgenden dargestellt:

> Die immateriellen Vermégenswerte erhdhten sich im Vergleich zum Stichtag 31. Dezember
2011 auf 2,200 Mrd Euro. Dieser Anstieg um 1,4 Prozent bzw. 31,0 Mio Euro resultiert haupt-
sdchlich aus Zugangen von Lizenzen im Bereich Online-Games. Daneben wirkten sich Wah-
rungseffekte bestandserhdohend aus. Der Anteil der immateriellen Vermdgenswerte an der
Bilanzsumme belief sich zum Berichtsstichtag auf 43,6 Prozent (31. Dezember 2011: 43,1%).

> Mit einem Anteil von 31,6 Prozent an der Bilanzsumme (31. Dezember 2011: 30,4%) zdhlt ne-
ben den immateriellen Vermdgenswerten das Programmvermdgen zu den wichtigsten Ver-
mogenswerten der ProSiebenSat.1 Group. Das lang- und kurzfristige Programmvermodgen
stieg gegenliber dem 31. Dezember 2012 vor allem aufgrund von Zugangen bei Auftragspro-
duktionen und Lizenzprogrammen im Segment Broadcasting German-speaking um 4,2 Pro-
zent auf insgesamt 1,595 Mrd Euro (31. Dezember 2011: 1,531 Mrd Euro).

> Die verbesserte Ertragskraft fiihrte zu einer Zunahme des Eigenkapitals um 2,4 Prozent auf
1,476 Mrd Euro Euro (31. Dezember 2011: 1,441 Mrd Euro). Die Eigenkapitalquote verbesserte sich
vor diesem Hintergrund auf 29,3 Prozent gegeniiber 28,6 Prozent zum 31. Dezember 2011.

> Die lang- und kurzfristigen sonstigen finanziellen Verbindlichkeiten erhdhten sich auf
355,9 Mio Euro und lagen damit um 9,0 Prozent oder 29,4 Mio Euro Uber dem Wert am 31.
Dezember 2011. Ursache hierfir sind vor allem vertraglich vereinbarte Kaufpreiszahlungen
flr Akquisitionen in den Segmenten Digital & Adjacent sowie Content Production & Global
Sales. Die Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen reduzierten sich hingegen um
59,6 Mio Euro auf 397,2 Mio Euro (-13,0%). Der Rickgang ist bedingt durch geringere Pro-
grammverbindlichkeiten in Deutschland und Skandinavien. Daneben wirkten sich Wahrungs-
effekte bestandsmindernd aus.
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Die Bilanz des ProSiebenSat.1-Konzerns wies gegeniber dem 31. Dezember 2011 keine wesent-
lichen strukturellen Anderungen auf, im Vergleich zum 31. M&rz 2011 hat sich die Bilanzstruktur
allerdings deutlich verandert. Ursache hierfir ist der Verkauf der belgischen und niederlandi-
schen Gesellschaften im vergangenen Jahr sowie die Darlehensrickfihrung im August 2011.
Vor diesem Hintergrund verkdirzte sich die Bilanzsumme zum 31. Mdrz 2012 um 1,244 Mrd. Euro
auf 5,045 Mrd Euro (31. Mdrz 2011: 6,289 Mrd Euro). Wesentliche Anderungen der in diesem
Zusammenhang bedeutendsten Bilanzpositionen werden nachfolgend erldutert, die Verdande-
rung der liquiden Mittel wird auf Seite 20 beschrieben:

> Die immateriellen Vermdgenswerte sanken konsolidierungskreisbedingt gegenliber dem
31. Marz 2011 um 867,8 Mio Euro auf 2,200 Mrd Euro. Das lang- und kurzfristige Programm-
vermdégen verringerte sich ebenfalls deutlich infolge der Entkonsolidierung der Tochterge-
sellschaften in Belgien und den Niederlanden. Es betrug zum 31. Marz dieses Jahres 1,595
Mrd Euro gegeniiber 1,739 Mrd Euro im Vorjahr.

> Das Eigenkapital verzeichnete gegenlber dem 31. Mdrz 2011 einen ergebnisbedingten An-
stieg um 382,5 Mio Euro auf 1,476 Mrd Euro. Vor diesem Hintergrund und aufgrund der
Darlehensrickfiihrung im dritten Quartal 2011 erhdhte sich die Eigenkapitalguote signifi-
kant von 17,4 Prozent auf 29,3 Prozent.

> Auf der Passivseite verringerten sich die lang- und kurzfristigen Verbindlichkeiten und
Rickstellungen um 31,3 Prozent oder 1,626 Mrd Euro auf 3,569 Mrd Euro. Diese Entwicklung
resultiert im Wesentlichen aus der Verringerung der langfristigen Darlehen und Kredite um
1,196 Mrd Euro auf 2,337 Mrd Euro infolge der Darlehenstilgung. Zudem hat die vollstdndige
Rickzahlung der revolvierenden Kreditfazilitat in Hohe von 230,0 Mio Euro die kurzfristigen
Darlehen und Kredite reduziert (31. Marz 2011: 230,6 Mio Euro).
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Segmentbericht

UMSATZ NACH SEGMENTEN
in Prozent, Vorjahreswerte Q1 2011 in Klammern

- . , Segment Content Production & Global Sales
Segment Digital & Adjaggnt I 1 1,8(0,7)

11,109,001 :

Segment Broadcasting International

21,3(21,4) | : - . .
Segment Broadcasting German-speaking

| 65,8 (68,9)

1 Vorjahreswerte inklusive 9Live.

Segment Broadcasting German-speaking

Die ProSiebenSat.1 Group profitierte im ersten Quartal 2012 von einem positiven Konjunktur-
klima und konnte ihre TV-Werbeeinnahmen in den deutschsprachigen Markten steigern. Die
externen Umsatze im Segment Broadcasting German-speaking wiesen vor diesem Hintergrund
ein Wachstum von insgesamt 1,8 Prozent oder 7,3 Mio Euro auf 417,9 Mio Euro auf. Das Unter-
nehmen generierte in diesem Segment im ersten Quartal 95,6 Prozent der Umsdatze durch den
Verkauf von TV-Werbezeiten (Vorjahr: 93,9%). Eine weitere Einnahmequelle bilden zunehmend
Distributionserlése. Die ProSiebenSat.1 Group ist mit ihren vier HD-Sendern im Paket aller gro-
fen Kabelnetzbetreiber vertreten und partizipiert seit 2011 an den technischen Freischaltent-
gelten, die Endkunden an die Kabelanbieter entrichten. Einen Riickgang verzeichnete hingegen
der Umsatz aus dem Verkauf von Programmvermoégenswerten.

Trotz eines hdheren Segmentumsatzes konnten die operativen Kosten stabil gehalten werden.
Das recurring EBITDA verbesserte sich in den Monaten Januar bis Marz 2012 um 11,0 Prozent
oder 10,8 Mio Euro auf 108,6 Mio Euro. Das EBITDA stieg gegeniiber dem Vorjahr ebenfalls deut-
lich und betrug 106,1 Mio Euro (Vorjahr: 90,5 Mio Euro).

KENNZAHFEN SEGMENTVVBROADCASTIVNVG GERMAN-SF’EAKING‘

Externer Segmentumsatz, in Mio Euro

Q12012 | 417,9
Q120M -1 410,6

Recurring EBITDA, in Mio Euro
Q12012 =+ 108,6
Q1 2077 I - | 97,8

1 Die Berichterstattung fiir das erste Quartal 2012 basiert auf der neuen Segmentstruktur, die erstmals im Quartalsabschluss Q1 2012
zugrunde gelegt wird. Um die Vergleichbarkeit der aktuellen Quartalszahlen mit denen des Vorjahres zu gewdhrleisten, wurden
die Vorjahreszahlen an die neue Segmentstruktur angepasst. Ein Mehrjahresvergleich entfallt.
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Segment Broadcasting International

Die externen Umsdtze des Segments Broadcasting International legten im ersten Quartal 2012
um 6,3 Prozent oder 8,0 Mio Euro auf 135,4 Mio Euro zu. Fir das Umsatzwachstum gegentiber
dem Vorjahr sorgte in erster Linie die nordeuropdische TV-Familie. Ein wesentlicher Impuls
ging dabei von den TV-Sendern in Norwegen und Danemark aus, die ihre Werbeeinnahmen
gegenilber dem Vorjahr erneut deutlich steigern konnten. Neben héheren TV-Werbeeinnah-
men stiegen auch die Erlése aus der Vermarktung von Radiowerbezeiten. Wahrend die
ProSiebenSat.1 Group in den skandinavischen Landern von einem hdéheren Investitionsvolu-
men der TV-Werbebranche profitieren und die Zuschauerleistung zu addquaten Preisen kapi-
talisieren konnte, blieben die TV-Werbeerldse in Osteuropa konjunkturbedingt unter dem
Vorjahreswert.

Das rlcklaufige Ergebnis in Osteuropa sowie Kostensteigerungen aufgrund héherer Pro-
grammkosten fir den Ausbau des nordeuropdischen Senderportfolios fihrten zu einem Er-
gebnisriickgang im Segment Broadcasting International: Das recurring EBITDA verringerte
sich gegentuiber dem ersten Quartal 2011 um 16,7 Prozent auf 16,9 Mio Euro (Vorjahr: 20,3 Mio
Euro). Das EBITDA erreichte 15,9 Mio Euro (Vorjahr: 25,1 Mio Euro).

KENNZAHLEN SEGMENT BROADCASTING INTERNATIONAL'

Externer Segmentumsatz, in Mio Euro

Q12012 | 135,4
Q120M | 1274

Recurring EBITDA, in Mio Euro

Q12012 me—— | 16,9

Q12071 e—— | 20,3

1 Die Berichterstattung fir das erste Quartal 2012 basiert auf der neuen Segmentstruktur, die erstmals im Quartalsabschluss Q1 2012
zugrunde gelegt wird. Um die Vergleichbarkeit der aktuellen Quartalszahlen mit denen des Vorjahres zu gewahrleisten, wurden
die Vorjahreszahlen an die neue Segmentstruktur angepasst. Ein Mehrjahresvergleich entfallt.

Segment Digital & Adjacent

Im Segment Digital & Adjacent verzeichnete der Konzern hohe Wachstumsraten bei Umsatz
und Ergebnis. So stiegen die externen Umsatze im ersten Quartal 2012 auf 70,5 Mio Euro. Dies
entspricht einem Wachstum von 31,0 Prozent oder 16,7 Mio Euro gegenlber dem Vorjahr. Die
Umsatzsteigerung ist primar auf die Online-Sparte zurlckzufihren: Im ersten Quartal 2012
erzielte der Konzern durch Online-Video-Advertising mit Kampagnen auf MyVideo.de und den
Internetportalen der deutschen Senderfamilie zweistellige Wachstumsraten bei den Einnah-
men aus Online-Werbung. Zudem war das Wachstum durch das Ventures-Geschaft getrieben,
insbesondere durch die Vermarktung von Medialeistung an Start-up-Unternehmen gegen Um-
satzbeteiligungen. Neben der Online- und Ventures-Sparte waren die Online-Games-Angebote,
das Video-on-Demand-Portal maxdome und der Bereich Musik Treiber des Umsatzanstiegs.

In den Vorjahreswerten sind die Beitrage des Call-TV-Senders 9Live, der am 9. August 2011
eingestellt wurde, noch enthalten. Ohne Bertcksichtigung des Beitrags von 9Live im Vorjahr
hatten die Umsatze des Segments Digital & Adjacent im ersten Quartal 2012 eine Wachstums-
rate von 57,9 Prozent verzeichnet.
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Die positive Umsatzentwicklung in Verbindung mit unterproportional gestiegenen Kosten
fihrte zu einer Steigerung des recurring EBITDA um 70,9 Prozent bzw. 7,3 Mio Euro auf 17,6 Mio
Euro. Das EBITDA verzeichnete einen ebenfalls deutlichen Anstieg um 71,6 Prozent auf 17,5 Mio
Euro (Vorjahr: 10,2 Mio Euro).

KENNZAHFEN SEGMENTVIVDVIGITAL & AP.}ACENT‘

Externer Segmentumsatz?, in Mio Euro

Q12012 | 70,5
Q120M - - - | 53,8

Recurring EBITDA?, in Mio Euro
Q'] 2101 2 I 1 17,6

Q7 207 " - 1 10.3

1 Die Berichterstattung fir das erste Quartal 2012 basiert auf der neuen Segmentstruktur, die erstmals im Quartalsabschluss Q12012
zugrunde gelegt wird. Um die Vergleichbarkeit der aktuellen Quartalszahlen mit denen des Vorjahres zu gewdhrleisten, wurden
die Vorjahreszahlen an die neue Segmentstruktur angepasst. Ein Mehrjahresvergleich entfallt. 2 Vorjahreswerte inklusive 9Live.

Segment Content Production & Global Sales

Eine dynamische Umsatzentwicklung zeigte auch das Segment Content Production & Global
Sales. Das Segment beendete die ersten drei Monate des Jahres 2012 mit einer Steigerung der
externen Erldse um 175,0 Prozent oder 7,0 Mio Euro auf 11,0 Mio Euro. Die Programmproduk-
tions- und Vertriebstochter Red Arrow Entertainment Group hat ihr Portfolio in den vergange-
nen Monaten durch Akquisitionen erweitert und verstarkte ihre Prasenz insbesondere in Grof3-
britannien und den USA.

Das recurring EBITDA des Segments verringerte sich im ersten Quartal 2012 hingegen um 1,9
Mio Euro auf minus 1,5 Mio Euro. Das EBITDA sank um 2,7 Mio Euro auf minus 2,3 Mio Euro. Hier
wirkten sich Kostensteigerungen im Zuge der Portfolio-Expansion aus.

KENNZAHFEN SEGMENTV(VZVONTENT PRQDUCTION & G,L,QBAL SALEVSV‘”
Externer Segmentumsatz, in Mio Euro
Q1 2072 O - e e 1 11,0

O 2011 o L 40

Recurring EBITDA, in Mio Euro
Q7 20712 B oo | 1,5
Q12011 » 1 0,4

1 Die Berichterstattung flr das erste Quartal 2012 basiert auf der neuen Segmentstruktur, die erstmals im Quartalsabschluss Q12012
zugrunde gelegt wurde. Um die Vergleichbarkeit der aktuellen Quartalszahlen mit denen des Vorjahres zu gewdhrleisten, wurden die
Vorjahreszahlen an die neue Segmentstruktur angepasst. Ein Mehrjahresvergleich entfallt.
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Ausfihrliche Informationen

zum Thema ,Mitarbeiter” enthalt
der Geschaftsbericht 2011 auf den
Seiten 83-87.
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Mitarbeiter

Die ProSiebenSat.1 Group beschaftigte zum 31. Marz 2012 konzernweit durchschnittlich 4.081 Per-
sonen im Vergleich zu 4.182 im Vorjahr. Der Riickgang um 101 vollzeitdagquivalente Stellen ist im
Wesentlichen auf die Einstellung des Call-TV-Senders 9Live, die Verduperung der Radiogesell-
schaften in Bulgarien und Griechenland sowie die Restrukturierung der TV2 Group in Ungarn zu-
rickzufiihren. In Osteuropa ging die durchschnittliche Beschaftigtenzahl im ersten Quartal 2012
um 211 auf 648 vollzeitdquivalente Stellen zurick. Die regionale Verteilung der Mitarbeiter hat sich
vor diesem Hintergrund im ersten Quartal leicht verschoben:

BESCHAFTIGUNGSZAHLEN NACH REGIONEN

Durchschnittliche vollzeitaquivalente Stellen, Vorjahreswert Q1 2011 in Klammer

D/A/CH | 2.412 (2.408)
Nordeuropa | 903 (824)
CEE —— | 648 (859)
Sonstige - | 61 (49)
B/NL - | 57 (42)

Im Deutschland, Osterreich und der Schweiz beschiftigte ProSiebenSat.l im ersten Quartal
2.412 Personen (Vorjahr: durchschnittlich 2.408 vollzeitdquivalenten Stellen), dies entspricht
59,1 Prozent am Gesamtkonzern (Vorjahr: 57,6%). Im Segment Digital & Adjacent verzeichnete
die Gruppe durch den strategischen Ausbau der Games-Sparte einen Personalaufbau von 25
vollzeitaquivalenten Stellen.

In Danemark, Finnland, Norwegen und Schweden lag die Anzahl der Mitarbeiter Gber Vorjahr:
Der Anstieg um rund 80 vollzeitaquivalente Stellen auf insgesamt 903 (Vorjahr: durchschnitt-
lich 824 vollzeitdquivalente Stellen) ist vor allem auf die Griindung des neuen norwegischen
TV-Senders VOX, die Ausweitung des finnischen TV-Senders TV5 zu einem 24-Stunden-Pro-
gramm sowie den Ausbau des finnischen Radiogeschafts zurlickzufiihren. Insgesamt beschaf-
tigte ProSiebenSat.1in Nordeuropa rund 22,1 Prozent (Vorjahr: 19,7%) seiner Mitarbeiter.

Der Personalaufwand der ProSiebenSat.1 Group stieg im ersten Quartal 2012 aufgrund des Per-
sonalaufbaus in einzelnen Geschaftsfeldern um 2,6 Prozent auf insgesamt 83,0 Mio Euro (Vor-
jahr: 80,9 Mio Euro).
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Die ProSiebenSat.1-Aktie

Die ProSiebenSat.1-Aktie an der Borse. Das erste Quartal 2012 war von einer positiven Grundstim-
mung an den Aktienmadrkten gekennzeichnet. Das Boérsenklima pragten Anzeichen einer Entspan-
nung der Schuldenkrise in den Euro-Landern, positiv aufgenommene Konjunkturdaten aus den
USA sowie historisch niedrige Zinsen im Euro-Raum. Der DAX notierte am letzten Handelstag des
ersten Quartals um knapp 18 Prozent hoher als zum Jahresende 2011 und schloss am 30. Marz 2012
bei 6.947 Punkten. Auch der MDAX legte im Quartalsverlauf um rund 20 Prozent zu und beendete
das erste Quartal 2012 bei 10.703 Punkten. Der flir europdische Medienwerte relevante Sektorindex
Euro Stoxx Media notierte am 30. Marz 2012 bei 170 Punkten und damit um 4,9 Prozent h&her als
zum Jahresende 2011.

Die ProSiebenSat.1-Vorzugsaktie profitierte von dem giinstigen Bérsenumfeld und ist mit deutli-
chen Kursgewinnen in das Jahr 2012 gestartet. Zusatzlichen Auftrieb gaben der Aktie die gute
Performance und der Jahresausblick des Unternehmens fir 2012 sowie sowie positive Analysten-
bewertungen. Ihren Hochststand im ersten Quartal 2012 erreichte die ProSiebenSat.1-Aktie mit
19,82 Euro am Tag der Bilanzpressekonferenz am 1. Mdarz 2012. Am letzten Handelstag der ersten
drei Monate 2012 schloss die ProSiebenSat.1-Aktie bei 19,27 Euro. Dies entspricht einem Plus von
36,5 Prozent im Vergleich zum Jahresende 2011. Damit hat sich die Aktie im ersten Quartal 2012
deutlich besser als ihre Vergleichsindizes entwickelt. In den ersten drei Monaten des Jahres 2012
empfahlen 18 nationale und internationale Analysten namhafter Banken und Investmenthduser
die Aktie zum Kauf.

PROSIEBENSAT.1-AKTIE: KURSENTWICKLUNG

150

100

50

Januar 08

Januar 09 Januar 10 Januar 11 Januar 12

W ProSiebenSat.1 M Euro Stoxx Media m MDAX DAX Basis: Xetra Schlusskurse, Index 100 = Januar 2008; Quelle: Reuters.

Tiefster Borsenschlusskurs XETRA

01.01. - 01.01.- 01.01.- 01.01.- 01.01.-

31.03.2012 31.03.2011 31.03.2010 31.03.2009 31.03.2008

Hochster Borsenschlusskurs XETRA Euro 19,82 24,80 12,69 2,40 16,62
Euro 14,19 19,22 8,13 0,90 11,85

Euro 19,27 20,66 12,50 1,20 13,70

Schlusskurs XETRA

Aktienumsatz XETRA insgesamt

Stiick 49.033.019 58.781.964 57.355.408 55.082.297 62.987.793

Aktienumsatz XETRA (durchschnittliches Handelsvolumen je Tag) Stiick 754.354 918.468 910.403 874.322 1.015.932

KENNZAHLEN ZUR PROSIEBENSAT.1-AKTIE

2012 201 2010 2009 2008

Grundkapital zum Bilanzstichtag Euro  218.797.200 218.797.200 218.797.200 218.797.200 218.797.200
Anzahl Vorzugsaktien zum Bilanzstichtag' Euro  109.398.600  109.398.600  109.398.600  109.398.600  109.398.600
Anzahl Stammaktien zum Bilanzstichtag (nicht notiert) Euro  109.398.600  109.398.600  109.398.600  109.398.600  109.398.600
Dividende je Vorzugsaktie Stick 2 1,14 1,14 0,02 0,02
Dividendensumme Stiick 2 241,2 240,8 21 21

1 Vor Reduktion um 6.926.750 eigene Aktien. 2 Die Hauptversammlung fiir das Geschaftsjahr 2011 findet am 15. Mai 2012 statt. Der Dividendenvorschlag wurde im
Geschaftsbericht 2011 auf S. 26 verdffentlicht.
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Forschung und Entwicklung

Die ProSiebenSat.1 Group betreibt
intensive Marktforschung in allen
Bereichen, die sich aus ihrer
Geschaftstatigkeit ergeben oder in
denen das Unternehmen
Wachstumspotenzial sieht.
Marktforschungsaktivitaten
entsprechen jedoch nicht der
Definition von Forschung und
Entwicklung nach IAS 38.8, so dass
diese Angaben im Lagebericht
entfallen.
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Nichtfinanzielle Leistungsindikatoren

Verschiedene wichtige Vermdgenswerte der ProSiebenSat.1 Group sind nicht in der Bilanz er-
fasst: die Werte bestimmter Sendermarken, die Reichweite und Qualitat der ProSiebenSat.1-
Programme oder Organisationsvorteile, die sich aus der komplementdren Programmgestaltung
der Senderfamilie ergeben. Auch das Mitarbeiterpotenzial ist ein wichtiger Erfolgsfaktor, der
nicht finanziell bewertet wird.

ProSiebenSat.1 Gibernimmt gesellschaftliche Verantwortung. Die ProSiebenSat.1 Group er-
reicht mit ihren Angeboten téglich viele Millionen Menschen. Uber unsere TV-Sender und digita-
len Medien beeinflussen wir die 6ffentliche Meinungsbildung. Daraus leitet sich fiir uns eine be-
sondere gesellschaftliche Verantwortung ab. Gleichzeitig haben wir lber die Reichweite unserer
Medien die Méglichkeit, wichtige Themen in den 6ffentlichen Fokus zu riicken. Ein aktuelles Bei-
spiel dafir ist der , Tolerance Day" auf ProSieben. Zum zweiten Mal sprachen Stars wie Joko und
Klaas in einer umfangreichen TV- und Internetkampagne uber ihre Erfahrungen und ihr Ver-
standnis von Toleranz. In TV-Magazinen wie ,taff" oder ,Galileo" beleuchtete ProSieben das
Thema von verschiedenen Seiten. Zur Primetime zeigte der Sender den Spielfilm ,,Gran Torino",
der sich mit Rassismus beschaftigt und einen Marktanteil von 17,4 Prozent erzielte.

Umfassende Informationen tber ,Nichtfinanzielle Leistungsindikatoren” und ihre Bedeutung
fir die Wettbewerbskraft der ProSiebenSat.1 Group beinhaltet der Geschaftsbericht 2011 auf
den Seiten 92 bis 99.

Nachtragsbericht

Zwischen dem 31. Mdrz 2012 und dem 2. Mai 2012, dem Datum der Freigabe dieses Finanzbe-
richts zur Verdffentlichung und Weiterleitung an den Aufsichtsrat, sind keine berichtspflichti-
gen Ereignisse eingetreten, die eine wesentliche Bedeutung fir die Vermdgens-, Finanz- und
Ertragslage der ProSiebenSat.1 Group bzw. der ProSiebenSat.1 Media AG haben. Der Bericht fir
das erste Quartal 2012 wird am 10. Mai 2012 veroéffentlicht.
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Gesamtaussage zur Risikosituation
des Konzerns - Beurteilung aus
Sicht der Unternehmensleitung.
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Risikobericht

Das unternehmerische Handeln der ProSiebenSat.1 Group ist darauf ausgerichtet, mogliche Ri-
siken zu identifizieren, zu analysieren und aktiv zu steuern sowie Chancen auf zusatzliche Um-
satz-und Ertragspotenziale konsequent zu nutzen. Der Vorstand bewertet die Gesamtrisikolage
zum Zeitpunkt der Erstellung dieses Lageberichts weiterhin als begrenzt und beherrschbar. Es
sind derzeit keine Risiken erkennbar, die einzeln oder in Wechselwirkung mit anderen Risiken zu
einer mafgeblichen bzw. dauerhaften Beeintrachtigung der Ertrags-, Finanz- und Vermogens-
lage der ProSiebenSat.1 Group fihren konnten. Auf Basis unserer Planungskenntnisse sind auch
keine wesentlichen Anderungen zu erwarten, die den Fortbestand der ProSiebenSat.1 Group
kiinftig gefdhrden konnten. Gegenliber dem 31. Dezember 2011 hat sich folglich keine grundle-
gende Anderung der Gesamtrisikolage ergeben.

RISIKO- UND CHANCENMANAGEMENT BEI PROSIEBENSAT.1

Vorstand und Aufsichtsrat der ProSiebenSat.1 Media AG werden im Rahmen der Risikoberichterstattung regelmapig Gber
potenzielle Risiken informiert, welche die Geschéaftsentwicklung des Konzerns mafgeblich beeinflussen kdnnten. Basis
hierfur bildet ein systematisches Management von Risiken. So werden Uber das konzernweite Risikomanagement quartals-
weise die wesentlichen Risiken identifiziert und im Rahmen der Risikoanalyse unter dem Aspekt der Eintrittswahrscheinlich-
keit und ihrer Auswirkung auf den Unternehmenserfolg bewertet. Auf diese Weise werden kritische Erfolgsfaktoren
fortlaufend beobachtet, so dass signifikante Abweichungen friihzeitig erkannt und geeignete Mapnahmen zur Gegensteuer-
ung eingeleitet bzw. Chancen entsprechend genutzt werden kénnen.

Die Gesamtrisikosituation ist das Resultat der eingehenden Analyse der wichtigsten Einzelrisiken bzw. der konsolidierten
Betrachtung der Hauptrisikogruppen (,,Externe Risiken", ,Vertriebsrisiken", ,,Content Risiken”, , Technologische Risiken",
.Organisatorische Risiken”, ,,Finanzwirtschaftliche Risiken" sowie ,Compliance Risiken") bzw. der konsolidierten
Betrachtung der drei Hauptrisikogruppen des Konzerns (Operative Risiken, Finanzwirtschaftliche Risiken und Compliance-
Risiken). Chancen und Risiken der ProSiebenSat.1 Group sowie deren positive und negative Veranderungen werden dabei
nicht gegeneinander aufgerechnet.

Das Monitoring von Wachstumspotenzialen ist ebenso wie das Risikomanagement Bestandteil des unternehmensinter-
nen Steuerungssystems. Fir eine umfassende Darstellung der Risikokategorien und des konzernweit giltigen Risikomanage-
mentsystems verweisen wir auf die Ausfiihrungen im Geschéaftsbericht 2011 ab Seite 101, potenzielle Chancen werden im
Geschaftsbericht 2011 ab Seite 116 beschrieben. Dariiber hinaus hat ProSiebenSat.1im Berichtszeitraum keine weiteren
wesentlichen Chancen oder Risiken identifiziert.
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Prognosebericht

Kinftige wirtschaftliche und branchenspezifische
Rahmenbedingungen

Im Jahr 2012 wird die Weltwirtschaft voraussichtlich auf Expansionskurs bleiben, allerdings mit
geringerer Dynamik als im Jahr 2011. Der Internationale Wahrungsfonds prognostiziert derzeit ein
reales Wachstum von 3,5 Prozent - nach plus 3,9 Prozent im Vorjahr. Fir die Eurozone sind die
Perspektiven vor dem Hintergrund der Schuldenkrise sehr verhalten, fiir das Gesamtjahr wird ein
Minus von 0,3 Prozent erwartet. Neben Griechenland und Polen werden vor allem Italien (IWF-
Prognose: -1,9%) und Spanien (IWF-Prognose: -1,8%) mit Rezessionen zu kdmpfen haben.

Im Vergleich zu den europdischen Nachbarn sind die Aussichten fiur die deutsche Wirtschaft
relativ positiv. Im Winterhalbjahr 2011/2012 kam es im Vergleich zum Vorjahreszeitraum mit
minus 0,2 Prozent im vierten Quartal 2011 und voraussichtlich plus 0,1 Prozent im ersten Quartal
2012 zu einer Konjunkturabkihlung. Ab dem zweiten Quartal 2012 ist aber wieder mit einer
Wachstumsbeschleunigung zu rechnen. Zwar wird die Schwache der europdischen Handels-
partner die Exportdynamik dampfen, daflr sind die Randbedingungen fir eine stabile Binnen-
konjunktur recht glinstig. Der Arbeitsmarkt entwickelt sich weiter positiv, die Haushaltseinkom-
men steigen - auch dank teilweise recht hoher Lohnabschlisse. Dies sollte den privaten Konsum
beleben. Uberdies wirken die einheitliche Geldpolitik und das historisch niedrige Zinsniveau im
Euroraum fir die deutsche Wirtschaft weiterhin expansiv - und stimulieren damit Investitionen.
Fur das Gesamtjahr 2012 rechnen die flihrenden deutschen Wirtschaftsforschungsinstitute in ih-
rer Gemeinschaftsdiagnose mit einem abgeschwdachten, in Anbetracht der schwierigen Lage im
europdischen Umfeld aber immer noch recht soliden Plus von 0,9 Prozent. Die makrodkonomi-
schen Unsicherheiten bleiben allerdings betrachtlich. Vor allem eine erneute Zuspitzung der
Euro-Schuldenkrise konnte die leichte Erholung schnell wieder gefdhrden. Die Konjunkturaussich-
ten in den internationalen Markten der ProSiebenSat.1 Group sind, von den osteuropdischen Lan-
dern abgesehen, ebenfalls relativ positiv.

Da es sich bei TV-Werbeausgaben um Investitionen von Unternehmen handelt, steht die Ent-
wicklung der Werbemarkte in enger Beziehung zur derzeitigen und zukinftig erwarteten allge-
meinen Wirtschaftslage. Auch 2011 ging das recht dynamische deutsche Wirtschaftswachstum
(+3,0 Prozent) mit einem soliden Wachstum der TV-Werbeinvestitionen einher (Zenith-Prog-
nose: +3,0% netto). Im laufenden Jahr bleibt der positive Konjunkturtrend voraussichtlich er-
halten, kénnte sich aber abschwachen. Dementsprechend liegen auch die Nettoprognosen der
Agenturgruppe ZenithOptimedia und des World Advertising Research Center (WARC) mit plus
2,2 bzw. plus 1,4 Prozent Wachstum niedriger als im Vorjahr. Die Prognosen fir die internationa-
len TV-Werbemarkte der ProSiebenSat.1 Group bewegen sich ebenfalls fast durchweg im positi-
ven Bereich.
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ERWARTETE ENTWICKLUNG DES TV-WERBEMARKTS IN DEN FUR PROSIEBENSAT.1 WICHTIGEN LANDERN 2012

in Prozent, Verdnderung gegeniber Vorjahr
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Quelle: ZenithOptimedia (3/2012), Zahlen auf Nettobasis angepasst, dennoch methodische Unterschiede zwischen den verschiedenen Landern und Quellen.
ERWARTETE ENTWICKLUNG DES GESAMTWERBEMARKTS IN DEN FUR PROSIEBENSAT.1 WICHTIGEN LANDERN 2012
in Prozent, Verdnderung gegeniber Vorjahr
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PROGNOSEN FUR DAS REALE BIP IN DEN FUR PROSIEBENSAT.1 WICHTIGEN LANDERN 2012
in Prozent, Verdnderung gegeniber Vorjahr
3
25
2 e e 1,9
15
1,2
11
! 0,9
0,8 T 0,8 0,8 0,8
o5 @2 X r
0 -0,2
05
Déanemark Deutschland Ungarn Osterreich Ruménien Finnland Schweden Norwegen Schweiz
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Die ProSiebenSat.1 Group hat
zuletzt im Geschaftsbericht 201
(Seite 124ff.) einen Jahresausblick
fur den Planungszeitraum 2012
und 2013 gegeben. Dieser ist auf
der Konzernwebpage unter www.
prosiebensatl.com abrufbar.
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TV-Werbung erreicht sehr schnell viele Konsumenten und zeichnet sich durch eine hohe Sug-
gestivkraft aus. Durch die Kommunikation von emotionalen Geschichten mit Bewegtbild und
Ton bzw. Musik transportiert TV-Werbung Werbebotschaften mit hoher Glaubwirdigkeit. Diese
Wirksamkeit fir die Markenkommunikation kdnnen statische Bilder in Zeitschriften oder On-
line-Banner nicht transportieren. Daher ist davon auszugehen, dass Bewegtbild auch in Zukunft
die effektivste Mdglichkeit fir die Markenkommunikation bleibt. Ein Beleg dafir ist auch, dass
Bewegtbildwerbeformen im Internet das am schnellsten wachsende Segment innerhalb der On-
linewerbung darstellen. Bei Vergleichen mit der Internetnutzung sollte beachtet werden, dass
das Internet in erster Linie einen Ubertragungsweg und kein Medium darstellt. Nur ca. 40 Pro-
zent der online verbrachten Nutzungszeit entspricht der Mediennutzung im klassischen Sinn.
Der Rest entfdllt auf Kommunikation, Spielen, Einkaufen oder Online-Banking. Print erreicht
zwar ebenfalls alle Zielgruppen, aber mit ricklaufiger Tendenz. Vor diesem Hintergrund dirfte
TV-Werbung auch kiinftig seinen Anteil am Media-Mix weiter steigern.

Unternehmensausblick

Die Wirtschaftsforschungsinstitute prognostizieren fir unsere wichtigsten Umsatzmadrkte eine
weitere - wenn auch weniger dynamische - Fortsetzung des konjunkturellen Aufwartstrends im
Jahr 2012. Dies durfte die Entwicklung der TV-Werbemdrkte widerspiegeln, wobei unsere Prog-
nosen nach wie vor etwas konservativer ausfallen als die Erwartungen der Forschungsinsti-
tute. Unsere aktuelle Umsatzerwartung fir den Konzern bewegt sich weiterhin im Rahmen der
im Mdrz 2012 veroffentlichten Prognosen. So streben wir auf Jahressicht unverandert einen
Anstieg des Konzernumsatzes im mittleren einstelligen Prozentbereich an. Dazu werden vor-
aussichtlich alle Segmente beitragen, wobei der Konzern dynamische Zuwachsraten vor allem
im Diversifikationsbereich (Digital & Adjacent und Content Production & Global Sales) erwar-
tet. Allein im Segment Digital & Adjacent sollen die Umsatze bis 2015 jahrlich im zweistelligen
Prozentbereich steigen. In regionaler Hinsicht sieht das Unternehmen fiir 2012 vor allem in
Skandinavien weitere Wachstumschancen. Fiir den Konzern haben wir bis 2015 ein zusatzliches
Umsatzpotenzial von insgesamt 750 Mio Euro identifiziert, bezogen auf den Gruppenumsatz
im Jahr 2010.

Im Rahmen der langfristig ausgerichteten ,Vier-Sdulen-Strategie 2015" wird die ProSiebenSat.1
Group ihr Portfolio tGber alle Segmente hinweg deutlich erweitern und in Wachstumsfelder wie
die Games-Sparte oder die Content-Produktion von Red Arrow investieren. Zudem wird das
Unternehmen in seinen internationalen Markten verstarkt in attraktive TV-Inhalte und junge
Sender investieren, um seine Distributionserldse zu steigern und am Marktwachstum zu parti-
zipieren. Grépere Akquisitionen sind derzeit jedoch nicht geplant. Fir unseren Verschuldungs-
grad haben wir einen Zielkorridor von 1,5 bis 2,5 definiert, an dem wir festhalten.

Unsere Wachstumsstrategie beruht auf der Zielsetzung, das bestehende Werbeinventar zu
nutzen, um neue Mdrkte zu erschliefen. Ein Erfolgsbeispiel hierflr ist die Vermarktung unge-
nutzter Werbezeiten an Start-up-Unternehmen nach dem Prinzip Medialeistung gegen Um-
satzbeteiligung. Gleichzeitig besitzt ProSiebenSat.1 als Fernsehunternehmen ein umfangrei-
ches Inventar an hochwertigen Bewegtbildern, das wir Uber alle Plattformen von TV lber
Mobile bis zu Online und Video-on-Demand einsetzen kdnnen. Mit werbefinanzierten Online-
Portalen wie MyVideo hat der Konzern in den vergangenen Jahren im Internet Marken mit
hohem Bekanntheitsgrad etabliert. Neben der , Professionalisierung” von MyVideo ,als Pre-
mium Plattform flr kostenlose Inhalte im Web" steht der weitere Ausbau von Deutschlands
fihrendem Video-on-Demand-Portal maxdome auf unserer Agenda.
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Das Umsatzwachstum dirfte auf Jahressicht zu einem Anstieg des recurring EBITDA auf tiber
850 Mio Euro flihren. In Bezug auf das bereinigte Jahresergebnis ist es ebenfalls unsere Ziel-
setzung fir 2012, einen neuen Rekordwert zu erreichen. Neben hdheren Umsdtzen werden
geringere Zins- und Finanzierungsaufwendungen von voraussichtlich iiber 50 Mio Euro zu ei-
ner erneuten Steigerung des bereinigten Konzernjahresiberschusses beitragen.

ANMERKUNG ZU DEN VORAUSSCHAUENDEN AUSSAGEN ZUR KUNFTIGEN ERTRAGS-, FINANZ- UND
VERMOGENSLAGE

Unsere Prognose basiert auf aktuellen Einschdtzungen zukinftiger Entwicklungen. Risiken und Unsicherheiten, die diese
Prognose belasten kénnen, sind zum Beispiel eine Verlangsamung der Konjunkturerholung, ein Riickgang der Werbeinvestiti-
onen, steigende Kosten der Programmbeschaffung, Verdnderungen der Wechselkurse oder Zinssatze, negative Quotentrends
oder gar eine dauerhafte Verdnderung des Mediennutzungsverhaltens, Anderungen von Gesetzen, requlatorischen
Bestimmungen und medienpolitische Richtlinien. Weitere Faktoren werden im Geschéftsbericht 2011 ab Seite 101 beschrieben.
Sollten eine oder gar mehrere dieser Unwdagbarkeiten eintreten oder die den vorausschauenden Aussagen zugrunde
liegenden Annahmen nicht eintreffen, kénnten die tatsachlichen Ergebnisse wesentlich von den getroffenen Aussagen oder
implizit zum Ausdruck gebrachten Ergebnissen abweichen.




Es geht spannend weiter - mit vielen
TV-Uberraschungen und guten Bekannten.

PROGRAMM-
AUSBLICK
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Talent-Game-Show ,,The Winner is..."" schat-
zen die Kandidaten ein, wieviel ihre Stimme
wert ist. In der Sendung mit Linda de Mol geht
es fur die Teilnehmer um eine Million Euro -
ab dem 11. April in SAT.1, dann immer freitags
um 20.15 Uhr

GRUNE WOCHE...(b) Ab dem 14. Mai

wird ProSieben wieder griin. Bereits zum
vierten Mal veranstaltet der Sender eine
Themenwoche unter dem Motto ,,Green Seven
2012". Der Sender vermittelt seinem jungen
Publikum auf unterhaltsame Weise, was jeder
fir die Umwelt tun kann.

LECKERES GERICHT...(c) Auf dem finnischen
Sender TV5 wird ab dem 5. Mai gekocht:

In ,,Ruokamatkalla” steht die bekannte
finnische Kdchin Ellen Kajava gemeinsam mit
zwei Celebrities am Herd. TV5 zeigt insgesamt
sechs Folgen, immer samstags um 16.05 Uhr.

GROSSER TRAUM...(d) Am 15. Mai 2012 star-
tet mit ,,Jill Kussmacher - Glamour, Grill &
Hollywood" eine neue Personality-Soap auf
sixx. Die Zuschauer kdnnen Jills Weg von der
Bratwurst-Prinzessin zum Hollywood-Star
verfolgen. Immer dienstags um 21.15 Uhr.

Serienhit ,,GCB" wird schon jetzt als Nachfol-
ger fir die ,,Desperate Housewives" gehan-
delt. Der schwedische Sender Kanal 5 zeigt
die Drama-Serie ab dem 27. Mdrz. Das friihere
Superbiest Amanda Vaughn kehrt nach dem
tragischen Unfalltod ihres Mannes zuriick in
ihren Heimatort, wo sie auf ihre eigene Ver-
gangenheit trifft.
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Gewinn- und Verlustrechnung
Gewinn- und Verlustrechnung
GEWINN- UND VERLUSTRECHNUNG DER PROSIEBENSAT.1 GROUP
Verdnderung Veranderung
in Mio Euro Q12012 Q12011 absolut in %
FORTGEFUHRTE AKTIVITATEN
1. Umsatzerldse 634,8 595,8 39,0 7%
2. Umsatzkosten -382,0 -359,1 -22,9 6%
3. Bruttoergebnis vom Umsatz 252,8 236,7 16,1 7%
4. Vertriebskosten -80,2 -82,8 2,6 -3%
5. Verwaltungskosten -63,3 -57,6 -5,7 10%
6. Sonstige betriebliche Aufwendungen -0.1 -11,3 1,2 -99%
7. Sonstiger betrieblicher Ertrag 1,7 1,2 0,5 42%
8. Betriebsergebnis 110,9 86,2 24,7 29%
9 Zinsen und dhnliche Ertrdge 1,5 1,6 -0,1 -6%
10 Zinsen und dhnliche Aufwendungen -43,5 -54,5 11,0 -20%
11. Zinsergebnis -42,0 -52,9 10,9 21%
12. Ergebnis aus at Equity bewerteten Anteilen 6,0 3,1 2,9 94L%
13. Sonstiges Finanzergebnis 0,3 10,9 -10,6 -97%
14. Finanzergebnis -35,7 -38,9 3,2 8%
15. Ergebnis vor Steuern 75,2 47,3 27,9 59%
16. Ertragsteuern -22,6 -11,7 -10,9 93%
17. Konzernergebnis fortgefiihrter Aktivitdaten 52,6 35,6 17,0 48%
NICHT-FORTGEFUHRTE AKTIVITATEN
18. Ergebnis nicht-fortgefihrter Aktivitaten nach Steuern -/- 4,5 -4,5 -100%
19. Konzernergebnis 52,6 40,1 12,5 31%
Den Anteilseignern der ProSiebenSat.1 Media AG
zuzurechnendes Ergebnis 50,8 38,3 12,5 33%
Ergebnisanteil anderer Gesellschafter 1,8 1,8 0,0 0%
in Euro
Ergebnis je Aktie
Unverwassertes Ergebnis je Stammaktie 0,24 0,18 0,06 33%
Unverwassertes Ergebnis je Vorzugsaktie 0,24 0,18 0,06 33%
Verwdassertes Ergebnis je Stammaktie 0,24 0,17 0,07 1%
Verwassertes Ergebnis je Vorzugsaktie 0,24 0,18 0,06 33%
Ergebnis je Aktie fortgefiihrter Aktivitaten
Unverwdassertes Ergebnis je Stammaktie 0,24 0,16 0,08 50%
Unverwdassertes Ergebnis je Vorzugsaktie 0,24 0,16 0,08 50%
Verwdssertes Ergebnis je Stammaktie 0,24 0,15 0,09 60%
Verwdssertes Ergebnis je Vorzugsaktie 0,24 0,16 0,08 50%
Ergebnis je Aktie nicht-fortgeflhrter Aktivitaten
Unverwassertes Ergebnis je Stammaktie -/- 0,02 -0,02 -100%
Unverwassertes Ergebnis je Vorzugsaktie -/- 0,02 -0,02 -100%
Verwdssertes Ergebnis je Stammaktie -/- 0,02 -0,02 -100%
Verwassertes Ergebnis je Vorzugsaktie -/- 0,02 -0,02 -100%

Aufgrund der Anderung der Bilanzierungsmethode zur Ermittlung des Ergebnisses je Aktie wurden die Vorjahreswerte entsprechend angepasst.

N&here Informationen zur gednderten Ermittlung finden sich auf Seite 168 des Geschaftsberichts 2011.
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Gesamtergebnisrechnung

Gesamtergebnisrechnung

GESAMTERGEBNISRECHNUNG DER PROSIEBENSAT.1 GROUP

Verdnderung Verénderung
in Mio Euro Q12012 Q12011 absolut in %
Konzernergebnis 52,6 40,1 12,5 31%

Unterschiedsbetrag aus Wahrungsumrechnung 16,3 6,7 9,6 143%
Bewertung von Cashflow Hedges -22,0 26,9 -48,9 -/-
Latente Steuern auf direkt mit dem Eigenkapital
verrechnete Wertdnderungen 6,3 -7,1 13,4 -/-
Sonstige im Eigenkapital erfasste Ergebnisse 0,6 26,5 -25,9 -98%
Konzern-Gesamtergebnis 53,2 66,6 -13,4 -20%
Den Anteilseignern der ProSiebenSat.1 Media AG
zuzurechnendes Gesamtergebnis 51,4 64,8 -13,4 -21%

Gesamtergebnisanteil anderer Gesellschafter 1,8 1,8 0,0 0%
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Bilanz
Bilanz
BILANZ DER PROSVIVEVBVEVNSAT.I GROUP
in Mio Euro 31.03.2012 31.12.2011 31.03.2011
A. LANGFRISTIGE VERMOGENSWERTE
I. Immaterielle Vermdgenswerte 2.200,3 2.169,3 3.068,1
Il. Sachanlagen 2191 221,3 228,5
I1l. At Equity bewertete Anteile 1,5 1,0 1,0
IV. Langfristige finanzielle Verm&genswerte 62,5 56,5 62,9
V. Programmvermédgen 1.368,5 1.337,8 1.569,4
VI. Steuererstattungsanspriiche aus Ertragsteuern -/- -/- 2,2
VIl. Ubrige Forderungen und Vermégenswerte 2,2 2,6 3,3
VIIl. Latente Ertragsteueranspriiche 711 78,8 75,9
3.925,2 3.867,3 5.011,3
B. KURZFRISTIGE VERMOGENSWERTE
I. Programmvermdgen 226,6 193,5 169,3
Il. Vorrate 1,0 1,0 1,0
I1l. Kurzfristige finanzielle Vermdgenswerte 0,0 0,0 0,2
IV. Forderungen aus Lieferungen und Leistungen 295,6 279,4 309,3
V. Steuererstattungsanspriiche aus Ertragsteuern 47,7 39,2 41,2
VI. Ubrige Forderungen und Vermdgenswerte 134,9 135,3 145,5
VII. Zahlungsmittel und Zahlungsmittelaquivalente 414,2 517,9 6111
1.120,0 1.166,3 1.277,6
Bilanzsumme 5.045,2 5.033,6 6.288,9
in Mio Euro 31.03.2012 31.12.2011 31.03.2011
A. Eigenkapital
|. Gezeichnetes Kapital 218,8 218,8 218,8
Il. Kapitalricklage 576,0 575,5 578,0
Il. Gewinnriicklage 833,1 782,3 4245
IV. Eigene Anteile -51,4 -52,5 -20,9
V. Kumuliertes tbriges Eigenkapital -91,7 -92,3 -113,4
VI. Sonstiges Eigenkapital -16,5 -0,4 -/-
Den Anteilseignern der ProSiebenSat.1 Media AG zustehendes Eigenkapital 1.468,3 1.431,4 1.087,0
VII. Anteile anderer Gesellschafter 8,1 10,0 6,9
1.476,4 1.441,4 1.093,9
B. Langfristige Verbindlichkeiten und Riickstellungen
|I. Darlehen und Kredite 2.337,0 2.335,6 3.533,1
Il. Sonstige finanzielle Verbindlichkeiten 2901 279,0 309,6
I1l. Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen 24,4 46,8 41,0
IV. Ubrige Verbindlichkeiten 1,3 1,3 1,9
V. Rickstellungen fiir Pensionen 10,2 10,1 9.2
VI. Sonstige Rickstellungen 6,2 6,4 18,1
VII. Latente Ertragsteuerschulden 136,2 138,7 158,7
2.805,4 2.817,9 4.071,6
C. Kurzfristige Verbindlichkeiten und Riickstellungen
I. Darlehen und Kredite 0,1 0,1 230,6
Il. Sonstige finanzielle Verbindlichkeiten 65,8 47,5 43,6
I1l. Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen 372,8 410,0 461,5
IV. Ubrige Verbindlichkeiten 208,5 188,5 260,0
V. Steuerrilckstellungen 449 49,5 62,9
VI. Sonstige Rickstellungen 71,3 78,7 64,8
763,4 774,3 1.123,4
Bilanzsumme 5.045,2 5.033,6 6.288,9
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Kapitalflussrechnung
Kapitalflussrechnung
KAPITALFLUSSRECHNUNG DER PROSIEBENSAT.1 GROUP
in Mio Euro Q12012 Q12011
Ergebnis fortgeflhrter Aktivitaten 52,6 35,6
Ergebnis nicht-fortgefihrter Aktivitaten -/- 4,5
Konzernergebnis 52,6 40,1
Ertragsteuern 22,6 1,7
Finanzergebnis 35,7 38,9
Abschreibungen auf immaterielle Vermdgenswerte und Sachanlagen 26,3 41,3
Abschreibungen/Wertaufholungen auf Programmvermégen 273,5 262,0
Veranderung der Pensionsriickstellungen und sonstigen Riickstellungen -2,7 -4,6
Ergebnis aus dem Verkauf von Vermdgenswerten -1,0 2,0
Sonstige zahlungsunwirksame Aufwendungen und Ertrége -2,9 0,5
Cashflow fortgefihrter Aktivitaten 4041 3874
Cashflow nicht-fortgeflihrter Aktivitaten -/- 42,4
Cashflow Gesamt 4041 429,8
Veranderung Working Capital -74,9 -80,8
Erhaltene Dividende 5,5 -/-
Gezahlte Steuern -24.9 -33,5
Gezahlte Zinsen -44,3 -53,5
Erhaltene Zinsen 0,7 1,3
Cashflow aus betrieblicher Tatigkeit fortgeflihrter Aktivitaten 266,2 220,9
Cashflow aus betrieblicher Tatigkeit nicht-fortgefiihrter Aktivitaten -/- 64,3
Cashflow aus betrieblicher Tatigkeit Gesamt 266,2 285,2
Einzahlungen aus dem Verkauf von Sachanlagen, immateriellen und anderen langfristigen Vermogenswerten 0,3 0,6
Auszahlungen fir die Beschaffung von immateriellen Vermdgenswerten und Sachanlagen -28,3 =191
Auszahlungen fir die Beschaffung von finanziellen Vermégenswerten -0,3 -0,1
Einzahlungen aus dem Verkauf von Programmvermogen 1,0 8,1
Auszahlungen fir die Beschaffung von Programmvermogen -343,2 -348,9
Auszahlungen aus den Erwerb von konsolidierten Unternehmen und sonstigen Geschéaftseinheiten -7,2 -1,7
Auszahlungen aus dem Verkauf von konsolidierten Unternehmen und sonstigen Geschéaftseinheiten -0,3 -0,9
Cashflow aus Investitionstatigkeit fortgeflihrter Aktivitaten -378,0 -362,0
Cashflow aus Investitionstatigkeit nicht-fortgeflihrter Aktivitaten 9,2 -46,5
davon Einzahlungen aus dem Abgang nicht-fortgefiihrter Aktivitaten 9,2 -/-
Cashflow aus Investitionstatigkeit Gesamt -368,8 -408,5
Free Cashflow -102,6 -123,3
Auszahlung zur Rickfiihrung von Leasingverbindlichkeiten -2,4 -2,4
Einzahlungen aus dem Verkauf eigener Anteile 1.1 4,6
Auszahlung von Dividenden an andere Gesellschafter -0,3 -3,6
Cashflow aus Finanzierungstatigkeit fortgefihrter Aktivitaten -1,6 -1,4
Cashflow aus Finanzierungstéatigkeit nicht-fortgefihrter Aktivitdaten -/- -/-
Cashflow aus Finanzierungstéatigkeit Gesamt -1,6 -1,4
Wechselkursbedingte Anderungen des Finanzmittelbestands fortgefiihrter Aktivitdten 0,5 -4,3
Wechselkursbedingte Anderungen des Finanzmittelbestands nicht-fortgefiihrter Aktivitdten -/- -0,6
Verdnderung der Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente -103,7 -129,6
Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente zum Periodenanfang 517,9 740,7
Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente zum Periodenende 414,2 611,1
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Eigenkapitalveranderungs-
rechnung
EIGENKAPITALVERANDERUNGSRECHNUNG DER PROSIEBENSAT.1 GROUP Q1 2011
in Mio Euro
Kumuliertes Ubriges
Eigenkapital
Unter-
schieds- Bewertung Den Anteilseignern  Anteile
Gezeich- betrag aus von der ProSiebenSat.1 anderer Konzern-
netes Kapital- Gewinn- Eigene  Wa&hrungs- Cashflow Latente Sonstiges Media AG zustehen-  Gesell- eigen-
Kapital ricklage ricklage Anteile umrechnung Hedges Steuern Eigenkapital des Eigenkaptial schafter kapital
31. Dezember 2010 218,8 577,6 386,2 -25,4 0,8 -193,0 52,3 -/- 1.017,3 8,6 1.0259
Konzernergebnis -/- -/- 38,3 -/- -/- -/- -/- -/- 38,3 1,8 40,1
Sonstige im Eigenkapital
erfasste Ergebnisse -/- -/- -/- -/- 6,7 26,9 -7,1 -/- 26,5 -/- 26,5
Konzern-Gesamtergebnis -/- -/- 38,3 -/- 6,7 26,9 =71 -/- 64,8 1,8 66,6
Gezahlte Dividenden -/- -/- -/- -/- -/- -/- -/- -/- -/- -3,6 -3,6
Aktienoptionsplan -/- 0,4 -/- -/- -/- -/- -/- -/- 0,4 -/- 0,4
Erwerb eigener Anteile -/- -/- -/- -/- -/- -/- -/- -/- -/- -/- -/-
Sonstige Verdnderungen -/- -/- -/- 4,5 -/- -/- -/- -/- 4,5 0,1 4,6
31. Mérz 2011 218,8 578,0 424,5 -20,9 7,5 -166,1 45,2 -/- 1.087,0 6,9 1.093,9
EIGENKAPITALVERANDERUNGSRECHNUNG DER PROSIEBENSAT.1 GROUP Q1 2012
in Mio Euro
Kumuliertes Ubriges
Eigenkapital
Unter-
schieds- Bewertung Den Anteilseignern  Anteile
Gezeich- betrag aus von der ProSiebenSat.1 anderer Konzern-
netes Kapital- Gewinn- Eigene  Wa&hrungs- Cashflow Latente Sonstiges Media AG zustehen-  Gesell- eigen-
Kapital riicklage riicklage Anteile umrechnung Hedges Steuern Eigenkapital des Eigenkaptial schafter kapital
31. Dezember 2011 218,8 575,5 782,3 -52,5 -8,4 -115,7 31,8 -0,4 1.431,4 10,0 1.441,4
Konzernergebnis -/- -/- 50,8 -/- -/- -/- -/- -/- 50,8 1,8 52,6
Sonstige im Eigenkapital
erfasste Ergebnisse -/- -/- -/- -/- 16,3 -22,0 6,3 -/- 0,6 -/- 0,6
Konzern-Gesamtergebnis -/- -/- 50,8 -/- 16,3 -22,0 6,3 -/- 51,4 1,8 53,2
Gezahlte Dividende -/- -/- -/- -/- -/- -/- -/- -/- -/- -0,3 -0,3
Aktienoptionsplan -/- 0,5 -/- -/- -/- -/- -/- -/- 0,5 -/- 0,5
Erwerb eigener Anteile -/- -/- -/- -/- -/- -/- -/- -/- -/- -/- -/-
Sonstige Verdnderungen -/- -/- -/- 11 -/- -/- -/- -16,1 -15,0 -3,4 -18,4
31. Mdrz 2012 218,8 576,0 833,1 -51,4 79 -137,7 38,1 -16,5 1.468,3 8,1 1.476,4
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Konzernanhang fur den Zwischenabschluss
zum 31. Marz 2012 der ProSiebenSat.1 Group

Allgemeine Angaben

Die ProSiebenSat.1 Media AG als Konzernobergesellschaft ist unter der Firma ProSiebenSat.1
Media AG beim Amtsgericht Miinchen, Deutschland (HRB 124 169) eingetragen. Sitz der Gesell-
schaft ist Unterfohring. Die Anschrift lautet: ProSiebenSat.1 Media AG, Medienallee 7, 85774
Unterfohring, Deutschland.

Die ProSiebenSat.1 Media AG gehdrt mit ihren Tochtergesellschaften (das Unternehmen, der
Konzern oder ProSiebenSat.1 Group) zu den fihrenden Medienunternehmen Europas. Kernge-
schaft des Konzerns ist werbefinanziertes Fernsehen. Daneben gehdren zahlreiche Onlinean-
gebote, Aktivitaten in verwandten Geschaftszweigen wie Games, Ventures, Licensing und Mu-
sic sowie die Produktion und der weltweite Vertrieb von Programmen zum Portfolio der
ProSiebenSatl. Media AG.

Grundlagen der Rechnungslegung
Der Konzern-Zwischenabschluss der ProSiebenSat.1 Group zum 31. M&rz 2012 wurde in Uber-
einstimmung mit IAS 34 ,,Zwischenberichterstattung” aufgestellt.

Der Konzern-Zwischenabschluss ist in Euro nach den IFRS, wie sie in der EU anzuwenden sind,
aufgestellt. Alle Betrdage werden, soweit nicht gesondert darauf hingewiesen wird, in Millionen
Euro (Mio Euro) angegeben. Die Gewinn- und Verlustrechnung ist nach dem Umsatzkostenver-
fahren gegliedert.

Der Konzern-Zwischenabschluss ist im Zusammenhang mit dem gepriften IFRS-Konzernab-
schluss zum 31. Dezember 2011 und dem darin enthaltenen Anhang zu lesen, den die
ProSiebenSat.1 Media AG am 30. Mdrz 2012 vero6ffentlicht hat.

Aus Sicht der Unternehmensleitung enthalt dieser Konzern-Zwischenabschluss alle Gblichen,
laufend vorzunehmenden Anpassungen, um ein den tatsdchlichen Verhéaltnissen entsprechen-
des Bild des Geschaftsverlaufes des Unternehmens im Berichtszeitraum darzustellen. Die im
ersten Quartal des Geschaftsjahres 2012 erzielten Ergebnisse lassen nicht notwendigerweise
Vorhersagen Uber die Entwicklung des weiteren Geschaftsverlaufes zu.

Bei der Aufstellung des Konzern-Zwischenabschlusses sind Annahmen getroffen und Schat-
zungen verwendet worden, die den Ausweis und die Bewertung der Vermdgenswerte und
Schulden sowie der Ertrdge und Aufwendungen beeinflussen. Die tatsdachlichen Werte kénnen
in Einzelfdllen von den getroffenen Annahmen und Schatzungen abweichen.

Bilanzierungs- und Bewertungsgrundsatze

Die Bilanzierungs- und Bewertungsgrundsatze, die fiir den Konzern-Zwischenabschluss zum 31.
Mé&rz 2012 angewendet wurden, sind mit Ausnahme der nachfolgend dargestellten Anderung
dieselben, die auch dem Konzernabschluss flr das Geschaftsjahr 2011 zu Grunde lagen. Fir
weiter gehende Angaben zu den angewandten Bilanzierungs- und Bewertungsgrundsatze ver-
weisen wir auf den Konzernabschluss zum 31. Dezember 2011 (vgl. Seiten 146 - 158 des Ge-
schaftsberichts 2011), der die Grundlage fir den vorliegenden Zwischenabschluss darstellt.

Im Geschaftsjahr 2012 hat die ProSiebenSat.1 Group ihre Segmentberichterstattung geandert und
berichtetnuntiberdie Segmente Broadcasting German-speaking, Broadcasting International, Digital
& Adjacent sowie Content Production & Global Sales (siehe Ziffer 5 ,,Segmentberichterstattung”).
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Die Anderung wurde riickwirkend durchgefiihrt, die Vergleichszahlen wurden entsprechend
angepasst.

Die ProSiebenSat.1 Group hat die folgenden, ab dem Geschaftsjahr 2012 erstmals verpflichtend
anzuwendenden Rechnungslegungsvorschriften bzw. Anderungen an bestehenden Rech-
nungslegungsvorschriften umgesetzt:

> Gednderter IFRS 7 (,Finanzinstrumente: Angaben”): Angaben zur Ubertragung
finanzieller Vermogenswerte

Diese neue bzw. gednderte Rechnungslegungsvorschrift sowie weitere ,Jahrliche Verbesse-
rungen an den IFRS", die im Geschaftsjahr 2012 erstmalig anzuwenden sind, haben auf die Er-
trags-, Finanz- und Vermodgenslage der ProSiebenSat.1 Group im Konzern-Zwischenabschluss
zum 31. Mdrz 2012 keine nennenswerten Auswirkungen.

Neben vorstehend genannten Anderungen sind neue oder gednderte Rechnungslegungsvor-
schriften des IASB und des IFRIC verabschiedet worden. Da diese Vorschriften jedoch noch nicht
verpflichtend anzuwenden sind bzw. eine Ubernahme durch die Europdische Kommission noch
aussteht, wurden sie im Konzern-Zwischenabschluss zum 31. Mdrz 2012 nicht angewendet:

> Anderungen des IAS 1
(,,Darstellung des Abschlusses: Darstellung des sonstigen Gesamtergebnisses")
> Anderungen des IAS 12
(.Latente Steuern: Riickgewinnung der zugrunde liegenden Vermdgenswerte")
> Anderungen des IAS 19 (,Leistungen an Arbeitnehmer*)
> Anderungen des IAS 27 (,Separate Abschlisse"):
Folgednderungen aus der Veroffentlichung von IFRS 10 (,,Konzernabschlisse")
> Anderung des IAS 28 (,,Anteile an assoziierten Unternehmen und Joint Ventures"):
Folgednderungen aus der Veroffentlichung von IFRS 10 (,,Konzernabschliisse")
> Anderungen des IAS 32
(,Finanzinstrumente: Saldierung finanzieller Vermdgenswerte und Schulden)
> IFRS1(,Erstmalige Anwendung der IFRS: Darlehen der &6ffentlichen Hand")
> IFRS 9 (,,Finanzinstrumente")
> IFRS 10 (,,Konzernabschlisse")
> IFRS 11 (,Gemeinschaftliche Vereinbarungen")
> IFRS 12 (,,Angaben zu Beteiligungen an anderen Unternehmen")
> IFRS 13 (,,Bemessung des beizulegenden Zeitwerts")
> IFRIC 20 (,,Abraumkosten in der Produktionsphase einer im Tagebau erschlossenen Mine")

Nach unserer gegenwadrtigen Einschdatzung ist davon auszugehen, dass die Auswirkungen der
genannten Standards und Interpretationen eine untergeordnete Bedeutung auf die Ertrags-,
Finanz- und Vermdgenslage der ProSiebenSat.1 Group haben werden.

Konsolidierungskreis
Die Anzahl der im Rahmen der Vollkonsolidierung in den Konzern-Zwischenabschluss einbezoge-
nen Tochterunternehmen hat sich im ersten Quartal des Geschéftsjahres 2012 wie folgt gedndert:

Inland Ausland Gesamt
Einbezogen zum 31.12.2011 56 95 151
Zugange 1 4 5
Abgdnge 0 0 0

Einbezogen zum 31.03.2012 57 99 156
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Die ProSiebenSat.1 Media AG verfligt bei diesen Gesellschaften unmittelbar oder mittelbar tber
die Mehrheit der Stimmrechte oder kann auf andere Weise auf die Tatigkeiten der Gesellschaf-
ten beherrschenden Einfluss nehmen. Neben den vollkonsolidierten Unternehmen werden zum
31. Mdrz 2012 acht (31. Dezember 2011: 7) assoziierte Unternehmen und vier Gemeinschaftsunter-
nehmen (31. Dezember 2011: 2) nach der At-Equity-Methode in den Konzern-Zwischenabschluss
einbezogen. Assoziierte Unternehmen sind Gesellschaften, auf die die ProSiebenSat.1 Media AG
mafgeblichen Einfluss auslibt und die weder Tochterunternehmen noch Gemeinschaftsunter-
nehmen sind. Gemeinschaftsunternehmen sind Gesellschaften, tiber die mit anderen Unterneh-
men die gemeinsame Fiihrung ausgelbt wird.

Akquisitionen im ersten Quartal 2012

Am 27. Februar 2012 hat die ProSiebenSat.1 Group eine Beteiligung von 53,98% an der LHB
Ltd., London, Grof3britannien erworben, deren wichtigste Beteiligung die CPL Productions Ltd.,
London, Grofbritannien ist. Bereits am 25. November 2011 hatte der Konzern eine Beteiligung
von 90% an der Hard Hat AB, Stockholm, Schweden erworben, welche aus Wesentlichkeits-
grinden zum Jahresende 2011 als verbundenes, nicht konsolidiertes Unternehmen ausgewie-
sen wurde. Im Rahmen der Erstkonsolidierung beider Gesellschaften wurden Geschafts- oder
Firmenwerte in Héhe von 8,2 Mio Euro aktiviert. Hierlber hinaus wurden keine wesentlichen
immateriellen Vermogenswerte erfasst. Ebenso hat die ProSiebenSat.1 Group am 15. Mdrz 2012
beherrschende Mehrheitsbeteiligungen an der Endor Productions Ltd., London, Grof3britan-
nien sowie zum 28. M&rz 2012 an der Austria 9 TV GmbH, Wien, Osterreich erworben, die zum
31. Marz 2012 aus Wesentlichkeitsgriinden als verbundene, nicht konsolidierte Unternehmen
ausgewiesen werden. Die Akquisitionen sind weder einzeln noch zusammen genommen we-
sentlich fir die Darstellung der Ertrags-, Vermdgens- und Finanzlage des Konzerns.

Weitere Akquisitionen fanden wahrend des ersten Quartals 2012 nicht statt.

Mit Vertrag vom 23. Marz 2012 hat die ProSiebenSat.1 Media AG Uber ihre 100%-ige Tochterge-
sellschaft ProSiebenSat.1 Digital GmbH, Unterféhring, mit den Minderheitsgesellschaftern ih-
rer Tochtergesellschaft Wetter.com AG, Singen eine Put-Option iber die verbleibenden Anteile
vereinbart, deren Fair Value zum Vertragszeitpunkt 19,1 Mio Euro als finanzielle Verbindlichkeit
erfasst wurde, da die ProSiebenSat.1 Group eine unbedingte Verpflichtung hat, die Verbindlich-
keit der Put-Option zu erfiillen. Da es sich hierbei um eine Transaktion mit Anteilseignern han-
delt, wurde die Differenz zwischen dem Kaufpreis und den Anteilen nicht beherrschender Ge-
sellschafter in Ubereinstimmung mit den Vorschriften von IAS 27 erfolgsneutral im sonstigen
Eigenkapital erfasst.

Wesentliche Akquisitionen im ersten Quartal 2011

Vollstdndiger Erwerb der maxdome GmbH & Co. KG

Mit Wirkung zum 1. Januar 2011 erwarb die ProSiebenSat.1 Media AG die restlichen Anteile in
Hohe von 50 Prozent an der maxdome GmbH & Co. KG, Unterfohring, von der 1 & 1 Internet AG.
Ab diesem Zeitpunkt wird das bislang nach der At-Equity-Methode bilanzierte Joint Venture
durch den Erwerb der Kontrolle voll konsolidiert. Mit der Akquisition starkt die ProSiebenSat.1
Group ihre Marktposition im Bereich Video-on-Demand. Die Gesellschaft wurde dem damaligen
Segment Diversifikation zugeordnet und ist nach der Anderung der Segmentberichterstattung
im Geschaftsjahr 2012 dem Segment Digital & Adjacent zugeordnet (siehe Ziffer 5,,Segmentbe-
richterstattung”). Der Kaufpreis nach IFRS 3 beinhaltet ein Abkommen Uber eine Media-Koope-
ration mit dem Verkdaufer des ibernommenen Anteils. Der beizulegende Zeitwert dieses Abkom-
mens betrug zum Erwerbszeitpunkt 5,4 Mio Euro und zum 31. Marz 2012 2,8 Mio Euro.
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Darlber hinaus wurde im ersten Quartal 2011 durch den Erwerb ein im sonstigen Finanzergeb-
nis ausgewiesener Gewinn in Héhe von 3,1 Mio Euro aus der Neubewertung des bisher gehal-
tenen Anteils in H6he von 50 Prozent realisiert. Weitere Kaufpreisbestandteile umfassen eine
im Jahr 2014 fallige Zahlung, deren abgezinster Betrag zum Erwerbszeitpunkt 8,2 Mio Euro
betrug. Zum 31. Marz 2012 betrdgt der Buchwert dieser Vereinbarung 8,9 Mio Euro. Dariber hi-
naus wurde am Ende des Geschaftsjahrs 2010 eine Zahlung in Hohe von 6,0 Mio Euro geleistet.

Durch die Akquisition kam es aus Konzernsicht zur Konsolidierung der bestehenden Darle-
hensbeziehungen zwischen der ProSiebenSat.1 Group als Darlehensgeber und der maxdome
GmbH & Co. KG als Darlehensnehmer. Aufgrund dieser MapBnahme entstand ein im sonstigen
Finanzergebnis ausgewiesener Gewinn in Hohe von 15,1 Mio Euro zum Zeitpunkt der Erstkon-
solidierung, dessen Ursache in der unterschiedlichen Hohe der Buchwerte der entsprechen-
den Forderungen und Verbindlichkeiten vor der Akquisition begriindet ist. Die ProSiebenSat.1
Group hatte in den vergangenen Jahren ihre an die maxdome GmbH & Co. KG ausgereichten
Darlehen vollstandig wertberichtigt. Im Rahmen der Vollkonsolidierung werden die Darlehens-
beziehungen seit dem 1. Januar 2011 vollstandig eliminiert.

Im Zusammenhang mit der Kaufpreisallokation wurden bei der maxdome GmbH & Co. KG im
Jahresabschluss zum 31. Dezember 2010 Wertminderungen auf immaterielle Vermdgenswerte
vorgenommen, die bereits in den Buchwerten zum Erwerbszeitpunkt berlcksichtigt sind.

Nachfolgende Tabelle erldutert die finanziellen Auswirkungen dieses Unternehmenszusammen-
schlusses zum 1. Januar 2011 auf den Konzern-Zwischenabschluss der ProSiebenSat.1 Group. Es
werden lediglich die Bilanzposten dargestellt, die zu diesem Zeitpunkt Werte aufwiesen:

Buchwerte zum Fair Value zum

Erwerbszeit- Erwerbszeit-

in Mio Euro punkt Step up punkt
Immaterielle Vermégenswerte 3,9 -/- 3,9
Sachanlagen 0,1 -/- 0,1
Langfristiges Programmvermdégen 1,2 -/- 1,2
Latente Ertragsteueranspriiche 1,7 -/- 1,7
Langfristige Vermégenswerte 6,9 -/- 6,9
Forderungen aus Lieferungen und Leistungen 59 -/- 59
Steuererstattungsanspriiche aus Ertragsteuern 0,3 -/- 0,3
Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente 2,6 -/- 2,6
Kurzfristige Vermdégenswerte 8,8 -/- 8,8
Langfristige Verbindlichkeiten und Riickstellungen 0,0 -/- 0,0
Darlehen und Kredite -16,5 -/- -16,5
Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen -14,8 -/- -14,8
Sonstige Riickstellungen -4,5 -/- -4,5
Sonstige Verbindlichkeiten 0,0 -/- 0,0
Kurzfristige Verbindlichkeiten und Riickstellungen -35,8 -/- -35,8
Netto-Reinvermégen -20,1 -/- -20,1
Kaufpreis nach IFRS 3 22,7
Geschéfts- oder Firmenwert 42,8

Der Geschafts- oder Firmenwert, der zum jetzigen Zeitpunkt steuerlich vollstandig abgeschrie-
ben ist, setzt sich aus potenziellen Synergieeffekten, strategischem Entwicklungspotenzial so-
wie der Weiterentwicklung der bestehenden Plattform inklusive der Erschliefung neuer Ge-
schaftsfelder zusammen.
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Im Geschaftsjahr 2011 erzielte die maxdome GmbH & Co. KG einen Umsatz in Héhe von 20,9 Mio
Euro sowie einen Verlust vor Steuern in H6he von 5,0 Mio Euro.

Verauperung von Tochterunternehmen in Belgien und den Niederlanden im Geschaftsjahr 2011
Im Geschaftsjahr 2011 verduperte die ProSiebenSat.1 Group ihr TV-Geschaft in Belgien sowie das
TV-und Print-Geschaft in den Niederlanden an ein Konsortium fiihrender internationaler Medie-
nunternehmen. Aufgrund des hiermit einhergehenden Kontrollverlustes wurden die betroffenen
Unternehmen zu den jeweiligen Verduferungsdaten entkonsolidiert. Aufgrund ihrer Bedeutung
fir die Vermdgens-, Finanz- und Ertragslage der ProSiebenSat.1 Group stellen die verduferten
Tochterunternehmen nicht-fortgefiihrte Aktivitdaten im Sinne des IFRS 5 dar. Das Ergebnis aus
nicht-fortgefihrten Aktivitaten wird in der Gewinn- und Verlustrechnung gesondert ausgewie-
sen, die Vorperioden sind entsprechend angepasst worden, auch wenn die Kriterien zur Bilanzie-
rung nach IFRS 5 im ersten Quartal des Geschaftsjahres 2011 noch nicht erfillt waren.

Die folgende Tabelle enthdlt das Ergebnis aus nicht-fortgefihrten Aktivitaten (d.h. der verkauf-
ten Tochterunternehmen in Belgien und den Niederlanden) im ersten Quartal 2011:

GEWINN- UND VERLUSTRECHNUNG NICHT-FORTGEFUHRTE AKTIVITATEN

in Mio Euro Q12012 Q12011
1. Umsatzerldse -/- 88,2
2. Aufwendungen -/- -83,6
3. Betriebsergebnis -/- 4,6
4. Finanzergebnis -/- 3,8
5. Betriebsergebnis vor Steuern -/- 8,4
4. Ertragsteuern -/- -3,9
5. Betriebsergebnis nach Steuern -/- 4,5
6. VerduPerungsgewinn aus aufgegebenem Geschaftsbereich -/- -/-
7. Ertragsteuern auf Verduperung -/- -/-
8. Ergebnis nach Steuern -/- 4,5

Das Ergebnis aus nicht-fortgeflihrten Aktivitaten ist vollstdndig den Anteilseignern der
ProSiebenSat.1 Media AG zuzurechnen. Aus der zum 31. Dezember 2011 bestehenden Kaufpreis-
forderung flossen dem Konzern im ersten Quartal 2012 9,2 Mio Euro zu.

Segmentberichterstattung

Entsprechend IFRS 8 ist eine Abgrenzung von operativen Segmenten, basierend auf der unter-
nehmensinternen Steuerung und Berichterstattung vorzunehmen. Die Organisations- und Be-
richtsstruktur orientiert sich an einer Steuerung nach Geschaftsfeldern. Auf Basis des von ihm
eingerichteten Berichtswesens beurteilt der Vorstand als Hauptentscheidungstrager (Chief
Operating Decision Maker) den Erfolg der verschiedenen Segmente und die Zuteilung der
Ressourcen.

Die ProSiebenSat.1 Group berichtet ab dem Geschaftsjahr 2012 lber die vier Segmente Broad-
casting German-speaking, Broadcasting International, Digital & Adjacent sowie Content Pro-
duction & Global Sales. Bislang war die Segmentstruktur des Konzerns in die drei Segmente
Free-TV im deutschsprachigen Raum, Free-TV International und Diversifikation aufgeteilt. Die
Vorjahreszahlen wurden gemap IFRS 8.29 angepasst.
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Dem Segment Broadcasting German-speaking werden im Wesentlichen die Sender SAT.1, Pro-
Sieben, kabel eins und sixx sowie die SAT.1-Regionalgesellschaften, der Vermarkter SevenOne
Media sowie die Konzerntdchter in Osterreich und der Schweiz zugeordnet.

Zum Segment Broadcasting International gehéren die werbefinanzierten TV-Sender in Nord-
europa (Danemark, Finnland, Norwegen und Schweden) und im zentral- und osteuropdischen
Raum (Rumadnien und Ungarn) sowie die Radiosender in Nordeuropa. Im Geschaftsjahr 2011
waren in diesem Segment auch die Radiosender in Griechenland (bis September 2011) und
Bulgarien (bis November 2011) enthalten. Im Geschaftsjahr 2011 wurden die TV-Aktivitdten in
den Benelux-Landern (Niederlande und Belgien) verdufert. Aus diesem Grund wurden die
nachfolgenden Tabellen angepasst, um die Auswirkungen der nicht-fortgefiihrten Aktivitaten
auf die Segmente darzustellen.

Das Segment Digital & Adjacent umfasst die Bereiche Online-, Pay- und Mobile-TV, Games und
den Bereich Ventures, wahrend das Segment Content Production & Global Sales die im Bereich
internationale Programmproduktion tatige Red Arrow Entertainment Group sowie den globa-
len Programmvertrieb der SevenOne International beinhaltet.

Der im Geschaftsjahr 2011 verduf3erte, dem damaligen Segment Diversifikation zugeordnete
Bereich Print, wird gesondert unter ,,nicht-fortgefiihrte Aktivitaten” ausgewiesen.

SEGMENTINFORMATIONEN DER PROSIEBENSAT.1 GROUP Q12012

Segment Segment Summe
Broadcasting Segment Segment Content Produc- Segmente Nicht- Summe
German- Broadcasting Digital & tion & Global fortgefiihrte fortgefiihrte Konzern-
speaking International Adjacent Sales Aktivitaten Aktivitdten  Eliminierungen abschluss
in Mio Euro Q12012 Q12012 Q12012 Q12012 Q12012 Q12012 Q12012 Q12012
Umsatzerldse 435,7 135,4 70,7 19,9 661,7 -/- -26,9 634,8
Aupenumsédtze 4179 135,4 70,5 11,0 634,8 -/- -/- 634,8
Innenumsatze 17,8 0,0 0,2 8,9 26,9 -/- -26,9 -/-
Recurring EBITDA 108,6 16,9 17,6 -1,5 141,6 -/- -/- 141,6
SEGMENTINFORMATIONEN DER PROSIEBENSAT.1 GROUP Q1 2011
Segment Segment Summe
Broadcasting Segment Segment Content Produc- Segmente Nicht- Summe
German- Broadcasting Digital & tion & Global fortgefiihrte fortgefiihrte Konzern-
speaking International Adjacent Sales Aktivitaten Aktivitdten  Eliminierungen abschluss
in Mio Euro Q12011 Q12011 Q12011 Q12011 Q12011 Q12011 Q12011 Q12011
Umsatzerldse 426,8 128,0 54,1 19,5 628,4 88,2 -32,6 684,0
Aupenumsdtze 410,6 1274 53,8 4,0 595,8 88,2 -/- 684,0
Innenumsétze 16,2 0,6 0,3 15,5 32,6 -/- -32,6 -/-
Recurring EBITDA 97,8 20,3 10,3 0,4 128,8 13,9 -0,1 142,6
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Nachfolgend werden die Uberleitungsrechnungen von den Segmentwerten auf die entspre-
chenden Konzernwerte dargestellt:

UBERLEITUNGSRECHNUNG ZU DEN SEGMENTINFORMATIONEN

in Mio Euro Q12012 Q12011
RECURRING EBITDA
Recurring EBITDA der berichtspflichtigen Segmente 141,6 128,8
Recurring EBITDA aus nicht-fortgefiihrten Aktivitaten -/- 13,9
Eliminierungen -/- -0,1
Recurring EBITDA des Konzerns 141,6 142,6
Non-recurring Ergebnis A -7,8
Finanzergebnis -35,7 -35,1
planmafige Abschreibungen -26,0 -32,6
Wertminderungen -0,3 -11,4
Eliminierung Ergebnis vor Steuern aus nicht-fortgefiihrten Aktivitaten -/- -8,4
Konzernergebnis vor Steuern aus fortgefiihrten Aktivitdten 75,2 47,3

Nachstehend sind die Angaben auf Unternehmensebene der ProSiebenSat.1 Group zu finden.
Dabei wird nach dem deutschsprachigen Raum (Deutschland, Osterreich, Schweiz), Nordic (D&-
nemark, Finnland, Norwegen, Schweden), dem zentral- und osteuropdischen Raum CEE (Ruma-
nien und Ungarn sowie im ersten Quartal 2011 Bulgarien und Griechenland), BE/NL (Belgien,
Niederlande), Sonstige (USA, UK) sowie die nicht-fortgefiihrten Aktivitdten des TV- bzw. Print-
Bereichs in BE/NL (Belgien, Niederlande) unterschieden.

ANGABEN AUF UNTERNEHMENSEBENE

BE/NL
Geografische Nicht-fortgefiihrte Summe
Autteilung Deutschsprachig Nordic CEE BE/NL Aktivitaten Sonstige Konzernabschluss
in Mio Euro Q12012 Q12011 Q12012 Q12011 Q12012 Q12011 Q12012 Q12011 Q12012 Q12011 Q12012 Q12011 Q12012 Q12011
Aufenumsétze 4879 464,3 121,7 1091 16,8 20,0 3,2 1,7 0,0 88,2 5,2 0,7 634,8 684,0

Aufgrund der Anderung der Segmentberichterstattung stellt der im Geschaftsjahr 2011 dem
Segment Free-TV im deutschsprachigen Raum zugeordnete Produktionsbereich nunmehr als
operatives Segment Content Production & Global Sales eine eigenstandige
zahlungsmittelgenerierende Einheit fliir Zwecke des Werthaltigkeitstests fir den Geschafts-
oder Firmenwert nach IAS 36 dar. Hieraus ergaben sich keine Auswirkungen auf die
Werthaltigkeitsbeurteilung des Geschafts- oder Firmenwerts.

O~I

Finanzielle Verbindlichkeiten und Sicherungsbeziehungen

Die ProSiebenSat.1 Group hat im Geschaftsjahr 2011 einen Teil ihrer endfalligen Darlehen (Term
Loans B und C) vorzeitig zurlickgezahlt. Gleichzeitig wurden 2.083,7 Mio Euro der verbleiben-
den Darlehen bis Juli 2016 verlangert und als neues Term Loan D aufgelegt. Insgesamt haben
die Darlehen zum 31. Md@rz 2012 ein Nominalvolumen von 2.359,7 Mio Euro. Die Darlehensver-
bindlichkeiten werden variabel zu Euribor-Geldmarktkonditionen zuziglich einer Kreditmarge
zwischen 1,0 und 2,5 Prozent verzinst. Im Februar 2012 hat die ProSiebenSat.1 Group zur Absi-
cherung des Zinsrisikos im Zeitraum 2014 bis 2016 einen Teil ihrer Zinssicherungsinstrumente
(Zinsswaps) in Hohe von 1.050,0 Mio Euro bis 2016 verlangert. Der durchschnittliche Festzins-
satz fir diese Zinsswaps verringert sich dadurch von rund 4,6 Prozent auf rund 3,4 Prozent.
Die verlangerten Zinsswaps erfillen ebenso wie die bisherigen Sicherungsinstrumente die Vo-
raussetzungen des IAS 39 zur Anwendung von Cash-Flow Hedge Accounting. Dariiber hinaus
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hat die ProSiebenSat.1 Media Group im Mdrz 2012 weitere Zinssicherungsgeschafte mit einem
Nominalvolumen in H6he von insgesamt 450,0 Mio Euro abgeschlossen. Diese Geschafte si-
chern ebenfalls das Zinsrisiko im Zeitraum 2014 bis 2016 ab.

Zum 31. Mdrz 2012 hat sich aufgrund dieser Transaktionen das Laufzeitenprofil der betroffenen
finanziellen Verbindlichkeiten der ProSiebenSat.1 Group im Vergleich zum 31. Dezember 2011
wie folgt gedndert:

Summe

iber iber Vertragliche

in Mio Euro bis 12 Monate 1 bis 5 Jahre 5 Jahre Cashflows
Bankdarlehen 82,8 2.641,4 -/- 2.724,2
Zinsswaps 59,3 106,5 -/- 165,8

Da die oben beschriebenen Sicherungsmapnahmen das Zinsrisiko zwischen 2014 und 2016 ab-
sichern, hat sich durch diese Transaktion das Zinsrisikoprofil zum 31. Marz 2012 im Vergleich
zum 31. Dezember 2011 nicht verandert.

Die Absicherungsquote betragt zum 31. Mdrz 2012 unverandert 100 Prozent (31. Dezember
2011:100%)

Eventualverbindlichkeiten und sonstige finanzielle Verpflichtungen
Gegeniber den im Geschaftsbericht 2011 ausgewiesenen Positionen ergaben sich bis zum 31.
Mé&rz 2012 in der ProSiebenSat.1 Group keine wesentlichen Anderungen.

Beziehungen zu nahestehenden Personen und Unternehmen

Andreas Bartl, Vorstand TV Deutschland, hat die ProSiebenSat.1 Media AG auf eigenen Wunsch
zum 1. Marz 2012 verlassen. Sein neues Unternehmen Bartl Media widmet sich der Entwicklung
von neuen Fernsehsendern, TV-Formaten sowie kiinstlerischen Talenten. In dieser Funktion
wird Andreas Bartl auch die ProSiebenSat.1 Media AG beraten. Den Vorstandsbereich von An-
dreas Bartl hat kommissarisch Thomas Ebeling, CEO der ProSiebenSat.1 Group ibernommen.
Vorsitzender der Geschaftsfiihrung der ProSiebenSat.1 TV Deutschland GmbH ist kommissa-
risch ProSieben-Geschaftsfiihrer Jirgen Horner.

Zum 31. Mdrz 2012 haben sich die Geschaftsbeziehungen der ProSiebenSat.1 Group mit nahe
stehenden Unternehmen und Personen im Vergleich zum 31. Dezember 2011 nicht wesentlich
gedndert.

Aktienoptionsplan und eigene Aktien

Im ersten Quartal 2012 wurden 713.250 Aktienoptionen des Cycle 2009 ausgelibt. Dadurch
verringerte sich die Anzahl der eigenen Aktien von 7.640.000 zum 31. Dezember 2011 auf
6.926.750 zum 31. Mdrz 2012.

Ereignisse nach der Zwischenberichtsperiode

Zwischen dem Ende des ersten Quartals 2012 und dem 2. Mai 2012, dem Datum der Freigabe dieses
Finanzberichts zur Ver&ffentlichung und Weiterleitung an den Aufsichtsrat, sind keine berichts-
pflichtigen Ereignisse eingetreten, die eine wesentliche Bedeutung fir die Ertrags-, Finanz- und
Vermdégenslage der ProSiebenSat.1 Group beziehungsweise der ProSiebenSat.1 Media AG haben.

2. Mai 2012
Der Vorstand
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KENNZAHLEN: MEHRJAHRESUBERSICHT

in Mio Euro Q12012 Q12011 Q12010 Q12009 Q12008 Q12007 Q12006
Konzernumsatz 634,8 595,8 658,4 627,0 729,1 501,2 465,3
Umsatzrendite vor Steuern (in %) ' 1,8 79 4.8 a1 a2 13,5 10,8
Gesamtkosten ' ' 525,6 510,8 574,2 577,6 682,7 432,2 407,0
Operative Kosten' ' ' 494,9 467,0 532,2 536,3 6441 4221 /-
Werteverzehr des Programmvermagens ' 273,3 262.0 278,4 278.,2 353,8 248,0 241,3
Recurring EBITDA? ' ' 141,6 130,0 1286 93,8 88,5 82,1 /-
Recurring EBITDA Marge (in %) ' 22,3 21,8 19,5 15,0 12,1 16,4 /-
EBITDA ' ' 137,2 1275 119,2 90,4 84,8 82,0 70,6
Einmaleffekte (saldierty® ' 44 2,5 9.4 3.4 37 0.1 /-
Betriebsergebnis (EBIT) ' 10,9 86,2 86,6 59,0 49,9 79 61,1
Finanzergebnis ' ' -35,7 2389 54,97 66,2 -58,4 bk 11,0
Ergebnis vor Steuern ' ' 75,2 473 37 7.0 -8,5 67,5 50,1
Konzernrergebnis nach Anteilren anderer Gesellscﬁafter 50,8 33,8 21,77 -1,7 -7.9 40,6 30,7
Ergebnié nicht-fortgefi]hrterrAktivitéten nach Steuern -/- 4,5 -/- -/- -/- -/- -/-
Bereinigrter KonzernUberschﬁss“ 7 54,5 33,8 32,37 11,6 6,1 417 -/-
Investitionen in das Programmvermagen ' 343,2 348,9 397.8 380,0 351,6 269,9 2491
Free-Cash-Flow ' ' 11,8 41,1 -139,0 03,4 731 32,6 24,5
Cash-Flow aus Investitionstatigkeit ' -378,0 -362,0 -400,7 -383,0 -340,4 260,4 2554
in Mio Euro 31.03.2012 31.03.2011 31.03.2010 31.03.2009 31.03.2008 31.03.2007 31.03.2006
Programmvermdgen 1.595,1 1.738,7 1.638,8 1.460,0 1.290,4 1.066,8 1.061,4
Eigenkapital ' ' 14764 1.0939 656,97 44357 101227 12936 12148
Eigenkapitalquote (in %) ' 29,3 17,4 10,67 7.5 16,87 63,7 59,5
Liquide Mittel ' ' 414,2 6111 604,1 509,0 296,4 95,5 129,7
Finanzverbindlichkeiten ' 23371 37637 40349 40216 3.7113 185,8 384,6
Verschuldungsgrads ' ' 2,2 3.4 47 5.2 45 11 /-
Netto-Finanzverschuldung ' 1922,9  3.52,3 34307 35124 3.4148 90,0 254,6
Mitarbeiters ' ' 4141 4.253 4.801 5.460 5.985 3.062 2.885

1 Gesamtkosten abziiglich Einmalaufwendungen und Abschreibungen. 2 Um Einmaleffekte bereinigtes EBITDA. 3 Saldo aus Einmalaufwendungen und Einmalertragen.

4 Konzernergebnis aus fortgefliihrten Aktivitaten vor Effekten aus Kaufpreisallokationen sowie nicht liquiditatswirksamen Wahrungsbewertungseffekten. 5 Verhaltnis von
Netto-Finanzverschuldung zum Recurring EBITDA der letzten zwéIf Monate. 6 Vollzeitdquivalente Stellen zum Stichtag aus fortgefiihrten Aktivitdten. 7 Nach Anderung der
Bilanzierungsmethode gem. IAS 8 und entsprechender Anpassung der Vorjahreszahlen. Informationen zur Anderung nach IAS 8 finden sich im Geschéftsbericht 2010 auf
Seite 125.

Erlduterung zur Berichtsweise im ersten Quartal bzw zum 31. Madrz 2012. Die Werte beziehen sich auf die gemap IFRS 5 ausgewiesenen Kennzahlen aus fortgefiihrten Ak-
tivitaten. Die Vorjahreswerte der Gewinn- und Verlustrechnung sowie der Kapitalflussrechnung wurden entsprechend angepasst. Gemap IFRS 5 sind Vorjahres-Bilanzkenn-
zahlen nicht anzupassen. Die belgischen TV-Aktivitdten sowie die niederlandischen TV- und Print-Aktivitaten wurden mit Vollzug der jeweiligen Anteilskaufvertrage Anfang Juni
2011 bzw. Ende Juli 2011 entkonsoldiert. Die Ergebnisse der betroffenen Unternehmen werden als nicht-fortgeflhrte Aktivitaten separat ausgewiesen. Das Ergebnis aus
nicht-fortgefiihrten Aktivitdten enthalt sowohl das erwirtschaftete Ergebnis wie auch den Entkonsolidierungsgewinn und ist auf Nachsteuerbasis dargestellt.
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die ProSiebenSat.1 Group, die mitunter durch Verwendung der Begriffe ,erwarten”, ,beabsichtigen”, ,,planen”, ,annehmen”,
,das Ziel verfolgen" und dhnliche Formulierungen kenntlich gemacht werden. Eine Vielzahl von Faktoren, von denen zahl-
reiche auferhalb des Einflussbereichs der ProSiebenSat.1 Media AG liegen, beeinflusst die Geschaftsaktivitdaten, den Erfolg,
die Geschaftsstrategie und die Ergebnisse der ProSiebenSat.1 Media AG. Zukunftsorientierte Aussagen sind keine historischen
Fakten und beinhalten daher bekannte und unbekannte Risiken, Unsicherheiten und andere wichtige Faktoren, die dazu fih-
ren kdnnten, dass die tatsdchlichen Ergebnisse von den erwarteten Ergebnissen abweichen. Diese in die Zukunft gerichteten
Aussagen beruhen auf gegenwadrtigen Planen, Zielen, Schatzungen und Prognosen und berlcksichtigen Erkenntnisse nur bis
einschlieflich des Datums der Erstellung dieses Berichts. In Anbetracht dieser Risiken, Ungewissheiten sowie anderer wich-
tiger Faktoren Gbernimmt die ProSiebenSat.1 Media AG keine Verpflichtung und beabsichtigt auch nicht, derartige zukunftsge-
richtete Aussagen fortzuschreiben und an zukiinftige Ereignisse und Entwicklungen anzupassen. Obwohl mit gréptmaoglicher
Sorgfalt sichergestellt wird, dass die hierin bereitgestellten Informationen und Fakten zutreffend und dass die Meinungen und
Erwartungen angemessen sind, wird keine Haftung oder Garantie auf Vollstandigkeit, Richtigkeit, Angemessenheit und/oder
Genauigkeit jeglicher hier enthaltener Informationen und Meinungen tibernommen.




WEITERE INFORMATIONEN

Finanzkalender

FINANZKALENDER

01.03.2012

30.03.2012
10.05.2012

15.05.2012
16.05.2012
02.08.2012

08.11.2012

Pressekonferenz/IR -Konferenz anlasslich der vorldufigen Zahlen 2011
Pressemitteilung, Pressekonferenz in Miinchen, Telefonkonferenz mit Analysten
und Investoren

Veréffentlichung des Geschéftsberichts 2011

Veroffentlichung des Quartalsberichts Q12012
Pressemitteilung, Telefonkonferenz mit Analysten und Investoren, Telefonkonferenz
mit Journalisten, Webcast

Ordentliche Hauptversammlung 2012
Dividendenzahlung

Veroffentlichung des Halbjahresfinanzberichts 2012
Pressemitteilung, Telefonkonferenz mit Analysten und Investoren, Telefonkonferenz
mit Journalisten, Webcast

Veroffentlichung des Quartalsberichts Q3 2012
Pressemitteilung, Telefonkonferenz mit Analysten und Investoren, Telefonkonferenz
mit Journalisten, Webcast
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