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公司聲明

本文件係由中華汽車工業股份有限公司(以下簡稱本公司)提供，本文件中之資訊或意見並未明示或暗示

陳述或保證其具有公正性、準確性、完整性或隨時更新，亦非完全可信賴。文件中之資訊係以發佈時點

之環境變動為考量，日後亦不可能為反映此時點後之重大發展狀況而更正相關資訊。本公司、轄屬機構、

關係人、代表均不就使用(例如疏忽或其他情況)本文件資訊或其內容或其他與本份文件有關資訊所引發

之損害負責。

本文件之陳述可能會表達出本公司對未來願景之信心與期望，但這些前瞻性之陳述係建立在若干與本公

司營運及超出本公司管控因素外之假設條件上，因此，實際結果與上開前瞻性陳述可能有很大的差異。

本文件之任一部份不可因任何目的而被直接或間接複製、再散佈或傳遞予任何其他人(不論公司內或公司

外)或出版(部份或全部)。
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CMC 2024年上半年經營成果
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2023年上半年 2024年上半年 2023年下半年

中華汽車2024年上半年營運成果

單位：台

26,526台26,137台

+23.6 % +21.8 %

增加6,197台 增加5,790台32,316台

上半年累計銷售實績成長

2024 年上半年台灣汽車市場(大車+小車)總銷量 232,513 台，同比小幅衰退1.0%。

本公司產品獲得市場肯定，市佔率同比增加3.2%。

2024上半年提車台數同比增長 23.6%，

較2023下半年增長 21.8% 。

下半年本公司將持續投入資源導入新車，

確保公司長期成長動能。

 2024上半年 vs. 2023上半年 & 2023下半年
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中華汽車2024年上半年經營成果

單位：億元
2024 年 1~6月財報表現說明：合併損益表

2024年1~6月 2023年1~6月 年增率

營業收入 238.86 184.81 29.25%

營業毛利 37.51 29.71 26.25%

毛利率 15.70% 16.08% -0.38%

營業淨利 15.80 12.74 24.02%

營業外收入及支出 14.39 21.39 -32.73%

稅後淨利 25.69 31.93 -19.54%

本期淨利歸屬母公司業主 24.57 30.25 -18.78%

基本每股盈餘(新台幣元) 4.50 5.55 -18.92%

基本每股盈餘(新台幣元)

(不含認列新安迴轉防疫險損失之利益)
4.50 4.63 -2.81%

營業淨利較去年同期提升，本業表現穩定
基於業績成長的表現，加上公司穩健經營，營業淨利同比增加 3.06億元。

去年1~6月業外迴轉部分新安防疫險損失( ’23 年1~6月迴轉 4.99 億元，全年迴轉 6.81 億元)，今年無此情形，故 EPS 同比

下降，排除該影響後的EPS，則較去年同期減少0.13元/股，主要是因為受大陸汽車市場影響，本公司轉投資事業獲利較去

年同期減少所致。
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CMC品牌經營成果及營運展望
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2024年經營成果及未來展望：深化自主開發核心技術

2025年上市 3.5 噸電動貨卡深化六大自主技術 ADAS 與車聯網相關軟

體開發為 CMC 面對車

輛智慧化趨勢所重點投

資培育的核心自主技術

重點之一，除由 CMC 

自行開發 APP 外，也包

括車端連網裝置等，都

已與在地協力廠商合作

進行軟硬體開發，推動

產業本土化，有助於支

持台灣車輛網軟體產業

發展。
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2024年經營成果及未來展望：中華菱利 Q4 大改款

自主研發中華菱利

目前菱利亮點

• A210同級木床車最大載重950公斤

• 同級唯一4WD四輪驅動

• 搭載SCC智慧防護系統

• 搭載自排系統輕鬆省力

Q4 推出菱利大改款

• 車格加大、空間優化

• 動力提升、改善優化

• 導入ADAS Level 2、防護更完整

• 外觀造型變更、內裝質感提升
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本公司將與三菱自動車合作開發

引進全新車款在地生產及販售

2024年經營成果及未來展望：與技術母廠合作開發新車型

全新車款

2025~2026
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ESG推動成果
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ESG 推動成果

結合物流業者以大帶小組成電動物流ESG聯盟

本公司與政府合作，以E300及3.5噸電動貨卡為基礎，協助物流業者轉型，打造低碳生活圈、

達成政府2050淨零碳排目標。
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ESG 推動成果

 中華汽車再度 納入2024年6月「台灣永續指數」成分股

「台灣永續指數」日前公布最新成分股名單，今年度中華汽車再度

獲選納入。本公司深信企業的存在，除了創造經營利潤，更應該用

之於社會，本公司將持續把 ESG 精神融合到工作日常中，從公司

治理、 人才發展、員工照護、偏鄉關懷、到與經銷商及協力廠商攜

手節能減碳等，與所有夥伴朝永續之路邁進。

 勞動部「健康勞動永續領航企業選拔」獲選為前10% 績優企業

(臺灣永續指數專屬Logo)

勞動部職業安全署為推動企業職場健康與安全永續發展，透過分析

企業年度永續報告書，了解各企業於職業健康與安全指標展現狀況，

中華汽車於評比企業中表現亮眼，獲選為前10%績優企業，肯定中

華汽車為員工打造最健康、安全的安心職場。
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ESG 推動成果

中華汽車自2004年投入天下雜誌教育基金會「希望

閱讀計劃」，至今已邁入20周年。「希望閱讀計劃」

每年認養200所偏遠地區國中小，鼓勵偏鄉學童多多

閱讀。今年CMC與天下雜誌教育基金會將再捐贈兩

台行動書車，陪伴孩子們同游在書海裡。

希望閱讀計劃成效

希望閱讀計劃20周年

鼓勵原鄉孩童閱讀，擁有知識力量去追尋夢想
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ESG 推動成果

中華汽車挺你做頭家支持青年創業發展

創業已是許多年輕人就業的首選。中華汽車長期支持

青年就業發展，以及鼓勵有志青年創業。

• 2021年啟動 eMOVING「青年經銷商加盟計劃」，

全方位協助青年開店及創業圓夢。至今已累積經銷

商共9家、專賣店共13家。

• 投資青年新創事業「Oloo 電動滑板車共享服務平

台」，並扮演創投顧問角色，為年輕團隊提供業務、

管理、硬體技術顧問等資源與專業協助，協助加速

擴充運營場域，掌握低碳短距移動及資源共享需求

趨勢，並為交通及環境永續貢獻心力。
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ESG 推動成果

強化電動載具共享服務，創造綠色低碳效益
 Oloo 已進駐清大、交大、中央、中興及東海等 5 間大學，今年規劃再新

增元智、中正、政大、高科大等四所大學，培養學生共享出行習慣，創造

更好的綠色環境，也為校園提供更安全的交通環境。

 2024年走出校園，與高雄市政府合作，在駁二藝術特區導入共享服務，

受到遊客熱烈迴響，成為當地旅遊特色之一。目前積極評估北、中、南多

個封閉與半封閉場域，將快速複製運營模式，為下一階段一般道路開放使

用，提供示範樣板，成為新事業未來高成長動力來源。

 友邦交通官員來訪台灣，特別至清大校園參訪及交流Oloo運營模式，對

Oloo在高周轉率下仍能保持環境整潔與使用秩序的表現，給予高度肯定。

友邦交通官員至清大Oloo辦公室參訪

第一個校外據點-高雄駁二

改善校園過多閒置腳踏車任意停放的亂象
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在地化供應鏈合作價值比率政策因應說明
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新政策「引進大陸品牌汽車之新制作為」

1. 背景：經濟部 7/30 公佈自 8/1 起實施「引進大陸品牌汽車之新制作為」政策，要求車廠對於新制上路前已上市

車款和即將上市車款，須提出「在地化供應鏈合作價值比率（以下稱在地化比率）」承諾且須逐年提高。

2. 適用車型：小客車或小客貨兩用車(M1車種)

3.在地化比率要求：

4. 在地化比率計算方式：

區分 定義
在地化率要求

第一年 第二年 第三年

已上市車款
2023年(含)以前取得合格證上市之車款 20% 30% 35%

2024年取得合格證上市之車款 15% 25% 35%

區分 定義
在地化率要求

第一年 第二年 第三年

未上市車款 --- 15% 25% 35%

在地化供應鏈合作價值比率=
BOM表零組件總金額−進口材料及零件金額

BOM表零組件總金額
×100%
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加速提升在地化比率

符合政策法規 穩定經營發展

• 本公司堅持「自主研發」及「多元品牌」兩

大發展主軸，以多元品牌的獲利支持自主研

發所需的資源、以自主研發累積的技術實力

提升多元品牌的自製率。

• 本公司將持續協助協力體系強化供應能力，

為台灣汽車產業的發展而努力。

• MG 品牌以優越的品質表現，及填補市

場高 CP 值缺口，獲得消費者的肯定。

• 未來將全力強化在地供應鏈合作，穩定

品牌發展基礎，並依新政策規定導入新

車型。

• 原已推動 MG 車型在地化比率提升計劃，並

逐步實現，新政策發佈後，再擴大範圍並進

行提速。

• 在產發署居中協調協助及協力體系合作支持

下，共同為促進台灣汽車產業的發展而努力。

• 與協力廠共組任務團隊，加速達成政策要求。

• 兼顧企業社會責任及股東利益，調整產線編成、

生產人力，將短期衝擊降至最低。

• 售服維修不受影響，持續提供完善的服務。

• 已成交訂單交易條件不變，並將盡力早日交付。

新政策「引進大陸品牌汽車之新制作為」

公司經營策略

MG 品牌未來發展

對新政策的支持

新政策的對應
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Q&A 時間
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THANK YOU FOR WATCHING

感 謝 您 的 參 與


