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嘉事堂药业股份有限公司  

2015 年半年度报告的补充更正公告  

 本公司及董事会全体成员保证信息披露的内容真实、准确、完整，没有虚假记载、误

导性陈述或重大遗漏。  

嘉事堂药业股份有限公司（以下简称“公司”）于 2015 年 8 月 26 日在公司指定信息

披露媒体巨潮资讯网（http://www.cninfo.com.cn）刊登了公司《2015 年半年度报告》，文

中“第四节董事会报告  四、核心竞争力分析”中遗漏了部分内容，现将相关内容予以补充，

具体如下： 

更正前： 

第四节董事会报告 

四、核心竞争力分析 

   1、经营模式创新优势 

随着我国医药商业市场化程度越来越高，竞争也越来越激烈，为了能在众多竞争对手中

脱颖而出，多年来嘉事堂坚持经营模式创新，以适应市场的变化和发展。公司率先采用了以

物流为依托的现代医药商业模式，大规模投资建设物流配送中心，带动了公司业务的快速发

展；在医疗器械板块的收购中，采用创新的控制模式，有效地提升了管理效率和经营成果；

在医药批发领域率先实行现代化的药事服务、GPO 模式等，为公司创造了新的业务增长点。 

2、以物流为依托的现代医药商业模式优势 

公司通过布局北京市东西物流，建立专业医疗器械物流中心，形成具竞争力的医药配送

网络。同时，通过优化物流作业流程，整合作业部门，科学使用物流设备，合理布局，大大

提升仓储空间，保证了整体的配送需求。 

3、服务质量及品牌优势 

公司自 1998 年开始经营医药连锁零售业务以来，一直以“创新、规范、和谐”为经营

理念、以“药学更专业、服务更便利、价格更优惠”为经营发展方向、以“品牌企业卖品牌



药”为企业产品观，建立“四季药学服务”服务体系，建立全面的质量管理及全方位的增值

服务系统，在经营、销售药品的同时，通过规范化管理、店面改造、优化经营及购物环境、

商品结构调整、增加服务项目，为消费者提供质优价廉的商品及专业服务，使嘉事堂药店的

品牌形象和知名度不断提高。截止目前嘉事堂药业依然是北京市连锁药店数量最多的医药商

业企业之一，“嘉事堂”已经被北京市的广大消费者认可。多年来，依托优质的服务，公司

多次荣获“北京市商业名牌企业”、“全国药店连锁二十强称号”、“北京市商业服务名牌”、

“京市名优特许经营品牌”等称号。公司优质、专业的服务打造了公司良好的品牌形象和知

名度，而良好的品牌形象和知名度又促进了公司的快速扩张、发展。 

4、以 PBM 为切入点，布局医药电商 

公司之前已公告增资连锁药店子公司，以不同于以往的具有嘉事堂特色的商业模式开展

电商业务。公司认为未来 3～5 年医药商业的核心切入点在 PBM，因此将电商战略的真正切

入口定位在 PBM，后期相应政策推进后 PBM 将快速实现向 B2C 的跨越。 

PBM 的关键环节之一是有较强二次议价能力的医药商业公司提供具有高性价比的药品，

这是从供应端保证实现控费目标的关键。公司在药品二次议价方面能力较强，业内创造性地

引入 GPO 模式，可操作性强，具备天然的 PBM 基因。同时，公司目前有直营药店 116 家，同

时嘉事堂药店网已于 2013 年上线，通过在线上线下联合布局，随着 PBM 业务的成熟逐步实

现 O2O 闭环和医药电商 B2C 业务的发展壮大。 

更正后： 

第四节董事会报告 

四、核心竞争力分析 

    1、经营模式创新优势 

随着我国医药商业市场化程度越来越高，竞争也越来越激烈，为了能在众多竞争对手中

脱颖而出，多年来嘉事堂坚持经营模式创新，以适应市场的变化和发展。公司率先采用了以

物流为依托的现代医药商业模式，大规模投资建设物流配送中心，带动了公司业务的快速发

展；在医疗器械板块的收购中，采用创新的控制模式，有效地提升了管理效率和经营成果；

在医药批发领域率先实行现代化的药事服务、GPO 模式等，为公司创造了新的业务增长点。 

2、以物流为依托的现代医药商业模式优势 



公司通过布局北京市东西物流，建立专业医疗器械物流中心，形成具竞争力的医药配送

网络。同时，通过优化物流作业流程，整合作业部门，科学使用物流设备，合理布局，大大

提升仓储空间，保证了整体的配送需求。 

3、服务质量及品牌优势 

公司自 1998 年开始经营医药连锁零售业务以来，一直以“创新、规范、和谐”为经营

理念、以“药学更专业、服务更便利、价格更优惠”为经营发展方向、以“品牌企业卖品牌

药”为企业产品观，建立“四季药学服务”服务体系，建立全面的质量管理及全方位的增值

服务系统，在经营、销售药品的同时，通过规范化管理、店面改造、优化经营及购物环境、

商品结构调整、增加服务项目，为消费者提供质优价廉的商品及专业服务，使嘉事堂药店的

品牌形象和知名度不断提高。截止目前嘉事堂药业依然是北京市连锁药店数量最多的医药商

业企业之一，“嘉事堂”已经被北京市的广大消费者认可。多年来，依托优质的服务，公司

多次荣获“北京市商业名牌企业”、“全国药店连锁二十强称号”、“北京市商业服务名牌”、

“京市名优特许经营品牌”等称号。公司优质、专业的服务打造了公司良好的品牌形象和知

名度，而良好的品牌形象和知名度又促进了公司的快速扩张、发展。 

4、以 PBM 为切入点，布局医药电商 

公司之前已公告增资连锁药店子公司，以不同于以往的具有嘉事堂特色的商业模式开展

电商业务。公司认为未来 3～5 年医药商业的核心切入点在 PBM，因此将电商战略的真正切

入口定位在 PBM，后期相应政策推进后 PBM 将快速实现向 B2C 的跨越。 

PBM 的关键环节之一是有较强二次议价能力的医药商业公司提供具有高性价比的药品，

这是从供应端保证实现控费目标的关键。公司在药品二次议价方面能力较强，业内创造性地

引入 GPO 模式，可操作性强，具备天然的 PBM 基因。同时，公司目前有直营药店 116 家，同

时嘉事堂药店网已于 2013 年上线，通过在线上线下联合布局，随着 PBM 业务的成熟逐步实

现 O2O 闭环和医药电商 B2C 业务的发展壮大。 

5、高值医用耗材全国网络基本建立 

公司 2011 年进入以心内科为主的高值医用耗材领域，经过近 4 年的发展，公司高值医

用耗材全国网络已基本建成，该板块产品从电生理、起搏器、支架、瓣膜等为代表的心内科

品种，已逐渐涵盖至骨科、外科的其他产品；合作厂商包括强生、美敦力、百多力、波士顿



科学、圣犹达等国内外知名医疗器械制造商；直销网络已覆盖北京、上海、广东、江苏、湖

北、黑龙江、辽宁等全国 27 个省份 800 多家三级医院。公司在全国心内科医用高端耗材细

分市场中已居于领先地位。 

 

除上述内容外，其他内容不变。因本次更正给投资者造成的不便，公司深表歉意。更正

后的 2015 年半年度报告全文及摘要详见巨潮资讯网（www.cninfo.com.cn）。  

特此公告！  

 

嘉事堂药业股份有限公司 

董事会  

2015 年 8 月 28 日 




