
1 

 

北京蓝色光标品牌管理顾问股份有限公司 

关于投资北京思恩客广告有限公司的可行性研究报告 

 

 

第一节 项目概况  

一、项目背景  

北京蓝色光标品牌管理顾问股份有限公司（以下简称“蓝色光标”或“公司”）

的主营业务属于公共关系服务，核心业务是为企业提供品牌管理服务，主要内容为

品牌传播、产品推广、危机管理、活动管理、数字媒体营销、企业社会责任等一体

化的链条式服务。 

公共关系行业在我国是典型的朝阳产业，发展迅猛，前景广阔，是现代服务业

的重要组成部分。改革开放 30 多年来，我国经济已经进入品牌经济时代。在品牌经

济时代中，品牌的影响力是不可取代的，优质的品牌就意味着稳定的市场、丰厚的

利润和超额的溢价，我国许多企业越来越重视品牌的价值和作用。因此，企业对包

括公共关系服务在内的品牌管理服务的需求是巨大的。 

公司自品牌创立以来，连续多年保持高速成长。目前公司员工有 1499 多人；业

务网点遍布北京、上海、广州、香港等全国 24 个城市和地区； 2011 年营业收入 12.66

亿元，同比增长 155.4%，利润总额 1.89 亿元，同比增长 114.99%。目前在我国公共

关系行业，公司已经成长为最具竞争优势的公司之一，未来仍将保持较高速的发展

态势。 

二、项目简介  

公司拟使用自有资金 16,195.84 万元，超募资金 2,824 万元，共计 19,019.84

万元增资全资子公司上海蓝色光标品牌顾问有限公司（以下简称“上海品牌”）用以

收购北京思恩客广告有限公司（下称“思恩客”）49%股权，投资总额为 19,019.84

万人民币。 

三、投资主体与收购目标  

（一）公司  

作为国内唯一一家公关上市企业，公司卓越执行力、优良服务品质及丰富行业

经验赢得了客户的认可。目前，公司 2011 年营业额达 12.6 亿，同比增长 155.4%，

拥有客户多数为各行业的龙头企业，根据美国《财富》最新公布的 2011 年全球 500

强名单，前 500 强中有 40 家企业为公司客户。公司品牌优势与平台优势明显。  

（二）管理团队 

1、齐伟 

   女，公司创始人。毕业于中欧国际工商学院 EMBA， 11 年互联网行业从业经验，

拥有丰富的互联网营销经验。现任北京思恩客广告有限公司(简称 SNK)CEO，负责公

司战略制定与实施。齐伟女士作为中国互联网行业早批从业人士，见证并参与了中

国互动营销行业从无到有并至喷发阶段的过程；作为 SNK 的主要创始人,带领公司团

队在互动广告行业取得了良好成绩。 
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2、王宇 

男，八年互联网广告行业从业经验，公司创始人。现任北京思恩客广告有限公

司(简称 SNK)总经理，负责公司整体运营及管理。王宇先生为国内互联网广告行业

资深人士，对网络媒体使用，互动广告代理公司的运作以及网民行为洞察具有丰富

经验及独特见解。作为 SNK 的主要创始人,带领公司团队取得了良好成绩。 

3、史亚玲 

女，十年互联网行业从业经验，公司创始人。北京思恩客广告有限公司(简称

SNK)副总经理，负责公司整体媒体策略、采购及商务谈判工作。在加入 SNK 之前，

曾在多家互联网公司任职，对互联网媒体及互动营销策略具有丰富的实战经验。 

4、叶闽 

男，七年互联网广告行业从业经验，公司创始人。现任北京思恩客广告有限公司

(简称 SNK)副总经理，负责公司整体客户体系建设工作及客户服务团队管理工作。

04 年开始从事互联网行业，曾在艾瑞咨询（iRearch），趋势媒体集团等公司从事市

场研究以及销售工作，曾服务苹果，蒙牛，intel，盛大，SOHU 等国内外优秀企业。 

（三）投资标的基本情况： 

1、基本信息 

公司名称：北京思恩客广告有限公司 

企业性质：有限责任公司 

营业执照号码：110112013140785 

注册地址：北京市通州区宋庄文化创意产业集聚区艺术大道 1243 号 

法定代表人：齐伟 

注册资本： 10,212,766 元 

经营范围：设计、制作、代理与发布广告,市场调查，信息咨询等 

收购前股权结构： 

股东 持股比例 

上海公关 41% 

齐伟 26.46% 

王宇 17.64% 

蓝色光标 10% 

叶闽 2.45% 

史亚玲 2.45% 

2、经营及资产状况： 
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思恩客前身为史努克广告有限公司，是一家为客户提供以互联网广告服务为基

础的专业整合营销服务的传播机构。服务项目包括: 产品定位、产品营销策略、目

标用户洞察、媒介策略及媒介采购、公关服务、互动创意及实施。目前服务客户群

覆盖 IT，网络游戏,快速消费品等行业，其在网络游行业具有良好品牌口碑且具有

较强发展潜力， 并旨在打造成为网络游戏营销服务行业领军品牌以及营业规模第一

的互联网广告公司。 

截至 2011 年 12 月 31 日经北京天职国际会计师事务所有限公司审计的财务数

据： 

                                             单位：万元 

资产总额   18,558.52  

净资产    4,614.96  

营业收入   44,397.85  

营业成本   39,545.68  

税后利润    2,708.63  

 

第二节 投资方案  

一、投资金额 

1、股权转让 

公司全资子公司上海蓝色光标品牌顾问有限公司拟使用19,019.84万元，收购思

恩客原股东齐伟、王宇、叶闽、史亚玲分别持有的26.46%、17.64%、2.45%、2.45%

共计49%的股权，收购完成后公司与上海品牌、上海公关共计持有思恩客100%的股权。 

2、本次交易完成后思恩客的股权结构如下： 

 

出资方 出资比例 

上海公关 41% 

上海品牌 49% 

公司 10% 

 

二、收购定价原则  

1、定价原则 

思恩客 2012 年估值×12.13 倍 PE×49%，其中“思恩客 2012 年估值”以思恩客
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2012 年承诺业绩税后净利润人民币 3200 万为基数，按照 12.13 倍 PE 估值。 

2、业绩承诺 

出售方承诺思恩客 2012 年经审计税后净利润（扣除非经常性损益）不低于人民

币 3200 万元； 

出售方承诺思恩客 2013 年经审计税后净利润（扣除非经常性损益）不低于人民

币 3800 万元。 

 

第三节 项目实施的必要性与可行性  

一、项目实施的必要性 

本项目的实施是公司打造完整的传播服务链条的需要。公司的战略目标是成为

国内一流的专业传播服务集团，建立包括广告、公共关系服务及活动管理等传播增

值服务在内的专业传播服务链条，为客户提供全面和完善的专业服务。思恩客作为

具有较大发展潜力的网络游戏营销服务的互联网广告企业，在中国网络游戏营销服

务市场具有一定的影响力，投资该公司符合公司的发展战略。 

二、项目实施的可行性 

（一）互联网广告市场潜力巨大 

1、广告主网络营销意识不断增强。 

根据 CNNIC 数据显示，2011 年中国网民数量已经达到 5.13 亿人，互联网普及

率达到 38.3%。互联网的快速普及无疑会使广告主更加重视网络广告市场的投放，

这种增长趋势会继续在未来数年一直持续攀高。  

 

2、互联网广告行业高速发展。 

近几年，互联网广告行业在全球及中国均呈现出蓬勃的发展势头。根据

iResearch 艾瑞咨询推出的《2010-2011 年中国网络广告行业发展报告》统计：2011

年中国网络广告市场规模达到 511.9 亿，较去年增长 57.3%。 
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3、互联网游戏行业发展前景广阔 

2011 年中国网络游戏用户付费市场规模为 413.8 亿元，环比增长 17.5%；未来

几年网游行业仍将是中国网络经济的核心产业，预计在 2013 年网游市场规模将达到

503.2 亿元。与此相适应，网游行业用于营销服务的支出也呈现高速增长态势，且

其主要通过互联网广告的形式投放，为互联网广告企业提供了前所未有的商机。 
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由于网络游戏行业的行业特性：需要通过营销手段不断拉入新用户并同时保证

老用户的存留；可以预见的是网络游戏行业在广告营销投放费用上会随着网络游戏

行业在未来几年的大发展而整体增长。 

通过目前在互联网广告以及网络游戏行业所所积累的基础并在未来数年内执行

正确的战略方向，思恩客将随着市场大环境的增长而高速发展。 

（二）优势互补 

公司作为中国公共关系行业的领先企业，积累了一定规模的客户资源和大量的

媒体资源，公司互联网营销业务也在快速发展中。此次投资不仅为思恩客注入了急

需的资金，更为思恩客带来了宝贵管理经验，以及部分高质量客户，有助于思恩客

未来发展。而思恩客作为国内互联网游戏营销服务行业的潜力企业，具有行业优势

资源和良好的口碑，可以为公司在网络广告行业的拓展提供有力的支持。思恩客与

公司合作，有助于双方进一步强化其市场竞争优势。 

思恩客的管理团队组建多年，团队成员都是业内经验丰富的专业人士。公司管

理层的长期行业经验和专业能力，为思恩客实现未来的快速稳定发展及成为国内一

流的互动营销服务企业的战略目标提供了可靠的保障。 

综上所述，巨大的市场需求及合作双方的优势资源为本项目的实施提供了可靠

的保障。 
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三、投资收益分析 

通过对思恩客未来的市场环境和公司核心竞争力及业务开拓能力等各方面因素

综合分析，未来两年公司经营预测指标如下： 

    单位：万元         

 2012 年 2013 年 

营业收入 40000 50000 

净利润 3200 3800 

 

根据以上预测，本次投资在收益方面是可行的。 

四、可能存在的风险 

尽管中国互联网广告行业仍处于高速增长阶段，是广告行业中最具发展潜力的

细分行业，但互联网广告行业，尤其是互联网游戏营销服务领域的市场竞争十分激

烈，未来思恩客实现其经营业绩承诺存在一定的不确定性。公司已经充分意识到此

次投资可能存在的风险，并采取各项积极的措施予以防范和控制，以确保此次投资

目标的实现。 

五、对公司的影响 

此次投资有助于公司建立和完善传播服务链条，拓展公司业务领域，为未来公

司在广告行业特别是互联网广告行业的发展奠定了有益的基础。同时能够有效提高

公司的资产回报率和股东价值，进一步加强公司的竞争优势。 

 

第四节 报告结论  

综合以上分析，公司上市后品牌和资本实力跨上了一个新台阶，通过收购加快

发展速度的时机已经成熟，思恩客是一家颇具核心竞争力的企业，在互联网广告细

分领域拥有独特的优势和良好的发展潜力。公司应当及早实施投资思恩客股权投资

项目，从而进一步完善产业布局，提升公司的市场竞争力和盈利能力。 

本项目实施完成后，通过整合资源、充实人才、加强管理等手段，预计投资利

润率较好，能够有效提高公司的资产回报率和股东价值，进一步加强品牌影响力和

核心竞争力，因此本项目投资可行。  


