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华英证券有限责任公司 

关于《深圳证券交易所关于对深圳市银之杰科技股份有限公

司的重组问询函》之核查意见 

 

深圳证券交易所： 

根据贵所 2017 年 12 月 13 日出具的《关于对深圳市银之杰科技股份有限公

司的重组问询函》（创业板许可类重组问询函【2017】第 68 号）（以下简称“问

询函”）有关信息披露意见的要求，作为上市公司深圳市银之杰科技股份有限公

司发行股份及支付现金购买资产并募集配套资金的独立财务顾问，华英证券有限

责任公司（以下简称 “华英证券”、“财务顾问”或“独立财务顾问”）本着勤勉

尽责和诚实守信的原则，就问询函所提问题逐项进行了认真核查，现就相关意见

的落实和修订情况逐条书面回复如下。 

如无特别说明，本文件中所涉及到的简称与预案中“释义”所定义的简称具

有相同含义。除特别说明外，若出现各分项数值之和与总数尾数不符的情况，均

为四舍五入原因造成。 

本文件中列示的标的公司两年一期的财务数据均为未经审计数据，标的资产

的评估值及交易对价为预估值。本次交易相关的审计、评估工作完成后，上市公

司将另行召开董事会审议相关事项，编制和公告重组报告书并提请股东大会审议。

标的资产经审计的财务数据和评估结果、标的资产的交易对价以重组报告书中披

露内容为准。 
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一、问询函 1、重组预案显示，慧博科技历史上存在股权代持关系，主要是

由于慧博科技成立时本次交易对手方赵芳、王利军、文渝均与亿美软通存在劳

动关系。请补充披露：（1）慧博科技是否与亿美软通存在同业竞争；（2）赵芳、

王利军、文渝在亿美软通任职期间是否签订竞业禁止的承诺，如签订，是否违

反相关承诺。（3）赵芳、王利军、文渝均是否为他人代持慧博科技股份。请独

立财务顾问、律师核查并发表明确意见。 

回复： 

（一）慧博科技是否与亿美软通存在同业竞争 

慧博科技和亿美软通虽然同属于软件和信息技术服务业，但两者的业务模式、

产品及功能、产业链环节、客户群体和销售渠道等方面均有明显不同，主要体现

在： 

项目 慧博科技 亿美软通 

业务模式 

依托电商开放平台，基于 CRM 软件服

务拓展客户渠道，针对电商平台零售商

家的经营活动需求，为商家提供基于数

据分析的客户关系管理和精准营销服

务 

基于增值电信业务经营许可资

质，通过短彩信通道资源开展业

务，为企业客户提供安全、可靠、

高效的增值电信服务和扩展商务

服务 

主要产品 集客 CRM 软件 

亿美满意通、亿美 SDK、亿美流

量平台等短彩信、流量发送软件、

模块及接口 

产品功能 

通过对店铺交易数据的分析，为店铺提

供操作便捷、功能强大的客户关系管理

手段，制定精准、灵活、易用的营销方

案，同时接入基础电信运营商和增值电

信服务商短信、邮件发送端口，提供一

站式的营销服务 

企业客户用亿美软通的软件、模

块及接口通过亿美软通的通道及

其他合作伙伴的通道发送验证

码、行业通知、彩信报、流量包

等 

产品性能 

具有高并发状态下的多维度数据处理

性能，以应对来自因商家操作软件使用

各类服务带来的海量的数据分析请求 

能够结合客户短彩信发送需求和

通讯通道状态动态调整，以保证

客户短彩信等信息发送需求高效

准确送达 



 

 5 / 29 

 

项目 慧博科技 亿美软通 

产业链环节 
位于产业链下游，是亿美软通所处行业

的客户 

位于产业链上游，是慧博科技所

属行业的供应商 

客户群体 淘宝和京东平台上的 B2C 零售商家 

银行、证券、保险、地产、电商

平台、大型商超等领域的企业用

户 

客户需求 
操作简单、功能全面、营销效果好且快

速反馈结果 
稳定性好、送达成功率高 

销售渠道 
淘宝（含天猫）及京东平台的第三方服

务市场 
展会、客户拜访等线下销售渠道 

1、慧博科技和亿美软通的业务模式不同 

慧博科技的业务模式是依托电商开放平台，基于 CRM 软件服务拓展客户渠

道，针对电商平台零售商家的经营活动需求，为商家提供基于数据分析的客户关

系管理和精准营销服务。慧博科技业务围绕电商平台商品零售环节开展，以技术

手段发掘电商平台商家历史积累交易数据的价值，提高其经营效益，通过对于电

商平台商品零售的理解和数据分析能力获得收益。具体而言，慧博科技主要向淘

宝（含天猫）和京东平台上的 B2C 零售商家提供基于数据分析的客户关系管理

及精准营销服务，满足商家操作便捷、功能全面、营销效果良好且反馈迅速准确

的需求。 

亿美软通的业务模式是基于增值电信业务经营许可资质，通过短彩信通道资

源开展业务，为企业客户提供安全、可靠、高效的增值电信服务并提供扩展商务

服务。亿美软通业务围绕短彩信、流量发送等通讯业务环节开展，以技术手段对

接基础电信运营商和增值电信服务商的通讯通道资源，为企业客户提供可靠、安

全、高效的增值电信服务，通过自身的通讯资源整合能力和产品开发能力获得收

益。具体而言，亿美软通主要为企业级客户提供包括验证码、行业通知、彩信报、

流量包等短彩信发送服务，以满足企业及客户对于各类短信发送稳定性、送达成

功率的需求。 

因此，慧博科技和亿美软通的业务模式有本质不同，所处竞争行业也不相同。 
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2、慧博科技和亿美软通的产品和功能不同 

慧博科技的主要产品为集客 CRM。集客 CRM 是一款基于 SaaS 模式的客户

关系管理和精准营销服务软件，部署在聚石塔云服务平台和京东云鼎服务平台，

主要为淘宝（含天猫）、京东平台上的零售商家提供基于数据分析的客户关系管

理和精准营销服务。 

其中，客户关系管理服务主要指 B2C 商家使用集客 CRM 软件，对店铺的交

易数据进行分析，并以此为基础，对其客户（指在淘宝（含天猫）、京东平台上

购买该商家商品的消费者）进行分类管理与互动、客户画像、积分管理等。 

精准营销服务主要指 B2C 商家使用集客 CRM 软件，从多个维度对交易数据

进行各种汇总，根据分析结果及营销需求使用营销模块生成精准、灵活、便捷的

营销方案，通过短信、邮件等多种方式向客户送达营销信息；同时，集客 CRM

软件亦可以对营销活动效果提供快速反馈，便于商家迅速做出调整，同时通过消

费过程状态追踪管理促成交易、缩短交易完成时间，从多个方面提高商家营销活

动效益。 

为满足上述需求，集客 CRM 在商家进行充分授权的基础上，对接使用淘宝

开放平台和京东开放服务中所提供的 API，对海量的数据进行自动化的建模与数

据分析，在此基础上为 B2C 零售商家提供基于数据分析的客户关系管理及精准

营销服务。但是由于集客 CRM 功能丰富、商家数量多、数据维度多，集客 CRM

需要具有高并发状态下的多维度数据处理性能。 

同时，集客 CRM 可以通过淘宝服务市场和京东服务市场在线购买，即买即

用，慧博科技无需对各商家专门进行部署。 

而亿美软通的主要产品为亿美满意通、亿美 SDK、亿美流量平台。亿美软

通利用上述短彩信、流量发送软件、模块及接口为企业级客户通过自有或其他合

作伙伴的通道提供包括验证码、行业通知、彩信报、流量包等短彩信发送服务。 

由于客户企业行业差异较大、短彩信发送用途不同、对于准确率时效性的需

求也不同，亿美软通的产品需要能够结合客户短彩信发送需求和通讯通道状态动

态调整，以保证客户短彩信等信息发送需求高效准确送达。 
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由于经常需要对接企业客户的 IT 系统，因此亿美软通通常需要针对不同客

户的需求进行多平台部署和专项优化。 

3、慧博科技和亿美软通所处产业链环节不同 

慧博科技的服务涵盖了 B2C 零售商家多个方面的经营活动，精准营销服务

是集客 CRM 为商家提供的服务类型之一，发送营销信息是精准营销服务的一个

环节，短信仅仅是发送营销信息的一种主要方式；而亿美软通提供的是通讯平台

与接口服务，主要业务内容为短彩信发送服务。 

因此，慧博科技位于亿美软通的产业链下游，亿美软通是慧博科技所属行业

的供应商。 

4、慧博科技和亿美软通客户群体和销售渠道不同 

慧博科技的客户群体主要为淘宝和京东平台上的 B2C 零售商家，主要通过

淘宝（含天猫）、京东以及搜索引擎在互联网上寻找潜在客户（两个电商平台的

B2C 零售商家），再通过旺旺、QQ 等方式进行线上沟通获取客户。 

亿美软通的客户主要包括银行、证券、保险、地产、电商平台、大型商超等

领域的企业用户，因此获取客户的方式以线下为主，销售人员主要通过行业类排

名的信息获得客户具体名单，或者参加行业展会等方式获取意向客户信息。 

 

上述相关披露内容已在重组预案（修订稿）“第五节 交易对方的基本情况”

之“六、同业竞争及竞业禁止情况”之“（一）同业竞争”中补充披露。 

（二）赵芳、王利军、文渝在亿美软通任职期间是否签订竞业禁止的承诺，

如签订，是否违反相关承诺 

赵芳、王利军、文渝三人未与亿美软通单独签署《竞业禁止协议》，但在与

亿美软通签署的《劳动合同书》中约定：赵芳、王利军、文渝在职期间不得从事

与亿美软通业务存在竞争关系的事务。另外，《公司法》第一百四十八条规定：

公司高级管理人员不得有下列行为：未经股东会或者股东大会同意，利用职务便

利为自己或者他人谋取属于公司的商业机会，自营或者为他人经营与所任职公司
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同类的业务。 

首先，如问题（一）慧博科技是否与亿美软通存在同业竞争回复中所述，亿

美软通与慧博科技业务不存在同业竞争关系。其次，在赵芳、王利军、文渝三人

创办慧博科技时仍然担任亿美软通的高级管理人员，其兼职创办慧博科技的行为

取得了亿美软通当时的股东和管理者冯军、李岩的有条件同意，条件为不能影响

其在亿美软通的正常工作；赵芳、王利军、文渝三人在兼职创业期间遵守了上述

条件，很好地完成了各自的工作职责，与其他高管一起协助总经理超额完成了亿

美软通各年度的经营目标，并积极培养继任者，没有因为兼职创办慧博科技影响

到他们在亿美软通的工作；目前三人均已从亿美软通离职，并在离职前与继任者

妥善完成了工作交接。 

综上所述，经核查，赵芳、王利军、文渝在亿美软通任职期间兼职创办慧博

科技的行为不存在违反相关竞业禁止约定和法律规定的情形。 

上述相关披露内容已在重组预案（修订稿）“第五节 交易对方的基本情况”

之“六、同业竞争及竞业禁止情况”之“（二）竞业禁止”中补充披露。 

（三）赵芳、王利军、文渝均是否为他人代持慧博科技股份 

经核查，慧博科技历次出资均来源于赵芳、王利军、文渝，所持慧博科技股

权不存在信托持股、委托持股或其他股权争议情形。针对股权权属事宜，赵芳、

王利军、文渝已出具的如下《承诺》： 

“1、慧博科技设立及历次变更均依法办理了工商变更或备案登记，其历史

上的股权转让或增资等法律行为涉及的相关主体均已履行完毕相关权利义务，如

果因上述事项被有关司法机关、行政机关追究责任或第三方主张权利的，任何损

失和责任由我们承担。 

2、慧博科技目前的股权由本人合法、有效持有，股权权属清晰，不存在信

托、委托持股或者类似安排，不存在禁止或限制转让的承诺或安排，亦不存在质

押、冻结、查封、财产保全等其他权利限制。 

3、本人承诺不存在以慧博科技或本人持有的慧博科技股权作为争议对象或

标的之诉讼、仲裁或其他任何形式的纠纷，亦不存在任何可能导致慧博科技或本

人持有的慧博科技股权被有关司法机关或行政机关查封、冻结或限制转让的未决

或潜在的诉讼、仲裁以及任何其他行政或司法程序，该等股权过户或转移不存在
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法律障碍。 

4、本人确认上述承诺及保证系真实、自愿做出，对内容亦不存在任何重大

误解，并愿意为上述承诺事项的真实、完整和准确性程度相应法律责任。” 

上述相关披露内容已在重组预案“重大事项提示”之“八、本次交易相关

方作出的重要承诺”中披露。 

（四）独立财务顾问核查意见 

经核查，独立财务顾问认为：慧博科技与亿美软通不存在同业竞争；赵芳、

王利军、文渝三人未与亿美软通单独签署《竞业禁止协议》，其在亿美软通任职

期间兼职创办慧博科技的行为不存在违反相关竞业禁止约定和法律规定的情形；

赵芳、王利军、文渝均不存在为他人代持慧博科技股份的情形。 

二、问询函 2、重组预案显示，赵方、王利军、文渝均曾在亿美软通担任高

级管理人员。请结合慧博科技相关核心软件的开发过程、运营模式和业务关系，

并比对慧博科技与亿美软通的客户差异等，补充披露慧博科技的核心技术是否

来源于亿美软通，相关业务和客户是否对亿美软通存在重大依赖，慧博科技业

务经营是否独立于亿美软通。请独立财务顾问核查并发表明确意见。 

回复： 

（一）慧博科技的核心技术并非来源于亿美软通 

慧博科技目前主要产品为集客 CRM 软件，主要由订单中心、客户管理、营

销中心、店铺引流、无线互动、数据分析、客服中心、积分系统、后台管理等九

大功能模块构成，为淘宝（含天猫）、京东平台的 B2C 商家提供了便捷易用、功

能丰富的客户关系管理及精准营销服务。慧博科技的核心技术并非来源于亿美软

通，主要原因如下： 

1、集客 CRM 软件为慧博科技独立开发并取得知识产权，核心技术系公司

在经营过程中经过市场反馈、技术积累和创新形成的自有技术 

电子商务服务行业具有规模高速增长和软件快速更新的特点，慧博科技持续

对集客 CRM 进行迭代更新，在此过程中经过市场反馈、技术积累和创新逐步形

成了公司的核心技术。 
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慧博科技成立于 2013 年 10 月，集客 CRM 于 2014 年 7 月在服务市场正式

上线，当时的产品功能较为简单，其后慧博科技每月对产品进行1-2次优化更新，

随着用户数量持续增多以及慧博科技研发团队不断壮大，目前已实现产品每周

1-2 次优化更新。慧博科技已取得集客 CRM 的软件著作权，不存在权属瑕疵或

纠纷。 

慧博科技的研发工作以研发部门为主导，经过需求分析、可行性分析、项目

立项、产品开发与测试等多个环节，多部门协同完成产品研发及优化。截至 2017

年 9 月 30 日，慧博科技在册员工总数为 216 人，其中技术人员共 43 人，占总数

的 19.91%，研发团队配备充足，研发体系完备，可以实现产品优化、迭代更新，

保证产品质量满足市场要求。 

2、集客 CRM 与亿美软通主要产品的产品功能和客户需求有显著差异 

慧博科技主要产品为集客 CRM，淘宝（含天猫）和京东等电商平台的 B2C

零售商家在第三方服务市场购买集客 CRM 软件，对店铺交易数据进行整合分析，

实现对消费者的识别、洞察，并且可以方便、快捷地通过集客 CRM 向消费者进

行定向、精准营销，以提升运营效率。 

亿美软通主要产品为其开发的亿美满意通、亿美 SDK、亿美流量平台，银

行、保险、证券、大型商超等企业级客户利用上述彩信、流量发送软件、模块及

接口，使用亿美软通自有或其他合作伙伴的通道实现包括验证码、行业通知、彩

信报、流量包等短彩信发送目的。 

集客 CRM 产品功能涵盖 B2C 商家多个环节的营销活动，发送营销信息是精

准营销服务的一个环节，短信仅为发送营销信息的主要方式。亿美软通为客户提

供的是通讯平台与接口服务，二者在产品功能和客户需求上有显著差异，亿美软

通所从事的短信业务在产业链中属于慧博科技业务的上游，因此慧博科技产品开

发的核心技术并非来源于亿美软通。 

3、集客 CRM 软件研发所需资源均为公开可得 

集客 CRM 采用 MVC 框架、分布式架构，以 Oracle、MySQL、Hbase 等数

据库系统为基础，通过 FQueue、RabbitMQ、Spark 等技术提升读写及数据计算
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分析性能，使用 CDN 技术提升软件响应速度。集客 CRM 开发过程中所使用的

架构方案和软硬件资源均为公开可得，不存在使用亿美软通技术成果的情况。 

（二）慧博科技业务完全独立于亿美软通，相关业务和客户对亿美软通不

存在重大依赖 

慧博科技是独立运营的企业法人，在财务、资产、人员、机构、研发、采购、

销售方面与亿美软通完全相互独立，不存在对亿美软通的重大依赖。具体情况如

下： 

1、慧博科技财务独立 

慧博科技设立了独立的财务部门，配备了专职财务人员，负责慧博科技的会

计核算和财务管理工作；开设独立的银行账户，作为独立的纳税人，依法独立纳

税；能够依据《公司章程》和相关财务制度独立做出财务决策，独立对外签订合

同，不受其他单位干预或控制，慧博科技财务独立。 

自 2013 年成立至今，慧博科技共向亿美软通支付了两笔采购款，合计金额

为 3,682.00 元。除上述零星采购业务外，慧博科技与亿美软通之间没有任何资金

往来。 

2、慧博科技资产独立 

经核查慧博科技租赁合同及资产权属文件，慧博科技拥有独立的生产经营场

所，独立拥有生产经营所需的办公设备、商标、软著等辅助配套设施和权利，对

所属资产拥有完全控制支配权。 

3、慧博科技人员独立 

慧博科技设有独立的人力资源部门，员工均经过规范的人事招聘程序录用并

签订劳动合同，在社会保障、工薪报酬等方面完全独立。截至 2017 年 9 月 30

日，慧博科技拥有在册员工 216 名，分布在行政、财务、销售、技术等岗位，自

有员工能满足慧博科技正常经营活动。 

4、慧博科技机构独立 
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慧博科技已经建立了清晰的组织结构，拥有独立的职能部门；各职能部门之

间分工明确、独立行使各自的经营管理职权、相互制约，保证慧博科技顺利运转。 

5、慧博科技研发独立进行 

慧博科技有独立的研发团队，研发活动独立进行。慧博科技的研发工作以研

发部门为主导，多部门协同共同完成。具体而言，慧博科技产品的研发需要经过

需求分析、可行性分析、项目立项、产品开发与测试等多个环节，需要产品部、

运营部、市场部、研发部等多个部门相互协同，不同部门在产品研发流程中具有

明确的分工。截至 2017 年 9 月 30 日，慧博科技在册员工总数为 216 人，其中技

术人员共 43 人，占总数的 19.91%，人员配备充足，研发体系完备。 

6、慧博科技采购独立进行 

慧博科技拥有独立的采购系统、采购部门及采购人员，独立进行采购决策，

与供应商独立签订采购合同，不存在捆绑采购的情形。 

从产业链来看，亿美软通所从事的短信业务属于慧博科技业务的上游，慧博

科技同行业公司杭州数云信息技术有限公司最近几年均为亿美软通的客户。慧博

科技自2013年成立至今，仅向亿美软通进行了合计 3,682.00元的两笔零星采购，

慧博科技的采购不依赖于亿美软通。 

7、慧博科技销售独立进行 

慧博科技和亿美软通的客户类型及获取客户的方式具有明显差异。 

慧博科技主要通过淘宝（含天猫）、京东以及搜索引擎在互联网上寻找潜在

客户（两个电商平台的 B2C 零售商家），再通过旺旺、qq 等方式进行线上沟通获

取客户。截至 2017 年 9 月 30 日，集客 CRM 在淘宝服务市场的用户数量为 87,179

个，在京东服务市场的用户数量为 2,063 个。 

亿美软通的销售人员主要通过行业类排名的信息获得客户具体名单，或者参

加行业展会等方式获取意向客户信息，主要客户是银行、保险、证券、地产、商

超等大型企业，覆盖全国 200 个城市的 30 余个行业的超过 50 万家企业客户。 
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综上所述，慧博科技业务独立于亿美软通，相关业务和客户对亿美软通不存

在重大依赖。 

上述相关披露内容已在重组预案（修订稿）“第五节 交易对方的基本情况”

之“六、同业竞争及竞业禁止情况”之“（一）同业竞争”中补充披露。 

（三）独立财务顾问的核查意见 

经核查，独立财务顾问认为： 

1、慧博科技的主要产品为独立研发、产品已取得独立知识产权；产品功能

及客户需求与亿美软通有显著区别；研发过程所需资源均为公开可得；核心技术

系公司研发团队在研发生产过程中经过市场反馈、技术积累和创新形成的自有技

术；因此，慧博科技的核心技术并非来源于亿美软通； 

2、慧博科技在财务、资产、人员、机构、研发、采购、销售方面完全独立

于亿美软通，慧博科技相关业务和客户对亿美软通不存在重大依赖，慧博科技业

务经营独立于亿美软通。 

三、问询函 3、重组预案显示，慧博科技的收入主要包括营销服务费和软件

服务费。（1）请按照收入的类型、收入来源的平台等分类披露报告期内收入的

组成情况；（2）请补充披露营销服务收入的确认条件和依据，以及是否符合会

计准则的相关规定；（3）请补充披露报告期内营销服务费和软件服务费的收费

标准；（4）请补充披露报告期内慧博科技客户数量和行业分布。请会计师补充

说明就慧博科技收入真实性核查所采取的审计程序和方法，核查客户数量和覆

盖率，以及对收入真实性的核查结论。请独立财务顾问就上述事项核查并发表

明确意见。 

回复： 

（一）请按照收入的类型、收入来源的平台等分类披露报告期内收入的组

成情况 

标的公司的主营业务为向 B2C 零售商家提供基于数据分析的客户关系管理

及精准营销服务，主要客户为在淘宝（含天猫）和京东平台上的零售商家。B2C
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零售商家购买集客 CRM 软件使用权后，可根据分析结果及营销需求使用营销模

块生成精准、灵活、便捷的营销方案，并通过短信、邮件等多种方式向客户送达

营销信息。 

标的公司报告期内取得的收入主要为营销服务费收入和集客 CRM 软件使用

收入，分类具体情况如下： 

1、标的公司报告期内收入按类型分类情况 

报告期内，标的公司收入按类型分类情况如下表： 

单位：万元 

类别 
2017 年 1-9 月 2016 年度 2015 年度 

金额 占比 金额 占比 金额 占比 

一、主营业务收入 13,488.42 99.43% 16,786.48 100.00% 8,717.40 99.15% 

（一）营销服务 13,291.52 97.98% 16,585.01 98.80% 8,628.33 98.14% 

1、短信营销服务 13,273.74 97.85% 16,542.89 98.55% 8,617.80 98.02% 

2、邮件营销服务 15.04 0.11% 34.69 0.21% 10.53 0.12% 

3、其他 2.74 0.02% 7.43 0.04% - - 

（二）软件使用费 196.90 1.45% 201.47 1.20% 89.07 1.01% 

二、其他业务收入 77.36 0.57% - - 74.57 0.85% 

技术开发 77.36 0.57% - - 74.57 0.85% 

合计 13,565.78 100.00% 16,786.48 100.00% 8,791.97 100.00% 

报告期内，标的公司业务收入主要为营销服务收入，2015 年、2016 年、2017

年 1-9 月占标的公司收入比例分别为 98.14%、98.80%、97.98%。 

2、标的公司报告期内收入按来源分类情况 

报告期内，标的公司收入按来源分类情况如下表： 

单位：万元 

类别 
2017 年 1-9 月 2016 年度 2015 年度 

金额 占比 金额 占比 金额 占比 

淘宝平台 12,817.61 94.48% 15,744.14 93.79% 8,500.03 96.68% 

京东平台 322.12 2.37% 363.38 2.16% 72.12 0.82% 
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其他 426.06 3.15% 678.95 4.05% 219.82 2.50% 

合计 13,565.79 100.00% 16,786.47 100.00% 8,791.97 100.00% 

报告期内，标的公司主要收入来源于淘宝平台零售商家，2015 年、2016 年、

2017 年 1-9 月占标的公司收入比例分别为 96.68%、93.79%、94.48%。 

 

（二）请补充披露营销服务收入的确认条件和依据，以及是否符合会计准

则的相关规定 

《企业会计准则》第 14 号收入准则对提供劳务收入的确认规定同时满足下

列条件时予以确认：1、收入的金额能够可靠地计量；2、相关的经济利益很可能

流入企业；3、交易的完工程度能够可靠地确定；4、交易中已发生和将发生的成

本能够可靠地计量。 

标的公司根据销售合同已取得销售款，客户营销服务短信、邮件已实际发送，

标的公司以客户确认的发送短信、邮件作为营销服务收入，收入金额能够可靠计

量，相关的经济利益均流入企业；发送短信、邮件相关的短信成本与供应商完成

结算并确认付款，成本均能可靠计量。标的公司收入确认方法符合《企业会计准

则》相关规定。 

（三）请补充披露报告期内营销服务费和软件服务费的收费标准 

1、营销服务的收费标准 

（1）营销短信服务收费标准 

2017 年 2016 年 2015 年 

充值条数 价格 充值条数 价格 充值条数 价格 

1,538 100.00 1,538 100.00 1,538 100.00 

17,857 1,000.00 17,857 1,000.00 16,949 1,000.00 

54,545 3,000.00 54,545 3,000.00 54,545 3,000.00 

94,339 5,000.00 94,339 5,000.00 94,339 5,000.00 

200,000 10,000.00 200,000 10,000.00 200,000 10,000.00 

625,000 30,000.00 625,000 30,000.00 625,000 30,000.00 
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（2）营销邮件服务收费标准 

2017 年 2016 年 2015 年 

邮件充值封数 价格 邮件充值封数 价格 邮件充值封数 价格 

6,670 100.00 6,670 100.00 6,670 100.00 

69,000 1,000.00 69,000 1,000.00 69,000 1,000.00 

215,000 3,000.00 215,000 3,000.00 215,000 3,000.00 

384,800 5,000.00 384,800 5,000.00 384,800 5,000.00 

833,800 10,000.00 833,800 10,000.00 833,800 10,000.00 

2,728,000 30,000.00 2,728,000 30,000.00 2,728,000 30,000.00 

5,000,000 50,000.00 5,000,000 50,000.00 5,000,000 50,000.00 

实际销售价格会根据标的公司不同期间营销政策进行折扣。商家使用营销服

务需要先付款、后使用，即客户需先按照约定的价格对营销服务进行预充值。 

2、软件服务费的收费标准 

销售平台 软件版本 使用期限 
2017 年 2016 年 2015 年 

价格 价格 价格 

淘宝服务市场 标准版 一个月 15 元 15 元 15 元 

淘宝服务市场 标准版 三个月 32 元 21 元 21 元 

淘宝服务市场 标准版 六个月 64 元 48 元 48 元 

淘宝服务市场 标准版 十二个月 128 元 94 元 94 元 

淘宝服务市场 旗舰版 十二个月 20000 元 20000 元 未推出 

京东服务市场 标准版 一个月 40 元 40 元 40 元 

京东服务市场 标准版 三个月 108 元 80 元 80 元 

京东服务市场 标准版 六个月 204 元 120 元 120 元 

京东服务市场 标准版 十二个月 384 元 180 元 180 元 

软件实际销售价格会因标的公司在不同期间营销政策进行折扣而所有差异。 

（四）请补充披露报告期内慧博科技客户数量和行业分布 

报告期内，标的公司客户数量和行业分布情况如下： 

行业分类 

客户数量 

2017 年 9 月 30 日 2016 年 12 月 31 日 2015 年 12 月 31 日 
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百货 12,052 6,676 4,404 

服装 27,199 11,273 8,764 

家居 13,066 6,819 4,600 

美妆 2,923 2,187 1,533 

食品 8,348 5,310 3,753 

童装玩具 6,072 3,975 2,965 

鞋箱包 7,960 6,359 4,589 

运动户外 3,583 2,015 1,241 

其他 5,976 1,811 1,390 

总计 87,179 46,425 33,239 

注：上表中客户数量指对应日期当日正在付费使用标的公司软件产品的客户。 

上述相关披露内容已在重组预案（修订稿）“第六节 交易标的基本情况”

之“八、主营业务发展情况”之“（三）主要业务模式”中补充披露。 

（五）独立财务顾问核查意见 

独立财务顾问对标的公司客户进行了抽样，核查客户是否真实存在；将报告

期内货币资金明细账、预收账款明细账、支付宝、银行对账单发生额进行全面核

对，并通过抽查预收账款的银行收款原始单据，与银行对账单、货币资金明细账、

预收账款明细账进行核对；随机抽取销售记录与银行或支付宝对账单进行核对；

将集客 CRM 中的消耗短信条数与财务核算确认的消耗条数进行分析性比对；对

主要客户实施了函证和访谈程序，目前函证和访谈程序正在进行中。 

经核查，独立财务顾问认为：慧博科技收入确认符合会计准则，未发现其收

入真实性、准确性、完整性存在问题。 

四、问询函 4、重组预案显示，慧博科技采购的内容主要为短信、邮件、流

量等通信资源。（1）请按照供应商的类别（增值电信服务商和基础电信运营商）、

采购的内容等分类披露报告期内慧博科技采购的组成情况；（2）请补充披露前

五名的供应商的名称以及采购的金额。请独立财务顾问、会计师核查并发表明

确意见。 

回复： 
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（一）请按照供应商的类别（增值电信服务商和基础电信运营商）、采购的

内容等分类披露报告期内慧博科技采购的组成情况 

报告期内，标的公司按供应商及采购内容分类的采购组成情况如下： 

单位：万元 

年度 供应商类别 采购内容 含税采购额 占当期采购额占比 

2017 年

1-9 月 

基础电信运营商 
（一）营销服务成本  343.51 4.73% 

其中：短信成本 343.51 4.73% 

增值电信服务商 

（一）营销服务成本  6,345.34 87.39% 

其中：短信成本 6,340.37 87.32% 

      邮件成本 4.97 0.07% 

（二）其他 0.25 0.00% 

其中：流量 0.25 0.00% 

电商平台 

（一）云服务费 270.83 3.73% 

（二）服务市场费用 96.11 1.33% 

（三）API 费用 173.02 2.38% 

其他 其他 31.68 0.44% 

合计 7,260.74 100.00% 

2016 年 

基础电信运营商 
（一）营销服务成本  657.19 7.28% 

其中：短信成本 657.19 7.28% 

增值电信服务商 

（一）营销服务成本  7,917.39 87.75% 

其中：短信成本 7,902.41 87.58% 

      邮件成本 14.98 0.17% 

（二）其他 0.12 0.00% 

其中：流量 0.12 0.00% 

电商平台 

（一）云服务费 244.46 2.70% 

（二）服务市场费用 78.95 0.87% 

（三）API 费用 84.94 0.94% 

其他 其他 40.25 0.46% 

合计 9,023.30 100.00% 

2015 年 增值电信服务商 

（一）营销服务成本  4,856.47 95.91% 

其中：短信成本 4,852.09 95.83% 

      邮件成本 4.38 0.09% 

（二）其他 - - 
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年度 供应商类别 采购内容 含税采购额 占当期采购额占比 

其中：流量 - - 

电商平台 

（一）云服务费 107.31 2.12% 

（二）服务市场费用 41.42 0.82% 

（三）API 费用 47.06 0.93% 

其他 其他 11.10 0.22% 

合计 5,063.36 100.00% 

报告期内，标的公司主要向增值电信服务商进行采购营销短信，2015 年、

2016 年、2017 年 1-9 月分别占当期采购金额比例为 95.83%、87.58%、87.32% 

（二）请补充披露前五名的供应商的名称以及采购的金额 

报告期内，标的公司向其前五大供应商的采购金额（不含税）合计及占当年

度总采购金额的比例如下： 

单位：万元 

年度 序号 供应商名称 采购额 
占当期采购金

额比率 

2017 年 1-9

月 

1 广州当郎信息科技有限公司 1,702.38 24.79% 

2 阿里巴巴云计算(北京)有限公司 1,334.29 19.43% 

3 江西欣典文化传播有限公司 1,308.29 19.05% 

4 浙江筑望科技有限公司 725.81 10.57% 

5 广东高兆信息科技有限公司 392.68 5.72% 

合计 5,463.45 79.56% 

2016 年 

1 

江西欣典文化传播有限公司 4,360.32 51.12% 

九江维拓信息技术有限公司 188.68 2.21% 

小计 4,549.00 53.33% 

2 上海移通网络有限公司 1,572.22 18.43% 

3 

中国移动通信集团北京有限公司 320.00 3.75% 

中国移动通信集团山东有限公司

淄博分公司 
294.51 3.45% 

小计 614.51 7.20% 

4 浙江筑望科技有限公司 483.16 5.66% 

5 广州当郎信息科技有限公司 368.03 4.31% 
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合计 7,586.92 88.93% 

2015 年 

1 

江西欣典文化传播有限公司 3,518.87 73.05% 

九江维拓信息技术有限公司 399.86 8.30% 

江西西洲移动互联有限公司 83.16 1.73% 

小计 4,001.89 83.08% 

2 上海移通网络有限公司 527.44 10.95% 

3 阿里云计算有限公司 102.32 2.12% 

4 淘宝（中国）软件有限公司 86.82 1.80% 

5 北京网讯传媒技术有限公司 41.15 0.85% 

合计 4,759.62 98.80% 

报告期内，慧博科技向前五大供应商采购金额占各期采购金额合计占比较高，

2015 年、2016 年、2017 年 1-9 月分别为 98.80%、88,93%、79.56%，原因主要为

大量采购有助于获得议价优势，降低采购单价。与此同时，报告期内慧博科技对

单一供应商的采购比例在报告期内持续下降，2015 年、2016 年、2017 年 1-9 月

慧博科技向第一大客户采购比例分别为 83.08%、53.33%、24.79%，随着慧博科

技业务规模快速提升，知名度不断提高，业务资源不断积累，慧博科技采购集中

度较高的情况得到了改善，抵御风险能力得以增强。 

上述相关披露内容已在重组预案（修订稿）“第六节 交易标的基本情况”

之“八、主营业务发展情况”之“（三）主要业务模式”中补充披露。 

（三）独立财务顾问核查意见 

独立财务顾问取得了标的公司报告期内与主要供应商签订的合同，并与标的

公司的采购明细账、发票资料、供应商提供的对账单等信息进行核对，核查标的

公司采购的合理性及真实性；对标的公司报告期内主要供应商采购金额、数量及

应付账款或预付账款实施函证；对标的公司报告期内的重要供应商进行实地走访，

核查相关供应商的基本信息及其相关业务开展情况。 

综上所述，经核查，独立财务顾问认为：标的公司采购的内容真实、采购金

额合理，符合其实际经营情况。 

五、问询函 5、重组预案显示，慧博科技 2016 年营业收入较 2015 年增长了

91.13%，2016 年净利润较 2015 年增长了 163.46%。请结合行业整体发展情况，
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标的公司的核心竞争力，标的公司收入、成本、费用明细，量化分析标的公司

报告期营业收入和净利润出现较大增幅的原因。请独立财务顾问、会计师发表

明确意见。 

回复： 

（一）标的公司报告期营业收入和净利润出现较大增幅的原因 

近年来，国家出台了包括《国务院办公厅关于推进线上线下互动加快商贸流

通创新发展转型升级的意见》、《电子商务“十三五”发展规划》在内的一系列产

业政策，支持、鼓励电子商务行业的快速发展。随着电商交易规模不断提升，电

子商务与传统产业融合程度不断加深，围绕电商营销、支付、仓储、物流等环节

的各项活动顺利开展所需要的各类专业第三方服务需求迅速提升，电子商务服务

业迎来高速发展。 

标的公司顺应电子商务发展趋势，深入发掘商家需求，向广大 B2C 零售商

家提供基于数据分析的客户关系管理和精准营销服务，具有良好的发展前景和盈

利能力。 

自 2013 年成立以来，标的公司业务从无到有快速发展，核心产品集客 CRM

软件在淘宝（含天猫）、京东平台服务的 B2C 商家数量超过 9 万家，涉及服装、

食品、化妆品、家电、医药保健品、日化等多个行业，在淘宝服务市场客户关系

管理类目下按付费数量排名第二，市场内知名度较高，品牌优势突出。现按收入、

成本、费用明细相关指标，对标的公司报告期内营业收入和净利润出现较大增幅

进行进一步的量化分析： 

1、报告期内标的公司收入明细及增长情况分析 

单位：万元 

类别 
2017 年 1-9 月 2016 年度 2015 年度 2016 年度 

增长率 金额 占比 金额 占比 金额 占比 

一、主营业务收入 13,488.42 99.43% 16,786.48 100.00% 8,717.40 99.15% 92.56% 

（一）营销服务 13,291.52 97.98% 16,585.01 98.80% 8,628.33 98.14% 92.22% 

1、短信营销服务 13,273.74 97.85% 16,542.89 98.55% 8,617.80 98.02% 91.96% 
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类别 
2017 年 1-9 月 2016 年度 2015 年度 2016 年度 

增长率 金额 占比 金额 占比 金额 占比 

2、邮件营销服务 15.04 0.11% 34.69 0.21% 10.53 0.12% 229.44% 

3、其他 2.74 0.02% 7.43 0.04% - 0.00% - 

（二）软件使用费 196.90 1.45% 201.47 1.20% 89.07 1.01% 126.19% 

二、其他业务收入 77.36 0.57% - - 74.57 0.85% - 

技术开发 77.36 0.57% - - 74.57 0.85% - 

合计 13,565.78 100.00% 16,987.95 100.00% 8,791.97 100.00% 90.93% 

报告期内，标的公司服务客户数量持续快速上升，收入相应增长。 

报告期内，标的公司收入主要为营销服务收入。2016 年标的公司实现营销

服务收入 16,585.01 万元，较 2015 年增长 92.22%。同时，标的公司软件使用费

收入也持续增长，2016 年实现收入 201.47 万元，较 2015 年增长 126.19%。 

2、报告期内标的公司成本明细及增长情况分析 

单位：万元 

成本项目 
2017 年 1-9 月 2016 年度 2015 年度 2016 年度

增长率 金额 占比 金额 占比 金额 占比 

一、主营业务成本 6,866.08 99.89% 8,530.36 100.00% 4,817.18 99.72% 77.08% 

（一）营销服务成本 6,326.55 92.04% 8,107.04 95.04% 4,619.08 95.62% 75.51% 

其中：短信成本 6,321.87 91.98% 8,092.91 94.87% 4,614.95 95.53% 75.36% 

邮件成本 4.69 0.07% 14.13 0.17% 4.13 0.09% 241.83% 

（二）云服务费 255.50 3.72% 230.61 2.70% 102.32 2.12% 125.38% 

其中：聚石塔服务费 243.73 3.55% 223.40 2.62% 102.32 2.12% 118.33% 

京东云鼎服务费 11.77 0.17% 7.21 0.08% - 0.00% - 

（三）API 费用 163.23 2.37% 80.13 0.94% 45.24 0.94% 77.12% 

其中：API 费用 163.23 2.37% 80.13 0.94% 45.24 0.94% 77.12% 

（四）服务市场费用 90.68 1.32% 74.49 0.87% 53.22 1.10% 39.96% 

其中：淘宝 78.64 1.14% 64.85 0.76% 39.76 0.82% 63.11% 

京东 12.04 0.18% 9.63 0.11% 13.46 0.28% -28.42% 

（五）其他 30.12 0.44% 38.09 0.45% 10.78 0.22% 253.42% 

IDC 托管 25.70 0.37% 22.69 0.27% 10.78 0.22% 110.56% 

DSP 服务 4.19 0.06% 15.28 0.18% - 0.00% - 

流量 0.23 0.00% 0.11 0.00% - 0.00% - 
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成本项目 
2017 年 1-9 月 2016 年度 2015 年度 2016 年度

增长率 金额 占比 金额 占比 金额 占比 

二、其他业务支出 7.25 0.11% - - 13.46 0.28% - 

技术开发 7.25 0.11% - - 13.46 0.28% - 

营业成本合计 6,873.33 100.00% 8,530.36 100.00% 4,830.64 100.00% 76.59% 

报告期内，标的公司营业成本主要为营销服务成本。由于营销服务收入快速

上升，向基础电信运营商和增值电信服务商支付的营销服务成本相应提升，2016

年营销服务成本为 8,107.04 万元，较 2015 年增长 75.51%。 

3、报告期内，标的公司费用明细及增长情况分析 

单位：元 

费用项目 
2017 年 1-9 月 2016 年度 2015 年度 2016 年度

增长率 金额 占比 金额 占比 金额 占比 

工资福利费 1,651.23 59.07% 1,862.24 62.14% 1,162.24 62.37% 60.23% 

办公费 131.56 4.71% 147.45 4.92% 60.03 3.22% 146.08% 

租赁管理费 211.85 7.58% 197.62 6.59% 108.02 5.80% 82.94% 

研发费用 666.58 23.85% 705.92 23.56% 476.64 25.58% 48.10% 

交通费 10.02 0.36% 6.59 0.22% 4.74 0.25% 39.22% 

差旅费 63.30 2.26% 34.33 1.15% 8.97 0.48% 282.77% 

折旧费 1.20 0.04% 0.56 0.02% 0.53 0.03% 5.69% 

其他 23.33 0.83% 34.91 1.16% 28.54 1.53% 22.32% 

业务招待费 17.81 0.64% 6.71 0.23% 6.57 0.35% 2.04% 

业务宣传费 18.04 0.65% - - - - - 

广告费 0.38 0.01% 0.28 0.01% - - - 

合计 2,795.28 100.00% 2,996.61 100.00% 1,856.29 100.00% 61.43% 

报告期内，标的公司费用主要为工资福利费、研发费用、租赁管理费及办公

费，上述费用 2015 年、2016 年合计占公司费用比例分别为 97.34%、97.21%。

2016 年标的公司发生费用 2,996.61 万元，较 2015 年增长 61.43%，增长幅度低于

同期营业收入增长率，主要原因为标的公司费用主要与公司人员数量相关，标的

公司人员数量增长比率低于业务规模增长比率。 
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4、报告期内标的公司净利润增长原因分析 

单位：万元 

项目 

2017 年 1-9 月 2016 年度 2015 年度 
2016 年度

增长率 金额 
占营业收

入比例 
金额 

占营业收

入比例 
金额 

占营业收

入比例 

营业收入 13,565.79 100.00% 16,786.48 100.00% 8,791.97 100.00% 90.93% 

营业成本 6,873.33 50.67% 8,530.36 50.82% 4,830.64 54.94% 76.59% 

期间费用 2,860.39 21.09% 3,081.44 18.36% 1,915.11 21.78% 60.90% 

营业利润 4,203.57 30.99% 4,835.21 28.80% 1,843.09 20.96% 162.34% 

所得税费用 599.14 4.42% 694.36 4.14% 254.62 2.90% 172.70% 

净利润 3,603.80 26.57% 4,173.74 24.86% 1,588.75 18.07% 162.71% 

报告期内，标的公司服务商家数量持续增长，营业收入、营业成本、期间费

用及净利润都出现较大幅度增长。由于标的公司业务规模持续增长，对供应商的

采购议价能力有所逐年提高增强，短信采购单价的降幅高于销售单价的降幅，因

此营业成本增长率低于营业收入增长率。此外，由于标的公司为轻资产公司，期

间费用主要与公司员工数量相关，在组织架构及管理日益完善、分工细化、运营

效率不断提高的背景下，期间费用增长率也低于营业收入增长率。 

因此，标的公司 2016 年净利润较 2015 年增长 162.71%，明显高于同期营业

收入增长率 90.93%，主要原因系收入增长幅度大于营业成本、期间费用增长幅

度。 

上述相关披露内容已在重组预案（修订稿）“第六节 交易标的基本情况”

之“九、主要财务数据”之“（二）、利润表主要数据”中补充披露。 

（二）独立财务顾问核查意见 

独立财务顾问检查了标的公司收入明细表，分层随机抽样核对销售订单、银

行对账单、集客 CRM 业务数据（短信充值条数、消耗短信条数）等相关信息；

检查标的公司成本、费用归集，核对与供应商采购的相关合同、与供应商的对账

单、人员工资表及工资支付等资料；履行函证、访谈等审计程序。 

综上所述，经核查，独立财务顾问认为：标的公司报告期内，营业收入及净



 

 25 / 29 

 

利润快速增长，净利润增长率明显高于营业收入增长率情况合理，与其实际情况

相符。 

六、问询函 6、重组预案显示，慧博科技主要通过销售人员用旺旺、QQ、

微信、电话等方式与淘宝（含天猫）、京东平台的 B2C 商家沟通并推荐其使用公

司的集客 CRM 产品。请结合销售人员的数量、销售人员的薪酬、广告费用支出

等，补充披露推广费用的组成以及相关推广费用的会计处理过程。请独立财务

顾问、会计师核查并发表明确意见。 

回复： 

（一）报告期内销售费用明细及增长情况 

单位：万元 

项   目 
2017 年 1-9 月 2016 年度 2015 年度 2016 年

度增长率 金额 占比 金额 占比 金额 占比 

工资福利费 1,352.32 83.59% 1,555.07 88.27% 1,031.54 90.25% 50.75% 

租赁管理费 163.46 10.11% 159.81 9.07% 80.65 7.06% 98.15% 

差旅费 49.87 3.08% 21.26 1.21% 8.93 0.78% 138.07% 

业务招待费 17.81 1.10% 6.71 0.38% 6.57 0.57% 2.13% 

广告费 0.38 0.02% 0.28 0.02% - - - 

会展费 18.04 1.11% - - - - - 

交通运输费 5.55 0.34% 2.96 0.17% 2.18 0.19% 35.78% 

办公费 2.26 0.14% 4.97 0.28% 3.39 0.30% 46.61% 

其他 8.30 0.51% 10.67 0.60% 9.75 0.85% 9.44% 

合  计 1,617.99 100.00% 1,761.73 100.00% 1,143.01 100.00% 54.13% 

报告期内，销售人员数量及工资增长情况如下表： 

单位：万元 

项目 2017 年 1-9 月 2016 年度 2015 年度 2016 年增长率 

平均人数 149 131 85 54.12% 

工资总额 1,352.32 1,555.07 1,031.54 50.75% 

月平均工资 1.01 0.99 1.01 -1.98% 
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报告期内，标的公司销售费用构成主要为销售人员工资，工资福利费总额、

人员增长幅度与收入增长趋势一致。由于标的公司主要采用以销售人员直接通过

旺旺、QQ、微信、电话等方式开展销售活动，因此销售费用基本为销售人员工

资，推广费主要为会展费用，占比很低。 

（二）标的公司推广费会计处理过程 

媒体广告等推广费按实际发生时即实际播出或流量点击时，按约定的价格确

认成本。目前标的公司推广费主要为会展费用，在发生当期直接确认费用。 

上述相关披露内容已在重组预案（修订稿）“第六节  交易标的基本情况”

之“九、主要财务数据”之“二、利润表主要数据”中补充披露。 

（三）独立财务顾问核查意见 

独立财务顾问针对标的公司销售费用中工资薪酬的变动访谈了标的公司人

事部门相关人员，了解了标的公司部门、人员设置，并核对了员工花名册、工资

表、社保明细等资料；将销售费用相关的合同、银行对账单、记账凭证、发票、

汇款凭证等资料进行了核对；核查了供应商合同、与供应商往来款，未发现大额

的营销广告合同及款项支付；访谈标的公司销售及管理部门的相关人员，了解相

关人员具体工作内容，了解报告期内标的公司的销售模式、特点以及变动情况；

对标的公司主要客户进行实地走访、视频访谈，了解客户获取标的公司产品信息

的途径。 

综上所述，经核查，独立财务顾问认为：报告期内未发现标的公司大额的营

销广告合同及异常款项支付，标的公司主要销售费用为销售人员工资，推广费用

主要为参加会展发生的少量费用，占比很低，标的公司推广费用会计处理符合会

计准则。 

七、问询函 8、请补充披露齐集时代（北京）科技有限公司、汉龙汇通科技

（北京）有限公司、北京点正科技中心（普通合伙）、北京实至名归科技有限公

司的主要业务，并明确是否与慧博科技存在同业竞争。请独立财务顾问、律师

核查并发表明确意见。 
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回复： 

（一）齐集时代（北京）科技有限公司、汉龙汇通科技（北京）有限公司、

北京点正科技中心（普通合伙）、北京实至名归科技有限公司的主要业务情况 

公司名称 经营范围 主营业务情况 后续处置安排 

齐集时代（北京）

科技有限公司 

研究、开发计算机软件、网络

通信软件；系统集成；提供技

术咨询、技术培训、技术转让、

技术服务；销售自行开发的产

品。 

从未从事与慧博科

技竞争业务，目前

已停止运营，报告

期内未产生营业收

入 

已启动注销程

序，税务登记

已注销 

汉龙汇通科技（北

京）有限公司 

研究、开发计算机软硬件和通

信设备；技术转让、技术咨询、

技术服务和技术培训。 

从未从事与慧博科

技竞争业务，目前

已停止运营，只有

少量办公室转租收

入 

已召开股东会

同意注销并启

动注销流程 

北京点正科技中

心（普通合伙） 

技术推广服务；企业管理；设

计、制作、代理、发布广告。 
未实际运营，亦未

产生营业收入 

已召开股东会

同意注销并启

动注销流程 

北京实至名归科

技有限公司 
技术推广服务；经济贸易咨询。 

未实际运营，亦未

产生营业收入 

已召开股东会

同意注销并启

动注销流程 

报告期内，上述企业未开展实际运营活动。 

综上所述，齐集时代（北京）科技有限公司、汉龙汇通科技（北京）有限公

司、北京点正科技中心（普通合伙）、北京实至名归科技有限公司从未从事与慧

博科技竞争的业务，与慧博科技不存在同业竞争情形，目前四家公司均已停止运

营，且均启动了注销程序。 

上述相关披露内容已在重组预案（修订稿）“第五节 交易对方的基本情况”

之“六、同业竞争及竞业禁止情况”之“（一）同业竞争”中补充披露。 

（二）独立财务顾问核查意见 

经核查，独立财务顾问认为：齐集时代（北京）科技有限公司、汉龙汇通科

技（北京）有限公司、北京点正科技中心（普通合伙）、北京实至名归科技有限

公司与慧博科技不存在同业竞争。 
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（本页无正文，为《华英证券有限责任公司关于<深圳证券交易所关于对深圳市

银之杰科技股份有限公司的重组问询函>之核查意见》之签章页） 

 

 

财务顾问主办人：                                                                   

王茜               周依黎 

 

 

 

财务顾问协办人：                

                      金城 

 

 

 

 

 

华英证券有限责任公司 

年     月     日 
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