
 

证券代码：600658                                              证券简称：电子城 

投资者关系活

动类别 

  

 

□特定对象调研         □分析师会议 

□媒体采访             □业绩说明会 

□新闻发布会           □路演活动 

☑ 现场参观             

□其他   
 

参与单位名称 
中信证券、中信建投、银河证券、太平洋证券、国泰君安、信

达澳亚基金、约调研、上海证券报等 

时间 2024 年 10 月 30 日（周三）13:30-16:30 

地点 北京市朝阳区酒仙桥路 6号院电子城·国际电子总部  公司会议室 

公司接待人员 

副总裁、董事会秘书：张玉伟先生 

战略企划部部长：郭阳先生 

投资管理部部长：蔡豪祺先生 

证券事务代表：刘世荣女士 

形式 现场交流 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

 

一、活动流程 

1．参观公司展示厅，了解公司发展历史  

2．参观公司智慧园区成果 

3．投资者交流环节       

             

二、活动互动内容 

1. 介绍公司三十年的发展历史 

电子城高科成立于 1994 年，今年是公司成立 30周年暨重组上市

15 周年。三十年前，电子城肩负改造老工业基地的历史使命而诞生，

在北京市朝阳酒仙桥这片 10.5 平方公里被誉为新中国电子工业摇篮

的土地上，始终以产业创新需求为导向，勇于探索，敢于创新。经过

多年来电子城人的不懈努力、砥砺前行，如今，这片区域已经成为以

发展电子信息产业为主体的多功能综合性的高科技产业聚集地。 

在三十年的发展历程中，电子城高科从区域开发建设企业，成长

为立足北京辐射全国的科技服务运营商。公司秉承“科技无限可能，

服务无处不在”的发展使命，以科技城市更新为支撑、科技产业服务

为牵引、信息与数字化服务为新动能，形成独具特色的科技服务新生

态。先后在全国 10 余个省市，启动及运营了近 40 个科技空间及创新

服务平台项目，服务了 2000 余家国内外优质客户，发挥资源协同优

势，为科技产业发展赋能，搭建高效协同的科技服务生态。 

 

2. 介绍公司业务情况 

公司经过不断的探索与实践，逐步形成了以“科技城市更新”“科



 

技产业服务”“信息与数字化服务”三大核心业务板块协同发展模式。 

其中：科技城市更新板块服务于科技产业资源聚集需求，提供特

色化、智慧化主题产业园区运营、城市更新管理、物业和商务服务，

为区域产业发展和科技创新提供专业空间载体和服务；科技产业服务

板块服务于企业发展和产业创新需求，提供产业孵化加速、创业投资

等产业运营服务，链接整合创新资源，构建产业协同创新发展生态；

信息与数字化板块服务于企业、园区数字化需求，提供企业信息化服

务、智慧园区应用解决方案、数据服务等，助力产业数字化转型。 

 

3. 公司转型轻资产运营模式，战略发展的侧重点是什么？ 

公司的战略蓝图聚焦于三大核心业务板块，其中，科技城市更新

将为我们未来发展的坚实基石，科技产业服务则作为引领前行的强大

引擎，而信息与数字化服务则被视为激发新增长点的关键驱动力。以

科技园区为核心场景，通过科技空间资产运营和精细化管理，丰富园

区功能，形成资源流量入口，加载专业服务内容，并利用数字手段提

升园区运营管理和服务质量，提供专业的信息与数字化服务产品和解

决方案，多场景精准、高效触达企业、员工、政府、高校院所等生态

客户，增强客户服务粘性，以此降低企业的运营成本、创新成本，加

速助推企业成长和产业发展，搭建高效协同的科技服务生态，力争成

国内领先、国际知名的科技产业新质服务商。 

 

4. 公司针对市值管理和 ESG 有何计划？ 

公司密切关注股价和市值的变化，二级市场股价变动受诸多因素

影响。公司将通过内生增长、外延扩大等方式提升效益，不断提升自

身的核心竞争力，提高公司经营质量，促进公司的可持续发展，保障

股东权益。 

同时，公司认真落实国家可持续发展战略，积极履行企业社会责

任，2024 年发布《2023 年度可持续发展暨社会责任报告》。未来，公

将持续推进可持续发展理念，通过开展与公司战略相契合的体系建设，

进一步促进公司在党建引领、绿色生态、企业治理、社会责任担当等

领域的高质量发展。 

 

5. 公司对今年整体销售情况是否保持乐观？ 

在当前市场环境下，公司市场端面临着较大的挑战。国内产业园

区供需不平衡，客户市场投资信心有待恢复，企业扩产和空间需求收

缩明显，产业招商和去化存在较大压力，资产价格下降，盈利空间被

压缩。针对上述情况，公司积极面对困难，制定应对措施。一方面，

推动空间业务管理架构调整，加大营销激励。强化市场营销力度，加

快京外存量项目的市场去化，加大招商力度，提升资产运营质量；另

一方面，公司内部严控运营及管理成本，提质增效。 

 

附件清单 

 

无 

备注 无 



 

 

注：公司严格遵守信息披露相关规则与投资者进行交流，以上如涉及对行业的预测、公司战

略规划等相关内容，不能视作公司或管理层对行业、公司发展或业绩的承诺与保证，敬请广

大投资者注意投资风险。 

 


