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上海威贸电子股份有限公司 

关于接待机构投资者调研情况的公告 

 

本公司及董事会全体成员保证公告内容的真实、准确和完整，没有虚假

记载、误导性陈述或者重大遗漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性承

担个别及连带法律责任。 

 

上海威贸电子股份有限公司（以下简称“公司”）于 2022年 5月 25日接

待了 1家机构的调研，现将主要情况公告如下： 

一、 调研情况 

调研时间：2022年 5月 25日 

调研形式：网络调研 

调研机构：海通证券 

上市公司接待人员：董事长、总经理周豪良先生，副总经理、董事会秘书周 

威迪先生，财务总监朱萍女士，保荐代表人尤家佳女士。 

 

二、 调研的主要问题及公司回复概要 

问题 1、公司后续业务转型方向是什么？ 

回答：随着募投项目新工厂的建成，公司投入了 SMT流水线，进一步加强

了电子组件的生产能力，由单一线束、注塑结构件全面向电子组件转型。我们

将组件做到复杂化、集成化，向客户提供包含线束、PCBA、注塑结构件和线圈

的一站式电子组件解决方案，更好地满足新能源汽车、智能家电、工业自动化

等行业的需求，同时产品附加值和客户的依赖度也将得到提升。 

问题 2、目前主要客户的单车线束供应价值有多少？ 

回答：公司定位是为一级零部件厂商供应线束、注塑结构件、线圈电子组

件解决方案，因此产品单价跟随不同的零部件结构和设计而变化，从最低的几

元，到几十元，再到部分高压的近千元，新能源大巴整车线束的上万元不等。



2021年公司平均的汽车线束单价在 40.26元。 

问题 3、针对企业目前的整体营收规模不是很大，还主要是出口，想了解

企业的潜在市场规模有多大，企业未来发展能做到什么样的规模？ 

回答：以汽车线束为例，汽车厂商尤其是全球性汽车品牌通常实行高标准、

严要求的供应商管理，供应商体系较为封闭。少数外资及合资汽车线束企业长

时间占据了绝大部分的市场份额，形成了汽车线束行业寡头竞争的局面，主要

以德国莱尼、德科斯米尔、科络普，日本矢崎、住友电气以及美国李尔、安波

福等知名汽车零部件企业及其合资厂商为代表。安波福、泰科电子等海外上市

公司总资产均超过 1,000 亿元，年销售额均超过 800亿元。因此，单一汽车线

束市场就超过万亿级别的规模，家电、工业自动化等这些行业也有非常大的市

场潜力。 

汽车零部件行业的竞争，是多方面的竞争，包括技术能力、产品成本控制、

资金实力、市场影响力等。公司近几年加快了在汽车尤其是新能源汽车领域的

布局，公司上市也为在汽车零部件行业获取更大的订单提供了有利契机，公司

上市后，资金实力和品牌知名度大大提升。公司目前正在加强与品牌车企合作，

预计未来成长空间较大。 

问题 4、公司战略上，如何考虑在新能源汽车这一快速发展的行业开展？ 

回答：公司依靠丰富的线束研发、制造经验，参照欧美高端车企的生产标

准，参与了“电动汽车用高压大电流线束和连接器技术要求”国家标准

（GB/T37133- 2018）的起草工作，打破了该类型产品国家标准空白，推进了

电动车线束的标准制定与行业进步。公司是起草单位中唯一汽车线束生产企

业，其他单位均为整车、主机厂或者连接器生产企业。 

公司新能源高压线束产品可达到 1000V 的设计电压，达到行业先进水平，

先后与中车集团、北汽新能源、奇瑞汽车、上汽乘用车、长城蜂巢、宁波均胜

等开展了新能源线束产品的合作。 

问题 5、公司业务受疫情影响几何，后疫情时代公司后续的重点工作计划。 

鉴于过去两年的经验，公司已有较完善的措施来应对疫情所产生的影响。

自 2022 年 4 月 1 日上海全域静态管理以来，公司与政府、客户、供应商等保

持了紧密联系，于 4月 13日获得青浦区经委复工复产批文，并于 4月 15日正



式开始复工复产。 

同时，受益于子公司苏州威贸的地域优势，公司将其设为物流周转点，将

供应商和客户的货物在苏州进行周转。截止目前，公司产能已经恢复超过 80%，

在手订单正在有序生产中。同时，公司销售与技术开发并未停止。公司积极组

织研发人员重返岗位，在封闭生产的环境中克服了种种困难，加速了新项目开

发流程。整体而言疫情对企业有一定影响，但是我们已经尽量采取了各方面的

措施将影响减到最小。 

问题 6、2021年营收和净利润增长的主要原因是什么？公司是否有转板的

计划？ 

回答：2021年营收和净利润增长主要有三点： 

1.新项目实现批量生产，带来一定的销售收入，如新项目电熨斗底座注塑

集成件、汽车线束组件产品等均进入批量规模生产； 

2.原有项目如煎烤机用分压计组件和护线弹簧导线组件等，受下游市场增

量影响，客户订单量增加导致其销售额增长； 

3.产品结构转型升级，随着组件化的推进，电熨斗前盖组件、蒸汽管注塑

线束集成件等项目研发及生产能力不断提高，项目数量和订单量都有所增长，

销售额相应增加。 

关于转板计划，公司会根据自身的经营情况，本着为所有投资者负责的态

度，做出相应的决定。具体信息请关注公司公告。 

问题 7、是不是注册制下的上市公司财务报表的可信度更高？ 

回答：不管是注册制还是审核制，包括新三板，公司都会根据各个时期的

监管要求，透明、高效的完成财务报表编制工作，用真实的业绩回报广大投资

者。 

问题 8、关注到公司目前已经布局新能源汽车、环保、智能家居等行业，

未来是否有布局别的行业的想法？ 

回答：公司致力于差异化发展战略，专注“小批量、多品种”的产品定位，

除了新能源汽车、环保、智能家居，公司也布局了工业自动化、POS 机与计量

衡器、大型印刷机、高铁、医疗设备等领域，目前智能家居、新能源汽车和工

业自动化三个领域的销售额占比较大。公司会进一步拓展这些行业，并拉动其



他领域一起发展，用更多的组件方案赢得客户的信任。 

问题 9、请问公司在国内外同行业公司中是否存在优势或差距？ 

回答：和国内外同行业公司相比，公司主要优势有以下 3点： 

1. 公司有较强的组件化、集成化的设计研发与制造能力，而同行业公司

往往专注于某一单一产品。 

2. 较强的柔性化生产能力，可以根据市场需求实时调整产线，定制化、

小批量生产客户所需要的产品。 

3 公司终端客户覆盖行业较广，刚刚提到了新能源汽车、环保、智能家居，

工业自动化、POS 机与计量衡器、大型印刷机、高铁、医疗设备等行业，而同

行业许多公司往往只布局一个行业。 

主要劣势为： 

1.公司的业务规模体量相对较小。安波福、泰科电子等海外上市公司总资

产均超过 1,000 亿元，年销售额均超过 800亿元，公司还有很大的发展空间。 

2.公司电子组件产品只有上海青浦一个生产基地，与跨国公司全球布局相

比劣势明显。公司希望借助上市的机会，做大做强，将公司的足迹遍布全球。 

问题 10、贵公司产品的议价能力如何?中报能否扭转增收不增利的局面? 

公司致力于差异化发展战略，专注“小批量、多品种”的产品定位，为下

游智能家电、新能源汽车 /汽车、工业自动化、POS 机与计量衡器、大型印刷

机、高铁、医疗设备等领域提供一站式集成化的电子组件解决方案，解决了客

户数量少、要求高的项目外资龙头企业无暇顾及，内资小企业资质无法匹配的

痛点。公司充分利用自有优势，通过合理的成本、快速反应的团队和强有力的

研发，将不同类型的小批量、多品种项目，汇集成规模化生产与采购，最大化

控制成本与质量，为广大股东创造价值。 

公司此前增收不增利的主要原因在于新建厂房和新设备的投入使用，增加

了折旧和摊销，同时原材料价格的上涨，双重影响导致产品单位成本的提高，

从而降低了销售毛利率。如今公司正不断研发新项目，增加产品附加值，同时

通过扩大产能降低单位产品的固定成本，以达到增利的目的。谢谢！ 

 

 



上海威贸电子股份有限公司  

董事会  

2022 年 5 月 27 日  
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