










 

 

三、營運重點工作： 

1.品牌強化： 

(1) 官網建立(訊息中心)及社群分享 

(2) 異業活動合作 

(3) 會員系統的建置 

(4) 虛實媒體平台運用 

2.全通路整合： 

(1) 百貨專櫃通路：持續擴展百貨專櫃據點 

本公司目前除與桃竹區的百貨公司積極洽談外，未來亦將積極開發台北市及新北

市之百貨專櫃，以擴大北部地區的百貨專櫃通路。 

(2) 電子商務通路：持續開發其他電子商務平台，並建立集雅社之電子商務平台 

子公司除持續開發與其他電子商務平台之合作外，由於百貨專櫃的空間有限，為

使百貨專櫃的坪效極大化，客層的消費能力較高，針對商品的需求以高規格、精

緻商品為主，故為因應客層需求，所展示的商品大多是品牌中較具特色或價格較

高的旗艦機型或中高階機型，無法展示本公司所經銷的所有商品，故子公司的電

子商務通路所販售的商品以集雅社電子商務沒有展示的商品為主，使母子公司間

的經營有所區隔。 

母公司將發展集雅社電子商務平台，主要以品牌官網建立、資訊分享及會員線上

線下整合服務為主，使本公司會員可以利用平台資訊，以了解相關的品牌行銷、

產品廣告、商品訊息等活動及社群及粉絲團經營，讓消費者產生共鳴與連結，以

利本公司提供更及時的資訊給消費者，刺激消費者購買意願。 

(3) 批發通路：搭配門市的設立進行批發業務的發展 

本公司目前批發業務僅在本公司所在地高雄地區進行，自 106年起將配合全台各

地區的門市開設，來服務當地批發商，開發當地的批發業務。 

(4) 商用工程通路：成為商用影音及空調市場領導廠商 

本公司成立商用工程部，以提供公司行號及機關學校規劃商業空間影音系統及空

調工程、會議系統、公共廣播工程及影音環控系統，並配合各門市的設立向北發

展，以成為商用影音及空調市場領導廠商為目標。 

(5) 門市及一般零售通路：整合或購併其他同業，以增加經營規模、擴大市場佔有率 

本公司未來藉由資本市場取得資金後，將由南向北，逐步於六大都會區及花蓮市

開設門市，除以進入門市能夠一次購足商品的需求滿足服務來進行銷售外，並利

用門市據點開發批發及商用工程等業務，以服務更多種類的銷售客戶，並搭配物

流服務以期使銷售客戶更能及時取得商品，縮短運送時間。 

綜上所述，本公司利用五大通路的拓展，來滿足各層級消費者需求，直營門市並可整

合物流、商用工程、批發、商品體驗等功能，利用多通路與消費者持續互動，建立品

牌信賴感與忠誠度。 

  



 

3.商品開發： 

本公司與各大品牌商間累積豐富的合作夥伴經驗，未來隨著不同通路的拓展，本公司

將利用外部資訊參考回饋及內部顧客管理系統，來預先了解消費者需求，以做為未來

商品採購開發的依據，以利本公司能針對不同屬性的消費族群，提供更符合的需求商

品，有助於營運規模的擴大；同時引進更豐富、多元具特色、性能的品牌商品，爭取

專售、獨賣的銷售方式，來擴大與競爭對手之差異，也將有助於利潤提升。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

董事長：    經理人：    會計主管：  

  



 

附件二  

 

 

  



 

 

 

  

附件三  



 

 

  



 

 

  



 

 

  



 

 
 

  



 

 



 

 



 

 

 

  



 



 

 

  



 

附件四  

 



 

 



 

 



 

 



 

 

 

  



 

 

 



 

 

 



 

 



 

 

  



 

附件五  

 

 

集雅社股份有限公司 

民國一○六年度盈餘分配表 

 

單位：新台幣元 

期初未分配盈餘 78,956,406 

  加：本年度稅後淨利 40,656,327 

      確定福利計畫精算利益（稅後） (1,258,859) 

  減：提列 10%法定盈餘公積   4,065,633 

可供分配盈餘 114,288,241 

分配項目：   

  減：股東股利-現金 0.6 元   19,716,000 

期末未分配盈餘 94,572,241 

 

 

 

 

 

 

 

董事長：    經理人：    會計主管：  

  

 


