1. Quartal 2008

Mit dieser Zwischenmitteilung informieren wir Sie Uber etwas, das uns am Herzen liegt und wofur wir
uns mit Herz, Leib und Seele einsetzen: dem Ottakringer Konzern, bestehend aus Osterreichs
erfrischendster Brauerei und ihren Tochtergesellschaften.

Osterreichs Biermarkt

Der Inlands-Bieraussto3 der dsterreichischen Brauereien (inklusive alkoholfreiem Bier) stieg in den
ersten drei Monaten des Jahres auf 1.955.000 Hektoliter. Gegentiber der Vorjahresperiode entspricht
das einem Plus von 2,2 Prozent.

Die 0,5 | Mehrwegflasche, mit einem Marktanteil von 42,5 Prozent, ist nach wie vor das beliebteste
aller Gebinde — und hielt sich in den ersten drei Monaten mit -0,1 Prozent de facto stabil. Den groRten
Zuwachs verzeichnete die 0,33I-Einwegflasche (+37,9 Prozent). Die 0,5I-Dose wurde um 5,1 Prozent
starker nachgefragt.

Die beliebteste Biersorte, mit einem Marktanteil von 62,3 Prozent, ist unverandert Helles/Marzen. Der
Ausstol} stieg im ersten Quartal um 1,7 Prozent. Starke Zuwachse verzeichneten der alkoholfreie
Radler (+24,6 Prozent), Radler (+21,7 Prozent) und Bockbier (+19,3 Prozent). Einen starken
Rickgang wiesen lediglich Pilsbier (- 7,1 Prozent) und Spezialbier (- 4,9 Prozent) auf.



Entwicklung hei Ottakringer

In den ersten drei Monaten 2007 verkaufte der Ottakringer Konzern in Osterreich 122.800 Hektoliter
Bier und liegt damit mit 1,5 Prozent hinter dem Vorjahreswert. Dieser Rlckgang ist insbesondere
durch die Anderung der Sortiments- und Aktionspolitik unserer beiden grofiten Handelspartner
verursacht.

Der Bierexport konnte von 2.600 Hektoliter auf 3.500 Hektoliter gesteigert werden. Insgesamt wurden
im ersten Quartal 126.300 Hektoliter Bier verkauft (-0,8 Prozent).

Der Verkauf von alkoholfreien Getranken ist im ersten Quartal leicht ricklaufig (-0,6 Prozent) und
betragt 29.900 Hektoliter.

In Summe verkaufte der Ottakringer Konzern im ersten Quartal 156.200 Hektoliter Getranke und liegt
damit um 0,7 Prozent hinter dem Vorjahreswert.

Im Segment ,Bier wurde ein Umsatz von 12,07 Millionen Euro, im Segment ,Alkoholfrei“ ein Umsatz
von 2,33 Millionen Euro erzielt. Zusatzlich erwirtschaftete der Ottakringer Konzern in dem Segment
~Immobilien“ (Vermietung u. Verpachtung sowie Wohnungsverkaufe) einen Umsatz von 0,52 Millionen
Euro. Im Segment ,Sonstiges* (im Wesentlichen Lohnabfillung) betragt der Umsatz 1,49 Millionen
Euro. Insgesamt betragt der im ersten Quartal erzielte Umsatz 16,41 Millionen Euro und liegt
geringflgig hinter Plan.

Die Investitionen in immaterielle Vermdgensgegenstande und Sachanlagen im ersten Quartal
betrugen 0,86 Millionen Euro, wobei der Lowenanteil dabei wie immer auf Investitionen in den Markt
enffiel.

Es sind im ersten Quartal keine Ereignisse eingetreten, welche die Finanz- und Ertragslage im
Vergleich zum 31. Dezember 2007 wesentlich verandert haben.

Der durchschnittliche Mitarbeiterstand betrug zum 31. Marz 2008 215 (31.12.2007: 217).

Ottakringer — Pure dsterreichische Qualitit

Ottakringer beweist einmal mehr seine Vorreiterrolle in Sachen Qualitat, Innovation und Osterreich-
Engagement, denn: Ottakringer ist Osterreichs erste und einzige Brauerei mit AMA-Gltesiegel.

Damit kront Ottakringer seine Anstrengungen fiir beste Qualitat und ehrliche Authentizitat. Dartber
hinaus garantiert Ottakringer, dass die Dachmarke der Brauerei, das Ottakringer Helle, sowie alle
anderen hellen Ottakringer Biere ab sofort zu 100 Prozent aus dsterreichischer Gerste gebraut
werden.

Dokumentiert wird das, indem die Riickenetiketten von Ottakringer ab Mitte des Jahres sowohl das
AMA-Gutesiegel als auch das neue Ottakringer-Rohstoff-Gutesiegel tragen werden. Damit wird
glaubhaft signalisiert: Ein Schluck Ottakringer ist ein Schluck Osterreich.

Das A & 0 der Bierwerbung — Anton und Otto

Bereits im ersten Quartal wurde die neue Ottakringer Werbekampagne mit den beiden Charakteren
Anton und Otto gestartet. Zu sehen und zu héren sind die beiden neuen Helden in zahlreichen TV-
Spots und Anzeigen. Das besondere an der neuen Kampagne ist, dass sie inhaltlich flexibel auf
tagesaktuelle Themen, wie etwa die Ful3ball-EM, reagieren kann. Grundmotiv sind Humor und die
gemeinsame Prasentation von Flasche und Dose.




Ottakringer wird auch vor und wahrend der Fulball-EM seinem Image als kreative, aulergewdhnliche
Brauerei gerecht werden: Das mittelstandische Unternehmen verfiigt zwar nicht Gber die Mittel, um
sich wie die internationalen Biermultis ein Millionen-Sponsoring leisten zu kénnen - und damit die
Ausschank-Exklusivitat in den Fanzonen. Aber Ottakringer hat erfrischende Ideen. Und so verpasst
Ottakringer dem Ottakringer Hellen kurz vor und wahrend der FuRball-EM ein knalliges, rot-weif3-rotes
Dress - wie es sich eben gehort fur eine dsterreichische Brauerei. Ottakringer wird damit (auch auf
den Etiketten) zum "inoffiziellen Fanbier" der Osterreicher, ganz nach dem Motto "Was wir trinken, ist
unser Bier!"

RAushlick auf das Geschaftsjahr 2008

Obwohl die Umsatz- und Ergebnisentwicklung im ersten Quartal hinter den Erwartungen liegt, wird fur
das Geschaftsjahr 2008 eine leichte Umsatzsteigerung gegeniiber dem Vorjahr erwartet. Das
Ergebnis der gewohnlichen Geschaftstatigkeit sollte zum Jahresende den (um die Ertrage aus den
Wohnungsverkaufen ,Gartensiedlung® bereinigten) Vorjahreswert erreichen.

Neben der erwarteten positiven Auswirkung der Fuf3ball-EM auf den Geschéaftsmonat Juni, sollten
auch die verstarkten Investitionen in Werbung und Marketing den gewunschten Erfolg bringen.

Mag. Siegfried Menz Christiane Wenckheim
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