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API 2009 sat›fllar› (USD)
Ülke Toplam sat›fl
Fransa 3.791.700
‹rlanda 934.000
Hindistan 785.575
Romanya 720.500
Kore 619.955
fiili 445.500
Dubai 71.540
Di¤er 631.230
Toplam 8.000.000

2009 y›l› Deva Holding ve Türk ‹laç pazar› için gerçekten önemli
bir y›l oldu. Deva Holding bünyesinde yeniden yap›lanma
sürecinde ortaya konan stratejik planlar›n aksamadan
sürdürülmesi ve bunun yan›nda, mevcut ürün gam›nda
gerçeklefltirilen güçlü performans ile rekabette daha güçlü
bir oyuncu olma hedefine ulafl›lm›flt›r.

Deva Holding, daha modern ve kurumsal bir flirket olma
yolunda, Pazarlama-Sat›fl, Üretim, Finans ve Ar-Ge alanlar›nda,
efl zamanl› “yeniden yap›lanma” süreçlerine yo¤unlaflm›flt›r.

2009 y›l›nda da dünyan›n en h›zl› büyüyen pazarlar›ndan biri
olan Türk ‹laç pazar›, büyüme ve daha olgun bir pazar olma
sürecinde beklenen büyük geliflmelere sahne olmufltur. Ayr›ca,
fiyatland›rma konusunda çok büyük de¤iflimler yaflanm›flt›r.
‹lk büyük de¤iflim, avro paritesine ba¤l› olarak, mart ay›nda

yaflanan genel fiyat art›fl› olmufltur. Fiyatlardaki yukar› yönlü bu hareket, mart-nisan dönemindeki stok ve piyasa
hareketlerini ciddi flekilde etkilemifltir. Nisan ay› sonras›nda eylül ay›na kadar geçen dönem, nispeten pazar dinamiklerinin
sabitlendi¤i bir dönem olarak yaflanm›flt›r. Eylül ay›nda ise, yeni fiyatland›rma yasas›n›n gündeme gelmesiyle, tüm sektör
için çok zorlu bir süreç bafllam›flt›r.

‹laç sektörü ve tüm paydafllar›n›n Sosyal Güvenlik Kurumu  ve ilgili bakanl›klarla yapt›¤› uzun süreli müzakereler, sonuç
olarak tabloyu biraz daha yumuflatsa da, yaflanan uzun süreli belirsizlik, özellikle eylül ve ekim aylar›nda piyasa flartlar›n›
ve Deva Holding’i oldukça zorlam›flt›r. Rakiplerinden farkl› bir portföy yap›s›na sahip Deva Holding, geliflen kuvvetli
jenerik ürün portföyünün yan›nda, sahibi veya lisansörü oldu¤u ve cirosunun yaklafl›k %26’l›k bölümünü oluflturan
orijinal ürünler ile sektörde güçlü ve rekabetçi bir konuma ulaflm›flt›r. Deva Holding, Kardiyoloji, Merkezi Sinir Sistemi,
Solunum ve Onkoloji gibi geliflen alanlarda h›zla büyümeyi hedeflerken, genifl pazarlama ve sat›fl teflkilat› ile zorlu Pazar
koflullar›na haz›rd›r.

Deva Holding’in ihracat› hammadde (Active Pharmaceutical Ingredients-API) ve bitmifl ürünlerden oluflmaktad›r. 2009
y›l›nda, hammadde ihracat›nda portföye yeni ülkeler kat›lm›fl (Dubai, Portekiz, S›rbistan), bitmifl ürün ihracat›nda yeni
stratejiler belirlenmifl ve kapsaml› ad›mlar at›lm›flt›r.

2009 senesinde, Deva Holding ‹zmit/Kartepe API fabrikas›nda üretilen hammaddelerin 11 ülkeye (Hindistan, Fransa,
‹rlanda, Romanya, Guatemala, Dubai, Kore, fiili, ‹spanya, S›rbistan ve Portekiz) toplam 8.000.000 USD tutar›nda
ihracat› yap›lm›flt›r.
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Deva Holding, 2009 y›l›nda bitmifl ürün ihracat› çal›flma modelini yeniden tasarlam›flt›r. Bu yeni yap›lanma aflamas›nda
Deva Holding’in aç›laca¤› ülkelerde bölge müdürlüklerinin kurulmas›ndan ziyade, bu ülkelerin önde gelen pazarlama
ve da¤›t›m flirketleriyle da¤›t›m anlaflmas› imzalanarak bundan sonraki aflamalarda birlikte çal›fl›lmas› öngörülmüfltür.

2009’da toplam olarak 32 ülkeye aç›larak,  bu ülkelerin önde gelen da¤›t›m ve pazarlama flirketleri ile anlaflma yoluna
gidilmifltir. Geliflmekte olan pazarlardan: Do¤u Avrupa ülkeleri (Arnavutluk, Karada¤, Bosna Hersek, Kosova, K›br›s),
CIS ülkeleri (Rusya, Ukrayna, Azerbaycan, Gürcistan, Moldova, Özbekistan), Orta Do¤u (Irak, Lübnan, Afganistan,
Yemen), Asya (Filipinler, Vietnam, Malezya, Hong Kong) Afrika (Somali, Gana, Kenya, Lesoto, Swaziland, Namibya,
Botswana, Angola, Mozambik, Zimbabve); geliflmifl pazarlardan: Güney Afrika, Avustralya ve Yeni Zelanda ülkelerine
2009’da girilmesinin tüm haz›rl›k çal›flmalar› tamamlanm›flt›r.

Deva Holding’in %82.24 oran›nda hissesine sahip olan EastPharma ile F. Hoffman-La Roche’un 2008 y›l›nda imzalad›klar›
‘Sat›n Alma ve Lisans Devri Sözleflmesi’ kapsam›nda, EastPharma  F. Hoffman-La Roche’un Türkiye’de ruhsatl› 16
ürünün Türkiye’de pazarlama, sat›fl ve ruhsatland›rma haklar› devir al›nm›flt›r. Sadece Türkiye için al›nm›fl olan haklar›n
yan› s›ra, Tiberal 500 mg tablet ürününün yurt d›fl› haklar› da sat›n al›nm›flt›r. Bu nedenle Tiberal projesi kapsam›nda
2009 y›l›nda üç ülkede; Rusya, Ukrayna ve Gürcistan’da yeni strateji modeli uygulayarak bu ülkelerin önde gelen
pazarlama ve da¤›t›m flirketleriyle Tiberal pazarlama ve da¤›t›m anlaflmalar› imzalanm›flt›r.

Deva Holding’in ihracat alan›nda da Türkiye’nin önde gelen flirketleri aras›nda yer almas›n› sa¤layacak  temeller  2009’da
at›lm›flt›r. Deva Holding, ihracat ifl hacmini artt›rmak için çal›flmalar›na devam ederken, bitmifl ürünlere iliflkin ilk ihracatlar›n›
2010 y›l›nda gerçeklefltirmeye bafllayacakt›r. Bununla birlikte, ihracat›n esas etkilerinin 2011 ve 2012 y›llar›nda, geliflmifl
pazarlara yönelik ihracat›n hayata geçmesiyle görülece¤i öngörülmektedir.

Deva Holding, ulafl›labilir fiyatlarla sunulan yeni ürünleri gelifltirerek, lider Türk Jenerik ‹laç üreticisi olma hedefini
korumaktad›r. Bu hedef do¤rultusunda, 80 yeni istihdam yarat›lmas›n› sa¤layan yeni AR-GE merkezi “DevArge” kurulmufl
ve çal›flmalar›na bafllam›flt›r.

Yeni ürünler gelifltirmek ve bunlar› hali haz›rda piyasada mevcut olan daha yüksek fiyatl› orijinal ürünlerden daha ucuza
arz etmek suretiyle, Deva Holding, sadece Türkiye’nin bütçe aç›¤›n›n kapat›lmas›na yönelik olumlu bir rol oynamakla
kalmamakta, bundan daha da önemli olarak, Türk hastalar›na sunulan sa¤l›k hizmetinin iyilefltirilmesine destek olmaktad›r.
Sektörün sahipleri olan doktorlar ve eczac›lar taraf›ndan kurulmufl olan Deva Holding, ürünleri hakk›nda doktorlara
bilimsel destek vermekte, eczac›lara h›zl› ve etkin sat›fl koflullar› sunmakta, hastalara genifl ilaç yelpazesi ile en uygun
fiyatl› Jenerik ‹laçlar› ulaflt›rmakta ve böylece kurucular›na ve hastalar›na verdi¤i deste¤i sürekli devam ettirmektedir.
Sürekli k›l›nm›fl bir deste¤in kesintisiz iletiflimden geçti¤i bilinciyle, “444 DEVA” (444 3382) hatt› devreye al›nm›flt›r.



22 Deva’da 2009 Y›l›

Dört yeni üretim tesisini faaliyete geçiren Deva Holding, yeni tesislerindeki makina ve ekipmanlar›n validasyonlar› ile
Sa¤l›k Bakanl›¤› nezdindeki tüm üretim ruhsatlar›n› 2009 y›l›nda tamamlayarak, yeni tesislere geçifl sürecinin sorunsuz
ve çok k›sa bir zamanda gerçekleflmesini sa¤lam›flt›r. Bu geliflmeler, operasyonel etkinli¤e olumlu katk›lar sa¤layarak,
üretim kapasitesinin artmas›n› temin edecek ve ayn› zamanda, kutu baz›na maliyetlerin düflmesini mümkün k›lacakt›r.

Deva Holding, Bilgi Teknolojileri (BT) yenileme karar›n›, Ekim 2009 y›l›nda kullan›ma ald›¤› SAP projesi ile hayata
geçirmifltir. Proje kapsam›nda ifl süreçlerini yeniden yap›land›r›rken, verimlili¤in art›r›lmas›n› ve her türlü operasyonel
ve yönetimsel raporlar›n gerçek zamanl› sistemden al›nmas›n› sa¤layarak karar ve destek sistemlerinin oluflturulmas›n›
hedeflemifltir. Projenin di¤er bir katk›s› da kurumsal haf›za ve standart ifl yap›fl yöntemleri oluflturacak olmas›d›r.

Farmorubicin, Adriblastina ve Daunomicina adl› kemoterapi ilaçlar›n›n pazarlama ve sat›fl faaliyetlerini sürdüren Deva
Onkoloji grubu; yeni dönemde pazara verecekleri ilaçlar›yla birlikte Pazar hakimiyetini daha da güçlendirecektir. Özellikle
2010 y›l› bafl›nda Tübitak taraf›ndan onaylanan DevArge projesiyle birlikte üretimi gerçeklefltirilecek olan onkoloji ürünleri
ile Deva Holding, ilaç sektörünün en h›zl› ve en fazla büyüyen alan› olan onkolojideki yerini güçlendirecektir.

2009 y›l› Deva Holding ve Türk ‹laç pazar› için gerçekten önemli bir y›l olmufltur.  Deva Holding bünyesinde yeniden
yap›lanma sürecinde ortaya konan stratejik planlar›n aksamadan sürdürülmesi ve bunun yan›nda, mevcut ürün gam›nda
gerçeklefltirilen güçlü performans ile rekabette daha güçlü bir oyuncu olma hedefine ulafl›lm›flt›r.

Deva Holding, daha modern ve kurumsal bir flirket olma yolunda, Pazarlama-Sat›fl, Üretim, Finans ve Ar-Ge alanlar›nda,
efl zamanl› “yeniden yap›lanma” süreçlerine yo¤unlaflm›flt›r. 2009 y›l›nda da dünyan›n en h›zl› büyüyen pazarlar›ndan
biri olan Türk ‹laç pazar›, büyüme ve daha olgun bir pazar olma sürecinde beklenen büyük geliflmelere sahne olmufltur.
Ayr›ca, fiyatland›rma konusunda çok büyük de¤iflimler yaflanm›flt›r. ‹lk büyük de¤iflim, avro paritesine ba¤l› olarak, mart
ay›nda yaflanan genel fiyat art›fl› olmufltur. Fiyatlardaki yukar› yönlü bu hareket, mart-nisan dönemindeki stok ve piyasa
hareketlerini ciddi flekilde etkilemifltir. Nisan ay› sonras›nda eylül ay›na kadar geçen dönem, nispeten pazar dinamiklerinin
sabitlendi¤i bir dönem olarak yaflanm›flt›r. Eylül ay›nda ise, yeni fiyatland›rma yasas›n›n gündeme gelmesiyle, tüm sektör
için çok zorlu bir süreç bafllam›flt›r.  ‹laç sektörü ve tüm paydafllar›n›n Sosyal Güvenlik Kurumu  ve ilgili bakanl›klarla
yapt›¤› uzun süreli müzakereler, sonuç olarak tabloyu biraz daha yumuflatsa da, yaflanan uzun süreli belirsizlik, özellikle
eylül ve ekim aylar›nda piyasa flartlar›n› ve Deva Holding’i oldukça zorlam›flt›r. Rakiplerinden farkl› bir portföy yap›s›na
sahip Deva Holding, geliflen kuvvetli jenerik ürün portföyünün yan›nda,  sahibi veya lisansörü oldu¤u ve cirosunun
yaklafl›k %26’l›k bölümünü oluflturan orijinal ürünler ile sektörde güçlü ve rekabetçi bir konuma ulaflm›flt›r. Deva Holding,
Kardiyoloji, Merkezi Sinir Sistemi, Solunum ve Onkoloji gibi geliflen alanlarda h›zla büyümeyi hedeflerken, genifl
pazarlama ve sat›fl teflkilat› ile zorlu Pazar koflullar›na haz›rd›r.

Yat›r›mlar
01.01.2009-31.12.2009 döneminde Deva Holding ve Grup fiirketlerine; Yönetim Binası, Fabrika, Makine-Tesisat ve
Demirbafl olmak üzere toplam 22.577.768 TL, Ar-Ge, Ruhsatlandırma ve Lisanslarla ilgili olarak 8.159.521 TL,
tutarında olmak üzere toplam 30.737.289 TL yatırım harcaması yapılmıfltır.

Grup flirketlerinden Deva ve Deva ‹laç’›n TÜB‹TAK onayl› devam eden 7 adet Ar-Ge projesi bulunmaktad›r. Deva’ya
ait olan 5 proje yeni bafllam›flt›r. Söz konusu 5 proje kapsam›nda, 31 Aral›k 2009 itibari ile 1.300.080 TL harcama
yap›lm›flt›r. Deva ‹laç’a ait projeler için 2009 y›l› içerisinde 1.301.577 TL harcama gerçekleflmifltir. Teflvik kapsam›ndaki
harcamalar vergiden muaft›rlar.

Ayr›ca Deva ‹laç, 5367 Nolu Yat›r›m Teflvik Belgesi kapsam›nda 31 Aral›k 2009 itibar› ile  7.349.939 TL harcama
yapm›flt›r.
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Quet
Ketiapin etken maddeli flizofreni ve bipolar bozuklu¤un manik ataklar›nda endike olan atipik bir antipsikotiktir. 2009
y›l› Aral›k ay›nda lansman› yap›lm›flt›r. Quet, 25-100 mg 30 tb, 150-200-300mg 30 ve 60 tablet formlar› ile pazarda
sekiz form olarak bulunmaktad›r. Rakiplerinde bulunmayan 150 mg 30 tablet formu muadilsizdir.

Atipik antipsikotik pazar›n son iki y›l kutu geliflimine bak›ld›¤›nda, pazar›n geçen seneye göre geliflim gösterdi¤i
görülmüfltür. Referans pazarda en fazla tercih edilen molekül olan ketiapinin, son üç y›lda geliflimi yaklafl›k %15 oran›nda
gözlenmektedir.

Madopar
Levodopa+benserazid etken maddeli, Parkinson tedavisinde kullan›lan orjinal bir antiparkinson ilac›d›r. Referans pazarda
levodopa+benserazid etken maddeli tek üründür. 125 mg 30 tablet, 250 mg 30 tablet ve 125 mg 30 tablet HBS
formu olmak üzere üç formu bulunmaktad›r.

Antiparkinson referans pazar›n›n son iki y›l›n kutu trendine bak›ld›¤›nda, 2009 y›l›n›n 2008 y›l›na göre yaklafl›k %10
geliflim gösterdi¤i gözlenmektedir. Levodopa molekülü pazar›n yaklafl›k %41’ini olufltururken; Madopar, levodopa
molekül pazar›n›n yaklafl›k %68’ini ele geçirerek Parkinson tedavisinde en çok tercih edilen ürün olmufltur. 1977 y›l›nda
lansman› yap›lan ürün halen Parkinson tedavisinde en çok kullan›lan üründür.

Quetiapin
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Candexil Plus
Kandesartan sileksetil ve hidroklorotiyazid kombinasyonu, hipertansiyon tedavisinde kullan›lan Anjiyotensin Reseptör
Blokeri Kombinasyon (AT2 Reseptör Antagonisti) grubu moleküllerin oluflturdu¤u pazarda yer alan ve en çok tercih
edilen ikinci preparatt›r. Candexil Plus, bir kandesartan sileksetil ve hidroklorotiyazid kombinasyonudur. Monoterapinin
yeterli olmad›¤› esansiyel hipertansiyonda endikedir. Piyasada 16 mg/12,5 mg ve 32 mg/12,5 mg formlar›yla yer
almaktad›r. 32 mg’l›k formu piyasada tektir.

Anjiyotensin reseptör bloker kombinasyonu pazar› kutu verilerinde pazar;  2009 y›l›nda 2008 y›l›na göre %22,3’lük bir
büyüme göstermifltir. Kandesartan sileksetil pazar›nda da ayn› flekilde %13,5’lik büyüme gözlenmektedir. Candexil
Plus;  kandesartan sileksetil pazar› %13,5’luk büyüme gösterirken ; %477’ lik bir büyümesiyle  %5,2’lik pazar pay›na
sahip olmufltur.

Kandesartan sileksetil pazar› TL verilerine bakacak olursak, pazar›n 2008 y›l›na göre 16,1 büyüme gösterirken Candexil
Plus’›n % 510,5’lik büyümesiyle, %4,6 pazar pay›na ulaflt›¤› görülmektedir.
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Colastin-L
Atorvastatin etken maddeli bir lipit düflürücüdür. Colastin-L, diyetten ve di¤er non-farmakolojik tedavilerden yeterli yan›t
al›namad›¤› durumlarda, primer hiperkolesterolemi, homozigot ve heterozigot familyal hiperlipidemi ve karma dislipidemisi
olan hastalarda, yükselmifl olan Total-K, LDL-K apo B ve trigliserit düzeylerini düflürmek ve HDL-K seviyesini yükseltmek
için, diyete yard›mc› olarak kullan›l›r.

Piyasada 10 mg, 20 mg, 40 mg, 80 mg; 30 ve 90 tabletlik formlar›yla bulunmaktad›r.
Tüm statin pazar›nda 2009 kutu verilerine göre %67’lik pazar pay› ile atorvastatin, tüm “lipit düflürücüler” pazar›nda
en büyük pazar pay›na sahip moleküldür.

Colastin-L, 2008 y›l›na göre 2009’da atorvastatin pazar› %-1,9 küçülme gösterirken, %7,2 büyüme göstermifl ve %3,8
pazar pay›na sahip olmufltur.

Yine tüm “lipit düflürücüler” pazar›nda 2009 TL verilerine göre atorvastatin  %13’lük büyüme ile %74,8 pazar pay›na
sahiptir. Atorvastatin’in  %13’lük büyümesi gözlemlenirken, Colastin-L, %27,4 büyüyerek, %3,2 pazar pay›na ulaflm›flt›r.
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Doxafin
Desloratadin etken maddeli Doxafin; üçüncü kuflak, yeni jenerasyon bir antihistaminiktir. R06A0 Sistemik Antihistaminik
pazar› içinde en büyük pazar pay›na sahip olan desloratadin etken maddesinin 2010 y›l›nda da büyüme trendinde
olaca¤› öngörülmektedir. Di¤er antihistaminiklere göre yan etki anlam›nda anlaml› avantajlara sahip olan Doxafin,
sedasyon (uyku hali) yapmaz. Ayn› zamanda yüksek etkinli¤e sahip oldu¤una dair birçok klinik çal›flma mevcuttur.

Mevsimsel, perennial alerjik rinit ve kronik idiyopatik ürtiker semptomlar›n›n önlenmesinde etkili olan Doxafin’in çilek
aromal› 150ml flurup ve 5mg 20 tablet formu bulunmaktad›r. 2009 Aral›k ay›nda lansman› yap›lan tablet formuyla
Doxafin daha da güçlenmifltir. Antihistaminik pazar›n›n 2008-2009 karfl›laflt›rmas› dikkate al›nd›¤›nda, desloratadin
molekülü 2008’den 2009’a %30’lara yak›n bir büyüme göstermifltir. Yine ayn› pazar 2008-2009 TL baz›nda incelendi¤inde,
tüm antihistaminik pazar› %6,4 büyüme gösterirken, yeni nesil antihistaminik olan desloratadin, %21,2 büyümüfltür.
Buna karfl›n desloratadin pazar›ndaki Doxafin’deki büyüme ise %53 olmufltur. TL pazar›nda da benzer bir büyüme
yakalayan Doxafin, desloratatin pazar› %21 büyürken, %59 büyüme göstermifltir. Doxafin, tablet formuyla birlikte
2010’da da büyümesini sürdürecektir.
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Luxat
Ast›m ve alerjik rinit hastal›¤›n›n hem profilaktik hem de kronik tedavisinde kullan›lan Luxat, sisteinil lökotrien (CysLT1)
reseptörünü spesifik olarak inhibe eden, selektif ve oral yoldan etkili bir lökotrien reseptör antagonistidir. Piyasada 10
mg 28 tablet formuyla yer alan montelukast etken maddeli Luxat, gündüz ve gece semptomlar›n›n önlenmesi dahil,
ast›m›n profilaktik ve kronik tedavisi ile alerjik rinitin (mevsimsel ve perennial) gündüz ve gece semptomlar›n›n önlenmesinde
endikedir.

Antilökotrien pazar›nda montelukast ve zafirlukast olmak üzere iki molekül bulunmaktad›r. Pazar›n %99,5’i montelukast
molekülüne aittir. Bu denli önemli olan bu molekül için 2009 y›l› aral›k ay›nda dört firman›n da ruhsat alm›fl olmas›
nedeniyle 2010 y›l›nda rakip say›s›n›n 7’den 11’e ç›kaca¤› öngörülmektedir. %25 büyüyen montelukast pazar›na göre
Luxat, %70 büyüme göstermifltir. TL’de ise pazar %31 büyürken, Luxat %80 büyümüfltür. 2010’da bilimsel içerikli
programlar, kongreler, s›k hekim ziyareti ve reçete konsantrasyonu ile Luxat’›n büyümesi devam edecektir.
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Fixef
Aral›k 2009’da lansman› yap›lan sefiksim etken maddeli Fixef, orta kulak iltihab›, farenjit, tonsilit ve sinüzit gibi üst
solunum yolu enfeksiyonlar›nda; akut pnömoni, akut ve kronik bronflit gibi alt solunum yolu enfeksiyonlar›nda; akut
sistit, sisto-üretrit, akut komplikasyonsuz piyelonefrit gibi idrar yolu enfeksiyonlar›nda endikedir. Günde tek doz ile kolay
kullan›ma sahip olan Fixef, Aral›k 2009’da piyasaya verilmifl, h›zl› bir ç›k›fl yapm›flt›r. J01D1 isimli oral sefalosporin
pazar›nda yer alan sefiksim molekülü, 2009’da %11,5 büyüme göstermifltir. 3. kuflak bir sefalosporin olan sefiksim,
yeni nesil antibiyotiklerdendir. Piyasada bulunan 400 mg 5 tablet, 400 mg 10 tablet ve frambuaz aromal› 100 mg 100
ml süspansiyon, 100 mg 50 ml süspansiyon formlar›yla Fixef, 2010’da Deva Holding’in parlayan y›ld›z› olacakt›r. En
ekonomik sefalosporin s›n›f› olan sefiksim pazar›, 2008’de 41,6 milyon TL iken, 2009’da 50,5 milyon TL rakamlar›na
ulaflm›flt›r.
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Coniel
Ürünün etken maddesi olan benidipin hidroklorür, farkl› çal›flma mekanizmas› gösteren uzun etkili bir kalsiyum kanal
blokeridir. Tek ilaç ile kontrol alt›na al›namayan hipertansiyon tedavilerinde tercih edilen etkili bir kombinasyon orta¤›d›r.
4 mg’l›k, 20 çentikli tablet içeren formuyla, hipertansiyon, renal parenkimal hipertansiyon ve anjina pektoris tedavilerine
endikedir.

Ocak 2007’de lansman› yap›lan Coniel, Temmuz 2007’de geri ödeme listesine girmifltir.2009 y›l›n›n sonunda, 39
rakibin bulundu¤u kalsiyum kanal blokerleri pazar›nda 5,2 milyon TL ciroyla 8. s›rada yer alm›flt›r.

Kalsiyum Kanal Blokerleri TL Pazar›
2009

Kalsiyum kanal blokerleri kutu baz›nda %2,7 oran›nda büyüme göstermiflken, Coniel kutu baz›nda %37,9 oran›n
büyüme göstererek, pazardan çok daha yüksek büyüme kaydetmifltir.  Kalsiyum kanal blokerleri pazar›nda yer alan
moleküller içinde kutu baz›nda en yüksek büyüme gösteren molekül benidipindir; orijinal bir ürün olan Coniel, pazarda
bulununan tek benidipin etken maddeli üründür.
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Dilatrend
Karvediol etken maddeli, orijinal bir beta blokerdir. Hipertansiyon, koroner kalp hastal›¤› ve kronik kalp yetersizli¤i
tedavisinde endike olan Dilatrend, 6,25, 12,5 ve 25 mg 30 tablet’lik üç formuyla hastalara tedavi sunmaktad›r. Pazarda
bulunan beta bloker ajanlar aras›nda karvedilol, %16,7’lik pazar pay›yla en çok tercih edilen ikinci molekül konumundad›r.
Beta bloker pazar›n›n toplam kutu de¤eri 2009 y›l›nda bir önceki y›la göre %11,6 oran›nda büyüme gösterirken,
karvedilol %13,6 oran›nda büyüme göstererek, pazar›n ortalama büyümesinden daha çok büyümüfltür.
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Karvedilol Pazar› De¤eri 2009

Karvedilol pazar›nda yer alan ürünümüz Dilatrend, bu etken maddeli ürünler aras›nda en çok tercih edilen üründür;
1. s›rada yer al›r. 2009 y›l›n› molekül pazar›nda pazar lideri olarak tamamlayan Dilatrend, kutu baz›nda %66 pay ve
TL baz›nda da %69 pay ile pazar› domine eden ürün konumundad›r.
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Inhibace Plus
5 mg silazapril ve 12,5 mg hidrokloritiazid birlefliminden oluflan, esansiyel hipertansiyon tedavisine
endike olan bir Ace inhibitoru ve diüretik (HCTZ) kombinasyonudur. 28 tablet içeren formuyla
hastalara güvenli ve etkili bir tedavi seçene¤i olarak pazarda yer alan ürünümüz, orjinaldir.

Ace Inhibitorleri+HCTZ pazar› 2009 y›l›nda TL baz›nda %3 oran›nda küçülme yaflarken, Inhibace
Plus TL baz›nda %1 oran›nda büyüme göstererek rakiplerine karfl› fark yaratm›flt›r. Bulundu¤u
pazarda yaklafl›k 17 ürün aras›nda hem TL hem kutu baz›nda 2. s›rada yer alan Inhibace Plus,
pazar›n major ürünlerindendir ve hekimlerin tedavi seçiminde ilk tercih olmak üzere konumland›r›lm›flt›r.

ACE Inhibitörleri + HCTZ ve Inhibace Plus (TL)
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Inhibace
1mg, 2,5 mg ve 5 mg silazapril içeren, esansiyel hipertansyion ve kronik kalp yetmezli¤ine endike olan,  sade formda
bir ACE inhibitorüdür. 28 ve 30 adet çentikli tablet içeren formlar›yla sade ACE inhibitorleri pazar›nda yer alan ürünümüz,
orijinal bir üründür.

Bulundu¤u pazarda  TL baz›nda % 7 oran›nda küçülme yaflan›rken, Inhibace bu küçülme oran›ndan çok daha az
küçülme göstermifltir. Bu sayede,  2009 y›l›n› önceki y›la göre pazar pay› kazanarak tamamlayan Inhibace, 22 ürünün
bulundu¤u sade ACE Inhibitorleri pazar›nda TL baz›nda 5. s›rada yer alm›flt›r.
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Oceral
Oksikonazol etken maddeli orijinal ürün Oceral'in etki sahas› ciltte fungal enfeksiyonlara neden olan tüm major patojenleri
kapsar. Bunlar, dermatofitler, maya veya maya benzeri mantarlar ve küf mantarlar›d›r. Oceral'in yap›s›nda bulunan
oksim grubu da ayr›ca antimikotik-antibakteriyel özelli¤e sahiptir. Saçl› veya saçs›z derinin bütün bölgelerinde,
dermatofitlerin, mayalar›n, mayams› mantarlar›n ve küf mantarlar›n›n sebep oldu¤u bütün mikozlarda, ayr›ca mantarlar›n
ve bakterilerin yol açt›¤› mikst enfeksiyonlarda endikedir. Piyasada %1 20 ml sprey ve %1, 10 gr krem formlar›
bulunmaktad›r.

2009 y›l›nda topikal antifungal pazar› 2008 y›l›na göre kutuda %0,5 küçülürken Oceral, %7,1’ lik bir art›fl göstermifltir.
TL geliflimine bakacak olursak, yine içinde bulundu¤u pazardan çok daha fazla geliflim göstermektedir. Topikal antifungal
pazar› %7,6’ l›k bir geliflim gösterirken, Oceral %11,7 ile büyük bir baflar›ya imza att›.
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